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	Odůvodnění hodnocení práce:

Bakalářská práce je zpracována na oblast vnímání značky vybrané společnosti, která se specializuje na dětskou výživu. Teoretická část BP začíná vymezením základních pojmů. Nicméně, kromě Kellerova modelu hodnoty značky zde mohl být představen také Aakerův model hodnoty značky. Dále zde mohla být uvedena problematika zaměřená na architekturu značky, přístupy k rozdělení značek dle vlastnictví a dle kategorií, proces budování a měření silné značky, výběr vhodné strategie značky, branding a porozumění chování spotřebitele a další. V rámci marketingové komunikace mohl být zmíněn a charakterizován proces integrované marketingové komunikace, který je v souvislosti s tématem BP poměrně podstatný. V závěru teoretické části BP by bylo vhodné uvést kapitolu zaměřenou na shrnutí této části BP. Praktická část BP, analýza, začíná představením vybrané společnosti. Dále by bylo žádoucí zde detailně představit odběratele vybrané společnosti či provést STP analýzu. Kapitola zaměřená na marketingovou komunikaci je spíše popisem, nikoliv analýzou. Diskutabilní může být umístění placené inzerce na různých e-shopech, jako součást offline marketingu, tak jak je uvedeno na straně 26 bakalářské práce. Dále je prezentován kvantitativní výzkum. Otázkou zůstává, zda je celkový počet respondentů dostačující a dále by bylo žádoucí uvedení více informací souvisejících s realizací dotazníkového šetření. Na zvážení dále stojí, zda lze měřit povědomí o značce vybrané společnosti pouze na základě dvou typů otázek a vysvětlením tak, jak je interpretováno na straně 33 bakalářské práce. I přes to lze říci, že dotazníkové šetření přináší zajímavé výstupy primárních dat, která ale mohla být srovnána s daty z minulých let. V BP na straně 30 je uvedeno, že si vybraná společnost každý rok provádí vlastní průzkum vnímání značky. V závěru analytické části BP mohlo být uvedeno komplexní zhodnocení této části BP včetně grafické interpretace například poziční mapy vybrané společnosti. Poslední částí BP jsou doporučení pro vybranou společnost, kdy jsou mimo jiné zmíněny sociální sítě. Nicméně tato problematika ani dostatečně zkoumána prostřednictvím cílové segmentu nebyla. Doporučení mohla být také zaměřena na výběr vhodné strategie značky či proces jejího aktivního budování. Součástí BP byla realizace nestandardizovaného interview, kdy by bylo žádoucí uvést základní informace o něm včetně jeho přepisu do přílohy BP. Formálně lze BP vytknout nepřesné či chybné označení popisků obrázků a tabulek, neuvedení zdrojů v rámci zpracování kapitoly 4 či nevyužití knihy od autorů Van den Bergh a Behrer (2016), neboť je součástí oficiálních Zásad pro vypracování BP. I přes tyto a výše uvedené nedostatky doporučuji BP k obhajobě.

	Otázky k obhajobě:

1. In what way can Aaker's brand value model be characterized? How can the comparison of Aaker's and Keller's brand value model be interpreted?

2. In what ways can a selected company or its selected brand(s) be presented through a positioning map?

3. Has the student already had the opportunity to discuss her proposed recommendations with the management of the selected company, and if so, what the reactions were like?
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