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Poznámky k vyplňování posudku:
1. [bookmark: _Hlk136275063]U hodnocení jednotlivých kritérií použijte následující stupnici: A – splněno velmi kvalitně, výrazně překračuje požadavky; B – splněno kvalitně; C – splněno bez výhrad; D – splněno s menšími nedostatky; E – splněno, ale s výraznými nedostatky; F – nesplněno.
2. Pokud je jakékoliv kritérium ohodnoceno stupněm F, práce musí být celkově hodnocena jako nevyhovující, která nesplňuje kritéria pro obhajobu BP a nelze takovou práci doporučit k obhajobě.
3. Vedoucí BP se musí slovně vyjádřit ke každému hodnotícímu kritériu!

Hodnotící kritéria: 	Hodnocení
	1. Cíle a metody práce
	C
	Komentář se zaměří na: srozumitelnost formulace cílů práce a použitých metod zpracování práce; zhodnocení cílů práce v souladu s tématem práce; zvolené metody a postupy použité pro naplnění cílů práce. 

Cíl práce je v souladu s tématem BP. Jsou zde popsány i metody, které studentka použije v práci. Metody jsou také v souladu s tématem práce a zadáním.



	2. Teoretická část práce
	B
	Komentář se zaměří na: obsah kritické literární rešerše; vhodnost zvolených domácích a zahraničních zdrojů; způsob citování zdrojů adekvátním způsobem.

Teoretická část z větší části se zaměřuje na marketingový mix, vzhledem k zaměření práce je to pochopitelné. Další části teoretické části popisují analýzy, které jsou pak využity v části praktické. Je zde i kapitola zaměřující se na marketingový výzkum, který je v praktické části využit. Na teoretické části je vidět, že studentka se snažila o literární rešerši.




	3. Praktická část práce – analýza
	C
	Komentář se zaměří na: využití poznatků z teorie, jejich vhodnost aplikace; dostatečný popis postupu aplikace metod práce; souhrnné zhodnocení současného stavu; dostatečnou podloženost závěrů analýz; náročnost sběru dat a jejich zpracování.

Na začátku analytické části je představena společnost. V další kapitole je analýza marketingového mixu, zde studentka popsala vše, co se týče marketingového mixu vybrané společnosti. Studentka provedla i marketingový výzkum, formou dotazování, kde se zjišťovala spokojenost zákazníka s marketingovým mixem a jestli komunikace společnosti je efektivní. Ve SWOT analýze, zejména v OT části studentka uvedla i vnitřní vlivy.








	4. Praktická část práce – řešící / návrhová / výzkumná
	B
	Komentář se zaměří na: návaznost řešící části práce na teorii a na výsledky analýz; podloženost návrhů odpovídajícími argumenty; splnění stanovených cílů. U BP s výzkumným zaměřením je nutno zaměřit se na diskuzi výsledků a jejich zhodnocení.

V návrhové části studentka uvedla vhodné doporučení, jak by společnost mohla zlepšit marketingový mix, tyto návrhy jsou i podložené z analytické části. Jednotlivé návrhy mají i vyčíslené náklady, které nejsou pouhými odhady.




	5. Formální úroveň práce
	C
	Komentář se zaměří na: logickou provázanost textu práce; použití správné terminologie; použití předepsané normy citování zdrojů; odpovídající jazykovou a grafickou úroveň. 

Práce neobsahuje téměř gramatické chyby. Jednotlivé kapitoly by mohly lépe navazovat. Studentka používá správnou terminologii. Práce je citována odpovídajícím způsobem.







	Závěrečné hodnocení BP*
	C
	[bookmark: _Hlk98164743]Práce se zaměřila na téma analýzy marketingového mixu vybrané společnosti. Práce obsahuje analytickou i návrhovou část na dobré úrovni. Také teoretická část je zpracována na dobré úrovni.


* Výsledná známka není aritmetickým průměrem jednotlivých kritérií hodnocení práce.

Otázky k obhajobě:
1. [bookmark: _Hlk136275906]Vysvětlete nesoulad v dotazníkovém šetření mezi otázkou zaměřující se na „Uvítání možnosti rozvozu“, kde „ANO“ odpovědělo 145 respondentů a v otázce „Návrhy na zlepšení“, kde „Rozvoz“ uvedlo jen 7 respondentů.
2. U rozvozu v návrzích nebylo by levnější místo pořízení auta a nového zaměstnance, raději spolupráce s rozvážkovou službou (také uvedené v návrzích)? Sice si rozvážková služba bere 25-30 %, ale běžnou praktikou restaurací je navýšení ceny produktů v nabídce u rozvážkových služeb.


Práce splňuje kritéria pro obhajobu BP. Práci doporučuji k obhajobě. 

BP byla podrobena kontrole ke zjištění původnosti práce v IS STAG. Na základě výsledků této kontroly bylo zjištěno, že práce není plagiát.
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