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	Odůvodnění hodnocení práce:

Bakalářská práce je zpracována na téma Analýza marketingové komunikace vybrané studentské organizace. Téma práce je zajímavé, netradiční a pro danou studentskou organizaci i přínosné. 
Cíle bakalářské práce jsou stanoveny v souladu s tématem bakalářské práce a vystihují podstatu bakalářské práce. 
Teoretická část je zpracována dle relevantních zdrojů, některé jsou však staršího data. Mezi další formální nedostatky patří citování velkých částí z jednoho literárního zdroje. Studentka mohla alespoň v některých částech provést literární rešerši – tj. srovnat názorová stanoviska jednotlivých autorů. V závěru teoretické části si studentka formuluje výzkumné otázky a tím si připravila, na základě teoretických poznatků, kvalitní podklad pro zpracování části analytické. 
Úvod analytické části je věnován představení organizace, se zaměřením se na marketingovou komunikaci a aktivity. Jednotlivé aktivity v rámci kapitoly č. 7 mohly být více specifikovány a popsány. 
Situační analýzy jsou popisného charakteru, a taktéž mohla studentka věnovat více prostoru k podrobnějšímu popisu, či analýze jednotlivých faktorů, a to u PEST analýzy. 
Benchmarking je zpracován přehledně a na vysoké kvalitativní úrovni. 
Taktéž ověření výzkumných otázek je kvalitně zpracováno. 
SWOT analýza, jako souhrnná analýza, podává přehled o vnitřních i vnějších faktorech, které organizaci mohou ovlivnit. Příležitosti jsou zařazeny správně – jako externí faktory, které organizace svou činností nemůže ovlivnit. 
Závěrečná doporučení jsou adekvátní a kvalitně zpracována, mohou sloužit jako podklad pro zlepšení marketingové komunikace dané organizace. 

	Otázky k obhajobě:

1. What factors, in PEST analysis, most influence the external environment of the organization you are analyzing?
2. Based on which factor did you determine the weights in the benchmarking?
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