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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň  zpracování  tématu
	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	
	x

	jazyková úroveň práce 
	x
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	x
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)
Hodnocení práce:

V teoretické části autorka představuje trh multikin v České republice a dále se zabývá problematikou event marketingu. Tato část je výborně vztažena k tématu práce, nezůstává v obecné poloze a všechny poznatky se snaží aplikovat do dané oblasti. 
V praktické části autorka přináší přehled marketingové komunikace Palace Cinemas, všímá si jednotlivých eventů, které byly realizovány, uvádí též výsledky průzkumu realizovaného na Noci reklamožroutů. Podle mého názoru má tato část spíše informativní či popisný charakter, přestože autorka uvádí různé údaje o charakteristikách publika, nepřistupuje k tématu příliš analyticky, tzn. nehledá a nehodnotí souvislosti mezi povahou aktivit, očekávanými preferencemi či benefity cílových skupin marketingovou komunikací. 
I tak má práce velkou informační hodnotu, také po formální stránce ji lze hodnotit jako nadprůměrnou. 
Otázky k obhajobě: 

Podíváme-li se na problém z druhé strany, mohl by se stát event marketing zajímavým nástrojem v boji „klasických“ kin s konkurencí multikin? Jaké hlavní překážky a příležitosti zde vidíte? 
Jaký je rozdíl v možnostech (a potřebě) využití events ve městech, ve kterých je síť multikin (např. v Praze) a městech, kde je jen jedno (např. ve Zlíně)? 

Návrh na klasifikaci bakalářské  práce: B - velmi dobře
Ve Zlíně dne 16. 5. 2008
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    podpis oponenta BP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


