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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň  zpracování  tématu
	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	x
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)
Připomínky a otázky k obhajobě:

Student si za téma své bakalářské práce vybral virální marketing a hned v názvu si vyslovil také hypotézu, zda se jedná o nový fenomén interaktivní komunikace. V teoretické části popisuje virální kampaně jako takové, jejich princip a druhy. Způsoby regulace interaktivních forem marketingové komunikace. V rámci teoretické části trochu postrádám splnění bodu č. 1 zadání: popište „šuškandu“ v historii. 
V praktická části obsahuje projekt www.milyjezisku.cz, ve kterém je virální efekt plně využit. Dále je zde uvedeno jeho hodnocení za poslední čtyři roky a nastíněny možnosti vhodného rozvinutí tohoto konceptu.
V závěru autor potvrzuje svou hypotézu skrytou v názvu celé práce. Práce je kompaktní a vyvážená, bez závažných pravopisných a stylistických chyb.
Otázka k obhajobě:

1. Proč byly pro podporu projektu www.milyjezisku.cz použity pouze tři komunikační kanály, které uvádíte v kap. 6.1?
2. Dle vašeho názoru – jsou virální sdělení přijímána uživateli jako pozitivní nebo negativní nosiče sdělení?
3. Byla celou dobu svého fungování služba www.milyjezisku.cz pouze nekomerční nebo byla i komerčně využita?







B –  C (dle úrovně obhajoby) 
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
....……………....................................

Ve Zlíně 12. května 2008 
 






         ………………………………   
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Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


