2

UNIVERZITA TOMÁŠE BATI VE ZLÍNĚ

Fakulta multimediálních komunikací

Ústav marketingových komunikací

Hodnocení vedoucího bakalářské práce

Jméno studenta:


Vedoucí BP:



Ak. rok:

Michakl Trávníček


PhDr. Zdeněk Křížek

2007/2008

Téma BP:

Virální marketing – nový fenomén interaktivní komunikace?

Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	X
	

	praktické zkušenosti
	X
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	X
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	X
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň  zpracování  tématu

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	X
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	X
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	X
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	X
	
	

	úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	X
	
	

	úroveň návrhu řešení  (realizace)
	
	
	
	X

	jazyková úroveň práce 
	X
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	X
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	X
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	X
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)
Připomínky a otázky k obhajobě:

Práce má standardní strukturu, logické členění, je obsahově ujasněná a formálně správná. 

Autor zprvu definuje pojmy a vymezuje celé téma; v případě této BP to považuji za velmi důležité, protože jde o tematiku, která není zatím příliš zpracována na teoretické úrovni. I když kořeny virálního marketingu jsou velmi staré („šuškanda“ existovala jistě už v neolitu jako jedna z nejstarších forem lidské komunikace), moderní podoba této komunikace vázaná z velké části na výpočetní techniku a elektronickou komunikaci si jistě žádá solidní teoretické ukotvení. To se myslím autorovi podařilo.

Sympatické je osobní zaujetí autora tématem. Problematika virálního marketingu je rozebírána z mnoha stran a velmi zevrubně, aniž by práce trpěla mnohomluvností. Autor má schopnost stručného a přesného vyjadřování, a tak snad tolik nevadí, že text nenaplňuje počet stran požadovaných od BP. (Snad by bylo možné do vlastního textu zařadit i některé přílohy.)

Praktická část má standardní podobu analýzy konkrétního projektu a tak trochu nad rámec požadavků kladených na bakalářské práce směřují vlastní návrhy autora na zlepšení popisované kampaně (str. 37 – 38).

Práci považuji za kvalitní, oceňuji její neobvyklost a hodnotím ji stupněm: 

A – výborně
Ve Zlíně dne 23. 5. 2008
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    podpis vedoucího BP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


