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ABSTRAKT

Redesign a realizace webovich str8&nek pr
pSedevg2m funk|lnost, wugivatel skl z8¢gitek
zk oumi8mo ij imm@obl emati ku ugivatel sk®ho v zk
ppugita jako n8§vod @vioch 8vtr mB &k keladTlimiaciul s

pl nz marketingov® c21l e.

KI'2] ov8igiogawebudgiesageael, sk® rozhranmnid gidg@il né
produkt

ABSTRACT

The redesign and development of the website for the longevity clinic aims to improve
functionality, user experience and visual appeal. In his diploma thesis, the author also
examines the issue of user research and te3tiveghesiscan be used as a guifie website

design and implementation with measurable results that meet marketing goals.

Keywords:Digital Design, Web, User Interface, User Experience, Digital Product
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bVvVOD

V. dnegn2m digit8l n2we bwl¥kiu prpetzecenRANie gi t o
mogn® vytvEgSet ptduktyd) Mo ®2 did gpiSehidmwSdedev g2 m
ugivatel skou zkugenoPsotchaopedgi v atoechlos k & arko zuhi
achovaj?2 se pSi poug2vgn2 digitg] nRtér ®riud

pro c¢21 ovwveteun tsrk2u.pi nu

Di pl omov§ pr8§oé&vsav izamDbal evinah str &nek pr
ktert®s p 12Raf Seby aupiSvattgkR T mNSitel n® visledky.
na z8kladnhn teoretiTuil vhatposk®DhloT va zklusnlue d |
Tear et | B8 ce si k|l ade daditiog?lt 8plrno?zhkaesigmeasti g n L
ugi vat el s kp8 yzckhuogl eongoedetuinng@wm&Giva yTi ne .Pr ®ceée Se
zkoumBvrh damilDGrm®ho na | lovhDka,Ji tFo@gi t
testatvaSin®@p ad viaz m8F k2 ¢phrnvgkolv Tncah chovg&n2 ugi

Prakti akf el FatmpB eorcae swaBov haho ds tzra§inSetkk u do
Od definovg§nanpl dzhv@mFVotn3svogbmbegk dr 8§t Dnl c
ag rgalzack one| n®h oa purgo dvuakt teu sspol®@§ e htoe svtychwo& m2o c e
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I. TEORETI CKST
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1 DI GI TCLNé DESI GN

Od druh® poloviny prvn2ho desetilet?2 tohot
a funkce aplikac? a webovl ¢/h detvrireslt] sb
mi nul ®h dylyswtebloat®? jsedBmkych®S augi by ipqui® v § g
knasycen?2 zvRDdavich n8vgtRvn2kT. O nRhRkoli

knal ezen? nepSebern® mnogstv? str8nek, k t

mnohem b9 b Shefiel, 2022).

11 Co je digit8ln2 design

Zat2mco grafickl design se zamRDSuje pSev§(
pohyb, jako jsou animace, interaktivnz str
vytvegSej2 multi medi jSdumcbrazenina ebrazovweAPr vy j ek t
obrazovka ©pol ?2tale, obrazovka telefonu, [
form§t .

PodleJustinaMo r al es a ( 20 2 0 havrduiefgo t By n?i de$li mg2n ®k o mL
Ssouvisej2c? s myglenkou, Pmagg engpiSedgualtl
an8pady publi ku pomoc?2 symbol T a obrazT.
viznam. Vizugln2 pieem@epom8haj2 vyvol at

Dal g2 kl 2] ovou vliastnost?2 digit8ln2ho des
et etickl, mus2 blt pougdgitelnl se zamhRSen?2|
Toje dTlegit® bez ohledu na to, pro jak® r
design mobiln2ch aplikac?2 a dal g2 n@8di &4el.
vl znahovapr o r Tzn® velikost.i obrazovek s rT:
2020).

Podni&83givotj socdbuecstl)8l e v2ce z8visl® na i
amobil n2ch aplikac2ch. VadTggel epdgd mt alpd s e p
konkurovat na webu, je upSednostnit vytvo
rozhran?2j eUpB2 mht ¢ i @®isk URS BIHX). s t

1.1.1 User Interface (UI)

AUl A v Ul designu znamen8l sAu@i vazlet ah® |
rozvrgen?2 aplikace nebo webov® str8nky. Sk
kterl |towmteolm&kBiaW&dRrTEh pol 2 pro zad§vsgnz t
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se kterT mi u gul yaarmujett a k @2 leo @egruj eobr azovky, |
rozhran2 a kagdou jednotlivou mikrointerak

ani mace mus2 bilyt dTkladnhD navr gen

Tato pr8ce spad8 do rukou Ul design®rT. R
str&nka vypadat. Mus?2 vybrdag? dlau elvaar§ & ch®s
pro text. Ul design®Si vytv§gSejaenemivdbe d a
Zaj?2?maj? se o0 estetiku. Je na nich, aby s
je atraktivnz, Vizu8§l nhD stimuluj?2c?2 a tem
aplikace nebo webu. Mus¥¢ltaek®ughp?tspivekap
a to jak esteticky, taka| e |(@ourdera, 2023).

1.1.2 User Experience (UX)

AUXA znamen8§ Augivatelsk§8 zkugenostf. Doj
je urlen t2m, jak s n2 komwmickw® e.SibeadB§ i
v aplikaci nebo na webu I ogick8, nebo | ibo
poci t, ge efektivnhD pln2 %koly, kter® si
zkugenost |je ur| entaz gm®n,j g apkr ascnoavdant® sn epbrov kc
(Coursera, 2023).

Zat2mco Ul design®Si maj?2 za %%kol rozhodn:
desi gn®Si maj 2 na starosti ur|l ov8n?2 toho,
rozhaahéank| nost. Pokud funguje dobSe a be
zkugenost . Pokud je vgak navigace kompl i
gegi vatel sk8 zkugenost bude mizern§. Uux d

(UX Planet,2019).

113 I nterakl n2z design

UX oznaluje vn2m8n?2 a pocity wugivatele p
vobl ast.i digit8l nz2ch m®di 2. V t®t o obl ast.i
design. I nterak| n2 dedsiegmkitevp?tobeprodukh
kter® wugivatel Tm poskytuj?2 smyslupl n® a
zpTsobu, jakTm ugivatel ® interaguj? s di
mobil n2 aplikace.Aetasko®f tswafryozvi® kal pn i akpasctek u & ¢
spot Se b n 2neloVvoeida(Bakich, 204 9.
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Il nterakln2 design se zamRSuje na vytvgSe

pougitelng, intuitivn2 a pS2jemn$otBedsdu
chov§gn? a preferenc?2m, stejnhD jako schop
seugi vatel ® mohou setkat bRhem svich inter:
rTzn® n8stroje a techniky, j ak o e$ o vuggni?v,

knavrhovg&§n2 a zdokonalovg§n2 svich produkt T

Efektivn2 n8vrh interakce mTge m2t viznan
protoge mTge zlepgit spokoj enost ugi vat el

ugi vatel skou z®KU9genost (Babich, 2

1.2 Psychol ogie a ugivatel ®

AINDkteS2 | id® jsou zvykl?2 povagovat design
v fAic  SAlina8Arhipova 2@2) . Smysl pro kr§su a inspi
dokonal ®ho designudesTiogn®SidTndd, nprtolurbyi t
zr TznTch vRdn2ch obor T, aby svou prS8ci dnli
tak® rTzn® obl ast. znal ost2 a praxe, kter
Jedou zespol el enskppbmBhayBd?2ch desi gn®r Tm p o
je psychologie.

121 Pozn&8n? a emoce

Don Nor man ( 2013 Aesign of £\@ryday ThingsopiBujeksvoi teosii,

ge | idskl mozek m8§ 3 YrovnhD zpracovgn2?:

T Viscer8&8ln2 (automatick8, pSedem zapojer
1 Beravior 8§l n2 (procesy, kter® S2d2 kagdod
1 Reflkt i(vkndnt empl ativn2 | 8st mozku)

Kagds§8 z tRchto YWrovn?2, S2kESANDtr wesigrau.(TRMOW I3,
3 YrovnDhD pSi po m?2 AThifgs that Maked)s SnSidveklljegr2® pNoScma n
o dvou regimech pozn§n2: ADBsigndf EKveryd@mhings r e f |
vgak Norman konkr®t nhD odkazuje na nage em
mohou blTt viscer8§8ln2 (reakce M&miltSmdostpi

ugiteln®) nebo reflektivn2z (nhDco se n8m | 2

drahocennou vzpom2nku).
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O emoc2ch Norman (2013, s. 54) p2ge, ge n§

dobrTm a gpujtnimolaetsniNc2, kter® je tSeba
jakTm | idsk§& mys|l Seg2 probl ®my. iNgichman ¢
pSitaglivost vyvol 8v8 pozitivn2 emoce, CoO¢
a toljeg2ank neng?2m pot2g2m. Pozitivn2 emoceEe
Nor man vRDS2, §ge pozitivn2 vlIiv vzimakuuj e

%W innl wul2c2 se organismus.

Maio (2018, s. 90) m8 al e maj iesno® ee mo ®e ,h uj
nebo pSekvapen2, | i di.Naopakgt Ipset| 2l ,i vAj izsvtalfjodv
pSijmout zpr&vu, anig by ji |lovhRk pelli v
k soblD hod? a zda8jsémoppopojdj] hebNosmamava

zalogen® na pozorovs8§n2 a intuici neg na te

122 Proces vn2 m8§n?:2

Vhnz2m8§n2, t®g percepce, je kognitivn2 proce
na nage smysl|l ov® orsgt§&nymo(zvkeu sap on eipv &\li ¢ hs
takov®ho procesu jsou pale trkeyb oa nvyjgel neyn2 .p &
ovliVvRuj2 nage mot i va(KahRemanROdlcses8)y a psychi c

Pol itek

El ement §rn2 vlastnost pSedmhRtT. Jedn§ se
jednoho znaku vn2man®ho pSedmdhiadatd napS. mc
Vjem

Bezprost Sedn2m komplexn2m odrazem jednot |
vin2 manich za pomoc2 smyslovich org8&8nT (nap
poltu politkT a pSedstavuje komplexnhjg?
seupl atRuje i myglen2, takge visl ezhpojuevij em

sedo tohoto procesu i psychika pozorovai@ahneman, 2011, s. 61).
PSedstava

N§zornl obradam@mhedmloamgiok w snmeypsTisyo.b 2Nema ntas
aj asng, je tud2g chudg? na detaily. gbej de
zkugenost, vjemy a pamRSov® pSedstavy.
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Fantazie

UmogRuje pSedstavit si t adkaonv@ ppoSdeodbnildtnyi kad yj
Vzni k8§ jakl msi sm2ch8n2m vjemT do nezvykl

neexistuj2c?2 objekty.
My gl en?

Schopnost na z8kladhD smyslov®ho vn2m§n?2

souvisl osti a na jejich z8kladhD url]ovat «c:
Nejdokonal ej g2, ne vgak =zcela dokoddalulgrd r
kvz8j emn® komuni kaci, pTsoben?2, dor ozumDn

pSedch8z2 s myakl ootBatdic) 2 mgredn@E se tedy do i
informaci. Nikdyslovyn e d o k § g e me wvpyrja&vddSivtD real i t u

123 Chov 8wmy,ky za ol ek 8v §n?2

Li gpék agdddn uvhRznNDni v nekonelnem boji o ko
vDc2z ag po drilaplniods® igi 1Gd vdojbeggskyn2zch, t ouc¢
jistlT pocit pohodl 2. Kdyg oseokvahtgii tvily nmrkenaoguu
podvhDdom2z zaplav2z tRDlo napRt2zm. Tato neuro
Pochopen? | idsk® potSeby kontroly nab?2z?
z|l epgen? z8kaznick® zkugenost.i

Liraz Margalit 015),Ph D a rezi dentn?2 psychologka ve
str&§nek uvg§d2 pS2klad nejmenovan® zpravod:

video obsah aut ordtaivonkRl nsitmréglhtcégen ¥ mdea byl o

aobsah byl zaj2mavl, organkdgge ngapgomMrw R &
webovou str8nku, na kter® si pA § 8 liijtided p Se |
sezvukem, efekt je otSesnl a vyvol&vE& v n§\
AnalTzou se zjistilo, ge n8vgthRvn2cinWebu
narazil.i a t2m obraznhD Seleno vzal.i kontr
opal nou reakci, j akbang8wgtgawnn Zaic esledodatlek § v
aves kutelnosti si m2sto toho pSeletli text
Tuto reakci | ze vysvRwlaini mpd$wakhloird® i pkiwhss
do situac?2 s ol ek8vs§8§n2zm, ge dostanou nnhDco

mu webov§8 str8nka snag? nNco Aprodatf net
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povol en2, bude bwez S8bmN&mMilX tto2mu,t og eo bsseahu vyh
hl uboko Vv nagdmbpodgbDédomprocesshe it ek ® | sou
primi t i vn2 ho nedansruoTyir cla®&ite me dl e Margal it
d 8§ wurhistor?. Prvn2 | id® musel:] bt se®mt presv 8

protoge neolek8van® zvikebazpbtazy znamens:

Aut omat eak$ eysdu ale jedi zoy gsotjnréeimaeae®s i t u
Ng§vgtnNDvn2ci tak® zal2?naj? c2tit, jak se |
dl ouh® webov® str8nky, zej npRonsao unvadliye ske es
ge nwngdiD webu zalnou posouvat str8nku a n

Je to veskrze modern? fenom®n, ale vyvol :
pSedkov® | id2, kdyg byli v ciz2m prostSed:
(TNW, 2015).

124 Pot Seby

Kdo jsou nagi ugivatel ® a jak® jsou jejic
poug2vaj2. Pokud nejsme schopni ur | i t, kdc
nemTgeme pro nh navr h8lonutm vphSo2dpna®d nSe gpernc?t. o
udnhRl at ugivatel skl vIizkum. Z pellivhD z2sl
pot Seby, motivace, sl ab® str8nky a kont ex
navrhujemgAustralian Government, 2023).

1.3 Desgn Thinking

Designthinkingj e pS2stup k webdesignu, kterl se
Vc2thDn2m se do svich ugivatel T je mogn® |
nap | Roesigathinkingj e per f ektinde rptSi2fsitkugpciprao Segen:
iteratv n2 ho pS2stupu k procesu navrhovgn2: de
ahodnocen2 tRDchto Segen? a rred elvediip® Jdadhaak odve
vyl epgen? (Kl ug, 2019) .

131 Definovg8§n2 probl ®mu

Jak A Kd@man (2013, s. 218 obr T desi gn®r nikdy nez
ovySegen2 probl ®mu, kterT mu byl zad8§n, al
Sp2meg aby se poBdalbglséSuduec k| Se g ean dtkai,pilnatho s
dos 8 h Genartg my g h k u za mygl enkou. NRDkt eS? d
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technologicklimBommgpdsrdzsah pSedstavivos
m-dy. Hlavn2 je ujieuhjat poe Seby wigs vad ek Ts

Desi gn®Si se nesma@ ulll éd stk.\Mp esdobmriaby,pentd d R ®
probl ®m vySegili, zastav2 se a uvaguj?2 o ¢

pSibl2g2 ke sv®mu n8§vrhu. To cel® je proce

Dva ze si |dedigothinking§ssuthunoapcgntered design addoublediamondi
model designu (Norman, 2013, s. 219).

1.3.2 The Double-Diamond Model of Design

Humancentered design (HCD) jeprogez aj i gt Dn2 uspokbjieqttNn?
se, ge visledn?2 produkt |jRajeo phdmidtoerlami® &4
zpoug§re2 pozitivn2 a pS2jemnl. HCD djTe apg e snt 1
pri mga ndlitBegen? ppoBla®m@alpbovi m zpTsobem, ab
| i dsk® pot SéNoRyr gRpESjc hopnost i

Tyto dvhD slogky designu d8vaj2 wvzniknout
nal ezen2 spr8vn®ho probl ®mu a druh8 nal ezc¢

kdesgnu poj menoval BritishdiDemdmgho.Counci | |

Doubledi amond model zal 2?n8 myglenkou a prost
rozg?2S:2 my gl en?2 0 prozkoum8n? z8kl adn?2ch
seskutel n®mu z SulPodimdmd prSésit@p je aplikov
S e g(Marman, 2013, 220).

FROBLEM Soturnion

Ob r §1z Rolble Diamond Framewolzdroj: ResearchGat&2023)
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1.3.3 Human-Centered Design

Doubledi amond popisujé&ndhv®zdmiBZzespmre$Svmg®hUo pr
| i dskTch pot Seb. Altee TpakT ohoAsppldssa bceh zt2o hnoa
proceshumac ent er ed design, kterT-digmomb2h8 v r §n

Podl e Normana (2013, s tvit2l20t)p oszeo rHb@E ns?k, | &y
ng§padT, prototypov§8n?2 a testovgnz. Tyhl e
geseopakuj ? Znovu a znovu, pSilemg kagdl (

sepogadovan®mu Segen?z.

Hasso Plattnerz Institute of Design ve Stanfordp opi suj e designov®
pNtistupRovli proces (I nteraction Design Fc

1. Pozorovsgn?

V prvnz f 8§zi by mnDI desi gn®r z2skat emy
vySegit, obvykle prostSednictv2m ugiva
proces navrhovg§n2 HCD, prpohledga umdoyRuUE
ajejich potSeby.

2. Defi novg8n?2

Ve drub® &aBalyzuj?2 pozorovsgn?2, aby se
pSistoup?2 k nS§padu, je mogn® lkonwziys tverst
HCD.

3. Generovsg§n?2 n8padT

Znal osti z prvn2ch dvou 7&IlpSte mAplue h ajf 2
boxAMhdedat alternativn?2 zpTsoby, j ak
i novativn2 Segen2 k probl ®mu, kter® si

ugitelnT.
4. Prototypov§gn?

C2lem |tvrt® f8ze j@2najdt kagdil em@p? em
Design®r by mRI vytvoSi tprzoneontgydpnkey,2vle|r2zc
aby prozkoumal ngpady, kter® vytvoSil

5, Test ovgn?
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V posl edhir dtSatiypy jepDéssmBov@stmy gl en?2
desi gn®%oud2avsatjo? p8édeékidhgv&n2 jednoho
probl ®mT. MTgopSesdcheadymvir§22m & prov®s

aupSesnmn®n2t nebo vyloulit alternativn?

134 Vi zvy digit8&8ln2ho designera

Je megn@®omn2vat, ge pr8ce digit8ln2ho desi
| el 2 a na kter® mus? naj2t Segen?2. Nejedn§
projektu, datum dod8n2 a typ kIl i enntza.z 8Jjeedn
vdan®m odvRDtv2, balanc mezi vizu8ln2zm zpra

proti preferenc?m klienta a vyvarovs8§n?2 se
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2 WEBOVE STRCNKY

V kapitole o webovich str §nkwicko naeunm oa et e
cog je kl2]ovli faktor p¥%¥inSsaedpodRafEihtwelbs
seaut or vDnuje YsphDgn® webov® prezentaci a
mohou pomoci pl nit marketingov® a byznyso\

V z8§vMirwolkyw aut or por ovtav.§iwc8o dvel hvedbuyNoeeden e v T h
vivoj se st8&8vS§ st8&le popul §rnhDjg2m pS2sturg

vytvgSet webov® str&nky bez nutnost.i zZne
poukazujend o, -ggedeovi voj mTge m2t urlit§ omezer
mohou vygadovat program8torsk® znalosti a

Kapitola o webovlich str8&nk8ch nab2z2 ugit
dozvRdNt v2ce o wevboorvd Iz ha sapt8inma&l.i zAauctior s e
vyt voSit “asphNDgnou webovou prezentaci a ] e
kdosagen2 Il epg2ch visledkT

21 Vi konnost ver sus esteti ka

Exi stuje mnoho prvk T, kt eOb® cjoad| velyndRkijl 2 gd & IT

osodoerha z8Kadge®ho |l ovhNka, kterT navgtz2v?
rozebrat a analyzovat, vigvel ksoen us eat keSsvtae tpi <cie
Vikon i estet iVisgp Nogswisas a8V EPr ge jsou ve

rozporMcKkee @31&8gi vatel ® internetu chtRj2 str
odpov2daj2 jejich estetickim ol ekd&e®pntzt m a
ol ek8v &nz2sedig)s ivpih@dntEopoda S2 dbkoHad ®utr ovnov s

formou a funkc?2.

2.1.1 Estetika

Estetika oznaluje vizu§gln?2 vzhled webu, w
pomoc?2-enfd onéc Nzahled agr Auj e cel kov® ddvkWV?% der
soul §sami dkami, tlal 2tky, obr 8zky, i konan
i nteraktivn?2 funkceaebosynbéyo Vsiodeghvokm, pShpa
spolelnhN vytvgSej? ugivatelsky pSz2vDtivl

(Amelzaeem, @20).
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212 Vikonnost

Rychlost je pro webov® str8nky sts8g8le dTI ec¢
naltou do dvou sekund, po tSech sekund§&ch

mobiln2ch wugivatel T ol ek8vEgjnlyer ywaehlse rBakke

neg str8nky na jejich pol2tali, p2ge Hogar
Vikonnost webu je soul §st2 UX. PSi navr ho\
mnoho komponentT jeho UX: rozvrgenz g2hier

UXwebuur | uj e, jak moc publikum dwevbdSa j ed 2dla?
sostatn?2mi. Doba nal2t8n2 str8nky a rychlo
z§giat mDl by blt posuzov8&n stejnhD jako est ¢

22 bsphNDgn8 webov8 prezentace

Jan Ffez8§8|l VYe0slw® kni Z26&6)zmi Ruj e, ¢ge na to &

pS2nos jsou potSebn® pSedevg?2m n§sl eduj 2c?
1. Proveden?2 konverzn?2 akce

Jednat se mTge mbajpeSkrkd vakdy ,0 sodd2elsd r§2n2st r §
pSihl 8§gen2 k odbRNru novinek. Konverzn?

2. Nal ezen?2 i nfor mac?2

Ng§vgtnNDvn2k pSich§8§z2 na web s c2lem naj
napS2klad nakouphzpmadeki nf SBamath§skom
vgak buduje datab8ze potenci 8l n2ch z8k.
sn2git z8tNDg call centra nebo odpovinDdDt

3. Vyvol 8n2 emoce

Web mTge vyvol at neqge,t ikvtner @ is ip onz8 vt g tvihv
provozovatele webu. D2ky tPDmto emoc2zm

aprov®st konverzn2 akci
Ni cm®&nDnD | i d? pSipravenlich nakoupi't | i pr o
jevhodn® o wetbune@jSemijgako o n§stroji pro p
budovg&§n2 vzthbm§k (R2A@M6, S2k§5).
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221 PS2stupnost

Hl avn2m c2lem pS2stupnost.i je zm2r Rovat |
abysvim ugivatel Tm kleakd!|a cpr onbel j@m®n NbkphBdenk §pj
kter®mu na webovou str8&nku pSiglifqrvpulvdS$
atd).

Podle fez§8le pS2Gtaumnoistd §hegjes§ prim&rnh Kk

Jsou to nevidom2 a handicapovan2, roboti v
telefonu.
Je mogn® domn2vat se, ge web je sts8g8le dTI

vzdDlI 8v8ghz,zamBPeod, zdravotn? p®| e,bylrekr e

web pS2sthuepznTohvigeedy, na jejich zdravotn?2 om

Ni cm®nh, vytvoSit str&§nku pS2stupnou vgem
mnoho benefitTj pow myEpd¥ylsl,ad akwgg?2 poSad?
vhDt g2 dosah a vygg2 n8vgthDvnost webovich s

222 Pougitelnost

Pougitelnl web je intuitivn2, bezprobl ®&mo\
dok8ge velmi rychl e vzBsits tpiotg aidrofvarnmaic ia kac i n .
akce jsou jasn® a zSeteln®. Ugivatel na p
K poudgitelnosti webovich str&nek patS$S2 i p

navrgen8 inforamavVhddmBchvokkth®r @riority o
(fezg8], 2016, s. 168).

Podlel] | § nkvebuAl ak pdigap svamigmnem JaRd) sjkd onu (RI02
kpougitelnosti tyto 3 pravidla:

1. Jednoduchost

Web se mTge stsg&t vel mi S n a damrloujewek jpko u § i t
origing8ln2, umDleck® d21o0o. Nikdo nebude

2. Standardn?2 ovl 8dg8n2, bRNgn® jako na vDt¢

Novli web by mnlI vgdy vych8zet ,z npr &\ ied
j sou ugivatel ® zvykl 2. Odkazy by mnDIly |
tl al2tka, a podobnnD.
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3. NenuSte ugivatele pSemligl et

Ugivatel by se na webu nikdy nemRDIlI ztra
tl al2tko znamere§8,a lkaomthom ddstk8. Vge by

zSeteln® a srozumitel n®.

223 Ugivatel skl vizkum

Podl e Fezsgl e (2016, S . 8 3) j e hl avnZzm ¢
g@zni knou nesmysl n® webov® str8&8nky, Nel ki
| asto se vizkum pSeskakuje KkvTli nedost a

Uwebdesignu jsou dTJlegit® vnitSn2 motivace
ho poug?2vs. OdpovDdi na tyto ot8zlwnw®hs me

ugivatel sk®ho vIizkumu.

AUgivatel skT vizkum je ned2lnou soul §st2
ho prov®st [ ve chv2li, kdy nem8te skoro
Ugivatel skl vizkum sejsit@v8uackopsdm udo ntf @k
vEm pomTge pSi ng§vrhu webu. online vizku
alternativu, radnpnj i vyjdRDte do wulic a po\
vizkumu jsou hlimdnéklsldm® nrao showmmy k|l i ent a,
kteS2 budou (potenci 8l nRD) na novl web choc

Na webu Petra BechynhD (2022) se p2ge, ge

vizkum dRI §me, co p,3es nod kpfoltsSleabdu § \e §nrae ,z j k &
vizkum hotovl a kolik % astn2kT potSebuje
vizkum vyhodnocovat. Vgechny tyto body o0\
amnogstv2 pr8ce realizaln2ho tT mu.

Janf ez 8] (201®,ksi z86popkesEpye v2ce neg 15 me
vi zkumu. Li g?2 se pSedevg?2m typem z2sk§n?2
n8r ol nost 2. fez§| rozdDluje metody na dvD

vt er ®n u.

Online vIizkum
HI avn2 vihodou online vizkumu je pSedevg?
al2sla, ze kterlTch |l ze vych8zet. Dal g2 vII

~

domova. Mezi online vizkum patS$S2 napS2kl ac
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1.

Me z
pou
Vi z
vl z
ns§gr
vV e

AnalTza soud asn®ho web

PSi redesignu webu je z2sk§&mS2I|lckgi toest
sedozvhDdNDt v2ce infioaanamd wemlmBvagOINajnz ca
Ni cm®nhRN pro tyto zjigthRn2 je potSeba m
Mezianalytck® n§8§stroje patS2 Google Anal yti cs

Online dotazn2ky na webu

MTgeme se pouze domn2vat prol ugi vat el
j sou. Analytick® n8stroje pouze dok8gol
prolProto je vhodn® dopl nit anzistithak u we

vnitSn2 motivace ugivatel .

Dotazn2kovl prTzkum

Jedn8 se o sociologickou metodu, d2ky k
okruhu Iid2. K z2skégm@pagte$elvzangmeéwdstdap
skupinD [id?2.

AnallTza kl2]ovich slov

D2ky anallze kl2]ovich slov jsme schop
vageho webu. To m§ pS2mi dopad pro navr

a jazyku webu.

i dal g2 online vizkumy patS2 napS2kl ad
g2vanlch webT (fez8l, 2016, s. 89).

k utne rv®n u

kum v ter®nu, oproti vizkumu z pohodl 2
olnT. Jeho akeljkequ gwl sedpwtk@Ete s ugi vart

SV® knize popisuje nhRkter® z metod vIi zk

HI oubkov® rozhovory

fez§l doporuluje zamhRSit se nejdS2ve n
metody vizkdmiloutbbéoaiowlor T | ze z2skat \
n8&m dok§&gou poOmoc.i v pochopen? vnit Sn

veviDt ginN pS2padT doch8&8z2 k bodu zI| omu,
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ng§slednh vyprg§v2 cel ® pS2nNhyj.akNibkuddye wvi
prob2hat.

2.Guerillovl wugivatel skl vizkum

Jedn8 se n2zkon8kladovou variantu vI zket

vagich kamar8dT, kter® pozvete na k§8vu

vul i c2ch mDst a,o uzca?s taa vpotv8att skeo lneamjpde| | i v
Me z i dal g2 vizkumy v ter®nu pat$2 dle Fez
st?novg§n? (fezg§]l, 2016, s. 92).

Metody dokumentace

Ugivatel skT vizkum by n&s mhRDl zpavikabigep
zal 8t kem projektu. D2ky vizkumu mTgeme ki
pS2padnim pogadavkTm, kter®khetd&§vam?2 ukmy:e
vikonnosseau( &PvgldBsjleduj 2c2 kapitole.

ZpTsobT,edalbdegi z pSemli gl en? nad ugivat el
zni ch | e tzm ¥3ué Priopositidn Canvas, kp o m§ majsz 2 ni t cz2l e

abolestbr 8n2c2 dosagen?2 c2I| T

Dal §g2m zpTsobem jsou persgnyat dle@lnde sevia
Soul 8st2 je fotografie |l ovhDka, demograf i
budou na web (potenci 8l nD) chodit. D2ky pe
nN8§vgtNvn2kT webu.

VhodnTim dopl Rk@muk vigkumtelmohou blt podl

modely chovsg8§n2 |id?2. Jsdhwpvdyhodn® zej m®na
224 Kl 2] ov® ukazatele vikonnosti (KPI)

Pro kagdl webovl projekt | ze definovat ki
Indicators). Jsou to kvantt at i v n?2 mNSen?2, kter8 pom8haj
mar ketingovich iniciativ, ale tak® zkouma
kc2li webovich str8nek. MTge se jednat naj

konver zeéz| Ppl(avedidligiznai t &, 2022) .
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2.2.5 Search Engine Optimization (SEO)

Opti mali zace webu pro vyhled8vale je ned?
Sipai (2016) ve sv®m |1 8nku o strategi?2c
vyhl ed8vadpen?j sboruanvosut pro vel k® mnogst v? n
str8nka wum?2stit na pSedn2ch m2stech vyhl e
Vesv®m | | §nku definuje n8§sleduj2c?2 tSi tec

1. 1ldentifikovgn2 kl2]ovich slov a frgz?2

V prvn? tSedd jpgr opgd®st vIizkum kl2]ovIich

vytvoSit vhodnh seSazenl textovl obsah
2. Titulky a nadpisy

NejdTlegithDj g2z | 8st2z pro vyhled8vac?2 rc
Vyhled8§val jevahahyp8ij®ajake jpirm nejvyq

3. Duplicitn? obsah

Obsah na webovich str8&8nk8ch by se podle
na vgech m2stech uni k8tn2. Vyhled8vac?

web Sadit na nigg2 pozice ve vyhled8§8v§sr

226 DTvDryhodnost a pocit bezpel?2

DTvRDryhodn® webov® str8nky jsou zalogen®
DTvDryhodnost dok&8&8ge zajistit YaspRNDgnou [
ng8vgtNvn2kem a webem spolpelvmédstpiohl 2dweg @ nt

stoj2, a co mTge wugivatel z2skat (Ffez8l,

Dle fez8le (2016, s. 169) mTgeme dTvDryho
jako jsou prezentace YsphRgnlch projektT,

arecenze, podpora neziskovich organizac?2,

DTvRDryhodnost webu mTgeme umocnit v nDkte
pocit bezpel?2. NapS2klad pSi zadg§vsgn2 pl at
pl at bdaobmaNpo



UTB ve ZIl 2m®lt iFm&kdil §lan2ch komuni kac?228

227 Ugi vatel sk® testovsgn?2

Ugivatel sk® testov8§n2 podle Ffez8le (2016,
pl nz a komentuj 2, a jsou pSi tom zaznamer
webov® Segen?2, tak i rlozpratvopB®skBvt hm.
porozumRt poug2vs8&n2 jejich webovIich str&ne
| l eny klientova tIimu k dalg2m vylepgenzm
sepSijde jen na mini m&Il n® pproolteot jceh ydbo bere®@ @uhg

opakovat.

Guerillov® testov8§n2 pougitelnost:i

Jedn8 se o nejjednodugg?2, nejrychlejg?2 a n
webovich strg&8nek. Spol2v§ v tom, f8hoe@ésdo
|l id® v kavsg§rnhD, kteS2 se bhhem 15 minut po
bTt i tzv. pRhRtisekundovl test, kterl spol

sekund a n&8slednhD m§ za ¥k®ekz8M&Gs 135 co0 si  :
Ugivatel sk® testovg8&§n2 dle Kruga

Testov8n?2 dl e Kruga je rychl ® a jednoduc!l
pogadovanlch Y%kolT na webovlich str&nk8&ch.
Vm2stnosti by mbDlI “ebty|l FadBk§. kAetak® zap
proces a zapisuje pozn8mky. fez8| doporul

verz2 webu pSich8zej2 novhD zanesen® chyby.

f ez(®0d16,s.135¥ e sv® knize d8§l e zmipRuijke uigi dalt @?
testovsgn2, jako napS2klad testovsg§n2z ugitel

23 OsviNDd|l en® praktiky

Je mogn® domn2vat se , ¢ge stejnhD jako i d
strg§nek m§8 sv&n@rpoustdlupya YpgtvheRiot2 sopmd@n
jednu noc. Exi stuj?2 praktiky, kter® se pSi
na web mTge pomoci pSi pl nhNDn? kl 2] ovlich
(Vaililnaita, 2022).
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St § dajekti(Bandwagon Effect)

Ugi vat el napodobuje chov8n2 ostatn2ch, a 't
pSesviNd|en2. PSirozenhN nikdo nechce dnRI at
ovlivRuje chov8&8n2 ostatnr2wjhe Ivt2g2 Prorkauds tuw
obl2benosti, a t oL uik/Ahgasm2q@dzmioRejnd c hg d akk teTf.

zmnoha dTvodT. DTvodem mTge blt napS2kl ad
chtnNj2 nhDkam Rar$iNzneAgdit ran®dj newda r §di p

ostatn?z,

U ng8vrhu webu |l ze tento psychologickl jev
co hledaj? a jak nakupuj? ostatn?, zobraz
rychleiser ozhodnout pomoc?2 vhodn® infografiky

Pravidlo tS2 (Rule of Thirds)

Augusta (203) p2ge, ¢ge pokud je potSeba pSesvh

argumenty ve formhD viltu inforagaonu, pmd ned ky
vgak mogn® pSedstavit si slova, frgze, v
Z kr8tkodob® pamDt.i S i nej snadniDji Vvzpome.

nejedn8 o striktn?2 pravidtotoUpn8Ukthbkuwpba
pro vilet benefitT, poltu |lenstv2 u cen?2}

Lidsk® tvg§Se (Faces)

Kagdl z n&s m§ pSirozenl instinkt vRnovat
dok8geme rozgli giatkkoowo maij 2oa8adu, mysakPmat j
Prozauj mut?2 nag?2 pozornost. dokonce stal 2,
Aproto funguj?2 dobSe i kreslen® oblileje a
zmDni t celowaajmost®mMwEvgt Dvnzky webovTich
doporuluje poug2?vat oblileje na webu vgude
Hi ckTv z8kon (Hickbés Law)

S rostouc?m poltem mognost2 a slogitost?2z ¢
Kk udDihDIl §n?2 roapodPug2. buden 8fi vatel sk® r o

pomal ej i ugi vat el vykon8 pogadovanou akci

mognost2, t2m dS2ve dojde k tzv. rozhodoyv
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jednu z varisentv.gdye zpoySélea, zda nen? mo ¢
Zjednodugen? vgak nesm? zkomplikovat zprac

Postupn® odhal ovg8§n2 (Progressive Disclosur

Ugivatel sk® rozhran?2 | ze zzojberdanzo?dnueg i u g itvzan,e
relevantn? i nfor mace a ¢ty ostatn? ag poz
Zjednodugen?m se d8 odbourat frustrace, z

slugby nebo produktu na wenbeojvd S2hv es tzro§bnrka§zci

kl 2] ov® informace a det ai [Aogdstag2023popi s ag r

Princip nedostatku/vz8cnost.i (Scarcity)

Lid® si v2ce v8&§¢g2 vDc2, kter® jsou dostup!
v2ce motjivowvad2disti. A kdyg nejsou k dispo:
v2c. Nedostatkovou vDc |id® vn2zmaj?2 |jako

strg§nk8ch je vgak dTlegit® blt na ugivate
webuvwi g2t pSedevg?2m jako omezen® nab2dky, p
a p o dAubustd) 2023)

Gestalt princip (Law of Proximity)

Princip bl2zkosti patS2 mezi z8kony Gest al
prvky vn2m8meée zqgwkm® oaealaky . Pougit2m Gest
ugi vatel sk®ho rozhran?2, kter® m8 dobrou

zvlI 8dnou |l ehce rozpoznat hierarchi.i i nf or

napS2kl ad 2z §zk8kno rp oddoobbrn®hsot it,var u, VAugust§ n?2 f
2023)

Mill erTv z8kon (Millerodos Law)

Z8korerMi,| pojmenovanl pod| ermasy chalnoga , G
osoba dok8&8ge wudrget v kr8tkodob®t pam®Ptil i
ovliivRuje zpTsob, jakim Iid® zpracov§gvaj?
cog vede k pSet2gen2? mozku a pomal ej g2 mu
pS2vNtiv® rozhran?, i nfor mace atby mylly bsinta

zpracovat a pamatovat si(gugusta, 2023)

Design®Si by mRlIi usilovat o udrgen2 pol t
mTge blt rTzn® v z§vislosti na kontextu u
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ksn2gen2 kognitivn2 z8tNDge je zjsadreaduden?
zpTsob.

24 Vi zus8l n2 hi erarchi e

Spr8vnhD nawrsd e § dha keSstiategechy ioelivit u gi vat el Tv pr
str&nkNeupr omygl en§ dwifz wn&ljne? thoi, e pjacu eyeq lBdoMg §
hezkyh.

Vi zu8l n2 hierardé&hioe st®d mm@amr i nei @y2 est et
mi s tv&kou roli v § ahkr a js2e k undI§ i pr opdgace speci fic
pSihlagovgdzvygapwatk®hdkinzZle S2ct, e pomoc?
Vi zug8l n2z hi epcglhiowhi & gli zzmkt ved esnkaRi@ignae, R0O1).

ZjednodugennD Seleno, Vi zu8l n? hi erarchi e
ugi vatele a pSitahuj?2 jeho oli nejv2c. Nec¢
konkr ®tchiZkKohker anceschopp®s tdzepkonayvat® gntodyu s 2
inebo vynadbpPwito rkaw® napSed.

Exi stuje 5 nejz8kladnhDjg2ch rkrtwekT® dzo&kilgeac
jednoduc®i s | ®g i z uhferdarohe.

2.4.1 Velikost

Jedn2m z principT Fittova zi8koonnkar @ten, gpel osc
kt erou seisel§®ikdtiernoogutj e. JinTmi slovySi ugi
kl i k&8n2 na vRDtg2 pologky. eTobyplnaetmNlzae jbmM@n
g8dng§ ot8zka ohlednhD smhRSovg&n2 ugivatele.

pro detail a harmonimezi prvky(Bigman, 201%.

PS2kladem mTge j2t napS2klad webov§ str §n
chidj 2 , a bnejpreeigteragaval.e |
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KNOW MY SKILLS I

I'm a valued team member of denkwerk — not just a phone
You don’t believe me? Look what | can do!

[~) I I il

teye

3600

Obr 82 ekWebovs8 str8nka Teye

Vel kT, klikac?2, interaktivn?2 prAhjdaktto T2Sej
pSeded2gkyn jeho velikosti. Ve skexe] ndksteil
ugivatel Tm Sek brodukem@b ri §12 eekr afgubwgeayile zspa klo a k
protoge m8 kontrastn? barvu a velikost. V
ikony kolemnak t ¢ z® kIl i knout a zjistit tak v2z2ce |
2.4.2 Barva

VI bNRr vherdtewdn ® a b21 ®, viraznhD ovKkKad@&uwaj e, |
m8 ®wvM astn? psychol ogi ck® s ouwiasgsPvoosut i v | aNea
hierarchii, kden ap S3i lkera@ a | erven§ sn§8ze pSit&hnou

akr ®mov® mohou wustoupit do pozad?2.

Tyto ef elktoyd psoifeaktyv | §tei tv hpooduby@mMe® mast u. Kontr
proti jejich pSirozen®mu qgp8kuallandm@nij gk
Tom§8 obrovskl dopad. nNap$zZkligdldbap@piogil miveh i i
kakcium2 sh®n@odr @mepma gd® | egHdMveutd saTel ke ¢
pSi poulget YRignanr 201

2.4.3 Layout

Layout, nebd i rozvr gen? wiedb oy @bhoej m@zlad M3 gB T h
jakov 1l &8 dat hiararchiu Ilrrvzek j e mogn® dosl ova um2.

hierarchie tak, ge s@®igmam204%).2 dopSedu a doj
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Dal g2 m principem Fit tnoevjab |dboSgkigroma z p e Brkgny g i t :
kt er® jsou um? sriek)ch®k §rgyrathd egti Seucbw udstat § ugi v
Naopakp r v Ky , kter ® rphs rebooktajmdlgazavky ® mdp 2 v Dt gi n

konverzn2 visledky.

2.4.4 Spacing

Mezeryap r § z d n Tj sporuo skiilpdkymrvd mvyt vg&Sen2 vizuglnh
ovl adatelnich wBBbvivyk s8&eiSdlek dpS?t ghui v &ht
dokonale vyvaguje text, fotogmpafSizemedec r af
Udr govegn2 konzistentn2ch mezer mTh@pmgistct
vegker ® .iKorfceprpmma8czed n®hoj eprostzbodni priorit
webdesign®r3. (Gandy, 202

2.4.5 Styl

Web design ale nen?2 kvantifikovateln8 pr 8c
dnNl at Y¥zhled@daemz el ®ho webli pRame mi mo jin®
jako napS2kl ad ymebanja pt $1 ktleaxdtirdore,myng®& alfeink o 0 s
umogRuje vyj8§dSit Dbsobhdstai dvie®Hlun 2d okegjieg npoSrionu
charaktera originalitu (Chapman2023).

Nap Saektiram®s t ej n® vIihody jako velikost a bar
dok&8ge dbHatubitwabaPokutjnmo stfe®rtuur a pougi ta pou
vyni kne, zat2mco texturovan® pperhty wmephd
Jeal e potSeba m2t na paanhtyyv § lem2ak2 hemz} g
pTsobit nevkusnh nebo pSehlcenn.

2.5 No-Code Web Development

Di gi t 8l n2 ki enm D bkhg ¢d od e fruznmg u§ izt adAMn k- du
ug je to kontrola bankovn2ho % tu, | ajkov

nov®ho obl el eshopa,olplrogema®@mvenz je to, cCc

Jak se p2ge na blaogpudeWdkRivieowpmRaBa) ek tigrpl
umogRuje program8tor  Tm, aujyt wsSate vga fm waerpe
grafick®ho ugi vatel sk®ho rozhrawmide bepolna

vpSesvnd| enz, ge technologie bw mhDla tvorb
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Nocode je v podstathD abstraktn?2 wvrstva nad
apSevsg§d2 je do jednoidwndchdgRihj eSedjesnizg np&reTt na §ve
moder n?2 apli kace a weboecvo®d es tdre§vneklyo.p mReinat fso
funk ce jako HTMLS5, CSS a Javascript, ale sar
jazyky, aby mohl zalZntaltowaSikt- d(uweg bef laolwe, 2
avhnNDkterTch pS2padech dokonce nutnost 2

251 Vihody a nevlihody

Nej viDt g2 -gobeh ojd®,u @O® nen? omezenl pouze n
aeexi stuje zde spousta pS2padT vyugit?2. Lz
aplikac?2, hl asovich apliktaclf®o i mwteo matcihz an

Bezznal ostoi §8ddkiun®h- du je mogn® vytvs§Set c
avytvgSet aut omat i z.oRomah®ohop coammod®e?2 dpkfhepy
st §Pee.

Za nejvNhRtg2 nevihodu | ze povagovat cenu. N
provozovs8n2 je |asto stejnhD, nebo d-ookeonce
pl atfor em. Dal g2 nevihodou mTge bilt naps$
specificklch funkcionalit, t2m p8&§demh®e m
stranf oalee prat formy zag2vaj2 rychlT techni
ot §zka | asu, kdy tatoWebflowj2022dda t ®mNS ¥pl nI
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3 ZNALKA

Neumeier (2006, S . 2) ve sv® knize pwpisu
mysl et ge znalka |je pouze |l ogo a jejz vi
hodnot, emoc? a &PpPogsiea®? ,i tkotue rs@ onhaejl?n olsitdR® 1

a vizug8ln2 syst®m jsou pouze né€mtsbpgi kDg g

jen vizu8§ln?2 prvky. Znalka nen? produkt ,h |
nebo spolelnosti. Ag ve <chv2li, kdy mS§

gepolelnost m8 znal ku. Nejoedn& ufd ntak de nd
oto, jak znalka existuje v mysl?2ch |id?.

Znal ky nejsou budov8ny v izolaci, ale sp?2;q
vikonnTch pracovn2k T, marketingovich prof
Neumeief 2006, s. 51) pSirovn&v§ budovg&n2 znal
kter§8 vygaduje tIim specialistT pracuj2c?c

jeproces propojen?2 dobr® strategie s dobr ot

Z8kazn2ci znalce vhRDS2, pokud se jejich zkt

3.1 Mise a hodnoty

Carla Johnson (2016) zdTrazRuje dTlegitos

pouh® z2sk8v§8§n2 penhRDz. Zat 2 mca, vimalootnoty,f i r e
m&§l okter§8 m8§ jasnl W el znalky. DBlel znalk
dTl egitost, kterou | i d® pSipisuj? spol el
bezohl edu na velikost, mTg®@han2%| @lrov.spNch z

HI avn2 hodnoty znal ky jsou definov8ny jako
kompas, kterlT S$2d2 pS2bnh znalky, |liny a c¢
spojit se s z8kazn2ky a zadhPsjiakochnapShhbt
novich z8kazn2kT, zl epgen2 z8¢gitkT znal ky
nejl epg?2ch talentT a z2sk8n2? konkuren| n2z
kter® sd2lej? jejich hodnoty (D' Angel o, 2C

3.2 Tonalita komunikace

Podle Martyho Neumeiera(28) t onal i ta komuni kace zahrnu
zpr8v poug2vanich znal kou. Tonalita komurt
komuni kalnzch kan8l ech a mbDla by ®bmBdheat tik
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rozligit znalku od konkurence a vytvoSit
komuni kace by mRla blTt vyvinuta s ohledem

aby s n2 z8kazn2ci souznhDli na emocion8l n?2

33 Vi zu 8| tha? i den

Vizugln?2 identita zahrnuje vgechny vizu§gl
znal ky a odliguj 2 ji od konkurence. Zahrr
prohl ®dnout, od |l oga ag po int etyle guide, obc h
kt eralj i gSuj e konzistenci vVvizug8ln2 reprezen
% el em vizu§ln?2 identity je vytvoSit emoc
aj ej? mmabBicddmotit rTzn® aspPmkkygnpioshne k8m2c
Vizug§ln?2 identita nen?2 znalka, je to pouze

3.4 Osobnost

Na webuThe Branding Journal (2028)e p2 ge, ¢ge osobnost znal k:
psychol ogick® a behavikotreS8rl@ 2j ir ydsiyl,a jk®t gre® iz
se mohou ztotognit s tRDmito lidskImi chara
styl komuni kace a chovsg8§n?2 znal ky. To umo ¢
Ves v Dt N, kde znat|likoyk osuo urtedzydn aoncaiutsenpubl i ke

rozeznateln8 osobnost znalky velmi dTlegit
Neumeier (2006, s. 18) t vr-@dla ApgieeNike ARisneys ma t
stoj2 za hodnotami d2kyen®wmEdyYy sdt Dy P mia ng
Tyto znal ky maj? jasn8 konkuren|n?2 stanov

kter$§ mTge prombDni t komodi tu v pr ®mi ov I

pogadovat vygg2 pr ®mi ov &kameditizat. a j sou nej md

3.5 Strategie

Marty Neumeier ve sv® knize Brand Gap (20

Yol el u znal ky, c¢c?2l ov®ho publika, uni k8tn?2hc
znal ky. DobSe vytvoSen§ brandduw§ s=trod eg
konkurent T, vytvoSit konzistentn?2 a rozpo

z8kazn?2ky.
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351 Uni k8t n?2 prodejn? argument (USP)

ez8l (2016, s. 63) zmiRuje, ¢ge USP je |
z8kazn2k bpavBeBioopekdpyd se ho zept8&te: APr
slugbu?o. Dobr® USP mus2 blt jasn® a konk

AlJsme nejrychlejg2 opravna ponogek Vv Brnnl

-

sezkougkouu plnPMAA svte st Sedn2? EvropRo. Gpatn®
jako napS2klad: AJsme mladl a dyhnoawdi.ckT t1

352 C2]l ov® publikum

JamesSmart(20 ve sv®m bl ogov®m || 8§8nku popisuj e
skpi nND znalky. ¥F2k§, ge je dTJlegit® zamnhSi
c2l ov®ho publ i ka. C21l ovs skupina je s kur
amar ketingovg8 strategie. Je dTl egi tz&jsmy,uv
preference a chovgn2C?2jlawoum$kmaijndel zd&ir
demograficklich a psyodnmgTaeigck®ch deaki di ]

nakt erou se firma zamRSuje.

353 Postaven2 znal ky na trhu

Na webu BrandnBusi ness p2ge Jeff Lanzi (2023),
jekl 2] ovs8 pro jej?2 YsphDch. Zahrnuje identif
znal ku skutelnhD odliguje od konkurence. Ji
odmrnost v oboru nebo napS$2klad girok® por
pochopit svou jedinelnou hodnotovou propo
trhu. Lasto mohou pomoci extern?2 odborn2c
Pokud budou c2le znal ky jasnD definovan®,

spr§vn® Segen?2 pro sv® potSeby. Stgvaj? se

znal ku dal g2m z8kazn2kTm, S2k8§ Lanzi

36 Budovs8§n?2 znal ky dl e M. Neumei er a
Mat y Neumeier se zablTvg vIihodami agilnz st
strategie spol2v8 v tom, ¢ge jednotliv® kr
TTmy tak mohou dokonl|lit n8vrh znalky?2za m

neg tradiln2 postd@B, mdtsérciT. mMVdes |l edkyt agg |
vRrnNj g2 pTvodn2mu z8mDru, protoge rTzn® 1}
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pr 8ce. Neumei er vytvoSil jednoduchihcngVo
designov®ho mygl en? apNeunkierj2023)na pRNDt ot 8z ek
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I. PRAKTI CKC LCS"
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4 PSVODNEé WEBOVE F EGENGE

PTvodn2 webov® str 8§nkPyazel | inmi Ksyje o dslnoalihiol vyd k o
moderpn®na oBdhugelS2id gv gaskpNgnN. Webov§ pre
klinik dlouhovRkosti na svPRtR by mhRDla blt
tak® respektovat trendy soulasn®ho svDtov

zaS2zen?2ch nmovzaSe tne8lvngn Nivmf2ckra o sl ugb8&ch a

Pocitite rozdil.

Maximalizace Zivotni energie.
Lepsi spanek. Rychiejsi
Lepsi management stresovy

Kdo jsme

Jsme mezinarodni organizace, kterd se

1
. . . og _mx
jako lidr v oblasti longevity ggmf Q\\/\\j} {A |:~|ten,uene M§t° pa n Q
(dlouhovékosti), zabyva uplatnénim mmune HERAREUTICS .
nejnovéjsich vyzkumi a pokrogilych

Obr 8 elPTvodn2 webov® Segen? (zdroj

4.1 Nedostatky

Mezi obecn® nedostatky pTvodn2ho Segen? pe
| itelnost nRkterTch textT, neresponzivn?
ng8vrh. Str8nky pTsobily jako by je designe
se tak® mohlo zd8t, ¢ge se jednBgdchawwebau
str8nek. Z toho dTvodu zde <chybnl uni k8tr
d

| ouhoviRDkosti rozhodnhD zaslougil a.

a z8sadn? nedostatek | e mogn® povagova
§vgt Divma kpprwin2 pohlSed mPentov]keecade mogn®

Z
n
se ugivatel nach8z2. Z tohoto dTvodu mTge
nedostatek je absence marketingov®ho obsa
s

l ov. Silnou stammdksotu an epS2 sat vamri o svtl .k
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Za vedlejg?2 nedostatky | ze povagovat gpatr
anevhodnhD pougit® fotografie

42 N8§pady na vyl epgen?

Na z8kladhR podrobnhDj g2 anaalultzoyr ppTrvEddden niah r
vyl e?pgeknt er ® mohou pomoci nejen k |l epg? pr

webu.
Vi zug8l n2 hierarchie

Web by mohl tnRngit z viraznhjg2 vizug§ln2 h
PSid&§n2 nadpisT, podnadpisT a rTznlTch veli
jeho | ten?2 .pr B$dmodtbrdbk od2eare pr vk T mTgtev otSaikt®

vyvsg§gennhDj g2 rozlogen2.
Grafick® zpracovsgn?

PSestoge se web snag?2 pTsobit modernh, je
vhodnnDj g2ch barev a typografie v kombinaci

| ze docz2| iat ppro®@miso w®Ed n2ho doj mu webovTich
Responzivita

PSestoge je web | &§stelnh responzivn?2, nhk
zaS2zen?2 h|l NapB2tkymardaghlce bTt viraznhj g2 a r
mohly bilt optomalichobe§gy nal 2t @n2d ®pa mshri

dotzv. layoutu webu.
PodrobnhDj g2 informace

Poskytnut?2 dalg2ch informac?2 o slugb8ch kil
mTge pomoci vybudovat dTvDd&n2um pkoda rneknrc® t8n 2n
ugi vemT geétfeet ®c 21 it vygg2ch konverzn2ch v sl
Vizva k akeci

| kdyg m§8 web na vgech str&nk8&ch vizvy Kk
prosphRt viraznhRjg2 a viditel mBj §Bsum? Ktalgml?
mTge pomoci poRozkbuudd int§ uhgliavvant2e Itel .altématicky v T r

v2ce konverzn?2.
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Mar ketingovli obsah a SEO

Vizkum a anallza kl2]ovich slov a optimal:i
viditelnost weboe T ch str&8nek ve visledc2ch vyhle
metaznal ek a nadpisT, stejnhD jako optimal:
mTge pomoci zIlepgit SEO webu. Dalg2m vhod
napS2 k!l aedk cpeSisd §ond2bosr nT mi | | §nky v odvDihDtv?
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5 REDESI GN A REALI ZACE WEBOVAhACH STRC

Ng§vrh novich webovich str8&8nek pro kliniku
jejich funk|lnosti, ugi vat el sk ®bylylskientem o st i
definovyhe®®ho. webto pSedevg2m proto, aby
sobchodn2mi c¢c21i kliniky, kter® bude mognge@

Dal §g2m dTvodem pro vznik novlich sdmwh®nek b
kliniku na FloridhR ve Spojenich StS§tech a
web tNDmto pogadavkTm na .rZd oh20S edvfo naidia ®e k .
navchnoun o \VS@ gkher ® bude v2ce ¢k §reflekoeat hednoty® a
asl ugby. kVi pirkynz f 8zi projektu jsme se z

naFl ori dNDpoxdjri8 steal a vzorem pro kliniku v

Obr 8& elRedesi gn we\Vzmalidaceh (zéjt:r §mleakst n2 zpr a
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You will feel the results

Obr 8Re&kdesi gn we bid/iedalizate26 t d8apk vl astnz2 z

51 Definovg8§n2 c¢2| T (KPI s)

Prim8rn2m c2lem webovich str8&nek kliniky |j
maj 2 a@a8yemupn2 vygetSen2, a kteS2 si n8§s]l
str&nk8&8ch bude tento c2l mRSen na 28dkl adh

a Consultation.

Sekund&rn2m c2lem webovich str8nek je z2s}
Tyt o Yidualjoeg g rmsyoaind 8 iy udy2jvgEmy pr o mar ket i ngo\
napS2klad zasl 8§n2 speci 8§l n2 naebdpBRyp,adoweVi
studinmaina peotencion8l n2ch z8kazn2kT. SbDr
ge je wugivatel Tm na webovich str8&nk8&ch n
detail nDj g2 infor méPwe vo pk IniBmalcad ed®eadaromnger? ehme
mTge n8vgtNDvn2k tuto broguru st8hnout. BDs

stagenlTch brogur.
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Dal g2 m sc@mezt gjemibD gen?. Trohwd toly b d stogsSsehdrewtg® m
optimalizac2 webu iproou vaynhall el dz8vua|&ek Pah dpdel la h a |
jsou n8slednhD pro webov® strg&nky vytvoSer
provy hl ed 8 v akadn k fokliddt 2y v

Mezi ,daledmic?2cpTalteS¢l Kk®v® pSepravcau§mnhz2apvel
Kliniky neboz 2 s k §nupdffemMciyon8l n2ch z8kazn2kT.

52 VI zkum

Jelikog mhRla klinika v dobR n8§8vrhu novlch
pomNDrnN jednoduch® z2skat alespoR nhDkter §
rozovor T mezi odpovhDdnou osobou z kliniky &

byl o dTlegit® oslovit klienty rTzn®ho pohl

5.2.1 Persony

Na z8kladhR hloubkovich rozhovorT a datab
sezadavatelem amaret i ngovIim tTmem definovsg§ny t Si
pomohly postavit Segen?z, kter® bude m2t p

mognost vc2tit se do ugivatel T, pro kter®

John,32leti Ml adT pB&bfesion

Povol 8n2: Marketingovl manager

Z8) my: Fitness, technika, cestovgn?
Obavy: Stres, syndrom vyhoSen2, gpatnl spe¢
John je mladl profesion8l, kterT m§ z§8jem

Jto zanepr&zdnhDnl | ediefedk,t iktidrul. dikSe REjj e n
kter® mu mohou pomoci zv| §dat hl adi nu st
je IV terapie a optimalizacee r vov ®. sdabhavgk® oceRuje mode
kIl ini kryap |lRadjrad e sefeeemcé.c k ® p

Sarah a Michael, 45lef P§r zamhRSenl na zdrav?
Povol 8n2: Majitel ® firem
Z8j my: Turistika, meditace, | etba, rodina

Obavy: ®Dnava, pSib2r&n2 na v§gze, hor mong§8Ir



UTB ve ZIl 2m®lt iFmddil §lan2 ch komuni kac?246

C2le: Udrget zdrav?2 a vitalitu, zlepgit f
SarahaMi chael jsou p8r, kterlT se snag?2 wudrge
holistickl pS2stup kliniky ke zdravotn?2 p
p®|l i . Maj?2 z8jem o slugby klinik®, zHt av®, j
je funkln?2 medic2na a genetick® testovs8n?
nadugevn? zdrav?2 a emoln? pohodu a zaj? maj?

Maria, 60leti Zdr avot nhD uvhRdomnNl T seni or

Povol 8natePodndXchodu

Z8) my: Cestovs8§n2, dobr® j2dlo, filantropi e
Obavy: Bol esti Kl oubT, ztr8ta pamDti
C2le: Zlepgit celkov® zdrav2, prodlougit ¢

Maria je dTchodkynni, kter8 m8§ za sebou ¥

virazfiilmanmi prostSedky. M8 r8&8§da cestov§gn?
voln®&m | ase Maria cvil|l?2 j-gu a medohbduci , e
V8g2 si sv®ho zdrav?2 a ch8pe dTlegitost in
Hl ed8 kliniku dlouhovDkosti, kter8 by |2 n
oget Sen2mi a personalizovanou p®]| 2.

522 Pot Seby

Zhl oubkovich rozhovorT vyglo najevo, e u¢

<

informace o nab? Adnlechh llugbd&oyh ahNhgriena z

rozhovor T mnoho dopl Ruj2c2ch otgzek, kter
V2oedg pol ovina z%l ast nve Iscvh®n avkoRideaanid i 8l vae, |
Vv obl asti dl ouhov.Dkost.i a procesu Sst8rnut?

5.2.3 Konkurence

Vizugl n? podoba webovIich prezentac? k onk
veviDt ginN pS2padT klasick§, ag trochu nudn
AusmhDvav®i ffodatodgarnakfyi ea zst r-k2klt @ Db asree vdnr®)y 2 p anh
seodsebe v z8sadbhD nil?m neodliguj? a proto

vodviDtv2 dlouhovDkost:i a zdravotn?2 po®| e. k
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r Tzn® ma® ksettriantgeogvi e. NDkter ® z nich se vgal
recenze bezpl at h®@zpy @gemBedkonaul t ac

53 I nformaln?2 architektura a wirefrar

BNDhem navrhov8n?2 informaln?2 architektury
jak® ugi vatel sk® cesty a marketingov® strat e
k dispozici data z hloubkovich rozhovor T,

apomohly vyvarovat se domnDnk3§8m.

Z rozhovorT vyplynulodr @glenDBhygizv ait efi ® mayde:

aprogr amec h, kter® jsou na klinice k disg
odl ouhovhRkosti, procesu stS8rnuWV2pavmbauGadt

navrhnutamapc e | ® h oMapesvébuvizu§ | n2 m z p T s o popisnje seknamz u j e

vgech strg&nek, kter® m§ webov® Segen? obse

SITEMAP WEB 1.0

Obr 8& elBitemap (zdroj: vliastn?2 zpr

Dal g2 kr onko vp&nouc enseub ukn Ay $t aemdSeéns§t Dn®ho mo
p&dev poyadavkdnklllizayntlal,2] ovich slov, marKke
konkurenln2ch webT. V d®iloupndgke ps nhohhmat
kterT navrhl prvn2 podobr §ttdxtl Pyl mandmut j e d n

vn8stroji Fi gma, kterT patS2 mezi obl 2bencd

prototypT.
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:: Vitalume CLINICS PROGRAMS RESOURCES ABOUT CONTACT

PREMIUM LONGEVITY CLINIC

Improve your health
with first-class
longevity care

Longevity Programs

At HL.clinic, we understand the reasons At HL clinic, we understand the reasons At HL.clinic, we understand the reasons
why people age. We test these areas, then why people age. We test these areas, then why people age. We test these areas, then
improve each one. improve each one. improve each one.

Obr 87zWileframei avodn2 str 8fkadyroherol iamagé zp

The most advanced health
improvement programs in the world.

HealthyLongevity.clinic connects cutting edge science with your
health 1o achieve radical improvements and measurable extension of

your active and healthy life.

01 02 03 04
Reduction of your Optimized Body
biological age Maximized Energy Composition and Weight Enhanced Sexual Health

05 06 07

Sharpened Cognition
and Clarity Improved Sleep Reduced Stress Learn More

Obr 8& Wileframei w 0 d n 2 |, bendfitg(nzkdar oj : vI astn?2 zpr
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:: Vitalume CLINICS PROGRAMS RESOURCES ABOUT CONTACT

Free Discovery Consultation

During this 30-minute consultation, you can discuss your health
goals and expectations with a medical professional specializing
in longevity.

Obr §ZWileframei re zer vace bezplzadtrm® :k ovn zauslttnec ez

54 Z8kl adn?2 style guide

Webovli styleguide pro Vi tjad dummet rsd sotuig 2s kprSzeec

str8nky. Zahrnuje paletu barev, p2smovou
adal g2 vizug8ln2z prvky poa§RkIvada®ylanpe klersa ® m
vytvoSena i vari armMiMLsysk@mean webaw.ujTee rst oC SsSy

v samostatn® kapitole s n8zvem HTML a CSS
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a2 Vitalume

Vitalume Style Guide
Version 1.0 « 01/2023

Typography

HTML Headings Tags
HTML tags define default Heading styles.

Heading 1
Heading 2
Heading 3
Heading 4
Heading 5

Heading 6

Obr 8O &€BS stylequidéevel i kost nadpisT (zdroj: v

5.4.1 Typografie

Na webu jydod) pEwgnotv® rodiny, kter® webov

vzhled a dobSe se |tou i v mallch velikos
nadpisy a I nter jako p2smo pro del g2 odst
dobSe fuggufbkn¥mdpr ost Se den.a vidatinmoe §3Be kz ie me t
p2smMhayfair Display. Tento dopl Rkovl fon

prozdTraznhDn?2 nDNlslbvermddgisech Miynebo & T ¢ h
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21 Vitalume CLINICS +  PROGRAMS  BLOG  ABOUT  CONTACT

We personalize all longevity programs
for your individual needs

We offer five programs, each of them with a focus on a different body
system. Choose the solution that fits you the best.

Brain Health

The Brain Health program helps to reduce stress, increase
concentration, improve memory, and prevent cognitive

Heart Health

The Heart Health program is the perfect solution for people
asse hinod pressure and cholesterol

Obr 8A&Klombi nace pouzmidrtdijc:h wi2asetm?2 zpr a

Cabinet Grotesk je modern2 bezpatkov® p2s
Djurekem a vydan® v roce 2017 gvicarskou
Grotek j e inspirovsgn geometrickT mi bezpat kov
Futura a Erbar. P2smo se vyznaluje vel kou
kterlT je ide&8ln2 pro branding, r e dmdljen2 de
gest Seaff[empRodtimal, n® obsahuje rozg2Senou zna
jazykT a styl T | 2sel

Obr 82¢&®R smovs8 rodina Cabinet Grotesk (z
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I nter j e bezpatkov®np2AmbermawmEgaem ® gR B W

ses2dlem v San Franciscu. Byl vyd8n v roce
t® doby se stal popul 8rn2 volbou pro webo
vigkou x a otevSenlvmgi ppS?8stned rsyk,T . loher fpvgsdes t dugodns
| itelnlT v mallch velikostech a je epyl mal

d2ky kterTm je univerz§8ln2 pro girokou ¢gk:¢

Regular ~ Semi Bold Contact Data
Medium Bold 2
.. ExtraBold  BUSINESStOy

Light..  Black Shop Preview
Resize to Fit
|nter UI Zenith zone
Frame/Group
Miniature cats

Generally, the goal of user interface design is to produce a [ ]
user interface which makes it easy (self-explanatory),
efficient, and enjoyable (user-friandly) to operate a maching

in the way which produces the desired result. This generally
means that the operator needs to provide minimal input to

{ ] L
achieve the desired output, and also that the machine
minimizes undesired outputs to the human.

Obr 8BekVariabiln2 p2smov§ road)hakm I nter

5.4.2 Barevnost

Pro webov® st rhdnkagpmwrjoe hmamahnek® barevn® s
modrgReadnedr ® a b2l ®. Zvol en8 b arkbdystadilitup al et

ahar monii . ChladniDjg?2 odst?2ny reflektuj? t
ngvrh dod8&§v§ webu minimalistickl a |istl
fotografie a videa. Barvynagspodpeldevadt ay¥
apom8haj ? vytvgSet atmosf ®  u klidu a pozi

podporuje pS2jemn® udgivatel sk® prost Sed?
ViraznhDj g2 modr® a zel ops@chosity2 jysomamawr me
pro vizvy k akci nebo pro prvky, kde je v\
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5.4.3 Fotografie a video

Do n§vrhu webu jsou zallenhRDny pSedevg2m ob
kter® mohou bilt ¥ éekhnivinDpResmbeimkoyak kBodn
Vizugly ¢givotn2ho stylu nab2zej2 pS2legditoc
Si s ni mi emoci on8l n2 spojen2. To mTge po
Zvol en® foeadgrak®epamyhaj 2 polidgtit znall

ai nspirativnbDj g?2 pro n8vgtRhDvn2ky, kteS?2 c
fotografi 2 se objevuj? |l idsk® tv§gSe, kter
Jedng8psyechol ogickT jev, kterl popisuje au

0 s v N dMeebngBald@iky.

I Vitalume CLINICS +  PROGRAMS  BLOG  ABOUT  CONTACT

PREMIUM LONGEVITY CLINICS

Improve your health with
first-class longevity care

g ¢ -"’y— Extend Years in whieh your body is functional, strong,

Obr 8Z®k odn2? video nawvzadzuwjj2 c?2vlatsmns?f &rpu
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Cutting edge science el s s i il

5.4.4 |

Pro

seosb2r ku i
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c 2|
t ak,
z 8§kl

em

to reverse aging

Feel and look great

Stay active and enjoy your life

late years

Obr 815ekPougi t 2
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Dal g2m grafickim prvkem provgzej2c2m vizu
barevn® pSechody. Jsou vyug2vsgny pSedevg?
nghledov® obr §mkySTa grafi ku web

Z1Vitalume CLINICS +  PROGRAMS ~ BLOG  ABOUT  CONTACT

MEMBERSHIPS

Available longevity memberships

We designed an exclusive yearly membership program to support your longevity journey,
because you can only achieve significant results by systematic and regular improvements.

What's included?

&

Elite Longevity

A ©)

Essential Longevity Optimal Longevity

Selection of the most important dia he area of your choice,

diagnostics in one area.

© #500uesion —

Obr 8 7ekPougi t2 barevnlich pSechodT (zd

545 Tl al 2tka a vizvy k akci

Z8kl adn?2 skupinu t1| al| ABbokla Consuttatofy psreikrm&rdrg?r
ADownload a Brochuiea t e rMask &8Question Pro tyto nejdTl egi
na webovich str&nk8&8ch jsou pougit® b2l ® a
bar vu. Doch§8z? tak k vDtg2mu Kkontrastu n
avlizev k akweh . uZreitedl pkifBodrarCorsutatioj e | htak a c
dopl nDn o subtiln?2 pulzuj?2c?2 animaci . Aut
ugi vaaektato vl zZWjueckhngkail al 2t ka maphdvernavr |

statd. Jedn S tae, kdy ugivat el naj ede kurzor e

jetento stav z8&8§mRrnhN deaktivovanl

@ » Book a Consultation

Obr 8 Be kPri m8rn2 tlal2tko Book a Consul't
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546 For mul §Se

Kontaktn2 formubhBESBemenmajwebui ¥tT a mini mal
vsoul adu s celkovIim designem webu. For mul &
gedim textem, cog vytvg§S2 vysokl &kontrast

okrajem se zlhtoddlendyntivg ®hymNDkkT a pS2stupn
je text vstupn2ch pol 2 z8mDrnhD nastaven ng:
po kliknut? Hoausbmph?bhk®mal pSi bl 2genz.

Obr §®&lbnt aktn2 formul 8S (zdroj: vl a

55 Rozborstr 8§nek

V t®t o kapitole se autor zabTad8 |detowbulseijcd
V n§sleduj2cvygbvijphblenhaliBch psistoupil k nt
avi zuglunzpracovsg§n2,., Kagd8§ z kaeigtuodt @olbrsadh

pol 2t mbbchnach zaS2zen2ch.

551 Hl avn?2 navigace

Hl avn? navigace na webu Vitalume se nachs§
ajednoduchl m dessiogun eard,u kst ecrell kjoev Tvn vi zu &1l n
navigace je fixn2, cog znamen§,umedRdjse §m:

kdykolvp S2 st up k hlavn2m str8&8nk§&m
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Um2stBDn2m Kkurzoru na nhDkter® kategorie s
podnab?2dek je v souladu s hlavn?2 nab?2dkou,
vkombinacid inbe | T

~

banner s vlIizvou pro stagen?2 broy®rmut £oen.o ¢

m pozad?2zm. Na prav® stranbD roz

i Vitalume GCLINICS +  PROGRAMS BLOG ABOUT GONTAGT S Book a Consultation

Obr 820k avn? insatvoilgna?cepol| 2t al (zdroj: vl

I3 Vitalume cuinics x NEBROERAMSENEECERAEO CONTACT i) Book a Consultation

CLINICS
Get our brochure

Boca Raton  united states Download a brochure with case
studies and detailed program

descriptions.

Prague  czechrepubiic \— Download Brochure

Obr 824¢lk av o2z b advigase8st ol n2 pol 2t al (zdr o]

Design navigace je plnhD responzivn?2, pSi
Ugivatel ® tak mohou snadno proch8zet webe
HI avn? ngvivgaedFIthRuje nalezpBPaumini®dr mlask G
z8¢gitku webu.
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18:04 & all 7 ] 18:04 & all = 2 11:46 2 all =

L Vitalume & X 21 Vitalume B X

12 Vitalume

PREMIUM LONGEVITY CLINICS CLINICS . CLINICS x
Improve your .
. Boca Raton (QULIEEEIEES =
1 C
health with first-
2 BLOG
class longevity care Prague >
Extendlyears in which your body is functional, AL
" streng, frexible, and optimally performing,
A CONTACT
.- -
- Ll
. - - BLOG
- ]
Scréll to Di
. b O C. (o] ISC?VQI’ ABOUT
! Ask a Question
CONTACT
127 AND 13TH MA >H. BC ATON
f . ; > '
Join our pre-opening event o ® Book a Consultation
# vitalume.webflow.io & vitalume.webflow.io & vitalume webflow.io

Obr 822e kHIl avnZa mopavigaceobrazen?2 (zdroj

552 Pvodn?2 str8&nka

bvodn?2 | 8st domovsk® str8nky obsahuje v po
S va wz v k akci, kter® n8§vgtDhDvnz2Kky zZve k p
Typografie v t® o sekci je jasn8, snadno |
Vgechny z8bDry ve videu byly pellivDné¢ybra
“wrovni a vytvoSit si s nimi emocion§ln2 sp

g2Sku a vigku prohlz2gel e. Z toho dTvodu
z8mNDrniB| Blks§zasmrekce n8sleduj2c2. abwm pgi nat
pochopil, ¢ge se n2ge nach&8z2 dal g2 obsah.
ztmav2, a zespoda se vysune n8sleduj?2c?2 se
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i Vitalume CLINICS +  PROGRAMS ~ BLOG  ABOUT  CONTACT

PREMIUM LONGEVITY CLINICS

Improve your health with
[first-class longevity care

Extend years inawhich your body iSifunctienal, strong,
flexibl&; and eptimally performing.

Longevity Programs

(0 'scron g Discover

Obr 82B8ekbvodn?2? sekce s videem (zdr o]

I Vitalume

ONGEVITY SCIENCE

H H With the help of science, you can improve your
CUttlng edge SCIence biological age by 5 to 15 years and slow down

your rate of aging.

to reverse aging

Obr 822ekAni mace mezi Yuwdanm? oqg :n¥dlasduwmp? ¥

Obsah domovsk® str8nky je rozdDlen do nnDnDk
mohou ugivatel ® zjistit hlavnambenhBhytyak:d
partnerT. V n8sleduj?2c? sekci je um2stiDn a
podstr8&8nky weba.pdgobDviab e m®l h®suk prryocshtl oer up o ¢ h
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se na webovich str 8nk8cho nukeehz8aztze | eS| ikdteerr G

do pSepnut?2 na dal g2 sn2mek.

iIVitalume

You will feel the results

Lower your biological age

Next-generation
technologies

Longevity Roadmap access

> Next-generation technologies o

Obr §825ekAut omat i ckT (szldirdogr: sv liansdtink?§ tzoprry:

Dal g2 | 8st informuje ugivatele o uni k8tno:
jsou zde zm2nDny jejich hlavn2 benefity, kte
vipis vgech programT, kter® klinika nab?2z

pohybl i vipoos$torsk akte¢r ® podporuj 2 ugitomahgd s kT

tak® vizvy k akci pro rezervaci vstupn? [
di agnostik a | ® ebnlTch metod, kter® | ze
rozbal ovg8n2z, jelikog bylo nutn® tw@titet]| Bst

jeum2 st NDna vel k8 karta s vizvou ke stagen?
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&2 Vitalume CLINICS +  PROGRAMS  BLOG ABOUT  CONTACT

PROGRAMS
We have early access to clinical trials and

The most ddvaHCEd health research studies on longevity. Our programs

are firmly grounded in scientifically-proven

improvement programs
in the world

b s S )|

Relieving stress Ideal body composition No more problems with sleep Higher energy levels
You will lower your cortisol levels and Optimizing your body fat percentage Get the deep, undisturbed sleep you You won't get easily tired anymore
reduce stress will make you feel and look fantastic. deserve

R <+ o) v

Better sport results Lower biological age Improved memory Enhanced sexual health
Increase your stamina and muscle You will extend your lifespan and stay Support your brain and cognitive Unlock your full sexual potential and
strength to optimize sports or athletic healthy into your late years functions. increase your satisfaction.

performance.

Obr 826e kRozvr gen2 pladbepef viwskhPnizby s

2 Vitalume CLINICS +  PROGRAMS  BLOG  ABOUT  GONTAGT (M - Booka Consultation

Heart Health

Cellular Regeneration

neration program replaces non-functioning cells in

ch leads to the repair and regeneration of tissues

® Book a Consultation

Regenerative Aesthetics

ones. They recover th
body

: ° Ask a Question =

Obr 87.ekSubtil n2( adin onjazcpev dkas\wed A 2 )

Pod pSehledem programT jsou um2sthRDny rece
Kinky. Tato sekce jAdideisergemntai,jerak ea Rmmawui o ma
rotuj2 tSi rozd?2 | n® recenzemoWwWand8 rle2cselnaz eant
pol et profesion8l T na dlouhovDkost, pol et

tento blok usiluje prim8rnhD o zvIigen2 dTvl
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LVitalume 00 cumics

Here’s what our clients
experienced after visiting our
longevity clinic

"l underwent a complete health analysis to
learn more about my body. | would definitely
recommend it to anyone who wants to
achieve higher performance.”

Lukas Krpalek
Czech Olympic Champion in Judo

° Ask a Question —>

Obr 828e kRecenze podpor u(jz?dcr2o jk:r evdliabsitlni2t uz p:

Ve spodn? | §sti Yoavodn?2 str8nky pemada? sk Da
seugi vatel ® mohou dostat n aanéb®seamohou gbjednd s k ®
na bezplatnou vstupn? konzultaci. Posl edi
poskytuje ugivatel Tm rychlT pS2stup na V(e
PDvodn?2 pér hlkd responzivn?, pSizpTsobuj e
obrazw k y . Ugivatel ® tak mohou snadno prochs§g

poug2vaj 2.
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na1e il & @) 1M:392 all = Nn:39.4 ol
&3 Vitalume 23 Vitalume ® = iiVitalume
PROGRAMS -/ Diagnostics
Lear'n What we Monthly, quarterly, and 26 e
The most advanced bt i

can do for you

assessments

health improvement
programs in the world

Download a brochure with case
studies and detailed program
descriptions.

+
We have early access to clinical trials and <, Treatments

TN S, research studies on longevity. Our programs Access to the most efficient 14 °
are firmly grounded in scientifically-proven interventions from lifestyle
methods. to advanced therapies
KA
¥N

Relieving stress

" -
(/) ¥ )
L e You will lower your cortisol levels
// /“i%’ and reduce stress. Lear‘n What e
) can do for you

- ity
c— Long X
oot -\/\' Download a brochure with case

o ~ studies and deta™
= Ask a Question — Ideal body composi’ o Ask a Question —> descriptions. o Ask a Question —

Optimizing your body tat percentage

@ vitalume webflow.io & vitalume webflow.io & vitalume webflow.io

Obr 88ekResponzivi t(tadnwegdna | aatst gk pr a

5.5.3 Programy

Podstr8&nka programy se zamRSuje na infor mc
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UTB ve ZIl 2m®lt iFm&kdil §lan2ch komuni kac?264

i2Vitalume cLINIeS +

We personalize all longevity programs
for your individual needs

Wi offer five programs, each of them with a focus on a different body
system. Choose the solution that fits you the best.

Brain Health

Lmmnt Llanaléla

Ob r 83 étogramweformDkaret( zdr oj : vlIiastn2 zprac
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az8§roveR v nDm | ze pohodlnhN naj2t informac

L Vitalume CLINICS + i BLOG  ABOUT  CONTAGT

~/ Diagnostics  Monthiy, quarterly, and yearly check-ins and assessments % °
<, Treatments  Accesstothe most efficient interventions from ifestyle to advenced therapies " °
) -
5 ¥ | ¥ Learn what '~
\“‘" J ‘* g @ #sco0uestion >
l 20 i ran da far van

~

Obr 834:ekSeznam di agnostik a | ® ebnlch me
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IVitalume

Baok a Consul

tation

iagnosti Manthly, quarterly, and yearly check-ins and assessments 26
-~/ Diagnostics y. a y. and yearly °
Continuous Glucose Monitoring +
Expanded Bloodwork Tests %
Genetic Risk Testing +
Advanced Body Composition Testing +
Cardiopulmonary Exercise Testing +
Strength, Balance, Flexibility, and Functional Movement Testing +
° Ask a Question —>
Dexascan T

Obr 83e kRo z beazlneanmi dsi agnosti k a | ® ebnlTch me

V z8vDru str8nky j e um? s tblinaj uvreyl.k 8 ok arltia ns
ADownl oad Brochurefi se ugivateli -mablag®
adresy. Novl kontakt s odpov2daj2c2m gt2t
automati zace do n8strojmggAcpiraeoampaimpanm,ke
Design dlagdice je miwimalgilem cki ®h ok weds
str&§nkou se st2n pohybupdet pSkey dpdSearjvyam
uni k8t m2 pobdjpemuj 2 z8¢gitek ugivatele.
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-/~ Diagnostics  Monthiy, quarteriy, and yearly check-ins and assessments 26 “

I3 Vitalume CUMICS +  PROGRAMS o conTAcT

T Access to the most efficient interventions from lifestyle to advanced therapies "
e

58 - / “‘.3 Learn what we
/ / ! 4 tan do for you
I‘l"“ F Download a brochure with case studies
\ and detalled program descriptions.
\ AT
I\‘z ynere?®! ?’Lfi‘%”"
|

Ask a Question —»

COMPANY Fol

Obr §23% kDIl agtzveulkdmajci vIastn2 zprac

Download hrochure

Enter your name and email. The brochure will be automatically
sent to your email.

Obr 83ekFor mul §8S pr(oz dsrtog ¢ e nv2l absrtonfu rzyp r a
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LONGEVITY PROGRAMS

4, Treatments

Access to the most efficient 14 °

interventiens from lifestyle
to advanced therapies

~/> Diagnostics

We personalize all
longevity programs

Monthly, quarterly, and
yearly check-ins and

. . . assessments
for your individual
needs Advanced Supplementation +
¢,: Treatments Including Phasing
We offer five programs, each of them with -
N Access to the most efficient 14
a focus on a different body system. Choose interventions from lifestyle Medications «

the solution that fits you the best. to advanced therapies

Several pharmacological drugs have
shown proof of concept for longevity in
animal madels. Several FDA-approved
drugs are being repurposed candidates

Brain Health

for longevity and other new ones are

Learn what we
can do for you

The Brain Health program helps to undergoing clinical trials.
reduce stress, increase
concentration, improve memory, and

prevent cognitive diseases

® Book a Consuitation

& vitalume.webflow.io

Download a bror
o Ask a Question —

studies and deta. .
. High Concetrated Platelet-Rich
descriptions. -+

° Ask a Question —>

& vitalume webflow.io & vitalume.webflow.io

Obr 83&&togramyi mobi | n2 (zzodbrrogjz:env?l astn?2 zpr a
5.5.4 Detaily klinik
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LI Vitalume

Premium longevily clinic
in Prague, Czechia

E
[

Obr 83ekbvodn?2 sekc(ez dprrajg:s kvl &d ti m2i kzypr a

Obr 8§37 ®locemn §vgt Dvy, diagnogtzidk o4 :| ®ll alstnéh

Pod sekc?2 s preaesemzpboazeéoymo&i druhy ||
obohaceny o barevn® pSechody, zZza pomoc? k
Kagd8 z karet obsahuje n8zev, kr8tk® vysvD
Pod kartama pSehuimedn® tabul ka pro porovngn


























































































