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Poznámky k vyplňování posudku:
1. U hodnocení jednotlivých kritérií použijte následující stupnici: A – splněno velmi kvalitně, výrazně překračuje požadavky; B – splněno kvalitně; C – splněno bez výhrad; D – splněno s menšími nedostatky; E – splněno, ale s výraznými nedostatky; F – nesplněno.
2. Pokud je jakékoliv kritérium ohodnoceno stupněm F, práce musí být celkově hodnocena jako nevyhovující, která nesplňuje kritéria pro obhajobu DP a nelze takovou práci doporučit k obhajobě.
3. Oponent DP se musí slovně vyjádřit ke každému hodnotícímu kritériu!

Hodnotící kritéria: 	Hodnocení
	1. Cíle a metody práce
	C
	Komentář se zaměří na: srozumitelnost formulace cílů práce a použitých metod zpracování práce; zhodnocení cílů práce v souladu s tématem práce; zvolené metody a postupy použité pro naplnění cílů práce. 

Cíle diplomové práce jsou formulovány v souladu s tématem DP. Aplikované výzkumné postupy, metody a techniky vedoucí k naplnění definovaných cílů mohly být implementovány precizněji, svědomitěji a pečlivěji.


	2. Teoretická část práce
	C
	Komentář se zaměří na: obsah kritické literární rešerše; vhodnost zvolených domácích a zahraničních zdrojů; způsob citování zdrojů adekvátním způsobem.

Po stránce obsahové zpracovaná literární rešerše svým způsobem odpovídá tématu DP. Nicméně, v rámci vypracování jednotlivých kapitol či podkapitol mohlo být využito více zdrojů, ne pouze jeden, jak je to provedeno v některých částech DP. Nelze tedy v tomto případě hovořit o kritické literární rešerši. Některé kapitoly zde být nemusely, například úvod do marketingu, ale na druhou stranu bych uvítal kapitolu zaměřenou na oblast integrované marketingové komunikace či se více věnovat problematice zaměřené na značku. Propojenost a provázanost jednotlivých kapitol DP mohla být provedena svědomitěji. Teoretická část DP má být prezentována v trpném rodě, což zde není vždy realizováno.


	3. Praktická část práce – analýza
	C
	Komentář se zaměří na: využití poznatků z teorie, jejich vhodnost aplikace; dostatečný popis postupu aplikace metod práce; souhrnné zhodnocení současného stavu; dostatečnou podloženost závěrů analýz; náročnost sběru dat a jejich zpracování.

Praktická část DP začíná představením vlastníka značky Balakryl a poté představením samotné značky. Následuje PESTLE analýza a Porterův model pěti konkurenčních sil. Nicméně, není vůbec zřejmé, jaké faktické informace či data jsou pro zvolenou společnost či samotnou značku podstatné a zajímavé. Benchmarking mohl být proveden svědomitěji (více hodnocených kritérií v kontextu DP, přiřazení významnosti daného kritéria a podobně). SWOT-analýza je analýza sumarizující veškeré realizované analýzy a výzkumy, proto by měla být uvedena na konci analytické části DP. V rámci kapitoly 10 Marketingový výzkum by bylo vhodné uvést alespoň některé grafické skutečnosti prezentující online dotazníkové šetření. Dotazníkové šetření dále vyplnilo více žen než mužů, které jsou ve věku od 18 do 35 let. Diskutabilní se může zdát fakt, kdo je tedy typickým zákazníkem zvolené společnosti či samotné značky produktu. Dále bych uvítal kapitolu zaměřenou na celkové shrnutí analytické části diplomové práce.


	
4. Praktická část práce – projektová / výzkumná
	C
	Komentář se zaměří na: návaznost řešící části práce na teorii a na výsledky analýz; podloženost návrhů odpovídajícími argumenty; splnění stanovených cílů. U DP s výzkumným zaměřením je nutno zaměřit se na diskuzi výsledků a jejich zhodnocení. 

Projektová část DP ne úplně navazuje na předchozí skutečnosti, informace a části DP, stejně tak cíle projektu, které jsou představeny v podkapitole 11.1 Cíle projektu. Není zcela zřejmé, zda cílové skupiny, které jsou prezentovány v subkapitole 11.2, skutečně odpovídají typickému zákazníkovi vybrané společnosti a značce produktu. Dále jsou uvedeny čtyři akční plány včetně přínosů a měření účinnosti konkrétního akčního plánu. V projektové části DP je mimo jiné také uvedena spolupráce s grafickým studiem a mediální agenturou, ale není zde blíže charakterizována či analyzována. Třístupňová hodnotící škála pro pravděpodobnost výskytu a stupeň rizika, v rámci rizikové analýzy projektu, není vhodně a správně stanovena.


	5. Formální úroveň práce
	D
	Komentář se zaměří na: logickou provázanost textu práce; použití správné terminologie; použití předepsané normy citování zdrojů; odpovídající jazykovou a grafickou úroveň.

[bookmark: _GoBack]Formálně lze DP vytknout nepřesné či chybné označení popisků grafů, obrázků či tabulek. Dále pak pravopisné chyby, různé typy písma či neúplný Obsah diplomové práce. Seznam použité literatury není správně prezentován. Nicméně, lze říci, že po stránce grafické, je DP zpracována poměrně dobře.




	Závěrečné hodnocení DP*
	C
	[bookmark: _Hlk98164743]Diplomová práce je zpracována na zajímavé téma a je z ní patrný aktivní zájem studenta o tuto problematiku.
I přes výše uvedené nedostatky doporučuji DP k obhajobě.



* Výsledná známka není aritmetickým průměrem jednotlivých kritérií hodnocení práce.

Otázky k obhajobě:
1. Jak konkrétně student zapracoval do své současné diplomové práce výtky a nedostatky, které vykazovala jeho diplomová práce v den obhajoby, tedy 06. 06. 2023? 
2. Jakým způsobem lze charakterizovat typického zákazníka produktu značky Balakryl?

Práce splňuje kritéria pro obhajobu DP. Práci doporučuji k obhajobě. 
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