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Komentáře, připomínky, výhrady a náměty k práci (silné a slabé stránky):
· Práca je riešená na aktuálnu tému. Teoretická časť spracovaná kompiláciou rôznorodých aj zahraničných literárnych prameňov ukazuje na autorkinu zorientovanosť a zanietenosť v téme. Generácie Alfa, Baby boomer a X považujem za nadbytočné. Vzhľadom k téme ZP pre komparáciu so staršou generáciou od Gen Z by bolo postačujúce poskytnúť informácie ku Gen Y. 
·  Autorka správne použila kvantitatívno-kvalitatívny výskumný dizajn. Po predstavení cieľa výskumu by bolo vhodnejšie  stanoviť výskumné otázky a po nich sa zamerať na výskumné metódy. Autorka v tejto časti práce oznamuje, že použila individuálny hĺbkový rozhovor, avšak podľa ďalšieho pokračovania je zrejmé, že šlo o typ pološtrukturovaného rozhovoru.  Pri kvantitatívnych metódach raz používa pojem kvantitatívny prieskum a raz výskum. V metodológii nejde o synonymá. Autorka spomína, že „cílem bylo získat minimálně 300 vyplněných dotazníků od cílové skupiny, což zajistí dostatečnou reprezentativnost a spolehlivost získaných dat.“ Iba početnosť však nezabezpečuje reprezentatívnosť a spoľahlivosť. K tomu je potřebné sledovať ďalšie kľúčové parametre. Výskumné otázky sú vytýčené v súlade s cieľom výskumu. Marketingová situačná analýza je adekvátna a jasná, avšak predchádzajúca časť venovaná marketingovému mixu patrí vzhľadom k jej obsahu do teoretickej časti práce. V praktickej časti sa očakávajú konkrétne dáta (napr. cena nie vo všeobecnosti, zľavy – aké percentné apod.). Pri analýze kvalitatívnych dát autorka jasne popísala participantov výskumu a v analýze správne uviedla príklady potvrdzujúce jej zistenia. Pozor na terminológiu. Nejde o rozbor rozhovoru, ale jeho analýzu. 
· Projektová časť je spracovaná na základe výsledkov výskumu. Možno by stálo za to doplniť platenú propagáciu na TikTok, keďže ide o jednu z vysoko používaných app danej generácie ako aj influencerov či ambasádorov značiek.  

Otázky k obhajobě: 
· Prečo je marketingový mix kaviarenského priemyslu zaradený do praktickej časti práce keď nejde o analýzu dát autorkou? Výsledky výskumných štúdií iných autorov sú súčasťou teoretickej časti, alebo časti interpretačnej. 
· Aký typ analýzy individuálnych rozhovorov autorka použila?
· Generácia Z sa v súčasnosti delí na 2 skupiny (pracujúca, majúca svoj pravidelný príjem (1) a študujúca, odkázaná na príjem od rodičov, z brigády a pod.(2). Ako sa bude líšiť stratégia berúc do úvahy tento faktor?

Ve Zlíně dne 3. 5. 2024					Podpis: 
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Hodnocený parametr Váha Hodnocení

1Naplnění tématu a rozsah práce 30 A

2Nastavení cílů a metod práce 40 B

3Úroveň teoretické části práce 50 A

4Úroveň analytické části práce 50 B

5Úroveň projektové části práce 50 A

6Splnění cíle práce 60 A

7Struktura a logika textu 40 B

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 A

9Jazyková a formální úroveň práce 30 A

Výsledné hodnocení 1,21 A
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		A		A		30		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		B		B		56		1.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		A		A		50		1

		4		Úroveň analytické části práce		50		B		B		70		1.5

		5		Úroveň projektové části práce		50		A		A		50		1

		6		Splnění cíle práce		60		A		A		60		1

		7		Struktura a logika textu		40		B		B		56		1.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		A		A		40		1

		9		Jazyková a formální úroveň práce		30		A		A		30		1

				Výsledné hodnocení		1.21		A		1.206		442		1.206
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