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ABSTRAKT

Cilem této bakalarské prace je ptiblizit vztah mezi firemni identitou, konkrétnéji firemnim
designem, a pocitaCovou grafikou, vcetné upozornéni na dulezitost jednotného vizudlniho
stylu podniku. Préce je tak zamétena na popis firemni identity, jeji vyuZiti a na pfiblizeni
prvki firemniho designu. Déle poukazuje na rozdily mezi vektorovou a bitmapovou pocita-
¢ovou grafikou, porovnava piiklady softwarovych nastroji k praci s obéma druhy grafiky
a charakterizuje jejich souborové formaty. Mimoto je doplnéna i o tivod do problematiky
barevnych model. V neposledni fadé popisuje vytvoreni navrhu jednotného vizualniho

stylu zvolené¢ho podniku, ktery je nasledné popsan v grafickém manualu.

Kli¢ova slova: firemni identita, jednotny vizudlni styl, firemni design, graficky manual, vek-

torova grafika, bitmapova grafika

ABSTRACT

The aim of this bachelor thesis is to present the relationship between corporate identity, more
specifically corporate design, and computer graphics, including the importance of a unified
visual style of the company. Thus, the thesis focuses on the description of corporate identity,
its use and the introduction of the elements of corporate design. It also points out the diffe-
rences between vector and bitmap computer graphics, compares examples of software tools
for working with both types of graphics and characterizes their file formats. In addition, it is
supplemented by an introduction to colour models. Last but not least, it describes the creation
of a unified visual style design for the chosen company, which is then described in the

graphic manual.

Keywords: corporate identity, unified visual style, corporate design, graphic manual, vector

graphics, bitmap graphics
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UvVOD

V dobé, kdy je jedinec piesycen nabidkami sluzeb a produkti, je jednotna vizualni identita
firmy kli¢ovym prvkem pro ziskani novych, ale mnohdy i udrzeni stalych zakaznika ¢i kli-
entll. Jednotny vizualni styl je totiz asto rozhodujicim faktorem plsobeni firmy na trhu
préace, neovliviiuje vSak pouze cilen¢ho zakaznika, ale také naptiklad potencionalni ob-
chodni partnery nebo $irokou vefejnost. Znamy vyrok ,, Saty délaji clovéka“ od némeckého
basnika a dramatika Johanna Wolfganga von Goetheho se nemusi soustfedit pouze na jed-
notlivee, ale v pripadé této bakalaiské prace se da vyrok pouzit také jako skvély priklad pro
vizudlni identitu firmy. Silny a uceleny vizudlni styl podniku hraje totiz zasadni roli pfi snaze

se odlisit od konkurence a budovani znacky.

Teoreticka cast prace, konkrétné prvni kapitola, se tak soustfedi pravé na firemni identitu,
jeji vyznam, slozeni a popis jejich jednotlivych casti. Podrobnéji je pak vysvétlena hlavné
pasaz vénujici se firemnimu designu, ktery by mél jednotnou vizualni identitu tvofit. Je zde
poukézéano také na vnimani firemni image a znacky. Mimoto prace cili na pfiblizeni vztahu
mezi vizualni identitou firmy a pocitaCovou grafikou. K tomu ptispivaji kapitoly, které se
vénuji vektorové 1 bitmapové grafice, jejich porovnani, rozdilnému typu vyuZziti v praxi
a podobné. Bez pocitacoveé grafiky by dnes bylo jiz velmi té¢Zké dosahnout jednotného vizu-
alniho stylu. Proto jsou v praci uvedeny a popsany také rizné formaty pocitatové grafiky,
softwarové nastroje i sluzby, které jsou k tvorbé kli¢ové. Dobré je zminit také kapitolu vé-
nujici se barevnym modellim, které napomahaji k praci s barevnou paletou podniku nebo

k reprodukci elementii jednotného vizualniho stylu firmy.

Informace a poznatky, které byly piedstaveny v prvni, teoretické ¢asti, nasledné druhé ¢ast
prevadi do praxe. Prakticka ¢ast prace se tak vénuje tvorbé vizualni identity firmy, konkrétné
pro salon BaVe masaze. Tento proces zahrnuje navrh loga, definovani pouzitych barev, praci
s pismem a tvorbu jinych grafickych prvk, které spolecné tvoii jednotny vizualni styl pod-
niku. RovnézZ se tato ¢ast vénuje aplikaci danych prvkl na rizné akcidenc¢ni tiskoviny, napf.
na vizitky, hlavickovy papir, dopisni obalku nebo reklamni letdk a dal$i propagacni materi-
aly. Uceleny vizudlni styl firmy je pak sloucen a shrnut v grafickém manualu salonu, ktery

vymezuje pravidla a doporuceni pro praci s jednotnou vizualni identitou podniku.
Jak bylo jiz zminéno, cilem prace je pfiblizit vztah mezi firemni identitou, konkrétnéji fi-
remnim designem a pocitatovou grafikou. Spolu s poukdzanim na duleZzitost jednotného vi-

zualniho stylu podniku.
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1 FIREMNI IDENTITA

Vizualni identita firmy neboli firemni design (anglicky "Corporate Design") je jedna ze Ctyt
zakladnich ¢asti firemni identity (anglicky "Corporate Identity"), které dohromady tvofi fi-
remni image (anglicky "Corporate Image"). Tyto pojmy byvaji ¢asto zaménovany a sluco-
vany, proto je nutné si je 1épe piiblizit. Firemni identita je to, jaké4 firma je nebo planuje byt,
zato image je dojem firmy na vefejnost. Firemni identita se tedy sklada z firemni kultury,
firemni komunikace, firemniho designu a produktu, kdy vSechny tyto prvky pfispivaji k vy-

tvofeni firemni image [1].

Kafka a Kotyza ve své publikaci firemni identitu popisuji jako ,, Corporate Identity je kom-
plexni obraz subjektu — vysledek koordinovaného chovani. Toto chovani vychdzi z predem

jasné definované a v§emi sdilené filozofie a stanovenych cilii [2, s. 8].

Firemni identita je zjednoduSen¢ feceno to, jak se firma prezentuje, a to i za pomoci jednot-
livych prvka, které ji tvoii a piiblizuji. Popisuje jedinecny charakter, osobnost, hodnoty

a vlastnosti firmy [2].

Firemni identita mé ¢tyii zékladni pilife, které slouzi k vybudovani hodnotné znacky pod-
niku. Mezi tyto pilife patii firemni kultura, firemni komunikace, firemni design a produkt.
Musi byt fadn€ promyslen€, naplanované, sjednocené a vzajemné¢ se dopliiovat. Dohromady
musi tvoftit celek, ktery by mél jasné komunikovat zakladni tidaje a hodnoty firmy, které se
nasledné podili na tvorbé firemni image. Prave tento vztah a sloZeni firemni identity spolu
s firemni image ptiblizuje Obrazek 1, kde je v jednoduchém systému jasné znazornéné pro-

pojeni jednotlivych ¢asti firemni identity, jak se vzajemné ovliviiuji a jak na sebe plisobi [1].

Firemni identita

Firemni design -/ —
- -
A T A '
v a \
Firemni komunikace)«-\ e , ‘

Obrazek 1. Systém firemni identity [1]
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., Firemni identita je chapana jako prostredek ovliviiovani image firmy. Strucné receno, fi-
remni identita je to, jakd firma je nebo chce byt, zatimco image je verejnym obrazem této

identity “ [3].

Podvédomi o znacce se stalo jednou z nejsilnéjSich obchodnich strategii a mnoho zakaznikt
se praveé na zadkladé tohoto podvédomi na trhu rozhoduje. Marketingové sektory i Public
relations (zkracené ,,PR*) musi nevyhnutelné do svych strategii a kampani firemni identitu

daného podniku zapojit, a prave od ni se Casto cely proces a tvorba odviji [4].

Firemni identita umozituje zvySenou Sanci prosazeni se na obchodnim trhu a méla by byt
cilen¢ mifena na potencionalniho zakaznika podniku. Pravé na néj nebo na danou ¢ast trhu
by méla firemni identita ptisobit ucelen¢, sympaticky, srozumitelng, presvédcive a duveéry-

hodné [5].

., Firemni identita je tedy strategicky naplanovana predstava, vychazejici z podnikové filo-

zofie a dlouhodobého podnikatelského cile [6].

Nekteré firmy a velké korporaty mohou mit 1 jasné stanovena pravidla firemni identity a ty
mit nasledn€ uvedena ve srozumitelné a organizované podob¢ v ur¢itém manualu. Ten pak
zastava roli pomyslného priivodce pii pouzivani firemni identity daného podniku. Idedlnim
prikladem je takzvany design manual (neboli graficky manual), ktery obsahuje ,,ndvod* jak

design firmy vyuzivat a jak s nim spravné¢ zachazet [3].

1.1 Image firmy

,,Pod pojmem Corporate Image rozumime souhrnnou predstavu verejnosti o urcitém sub-
jektu, ktera vznika na zakladé chovani subjektu, predstav, postoju, nazoru, informaci a zku-
Senosti“ [2].

Image firmy je vysledkem interakce jednotlivych ¢asti firemni identity. Image firmy je pted-

stava jednotlivce nebo skupiny, na které se z velké ¢asti podili prave identita firmy se vSemi

jejimi subsystémy, které jsou v néasledujicich kapitolach vice ptiblizeny [3].

., Firemni identita je nastrojem budovani image — ve smyslu vsech projevii firmy od vizualni
prezentace pres komunikaci, od chovani zaméstnancii az — samoziejmé — po produkt Ci
sluzbu. Mélo by jit o uceleny a promysleny systém, harmonizujici vSechny uvedené vztahy

avazby“[1].

Muzeme fict, Ze image firmy je to, jak firmu jedinec nebo skupina vnima. Klic¢ovym fakto-

rem jsou pak pocity, které image dotvaii a pfiblizuji. Pozitivni 1 negativni pocity ovliviiuji
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postoj potencionalniho zdkaznika k firm¢. Image je tak vysledkem veskeré ¢innosti, kterou

firma mize i nemusi provozovat [7].

Kladna image firmy miize podpofit firemni prodej, finan¢ni zisk, upevnéni vztahii se zakaz-

niky i obchodnimi partnery nebo naptiklad zlepsit vztahy na pracovisti [3].

1.2 Firemni kultura

Firemni kultura vyjadiuje povahu a chovani firmy a tu nasledné prezentujeme prostiednic-
tvim firemni komunikace. Tvoii naptiklad podminky a zdzemi pracovnik, vztahy s obchod-
nimi partnery, zdkazniky, zaméstnanci atd. Souhrnn¢ se da fict, ze firemni kulturu tvoii jeji
hodnoty, tradice a vztahy, které mohou byt doplnény o rizné symboly, vzory, osobnosti,

ritualy nebo tfeba spolecenské vystupovani [3].

Kultura firmy ma pfimy vliv na produktivitu pracovniki, jejich motivaci a celkovou spoko-
jenost v zaméstnani. V pfipadé, ze firma i zaméstnanec sdili stejnou firemni kulturu, tedy
hodnoty, zvyky nebo tradice, dochazi ¢asto k dlouhodobé ekonomicky prosperujici spolu-

préci obou stran, ktera pak miiZze vést k pozitivni image firmy [3].

Konkrétné mizeme pod firemni kulturu fadit ndzor a piistup firmy k udrZitelnosti, nafizeni
firemnich uniforem a pravidla oblékani, zasedaci potadek pii poradach nebo napiiklad délku

pracovnich smén a ptestavek [8].

Firemni kultura je sdilend a méla by se dodrZovat po celou dobu existence firmy na trhu.
Zasady by méli dodrZovat vSichni zaméstnanci firmy, plati v§ak pravidlo, Ze vySe postaveni

zamestnanci by méli jit vzdy prikladem [8].

Firemni kultura mtze hrat velkou roli 1 pfi hledani novych zaméstnancti. Zameéstnavatel by
se mél snazit najit nové zaméestnance, ktefi s firemni kulturou souhlasi a podporuyji ji. Naopak
uchaze¢i o nové zaméstnani Casto davaji prednost firmé, se kterou sdili stejné hodnoty

a nadzory, a prave ty se do firemni kultury fadi [3].

1.3 Firemni komunikace

Firemni komunikace, zndma také jako marketingova komunikace, zahrnuje vSechny pro-
sttedky, kterymi firma sdili nebo jinak vyjadiuje informace. Firemni komunikace se dé€li na
vnitini a vn¢j$i podle toho, zda naptiklad komunikuje s vetfejnosti nebo s internimi zamest-

nanci. Probiha v kazd¢ firmé a je kliCovym prvkem ovliviiyjici image firmy. Firemni
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komunikace pfedstavuje osobni stranku vizuélni identity, je zdrojem firemni kultury a umoz-

fluje navazat blizsi vztahy se zdkazniky nebo obchodnimi partnery [6].

Do firemni komunikace fadime mnoho odvétvi. Miizeme sem zatadit napt. vztahy s verej-
nosti (anglicky "Public Relations"), firemni reklamu (anglicky "Corporate Advertising"),
personalistiku (anglicky "Human Relations"), vztahy s investory (anglicky "Investor Relati-

ons"), komunikaci zaméstnancti (anglicky "Employee Communications") atd. [3].

Do firemni komunikace miize byt fazen i firemni design jako forma vizualnich pravidel ko-
munikace. Firemni design je vSak tak obsahly a dilezity, Ze figuruje jako samostatna kate-
gorie firemni identity. Nicmén¢ je dulezité si uvédomovat spojitost a ndvaznost jednotlivych

¢asti firemni identity [3].

Firma by si méla stanovit sviij obsah sdéleni, osloveni cilovych skupin, formu, zptisob
a divod komunikace. Informace sdéleni by mély byt véruhodné, jednotné, naplanované

a mely by ndm pomoci se odlisit od konkurence a zaujmout na trhu [6].

Konkrétnim vyuzitim firemni komunikace mize byt naptiklad osloveni potencionalniho ob-
chodniho partnera prostiednictvim e-mailu, ve kterém mu vykdme. Na socidlnich sitich mii-
Zzeme zase naopak sledujicim tykat. Firemni komunikace se promita i na tvorb& nového re-

klamniho sloganu nebo na vz4djemné komunikaci mezi zaméstnanci [3].

1.4 Firemni design

Firemni design nebo také ,,vizudlni styl* firmy je soubor vizualnich prvkd, které jsou vyuzi-
véany k vnitini a vn&j$i komunikaci firmy. Casto je vizualni styl prvni, &eho si potencionalni
zakaznik na firm¢ vSimne, proto by mél byt design snadno zapamatovatelny a odlisSny od
konkurence. Tento uceleny a sjednoceny firemni design nasledn€ byva upevnény a popsany

v design manudlu, ktery pfesn¢ vymezuje jeho pravidla, vyuziti a podobu [3].

Firemni design je velmi obséhly a tvofi jej mnoho poloZek. Sklada se naptiklad z nazvu
firmy, loga, grafického prvku, pisma, barvy, reklamnich tiskovin, designu obald atd. Popis
anavod k tomu, jak s témito prvky pracovat, je soucasti grafického manualu. Na nasledujici

stran¢ pfedstavuje Obrazek 2 ukéazku jednotlivych prvkl firemniho designu v praxi [2].
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Obrazek 2. Ukazka firemniho designu [9]

Kafka a Kotyza [2] déli firemni design podle principd, jak pracuje s uvedenymi prvky a jak

je kombinuje nasledovné:

14.1

monoliticky: vSechny aplikace vizualniho stylu jsou jednotné a pouziva se stéle je-
den stejny motiv v tom samém provedent,

sdileny: dominuje jeden zakladni prvek vizualniho stylu a je ptikladem pro vSechny
dalsi subjekty firmy,

unikatni: design je charakterizovan produktem nebo jeho vizudlni podobou vzhle-
dem ke vztahu ke znacce,

proménlivy: jedna znacka v riiznych podobach, drzi se jedné ptedlohy, ale méni né-

které prvky, jako naptiklad barvu nebo tvar.

Graficky manual firmy

Graficky manual nebo také design manual je dokument, ktery jasné popisuje prvky i podobu

jednotného vizudlniho stylu firmy. Tento manudl definuje a vymezuje to, jak s t€émito prvky

manipulovat a jak by mé&l spravné graficky design ladit ke znac¢ce podniku. Pravé to tvofi

zaklad vizudlni identity firmy, co firmu odliSuje od konkurence a to, diky ¢emu mizeme

firmu snadno identifikovat. Bez dikladné€ zpracovaného grafického manualu je obtizné dlou-

hodob¢ udrzet jednotnou vizudlni identitu firmy [3].

Podoba tohoto manualu zavisi na rozhodnuti firmy, je vSak nékolik ¢asti, které by mél obsa-

hovat. M¢l by zahrnovat ptehled grafickych pravidel, navrh kompozice dokumentt, popis

a definice vyuzivani firemnich barev a fontt, popis a podoby loga, spolu s pravidly pro jeho
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pouziti a podobu akcidencnich tiskovin, jako jsou napiiklad vizitky, hlavickové papiry,

slozky, letaky, Sablony atd. [3].

Vyznam tohoto manualu pak roste s velikosti firmy. Graficky manudl miize byt vyhotoven
v tisténé 1 elektronické podobé. Nicméné kliCovou soucasti je elektronicka ptiloha, ktera
obsahuje datovy nosi¢. Tento nosi¢ by mél obsahovat co nejveétsi mnozstvi dat z manuélu ve
formatu PDF, stejn¢ jako naptiklad veskeré varianty loga v kompatibilnich pouzivanych for-
matech (Al, EPS, PNG). To je klicové proto, aby se soubory mohl pracovat kdokoliv, komu
budou poskytnuty, tedy aby mohly naptiklad média pouzit logo firmy v publikaci, bez roz-

dilu toho, na jakém pracuji zafizeni nebo jaky pouzivaji software [2].

1.4.2 Nazev firmy

Nézev firmy je zékladnim ztvarnénim znacky a nejvyraznéjsi slozkou firemni identity.
Jméno by mélo byt jednoduché, srozumitelné, snadné vyslovit a hlavné originalni. Zménit
jméno firmy je velmi slozity proces, proto je nutné volbu prvniho ndzvu firmy nepodcenovat

a vénovat se mu [6].

Nazev firmy miZe byt zvolen nékolika zpisoby. Jméno mize obsahovat osobni detaily (na-
ptiklad jméno zakladatele firmy) nebo pfiblizit pfedmét podnikéni. Ve vybéru nazvu firmy
hraje roli 1 copywriting. Jméno firmy mize za¢inat naptiklad idernym pismenem, které vice

zaujme, skladat se z vhodného zapojeni slabik nebo pouZit zkratky [2].

Pted vytvofenim nézvu firmy je dalezité¢ vzit v potaz i to, jestli chce firma plisobit pouze
v tuzemsku nebo expandovat i do zahrani¢i. V ptipadé, Ze chece firma podnikat i v zahrani¢i,
je vhodné jméno zvolit s ohledem na cizi jazyk. Musi se proto brat zietel na vyslovnost

1 pteklad nazvu firmy v jinych jazycich [2].

1.4.3 Logo firmy

., Logo predstavuje konstantu slouzici k jednoznacné identifikaci daného subjektu, ma urci-
tou signalni funkci a je dulezitym prvkem pro vsechny komunikacni aktivity. Melo by byt
jedinecné, jednoduché, dobre zapamatovatelné a pouzitelné na riiznych propagacnich ma-

terialech* [1].

Logo je ur¢itym symbolem, ktery slouzi k rychlé identifikaci produktu a firmy. Ma emoc¢ni,
racionalni 1 informac¢ni funkci, kterd by méla byt v souladu s firemni identitou. Dalo by se

fict, ze je jednd o jakysi podpis firmy, ktery mizeme umistit naptiklad na produkt. Logo je



UTB ve Zliné, Fakulta aplikované informatiky 16

hlavnim prvkem firemniho designu a je neodmyslitelnou ¢asti vizualniho stylu firmy, re-

spektive znacky [3].

Pouzivani loga, jeho verze, barevnost a fonty musi byt definovany v grafickém manualu.
Graficky manual totiz predstavuje zakladni stavebni kdmen pro jakoukoli korporatni iden-
titu. Uéelem manualu je poskytnout souhrn definic a ndvodt pro vyuZiti jednotlivych prvka
firemni identity jako je naptiklad podoba loga, vybér fontli a pfesna barevna specifikace.
Krom¢ toho by mél graficky manudl obsahovat pravidla a doporuc¢eni pro spravné zachazeni
s logem, naptiklad stanoveni minimdlni vzdéalenosti mezi logem a ostatnimi objekty, kde

a za jakych okolnosti pouzit jakou variantu loga, na jaké pozadi logo umistit atd. [2].

Logotyp (znacka, logo) je obvykle kombinaci ndzvu, slov, symboli nebo obrazkii, Kafka

a Kotyza [2] rozd¢€luji znacky podle jejich tvarové struktury do tii skupin:

1) obrazové: pouze graficky symbol, bez textu a jinych dopliikd,
2) typografické: znacka, ktera se sklada pouze z liter,

3) kombinované: znacka, ktera je sloZena ze symbolu 1 textu.

Na trhu mzeme najit i znacky integrované, kde je symbol nebo prvek zabudovan grafikem

pfimo do textu. Tyto znacky se staly velmi popularni [2].

Studie nizozemskych autorti Gastona van de Laara a Lianne van den Bergové-Weitzelové

[3] d€li loga podle tvaru do tfi skupin:

1) popisné tvary: tvary je lehké rozpoznat, predméty bézné€ pouzivané,
2) sugestivni tvary: tvary jdou sloZit&ji rozpoznat, spiSe nejasna podoba,
3) abstraktni tvary: zvlastni tvary v nezndmych kombinacich, obtizné pojmenovani

symbolu.

Firma by méla mit nékolik podob loga. Pti tvorbé grafického navrhu se autor ¢asto setka
s problémem, kdy je nutné pouzit jinou variantu nebo rozmér loga, proto je dobré mit vari-
antu hlavni i vedlejsi (sekundarni). Firma mtzZe logo obohatit naptiklad i variantou mono-

gramu nebo ikony [2].

1.4.4 Barevnost firmy

Barvy firmy jsou dalsi podstatnou ¢asti firemniho designu. Velkou roli zde hraje psychologie
barev. Je védecky dokazano, Ze barvy maji na lidsky mozek velky vliv, i kdyz si toho ¢lovék

nemusi byt nutné védom [7].
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Naptiklad u ¢ervené barvy je prokazéano, ze na pozorovatele Casto ptisobi efektem vystrahy
a agrese. Tato barva je spojovana naptiklad s krvi nebo ohném a miize vzbuzovat touhu po

uspéchu i silnou osobnost [10].

Pii vybéru firemnich barev je dilezité brat ohled také na jejich ton (odstin), jas (svétlost)
a saturaci (sytost) [11]. Firma by méla mit ur¢enou skupinu barev, které chce ve své vizualni
prezentaci pouzivat a téch se drzet. Barvy se déli na zakladni a doplikové, které byvaji jasné

definovany, podobn¢ je tomu i u pisma firmy [2].

Tyto barvy by pak mély byt uvedené v jiz zminéném grafickém manuélu. Je nutné brat zietel
na ruzné barevné modely, protoze barvy ve vSech modelech nejsou vzdy stejné. Z tohoto
diavodu se v grafickém manualu uvadi ¢asto hodnoty barev pro modely CMYK i RGB (vice
o této problematice v kapitole 5). Identifikace barvy pak mizeme doplnit i o kod v HTML.
Velké firmy si €asto voli i barvy ze systému Pantone Matching System, a to hlavné proto, ze
barvy PANTONE jsou jasn¢ definovany a stanoveny, pii pouziti u nich tedy nehrozi zame¢-

néni s jinou barevnou hodnotou [2].

1.4.5 Typografie firmy

Vizudlni styl firmy by se neobeSel bez jednotné volby a pouziti spravnych typli pisma
(fontt). Graficka a typograficka podoba pisma ma pak stejné schopnosti jako logo nebo ba-
rva, a to sdélovat informace nebo vyvolavat v ¢lovéku urcité emoce. I to pomahé zakazni-

kovi si o firmé vytvofit uceleny obraz, ktery pfisiva k vybudovani firemni image [2].

Pii tvorbé€ loga je nesmirné dulezité brat v potaz, Ze pismo musi logu lichotit a zaroven je
jeho nedilnou soucasti. Zvoleny font pisma by mél mit v nabidce rizné tezy, které mohou

byt pouzity ve firemnich tiskovinach a jinych firemnich predmétech [2].

Béhem navrhovani vizualni identity firmy je dilezité myslet na to, Ze se doporucuje zvolit
si dva fonty, které bude firma pouzivat. Jedna se o font zékladni a o font doplitkovy. Zakladni
font je pouzit naptiklad v logu, v design manualu jsou ptedstaveny rtizné jeho fezy a je ne-
dilnou soucasti firemniho vizualu. Nemén¢ dulezity je vSak font dopliikovy, ktery se pouziva
naptiklad v akcidencnich tiskovinach firmy, jako je tieba hlavickovy papir nebo vizitka.
U zakladniho fontu je dobré brat ohled na jeho grafickou podobu, které si pozorovatel snadno
vSimne a rychle si ji zapamatuje. Naopak u doplitkového fontu je dilezité, aby byl Citelny

a Ctenafi se dobie Cetl [2].



UTB ve Zliné, Fakulta aplikované informatiky 18

V ptipadé, Ze nejsou vySe zminéné fonty snadno dostupné, Ize urcit i substituéni pismo
(font), které by mélo byt lehko ptistupné a bezproblémové k pouziti. Fonty by mély samo-
ziejmé podporovat jazyk zemé, kde budou pouzity. V Cesku je proto dobré si naptiklad

zkontrolovat, zda font podporuje pismena jako §, ¢, Z, f a jiné [2].

1.4.6 Jednotny vizualni styl firmy

Jednotny vizuélni styl je zpiisob vyuziti kombinace loga, barev, pisma a jinych grafickych
prvka firmy, které ji vizudln€ prezentuji a dohromady tvoii vyvazeny a sjednoceny firemni

design [2].

Vizuélni styl ¢asto ovlivituje potencialniho zakaznika hned pfi jeho prvnim setkani s firmou,
at’ uz se jednd o letak, vizitku nebo webové stranky. Sjednocend vizualni prezentace firmy
je mnohdy kli¢ova pro jeji ekonomicky uspéch. Na zakaznika totiz unikétni sjednoceny de-

sign pusobi profesiondlné a dodava firmé hodnotnou image [3].

Uceleny vizualni styl napomaha k vybudovani silné znacky (anglicky "brand"). Trh si firmu
tak rychleji zapamatuje a firma se snadnéji odlisi od ostatnich. Znacka pak na zédkaznika
pusobi vérohodné a sympaticky, coz vede k lepsi komunikaci mezi obéma stranami. Vizu-
alni styl nesdéluje pouze informace, ale dokaze také vyvolat urcité emoce, kterymi miize pak
zapusobit na cilenou oblast. Vyvolané emoce mohou firmé pomoci k lepSimu zaptsobeni na

nové obchodni partnery, zaméstnance, jiz zminéné zdkazniky nebo Sirokou vetejnost [2].

Jednotného vizualniho stylu by méla firma dosdhnou pomoci nasledovani a dodrzovani pra-
videl, ktera byla stanovend v grafickém manualu firmy. Grafik by pfi tvorbé manuélu mél
myslet na vzdjemné propojeni designovych a grafickych prvka. Tato kombinace by pak méla

jasné¢ piredat kli¢ové informace, hodnoty a pocity, kterymi se chce firma prezentovat [1].

1.4.7 Propagacni materialy a aplikace firmy

Je dobré zminit i1 sd€lovaci materidly, na které je firemni design a jednotny vizudlni styl
aplikovan. Byva pouzivan napiiklad na akciden¢nich tiskovinach, které jsou vyuzivany
k vzijemnému styku v soukromém i vefejném sektoru mezi jednotlivci a organizacemi.
Prvky jednotného vizudlniho stylu miizeme zaznamenat naptiklad na vizitkach, hlavickovém
papiru, letdku, plakétu, na potisku aut nebo tfeba na webovych strankach ¢i v riznych mul-

timedialnich formach [2].

Casto jsou propagacni materialy prvni formou setkani potencionalniho zdkaznika s firmou.

Inzerce je kombinaci n€kolika slozek firemni identity a poméha k vytvoreni firemni image.
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V dnesni dobé¢ je reklama soucésti bézného zivota kazdého z nds, proto je nutné myslet na
to, aby se inzerce co nejvice odlisila od konkurence a cilova skupina si tak firmu jednoduse;ji

zapamatovala [3].

1.4.8 Rebranding firmy

Témét kazda firma si za dobu své existence na trhu projde rebrandingem (redesignem). Tedy
¢aste¢nou nebo kompletni ipravou jednotného vizualniho stylu firmy. Tyto zmény jsou na-
sledkem urcité situace a firma procesem rebrandingu doufa, ze této situaci ptedejde. Rede-
sign je proces naplanovany, strategicky a ucelovy. Je to zména vyvolana na zaklad¢ defino-

vanych okolnosti, podle kterych se nasledné tidi [2].

Jedna se o finan¢né€ nakladny a Casové naro¢ny proces, proto by mél byt stanoveny jasny cil,
¢eho chce firma zménou dosdhnout. NejcastejSim diivodem rebrandingu miize byt napiiklad
zména vedeni firmy, zména situace na trhu, zména strategie firemni identity nebo cilové

skupiny [2].

Vzhledem k rostouci konkurenci na trhu a rychlému tempu konzumace dnesni doby, je re-
branding pro firmu nevyhnutelny. Je nutné pocitat i s rizikem, ze se zména vizudlniho stylu
nemusi setkat s uspéchem, rebranding se totiz ¢asto potyka s kritikou, protoze firma zménila

néco, na co byli stali zdkaznici po léta zvykli [2].

1.5 Produkt

Produkt je zékladnim prvkem obchodovéni firmy, jejiho ekonomického vydélku a je za-
kladni podstatou existence firmy. Do této kategorie fadime také naptiklad sluzby, know-
how, licence, patenty a jiné zpisoby, jak firmé pfinést financni zisk, na zéklad¢ uspokojeni
potieby zakaznika [3].

Je to tedy z ekonomického hlediska nejdulezitejsi ¢ast firemni identity a bez tohoto pilife by

firma prakticky nemusela existovat. Jde o vyslednou praci vyrobniho nebo obchodniho pro-

cesu a ptindsi firm¢ hlavni finan¢ni zisk [3].

Podle toho, s ¢im firma obchoduje a co nabizi, musi také sjednotit ostatni prvky firemni

identity tak, aby spolu vzajemné¢ ladily a podporovaly finan¢ni zisk podniku [3].
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2 UVOD DO POCITACOVE GRAFIKY

Cilem této prace je piiblizit vzdjemny vztah pocitacové grafiky spolu s firemni identitou
a jejich vzajemné vyuziti v praxi, proto je nutné obéma problematikam porozumét. Proble-
matika firemni identity byla pfiblizena v minulé kapitole, proto se bude tato kapitola zabyvat

praveé pocitacovou grafikou.

V soucasné dob¢ je pojem grafika izce spjat s vypocetnimi technologiemi a pocitaci. Poci-
taCova grafika je obor technického zaméteni, kdy pouzitim urcitych metod a postupli mani-
pulujeme nebo vytvarime nové grafické prvky za pomoci pocitace a jinych vypocetnich na-
stroju. Diky témto zafizenim lze grafiku tvofit, modifikovat, replikovat nebo naptiklad pu-

blikovat [12].
Pocitacovou grafiku miizeme rozdélit na dvé podoblasti [13]:

1) grafiku dvourozmérnou (2D),

2) grafiku trojrozmérnou (3D).
Nebo také na [12]:

1) vektorovou grafiku,

2) bitmapovou grafiku.

Préave toto druhé rozd¢leni je pro pocitatovou grafiku kli¢ové a nadchéazejici podkapitoly se

mu budou vice vénovat.

2.1 Vektorova grafika

Vektorova grafika vyuziva k popisu obrazu slozeni matematicky definovanych kiivek, tak
zvanych vektort. To jsou carové segmenty vymezené pomoci pocatecniho bodu, sméru
a délky, které mohou mit podobu bodu, ptimky, mnohothelniku a pfedevsim kiivky, diky
které je mozné snadno popsat jakykoliv tvar. Na zaklad¢ tohoto principu pak mizeme ménit

parametry kiivek, jako je naptiklad tvar, barva, tloustka, vypli a dalsi [14].

Vektorova grafika je zaloZena na principu kiivek, pfesnéji na principu tzv. Bézierovych kii-
vek. Ty jsou pojmenovany po védci, ktery se problematikou dynamiky bodl zabyval. Fun-
guji na bazi propojeni mezi pocatecnim a koncovym bodem kiivky a mezi fidicimi body,

které definuji tvar kiivky [14].

Hlavni pfednosti vektorové grafiky je fakt, ze mizeme s objektem libovolné manipulovat.

Snadno miizeme formovat jeho tvar i velikost bez toho, aniz bychom snizili kvalitu obrazu,
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tuto vlastnost bitmapova grafika nemé. Dalsi vyhodou vektorové grafiky miize byt nizsi ve-
likost souboru nebo jednodusi zptisob editace obrazu [12].

Mezi nevyhody miizeme naopak tadit vétsi narok na vykonnost procesoru pocitace pii praci

vvvvvv
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rym uzivatelim muze vadit i neschopnost ulozeni fotorealistické scény, kdy finalni navrh
pfipomind spiSe kresbu. AvSak jini by mohli argumentovat tim, ze prave to je podstatou

vektorové grafiky [12].

Pouziti vektorové grafiky se uplatiiuje predevsim pro tvorbu loga a jinych prvku firemni
identity, digitdlnich ilustraci, animaci, sazby textu a podobnég. Jednoduse feceno, je vhodné
ji pouzit vSude tam, kde je potfeba ¢asto ménit velikost nebo tvar objektu, aniz by doslo ke

ztrat¢ kvality obrazu. [14].

Mezi jedny z nejcastéji vyuzivanych softwarovych editort k tvorbé a manipulaci s vektoro-
vou grafikou patii placené programy Adobe Illustrator, Adobe InDesign a CoreIDRAW nebo

neplaceny program Inkscape [12].

2.2 Bitmapova grafika

Bitmapova grafika, zndma také jako rastrova grafika, je tvofena pravidelnou miizkovou siti
bodli nazyvanych pixely, pfiCemz kazdy bod ma jasn¢ definovanou barvu a umisténi.
Obecné plati pravidlo, ze ¢im vice bodli miizka ma, tim kvalitnéjsi je vykresleni obrazu
a tim kvalitngj$i (vyssi) rozliSeni [12].

Kazdy rastrovy objekt je definovan nékolika hodnotami, tedy svoji velikosti, rozliSenim
(hustotou pixellt), které se obvykle udava ve velikosti DPI (pocet bodil na palec, anglicky

"Dots per inch") nebo PPI (pocet pixeld na palec, anglicky "Pixels per inch") a barevnou

hloubkou (pocet barev, které miize mit kazdy bod) [14].

Ptedni vlastnosti bitmapové grafiky je jeji barevna ptesnost, perfektné se hodi na vérné za-
znamenani obrazu, tedy naptiklad skeny, fotografie nebo videa. Je v§ak nutné zminit, Ze ¢im
kvalitn€j$i mame obraz, tim vétsi je jeho datova velikost. Velkou nevyhodou bitmapové gra-

fiky je 1 fakt, ze pfi manipulaci s velikosti obrazu dochézi ke snizeni jeho kvality [12].
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Jak uz bylo zminéno, s bitmapovou grafikou se setkame nejcastéji pii praci s fotografii, at’
uz fotografii pofizujeme, barevné upravujeme, retuSujeme nebo jinak modifikujeme. Déle

se s bitmapovou grafikou Ize setkat napft. pii skenovani materialii nebo nataceni videa [14].

Mezi zastupce editorti pro praci s bitmapovou grafikou patii tieba placené programy Adobe

Photoshop nebo Corel Photo-Paint a voln¢ dostupny GIMP [12].

2.3 Porovnani bitmapové a vektorové grafiky

Nize Obrazek 3 jasné piiblizuje zakladni rozdily mezi vektorovou a rastrovou grafikou. Pi-
vodni obrazek vlevo je stejné zvétSeny na obou obrazcich po jeho pravé stran€, bitmapovy
obrazek se sklada z pixell a rastru, zatimco vektorovy obrazek je i pfi pfiblizeni snadno

¢itelny a jeho kvalita je stale stejna.

vodn obrazek Bitmapowy obrazek

AtZenn 10

ZVELseN0 LUux

Obrazek 3. Porovnani bitmapové a vektorove grafiky [15]

NiZe uvedend Tabulka 1 popisuje zékladni porovnani mezi bitmapovou a vektorovou grafi-

kou, pfedstavuje jejich zakladni vlastnosti, rozdily, vyhody, formaty atd.

Tabulka 1. Rozdily mezi vektorvou a bitmapovou grafikou [16]

Vektorova grafika Bitmapova grafika
Zakladni stavba Kftivky, tvary Pixely, rastry
Upravy Bez ztraty kvality Moznost ztraty kvality
Programy Adobe Illustrator, Inkscape = Adobe Photoshop, GIMP

Vyuziti Loga, animace Fotografie, videa
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Formaty .svg, .eps, .ai, .cdr Jjpeg, .png, .gif, .psd

Vyhody Volna transformace Vérnost obrazu a barev

Rozhodné nelze fict, ze by byl jeden druh pocitacové grafiky ,,lepsi* nez ten druhy. Kazdy
typ pocitaCové grafiky se zkratka pouziva v jiné situaci a k jinému ucelu. Je vSak dobré po-
dotknout také to, ze se oba typy grafiky v praxi Casto prolinaji, at’ uz uzivatel dopliuje néjaké
grafické prvky (vektorova grafika) do fotografie (bitmapova grafika) nebo podle fotografie
(bitmapova grafika) obkresluje v kiivkach (vektorové grafika) libovolny objekt [14].
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3 FORMATY POCITACOVE GRAFIKY

Formaty pocitacové grafiky jsou nedilnou soucasti prace s vektorovou i bitmapovou grafi-
kou. Kazdy typ grafiky ma své vlastni specifické souborové formaty, které vyuziva k ulozeni
a Cteni informaci, proto se i tyto formaty déli do kategorii podle toho, jestli pracuji s vektory

nebo s rastry.

Dale 1ze délit formaty na nativni a formaty univerzalni. Nativni formaty jsou vétSinou spe-
cifické pro urcity software nebo editor a byvaji optimalizovény pro praci v daném prostiedi.
Casto maji charakteristické vlastnosti a funkce spojené s danym softwarem, které mohou byt
obtizné prenést do jinych prostifedi. Mezi tyto formaty patii naptiklad PSD nebo CDR. Na-
opak univerzalni formaty jsou navrzeny tak, aby byly snadno itelné a pouzitelné napiic
riznymi platformami a aplikacemi, coz usnadiiuje pienos a sdileni dat mezi uzivateli. Mezi

tyto formaty patii naptiklad PDF nebo PNG [12].

3.1 Formaty vektorové grafiky

Vektorové formaty se 1isi v jejich technickych specifikacich, schopnostech a tcelu pouziti.
Pti vybéru formatu vektorové grafiky je dulezité zvazit konkrétni pozadavky projektu, po-
Zadovanou kompatibilitu s riznym softwarem a hardwarem, a také moZnost dalSich uprav
a editace. Spravné zvoleny format mize zadsadn¢ ovlivnit vyslednou kvalitu prace, a proto je

dilezité porozumét jejich vlastnostem a pouZiti v ramci designového procesu.

Mezi nejbéZnéji vyuzivané formaty napiiklad patii SVG, Al, INDD, EPS, PDF a CDR.
Kazdy z téchto formath ma své vlastni charakteristiky a vyuziti, coz umoznuje designérim
a vyvojarim pracovat efektivné a piesné v riznych smérech. Pravé proto jsou t€émto forma-

tim vénovany samostatné podkapitoly niZe.

3.1.1 Encapsulated PostScript — .eps

Encapsulated PostScript byl vyvinut firmou Adobe Systems Incorporated, jako jeden z prv-
nich dostupnych obrazovych souborii. Nyni je povaZovan za standard pro profesionalni tisk,

k ¢emuz pfispiva i fakt, Ze je nezavisly na zatfizeni, na kterém je tiskovina zhotovena [17].
Jak bylo jiz zminéno, tento souborovy format se vyuziva pievazné k tisku. Diky své kvalité
je tak vhodnou volbou pro zpracovani velkoformatovych tiskovin, jako jsou napiiklad bill-

boardy nebo plakaty. Jeho vyhodou je, ze uchovava obrazova data, a proto pii tisku zajist'uje
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vysoké rozliSeni i pii zméné velikosti platna. Naopak nevyhodou muze byt fakt, ze poté, co

je soubor ulozen v tomto formatu, uz jej nelze upravovat [17].

3.1.2 Portable Document File — .pdf

Souborovy format PDF vyvinula spole¢nosti Adobe Systems Incorporated, za uc¢elem moz-
nosti ulozeni dokumentu nezavisle na hardwaru nebo softwaru, na kterém byl dokument vy-

tvofen. Jedna se tak o jeden z nejvyuzivanéjSich formatt dnesni doby [18].

Hlavni charakteristikou tohoto forméatu je tedy jeho univerzalnost, miize zobrazovat jak ob-
razova, tak textova data, bez ohledu na to, zda se jedna o bitmapovou nebo vektorovou gra-
fiku. Zajisti 1 to, Ze se se obsazené informace zobrazi na vSech zatizenich vzdy stejné, je totiz

prenosny mezi aplikacemi i platformami [18].

Format byl piivodné vytvofen pouze pro publikovani (Eteni) informaci, coz znaéné kompli-
kovalo jeho editaci. Dnes je vSak editace forméatu mozna, a to 1 diky programim jako je
napiiklad Adobe Acrobat. Format se vyuziva pii kazdodennim sdileni dokumenti nebo na-

priklad k tisku, protoZe je kompatibilni s vétSinou tiskaren [18].

3.1.3 Adobe Illustrator Artwork — .ai

Al je souborovym formatem, ktery také vytvofila firma Adobe Systems Incorporated. Jedna
se o nativni format, ktery je vyuzivan grafickym editorem Adobe Illustrator. Je ur€en pie-
vazné pro praci s vektorovou grafikou, miize vSak obsahovat i grafiku bitmapovou. Mezi
designéry je tento souborovy format velmi oblibeny, dokaze totiz i v relativné malé pame-

tové velikosti souboru ulozit vysokou troven detailti [19].

Jako jeden z jeho pfinost je dobré zminit, ze umoziuje pouziti i barevného modelu CMYK
(viz kapitola 5). Naopak jeho nevyhodou miize byt fakt, Ze s jinymi programy, které nepatii

do skupiny programti Adobe Creative Cloud, neni zcela kompatibilni [19].

3.1.4 InDesign Document — .indd

Tento formatovy soubor je nativnim formatem DTP editoru Adobe InDesign, ktery byl vy-
tvoten také firmou Adobe Systems Incorporated. InDesign Document slouzi ptrevazné k ulo-
zeni textovych informaci, je proto vhodny pro tvorbu knih, letakd, prospekti nebo brozur.
Format umi pracovat s vektorovou i rastrovou grafikou, avSak pfevazné se soustiedi na jiz

vvvvvv

maty, které jsou pro jednotlivé typy grafiky piimo urceny [20].
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Vyhodou formétu mohou byt jeho obsahlé moznosti, které se vSak neobejdou bez vétsi pa-
meét'ové narocnosti. Mezi nevyhody lze urcité zaradit fakt, ze jsou tyto soubory plné¢ kompa-
tibilni pouze s programem Adobe InDesign a s ostatnimi editory, které se nachazi v balicku

sluzeb Adobe Creative Cloud [20].

3.1.5 CorelDraw — .cdr

Format CDR vznikl jako nativni souborovy format programu CorelDraw, ktery vytvofila
dovoluje 1 praci s grafikou bitmapovou. Jako vyhodu lze uvést, ze stejné jako format Al,
i forméat CDR podporuje praci v barevném modelu CMYK. Jeho nevyhodou je, Ze s nim jde

plné pracovat pouze v programu CorelDraw a jinych programech od spole¢nosti Alludo [21].

3.1.6 Scalable Vector Graphics — .svg

SVG je formatovym souborem, ktery popisuje dvojrozmérnou vektorovou grafiku pomoci
XML (zkratka pro anglicky nazev "Extensible Markup Language", Cesky "Rozsititelny znac-
kovaci jazyk"). XML je obecnym znackovacim jazykem, ktery umoznuje snadné vytvareni
konkrétnich znackovacich jazyki (neboli aplikaci). SVG je specificky tim, Ze popisuje obraz
pomoci matematickych vzorci zaloZenych na bodech a ¢arach v mtizce. Na rozdil od ra-

stroveé grafiky si vSak vzdy zachova svoji kvalitu obrazu [22].

Format se Casto pouziva v prostiedi webdesignu. Soubory SVG jsou totiz napsany v koédu
XML, z ¢ehoz plyne, Ze jsou textoveé informace ulozeny jako doslovny text, nikoli jako tvar.
To umoziuje internetovym vyhledavacim vyhledat klicova slova obrazku, které potom mo-

hou pomoci ur¢itym webovym strankdm a posunout je vyse ve vysledcich vyhledavani [22].

3.1.7 Windows Metafile — .wmf

Format WMF byl navrzen firmou Microsoft, je zndmy hlavné tim, Ze je podporovan operac-
nim syst¢émem Windows a jinym softwarem od spole¢nosti Microsoft, jako je naptiklad sku-
pina programu, které¢ patii do Microsoft Office (Word, Powerpoint, Excel atd.). Pouziva se

prevazné k ukladani klipartt a kreseb [23].

3.1.8 Drawing —.dwg

Format DWG je nativnim formatem pro programy CAD (Computer Aided Design), umoz-
fluje ukladat 2D 1 3D data a je hojné vyuZzivan pro rysovani pocitacovych projekti v nejriz-

n¢jSich oblastech, jako je napiiklad architektura, strojirenstvi nebo kartografie [24].
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3.2 Formaty bitmapové grafiky

Podobn¢ jako je tomu u vektorové grafiky, i bitmapova grafika ma mnoho specifickych po-
¢itaCovych formatl, ve kterych jsou ulozena potifebna data. Vyhodou formatt pro bitmapo-
vou grafiku je to, Ze je 1ze mnohdy snadnéji otevfit a pracovat s nimi, proto byvaji také vice

roz§ifené a v praxi vice pouzivané nez formaty pro grafiku vektorovou.

Kazdy format ma v praxi ¢asto jiné vyuziti, 1isi se svymi vlastnostmi a vybér vhodného for-
matu pro ulozeni a zpracovani rastrové grafiky je klicové. Velkou roli pti vybéru vhodného
formatu pro ulozeni obrazovych dat hraje tzv. komprese, ta zjednodusen¢ feceno reguluje
velikost souboru v porovnanim s jeho kvalitou obrazu. Zamétuje se na redukci objemu dat
pti zachovéni obsaZenych informaci, cilem komprese je redukovat objem dat béhem jejich
pfenosu ¢i snizit potiebu zdrojii pro jejich ukladani. Naptiklad obrazek, ktery slouzi jako
reklama na webovych strankach, bude mit stupen komprese takovy, aby byla jeho kvalita
zobrazeni na monitoru nebo displeji stale dostacuji, ale zaroven zredukuje velikost souboru

natolik, aby obréazek splitoval velikostni podminky reklamniho zprostfedkovatele [12].

U bitmapové grafiky je moZzné se nejcastéji setkat se dvéma typy komprese, konktrétné
s kompresi ztratovou a bezztratovou. V piipad¢ ztratové komprese je za pomoci specialnich
algoritmil akceptovano modifikovani barevnych hodnot pixelii, coz vede ke snizeni kvality
vysledného obrazu a zaroven ke sniZeni velikosti souboru. Naopak u bezztratova komprese
nesmi dojit k Zadné ztrat€ nebo zméné v obrazovych datech, proto algoritmy umoznuji ptes-
nou rekonstrukci komprimovanych dat Tim se odliSuje od ztratové komprese, kde jsou kom-
primovana data nenavratn¢ ztracena. Ztratovou kompresi najdeme naptiklad u formatt
JPEG, PNG nebo GIF, naopak bezztratovou kompresi najdeme napiiklad u formatu TIFF,
praveé témto 1 jinym bitmapovym grafickym formatlim jsou vénovany nasledujici podkapi-

toly [25].

3.2.1 Adobe Photoshop Image — .psd

Soubor PSD je nativnim formatem souborii programu Adobe Photoshop. Format umoziuje
podrobné uloZeni obrazu a jinych datovych informaci, véetné podpory prace ve velkém roz-
liSeni. Dnes se da format povazovat za standardni typ souboru pro praci s bitmapovou grafi-
kou. Ptispiva k tomu 1 fakt, Ze je format spolu s programem Adobe Photoshop neustéle vy-

vijen a aktualizovan [26].
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Mezi nevétsi vyhody formatu PSD fadime, ze je schopny uchovat velké mnozstvi informaci
o barvach a kvalit¢ obrazu. Mimoto Ize s ndvrhy pracovat ve vrstvach a soubory lze velmi
jednoduse importovat do jinych programt, jako je naptiklad Adobe Illustrator nebo Adobe
InDesign. Naopak velkou nevyhodou je, Ze se format vaze pravé k Adobe Photoshopu
a tudiz je format vyuzivan ptrevazné predplatiteli balicku Adobe Creative Cloud. Mnohé
muze odradit i vétsi velikost souboru a skutecnost, Ze pro zobrazeni a préci se souborem

PSD je Casto potiebny i specidlni software od spolecnosti Adobe [26].

3.2.2 Corel PHOTO-PAINT - .cpt

Souborovy format CTP je nativnim formatem programu Corel PHOTO-PAINT. Obsahuje
rastry, kde jsou tvary reprezentovany pomoci pixeld, které jsou usporadany do obdélnikové
matice tak, aby vytvotily obrazek. Souborovy format CTP je podporovan také napiiklad
programem CorelDRAW. Do souboru jsou ukladany vSechny pottebné informace k tomu,

aby se mohlo s navrhem po jeho opétovném otevieni nadale pracovat a upravovat [27].

3.2.3 eXperimental Computing Facility — .xcf

Format s pfiponou XCF, ktera znamené eXperimental Computing Facility, je nativnim for-
matovym souborem editoru GIMP. Podobné jako soubory PSD pouzivané v programu
Adobe Photoshop, GIMP pouziva soubory XCF k ukladani vrstev, nastaveni prihlednosti,
cest a dalSich informaci spojenych s jednim nebo vice prvky obrazu, které jsou soucasti stej-
ného projektu. Kdyz je souborovy format otevien v kompatibilnim grafickém editoru, jsou

vSechna nastaveni opét dostupna, aby bylo znovu mozné upravovat vrstvy, obrazky atd [28].

3.2.4 Joint Photographic Experts Group — .jpeg

Pojmenovani JPEG je odvozeno od nazvu firmy Joint Photographic Experts Group, ktera
formaty JPEG standardizovala. Jedna se o jeden z nejpouzivanéjSich formatovych soubort
pro digitalni fotografii a vyuziva n€kolik nazvl ptipon soubort, jako je naptiklad .jpg, .jpeg,
Jpe atd. Format uplatiuje ztratovou kompresi, proto se ¢asto pouziva k publikovani fotogra-

fii na web [29].
Mezi vyhody soubor JPEG patfi jejich kompatibilita, jsou podporovany vétSinou prohli-
zecu, operacnich systému, programti i aplikaci. Uzite¢na mtize byt i mensi velikost soubort,

ktera se ale neobejde bez urcité ztraty kvality obrazu [29].
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3.2.5 Graphics Interchange Format — .gif

Tento rastrovy souborovy format je vyuzivan pievazné k ukladani jednoduchych obrazki
a animaci. Jeho vyhodou miize byt vyuziti bezztratové komprese nebo jiz zminéna jednodu-
chost, kterd se poji i s mensi velikosti souboru. Na druhou stranu miize mit obraz nizké roz-
liSeni nebo byt dokonce rozmazany. GIF se Casto praktikuje k zobrazeni jednoduché grafiky,

log a zakladnich animaci, jsou proto velmi rozsifené na socialnich sitich [30].

3.2.6 Portable Network Graphics — .png

Format PNG vznikl jako upgradovana podoba formatu GIF, pouziva se k nahravani vysoce
kvalitnich obrazki na internet a aplikuje bezztratovou kompresi. Kli¢ovou vlastnosti tohoto
formatu je, ze podporuje grafiku s prihlednym nebo poloprihlednym pozadim. To umoz-
fluje navrhaiim vrstvit grafiku na rizna pozadi, a 1 pfesto si stale zachovat pfirozeny a Cisty

vzhled obrazu, proto je format vhodnou volbou napftiklad pro praci s logem [31].

S formatem je velmi snadné pracovat, je totiz voln¢ dostupny, a mimoto také nabizi velmi
kvalitni vykresleni barev, diky jiz zminéné bezztratové kompresi. Na druhou stranu ma sou-
bor casto vétsi velikost a nepodporuje barevny rezim CMYK, coz mlze zkomplikovat re-

produkci barev pfi tisku [31].

3.2.7 Tagged Image File Format — .tiff, .tif

TIFF je formatovym souborem, ktery byl ptivodné vytvoten k praci v DTP prostteni. Nyni
se stal znamym pro ukladdani vysoce kvalitniho obrazu. Vyuziva bezztratové komprese a je

schopen ulozit velké mnozstvi dat, coz vSak znamena i vétsi velikost souboru [32].

Je podporovan Sirokou skélou programil a editorti, nabizi ukladani obrazu ve vysokém roz-
liSeni, a 1 proto je vhodnou volbou napiiklad pro fotografy nebo ke skenovani. Kvalitni obraz
a vysoké rozliSeni maji vSak za nasledek jiz zminénou vetsi velikost souboru, ktera stézuje
préci se souborem. Pro eventudlni nahrdni snimkii na web jsou proto v nabidce 1 vhodné&jsi

formaty [32].

3.2.8 Windows Bitmap — .bmp

Souborovy format BMP se pouziva k zobrazeni a ukladani obrazu v operacnim systému
Microsoft Windows, je vSak kompatibilni i s jinymi operacnimi systémy, jako je naptiklad
MacOS nebo Android. Soubory jsou nekomprimované, dokazou tak velmi snadno pracovat

s velkym mnozstvim obrazovych informaci [33].
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Vyhodou formatu BMP je jeho univerzalita nebo to, ze miize podporovat kompresi. Dokaze

vSak pracovat jen v barvach RGB a soubory mohou mit vétsi velikost [33].

3.2.9 Raw-.crw, .nef

ANnon

Souborové formaty RAW nejlépe vystihuje jejich Cesky pieklad, tedy "syrové", "prvotni"
nebo napiiklad "drsné". Obsahuje nekomprimovana a nezpracovana data zachycené napfi-
klad digitdlnim fotoaparatem, které je mozné nésledné upravit a editovat. Pravé diky tomu
se jedna o souborovy format, ktery je Casto vyuzivan profesionalnimi fotografy. UmoZiluje
zachytit velké mnozZstvi detailt, které uklada do velikostné ndro¢ného bezztratového sou-
boru. Data je poté nutné nahrat do vhodného softwaru (naptiklad do programu Adobe Pho-
toshop), kde je nasledn¢ mozné je upravovat nebo exportovat do jinych rastrovych obrazo-
vych souborti. RAW neni pfimo souborovy format, ale spiSe kategorie ¢i klasifikace soubo-
rovych formati. Je tomu proto, Ze kazdy vyrobce implementuje do svych zatizeni jiny format
RAW souborii. Napiiklad Canon oznacuje své souborové formaty RAW piiponami .crw

nebo .cr2 a Nikon .nef [34].

Jedna se o velmi sloZity souborovy format, ktery nese spoustu vyhod, nevyhod a omezeni.
Jak bylo jiZ zminéno, obrovskou vyhodou je jeho kvalita detailu a moZnost upravy obrazu
v postprodukci. Nevyhodou vSak muize byt velkd velikost souboru, obCasné problémy

s komptabilitou nebo delsi postupy prace [34].



UTB ve Zliné, Fakulta aplikované informatiky 31

4 SOFTWARE PRO TVORBU A EDITACI POCITACOVE GRAFIKY

Klicovym produktem, ktery je pro praci s pocitaCovou grafikou nepostradatelny, je nastroj,
ktery slouzi k jeji tvorbé a editaci. Software v této kategorii se také dé€li podle toho, na jaky
typ pocitacova grafiky se soustfedi primarn¢, tedy naptiklad na editory vektorové nebo bit-
mapové. V dnesni dob€ vSak programy vétSinou nabizi alespoii zakladni nastroje pro opacny
druh grafiky, vektorové editory tedy dokazou alespon ¢astecné pracovat s bitmapovou gra-
fikou a naopak. Nékteré programy se mohou lisit naptiklad i funk¢nosti nebo zplisobem po-
stupu prace urc¢itého vykonu. Cilem této kapitoly je uvést a predstavit nékteré casto vyuzi-

vané zastupce daného typu softwaru.

K dostani jsou programy jak placené (neboli komeréni), tak neplacené (neboli volné do-
stupné). Casto byva u placenych programi také nabizena bezplatna zkusebni doba, kdy si
muze uzivatel program vyzkouset, ovéfit a poté se rozhodnout, zda chce v uzivani editoru
pokracovat. Nize uvedené ceny jsou aktualni k mésici duben roku 2024, ke kurzu 1€ = 25,32
K¢ a véetné DPH. Aktuélni cenovou nabidku, zvyhodnéné balicky a jiné slevové akce je

dobré si vzdy ovéfit na oficialnich strankach spole¢nosti nebo u ovéfeného distributora.

4.1 Programy pro praci s vektorovou grafikou

Programil pro tvorbu a upravu vektorové grafiky je na trhu mnoho. V nabidce jsou editory
ruznych urovni, které byvaji ¢asto kazdoro¢né€ zdokonalovany. Nasledujici podkapitoly jsou
vénovany Ctyfem zastupcim tohoto typu, tedy placenému programu Adobe Illustrator,

Adobe InDesign, CorelDraw a zdarma dostupnému editoru Inkscape.

4.1.1 Adobe Illustrator

Adobe Illustrator je nastrojem pro tvorbu vektorové grafiky, ktery vyvinula firma Adobe
Systems Incorporated. Software lze nainstalovat na operacni systém MacOS 1 Microsoft
Windows. Editor je soucasti skupiny programti Adobe Creative Cloud a patii mezi nejpou-

zivanéjsi programy k tvorb¢ a editaci vektorové grafiky na trhu [36].
Program pracuje na bazi Bézierovych kiivek, umoziuje diky jeho zakladnim néstrojim tvo-
fit, kombinovat 1 upravovat vektorové objekty, umoznuje uzivateli tvorbu ilustraci 1 zakladni

praci s rastrovou grafikou [36].

Ukladat své projekty mize grafik do nativniho formatu editoru, tedy do Adobe Illustrator

Artwork, program vSak umozituje projekty ulozit také v dalSich formatech, mezi které
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muzeme zatadit naptiklad formaty EPS, SVG nebo PDG. Editor umoziuje také exportovat
navrh naptiklad do formatu PNG nebo JPEG k dal$imu vyuziti. Adobe Illustrator podporuje
mnoho jazykd, jako je napiiklad angli¢tina Span¢lstina, francouzstina, némcina a mnoho dal-
Sich, pracovni prostfedi mizeme ovladat i v Cestiné. Program Ize aktualné poftidit bud’ sa-
mostatné anebo jako soucdst jiz zminéného balicku Adobe Creative Cloud, ktery umoziuje
kvalitni propojeni sluzeb Adobe, coz je jednim z hlavnich argumenti, pro¢ dat programu

Adobe Illustrator prednost pied ostatnimi editory v této kategorii [36].

Tento program lze zakoupit samostatné za 39,64 €/mésic, tedy v pfevodu za 1 004,93 K¢&
meési¢né nebo soucasti balicku aplikaci Adobe Creative Cloud mésicné za 101,35 €/mésic,

tedy za 2 568,43 K&. Vyzkouset Ize 1 sedmidenni bezplatnou zkusebni verzi [37].

Celkovée vzato 1ze uvést, Ze program Adobe Illustrator je jeden z nejrozsitenéjSich nastroji,
které se v praxi pro tvorbu a Upravu vektorové grafiky vyuzivd. Mimoto svym uzivatelim
spole¢nost Adobe poskytuje také pravidelné aktualizace editoru, rizné vyukové materialy,

tutorialy a jiné kurzy, které grafikovi pomohou se s programem Iépe ztotoznit.

4.1.2 Adobe InDesign

Aplikaci vyvinula firma Adobe Systems Incorporated, pfevazné za ucelem navrzeni pro-
gramu pro praci s textem. Editor se fadi mezi software typu DTP (Desktop publishing, s do-
slovnym ¢eskym ptekladem "Stolni publikovani"). Tyto druhy programi se Siroce vyuZzivaji
pro praci s pocitacovou sazbou, tedy pro praci s usporadanim textu, obrazka a jinych grafic-
kych prvkd, které editor nasledné umoznuje pfipravit k tisku. Software je soucasti balicku
Adobe Creative Cloud a lze s nim pracovat na operacnich systémech Microsoft Windows

1 MacOS [38].

Program umoZziiuje praci s vektorovou i bitmapovou grafikou, kterou je nasledné¢ mozné ulo-
zit do nativniho formatu editoru, tedy do souboru InDesign Document. Editor umoziiuje vSak
export naptiklad i do formati PNG, JPEG, EPS nebo do velmi pokrocilé podoby PDF. Vy-

vvvvv

s ostatnimi sluzbami programti Adobe Creative Cloud [38].

Software lze potidit samostatné za 39,64 €/mésic, tedy v ptevodu za 1 004,93 K¢ mésicné
nebo soucasti balicku programti Adobe Creative Cloud mésicné za 101,35 €/mésic, tedy za

2 568,43 K¢. V nabidce je 1 bezplatna sedmidenni zkuSebni verzi [37].
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4.1.3 CorelDRAW

CorelDRAW je dal§im zéastupcem editort vektorové grafiky na trhu. Vyviji jej firma Corel
Corporation, nyni vystupujici pod ndzvem Alludo a je hlavnim konkurentem programu
Adobe Illustrator. Je soucasti skupiny programiit CoreIDRAW Graphics Suite a stejné jako
program piedchozi, i CorelDRAW je zpoplatnén, po jeho zakoupeni je program dostupny

na opera¢nim systému Microsoft Windows 1 MacOS [39].

Editor pracuje opét na bazi Bézierovych kiivek a svymi zédkladnimi néstroji a funkcnosti se
zasadné nelisi od svych konkurentli. Vektorové programy pracuji vétSinou na podobné bazi,
lisit se mohou naptiklad podobou pracovniho prostiedi nebo postupem vykonani potiebného
ukonu, Casto se vSak operator dopracuje ke shodnému vysledku. Praveé postup prace a vzhled
pracovniho prostiedi je ¢asto klicovym prvkem, podle kterého se potencionalni novy zdkaz-
nik miiZze rozhodnout, v jakém programu chce pracovat a kterému editoru se vice vénovat.
Postup prace, ktery je pro jednoho grafika zcela intuitivni, je eventudlné pro jiného grafika
zcela nelogicky a zmate¢ny. Proto je dulezité, aby se grafik pii vybéru pracovniho softwaru
rozhodoval podle osobnich sympatii a preferenci, diky kterym se I1ze nésledné v programu

1épe zorientovat a snadnéji s nim zachazet [39].

Soubory lze ukladat do nativniho formatu CDR nebo mtizeme projekt vyexportovat napfi-
klad ve formatu PDF, JPEG, PNG a mnoho dalSich. Diky tomu, Ze oba editory funguji na
podobném principu, mizeme navrh vytvoreny v programu CoreIDRAW oteviit i v pro-
gramu Adobe Illustrator a naopak. Program také stejné jako Adobe Illustrator podporuje
zakladni prace s bitmapovou grafikou, grafik tak miiZze napiiklad fotografii castecné upravit
piimo v CorelDRAW a nemusi s navrhem prechézet do jiného softwaru. Editor Ize zakoupit
samostatné nebo v jiz zminéném balicku CorelDRAW Graphics Suite, v cené jsou 1 budouci

aktualizace softwaru nebo podoba pracovniho prostedi v ceském jazyce [39].

Editor CorelDRAW je mozné si zakoupit jednorazovée ve verzi CorelDRAW Standard 2024
za 10 870,00 K¢ nebo v balicku programti CoreIDRAW Graphics Suite 2024 jednordzove

za 19 500,00 K¢ nebo mésicné s ro¢nim zavazkem za 808,33 K¢ [39].

4.1.4 Inkscape

Ctvrtym predstavenym programem je editor Inkscape od vyvojatii The Inkscape Team. Nej-
vetsi vyhodou tohoto softwaru oproti konkurenci je to, Ze je zdarma ke stazeni, nainstalovat

si ho mtizeme tedy voln€ na operacni systém Microsoft Windows, MacOS 1 Linux [40].
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Vychozim formatem tohoto programu je SVG, praci vSak Ize ukladat i exportovat do mnoha
ruznych formath. I import souborti do programu nabizi podporu mnoha pocitacovych for-

matt, jako Ze napiiklad EPS nebo Al [40].

Jak bylo jiz zminéno, nejvétsi vyhodou tohoto programu je fakt, ze je zdarma k vyuziti, avSak
mnozi by mohli argumentovat, ze diky tomu editor neni na stejné urovni kvality, jako pro-
gramy Adobe Illustrator nebo CoreIDRAW. Nabizi vSak dostatecné velkou nabidku funkci
a pro zakladni praci s vektorovou grafikou je vice nez dostacujici. Pracovni rozhrani je jed-
noduch¢ a snadno navigujici a diky moznosti zédkladni prace i s bitmapovou grafikou je soft-

ware vhodny také pro zacatecniky v oboru [40].

4.1.5 Zhodnoceni programii k tvorbé a editaci vektorové grafiky

Adobe Illustrator 1 Adobe InDesign oteviraji pomyslné dvefe do prostiedi Adobe Creative
Cloud, cozZ je balicek programil a sluzeb, které jsou zamétené na graficky design, Upravu
videi, fotografii a vyvoj webovych stranek. Programy jsou vzajemné¢ propojené a plné
funk¢ni, proto jsou vybornou volbou pravé pro navrhovani vizualni identity firmy, jejiz
tvorba mnohdy vyZaduje zapojeni riznych typi a druhi pocitacové grafiky, a tedy 1 Casté
pouzivani rliznych editori. Nevyhodou je vyssi cena, ktera by mohla spoustu potencional-

nich uzivatelt odradit.

CorelDraw se dokaZze svymi nastroji vyrovnat editoru Adobe Illustrator, avSak balicek pro-
gramli Core]DRAW Graphics Suite v porovnani se skupinou programi Adobe Creative
Cloud zaostava. Balicek CoreIDRAW Graphics Suite oproti Adobe Creative Cloud nenabizi
zdaleka tolik funkci a moznosti propojeni jednotlivych programti, a pravé to je diivod, proc¢
si mohou potenciondlni zdkaznici radéji zvolit sluzby spole¢nosti Adobe Systems, 1 pies to,
Ze jsou draZzsi.

Inkscape je pak velmi dobrou volbou pro n¢koho, kdo v oboru pocitacové grafiky zacina
a chce se ucit novym dovednostem bez toho, aniZ by zaplatil nemalou finan¢ni ¢astku za
potiebny software. Program nabizi vSechny zakladni potiebné funkce a jako tivod do dané

problematiky je vice neZ dostacujici.

4.2 Programy pro praci s bitmapovou grafikou

Na trhu najdeme také mnoho programu pro praci s bitmapovou grafikou, které mohou byt
urcené pro uplné zacatecniky az po software pro profesionalni uziti. Programy se neustale

vyviji, zjednodusuji a aktualizuji. V nasledujicich podkapitolach si pfiblizime tfi zastupce
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tohoto typu, tedy placené pocitacové programy Adobe Photoshop, Corel PHOTO-PAINT
a voln¢ dostupny GIMP.

4.2.1 Adobe Photoshop

Editor byl vyvinut firmou Adobe Systems a patii do jiz zminéného balicku programti Adobe
Creative Cloud. Od jeho pocatkli je program neustdle aktualizovdn, nabira nové funkce
a moznosti a v souc¢asné dob¢ vyuziva k praci naptiklad i prvky umél¢ inteligence. Program

je dostupny na operacnich systémech Microsoft Windows a MacOS [41].

V programu muze uzivatel fotografie rtizné editovat, naptiklad retuSovat nedokonalosti,
upravovat svétlo, odstraniovat pozadi a podobn¢. Muze také vytvorit zcela novy obrazek
a projevit tak svoji kreativitu nebo vyuzit i moznosti zékladni prace s vektorovou grafikou.
Adobe Photoshop tedy miizeme vyuzit pfi tvorbé navrhli na web, pfi postprodukci fotografii

nebo naptiklad k tvorbé jednoduchych videi nebo animaci [41].

Ukladat své projekty mize grafik do pokrocilého nativniho souborového formatu PSD, edi-
tor vSak umoznuje projekty ulozit také v dalSich formatech, mezi které patti naptiklad PDF
nebo TIFF. Program také umoznuje exportovat nadvrh naptiklad do formatu PNG, JPEG nebo
GIF k dalSimu vyuziti. Adobe Photoshop stejné jako Adobe Illustrator podporuje mnoho

-----

Nyni 1ze program zakoupit samostatné za 39,64 €/mésic, tedy v prevodu za 1 004,93 K¢
mésicn€ nebo soucasti balicku aplikaci Adobe Creative Cloud mési¢né za 101,35 €/mésic,

tedy za 2 568,43 K¢. VyzkouSet 1ze i sedmidenni bezplatnou zkusebni verzi [37].

O programu Adobe Photoshop by mnozi mohli fict, Ze je nejlepsi volbou pro préci s bitma-
povou grafikou, minimaln€ 1ze zminit, Ze je jednim z nejrozsitenéjSich programil pro praci
s rastry v praxi. Vhod muze pfijit 1 jeho propojeni s programem Adobe Illustrator, kdy mize
grafik snadno pfenaset obrazky mezi t€émito dvéma editory. Nékterym uzivatelim vSak miize

program ptipadat pfili§ slozity nebo jeho pofizeni pfili§ financné narocné.
4.2.2 Corel PHOTO-PAINT

Rastrovy editor Corel PHOTO-PAINT byl vyvinut tehdejsi firmou Corel Corporation, ktera
nyni vystupuje pod ndzvem Alludo. Je soucasti balicku CorelDRAW Graphics Suite a jedna
se o hlavniho konkurenta programu Adobe Photoshop. Editor je aktudln¢ dostupny na ope-

racnich systémech Microsoft Windows a MacOS [42].
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V programu muzeme upravovat fotografie, maskovat a odstraniovat pozadi u objektd, retu-
Sovat, upravovat barevné hodnoty fotografie nebo napiiklad na névrh aplikovat rizné efekty
a umoznuje i zékladni préci s vektorovou grafikou. Software je velmi pokrocily a Casto se
vyuziva v praxi. Editor je Siroce vyuzivan v mnoha odvétvich, vcetné reklamy, grafického
designu, vydavatelstvi, fotografie a dalSich oblasti, kde je zapotiebi kvalitni iprava a mani-

pulace s bitmapovymi obrazky [42].

Vytvotfené navrhy muze grafik ulozit napiiklad do nativniho souborového formatu pro-
gramu, a to konkrétné do grafického formatu CPT. Dale pak program podporuje export do
vSech jiz zminénych souborovych format, konkrétné naptiklad JPEG, PNG, nebo TIFF.
Editor je k dispozici v mnoha jazycich, mezi které se tadi napiiklad anglictina, francouz-
Stina, Span¢lstina, némcina i Cestina [42].

Obvykle byva program zahrnut v softwarovém balicku CoreIDRAW Graphics Suite, ktery
obsahuje také dalsi nastroje pro praci s pocitacovou grafikou, jako je praveé napiiklad i jiz
zminény CorelDRAW a dalsi. Aktudlné je mozné si program zakoupit v CorelDRAW
Graphics Suite 2024 jednorazové za 19 500,00 K& nebo mési¢né s rocnim zdvazkem za

808,33 K¢&. VyzkousSet 1ze 1 patnactidenni bezplatnou zkuSebni verzi [39].

4.2.3 GIMP

Editor GIMP, jehoZ nazev je zkratkou pro GNU Image Manipulation Program, je program
s voln¢ distribuovanym zdrojovym kodem, ktery slouZzi k apravé fotografii, kompozice ob-
razku a tvorbé grafiky. Jedna se tedy o bezplatny program vyvojaii The GIMP Development
Team, ktery slouzi pro praci s bitmapovou grafikou. Program je dostupny na operacnich

vvvvvv

[43].

I ptes to, Ze je program zdarma, nabizi v§echny zakladni néstroje, které jsou pro préci s rastry
potiebné, naptiklad praci s vrstvami, cestami, grafické filtry nebo i prvky vektorové grafiky
a praci s textem. Nekteti uZivatelé vSak stoji za ndzorem, Ze program nedosahuje stejné pro-
fesionalni trovné jako dva pfedchozi zminéné editory. Vzhledem k tomu, Ze je program
zdarma dostupny, je idedlni volbou pro zacatecniky nebo napiiklad samouky, ktefi se chtéji
v oboru rozvijet. To vSak neznamena, Ze program nezvladne i mnohé pokrocilé funkce.
V praxi je mozné software pouzit naptiklad pti upravé fotografii, vytvareni kolazi anebo pro

tvorbu grafickych prvka pro webové stranky [43].
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Podobné jako u jiz zminénych programi, i GIMP pouziva sviij vlastni nativni format, a to
konkrétn¢ souborovy format XCF. Mimoto vSak editor podporuje i jiné pokrocilé formaty,

jako je naptiklad PNG, JPEG, TIFF, GIF nebo ¢aste¢né i PSD [43].

4.2.4 Zhodnoceni programi k tvorbé a editace bitmapové grafiky

Mezi Siroce uzndvané profesiondlni grafické editory fadime jak Adobe Photoshop, tak Corel
PHOTO-PAINT. Oba tyto programy se mohou pysnit Sirokou skalou pokrocilych funkci pro
upravu fotografii, tvorbu grafiky a designu, nicméné jejich vyuzivani je zpoplatnéno. Zato
editor GIMP je sice voln¢ dostupny, avSak v nabizenych nastrojich mlZe zaostavat za
Photoshopem a Corel PHOTO-PAINT. Pro bézné upravy a tvorbu ov§em program poskytuje

dostate¢ny vybér funkci.

Celkovée 1ze vyhodnotit, Ze editory Adobe Photoshop 1 Corel PHOTO-PAINT jsou vhodné
pro profesiondlni pouZiti a pro uzivatele, ktefi hledaji pln€ vybavenou sadu funkci a jsou
ochotni investovat do komercniho softwaru. GIMP je naopak skvélou volbou pro uzivatele
s omezenym rozpoc¢tem nebo pro ty, ktefi hledaji zdarma dostupnou alternativu s dostatec-

nou nabidkou funkci pro bézné tpravy obrazk.

Konkuren¢ni rivalitu mezi bali¢ky programti Adobe Creative Cloud a CoreIDRAW Graphics
Suite Casto ve findle rozhodne uzivatelova vérnost znacce. V ptipade¢, Ze je jiz grafik sezna-
men s produkty od Adobe, malokdy se stava, ze by ptechdzel ke konkurenci a naopak. Také
je nutné vzit v potaz to, na jakém programu napiiklad uzivatel za¢inal. Pokud mél jiz pred-
chozi zkuSenosti s vektorovym editorem CorelDRAW, ve kterém se mu dobie pracuje a chce
se v ném nadale rozvijet, nebylo by z hlediska efektivniho pracovniho postupu rozumné si
jako bitmapovy program k praci zvolit naptiklad Adobe Photoshop, ale naopak by bylo
vhodné ztlistat v jedné pomysIné rodin¢ programit CorelDRAW Graphics Suite. Také tvorba
vizudlni identity firmy Casto vyZaduje zapojeni vice grafickych programi a kombinaci riz-
nych typil pocitacové grafiky, kterou by neustdlé piepinani mezi konkurencnimi editory
mohlo zna¢né zpomalit nebo hiif, zkomplikovat. Proto je tfeba brat i ohled na uzivatelovy
sympatie k danym programtiim, které maji ¢asto v jednom balicku 1 podobné pracovni roz-

hrani a postup realizace.
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5 ZAKLADNI BAREVNE MODELY

Barevny model slouzi k popisu barev prostiednictvim poméru riznych slozek. Stanovuje
zakladni barvy a pravidla jejich kombinace, v€etné jejich vlastnosti a charakteristik. Tyto
modely se vyuzivaji hlavné pro jednoduché urceni barevné hodnoty, kdy Ize vzhled barvy

definovat pomoci nékolika ¢iselnych udaja [14].
Barevné modely funguji na principu michani barev, zakladni metody jsou [13]:

1) michani subtraktivni (pigmentové),

2) michani aditivni (s¢itaci).
Subtraktivni michani barev funguje na bazi ptidavani pigmentt, kdy s kazdou pfidanou bar-
vou dochazi k tmav§imu odstinu barvy. Tento proces, t€z zndmy jako soutisk, zahrnuje
vrstveni zakladnich barev a je bézné€ vyuZzivan v tiskaiském primyslu [25].
Aditivni michéani barev spoc¢iva v principu s¢itani odstint, které vede ke svétlejSim barvam.
Tento zplisob kombinace barev se bézné pouziva u zafizeni, jako jsou monitory a skenery

[25]. Prave aditivni i subtraktivni michdni barev vyobrazuje Obrazek 4.

Obrazek 4. Ukazka aditivniho a subtraktivniho michani barev [44]
V pocitacové grafice neexistuje pouze jeden barevny model, je jich vice, kazdy mé sva spe-
cifika a moZnosti vyuZziti. Mezi zdkladni barevné modely patii naptiklad modely CMYK,
RGB, HSV, HSL a LAB. Grafické editory vétSinou umoziuji volbu, v jakém barevném mo-
delu chce uZzivatel pracovat. Grafik by mél védét, kdy v praxi zvolit jaky barevny model
a jak s jeho barvami zachézet. Skute¢nost, Ze existuje vice barevnych modelll vede Casto
k vyskytnuti problémil, kdy se napiiklad barvy zobrazované na monitoru neshoduji s bar-

vami tisku, proto je diilezité mit o barevnych modelech alespon ¢aste¢ny piehled [12].

5.1 RGB

Barevny model RGB vyuziva aditivni zpisob michani barev, ktery najdeme naptiklad v di-

gitalni fotografii. Ndzev modelu je odvozen od anglického nazvu tfi aditivnich primarnich
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barev, tedy Red, Green, Blue, v ¢estiné Cervend, zelend, modra, kdy prekrytim vSech tii barev
vzniké barva bild. V tomto barevném modelu mtze grafik navrhnou naptiklad banner na

webovou stranku nebo digitalni obrazky [12].

5.2 CMYK

Barevny model CMYK vyuzivé subtraktivniho michdni barev a nachazi uplatnéni pfedevs§im
u reprodukcnich zatizeni, konkrétnéji pii tisku. Nazev modelu je odvozen od anglického
nazvu Ctyf jednotlivych barev, tedy Cyan, Magenta, Yellow, Key, v ¢estin€ azurova, purpu-
rova, zluta, ¢erna, kdy prekrytim vSech Ctyt barev vznika barva ¢erna. Obvyklym problémem
pfti tisku je, ze barevny model CMYK nedokaze ptesné reprodukovat barvy modelu RGB,
protoze ma mensi nabidku barev nez jiz zminény model RGB. Z tohoto diivodu by si mél
grafik pti zakladdni nového dokumentu v grafickém editoru zvolit, Ze chce pracovat v mo-
delu CMYK, pokud tvofi navrh, ktery se bude pozdéji tisknout. A pii exportu findlniho na-
vrhu je dulezité si zvolit souborovy format, ktery barevny model CMYK podporuje [12].

5.3 HSV a HSL

Model HSV, také znamy pod nazvem HSB (barevny ton — anglicky "Hue", sytost — anglicky
"Saturation" a jas — anglicky "Brightness") popisuje jednotlivé vlastnosti barev, presnéji ba-
revny ton (anglicky "Hue"), sytost (anglicky "Saturation") a jas (anglicky "Value"). Dohro-

mady tyto tfi parametry informuji o vysledné barevné hodné [14].

Na podobném principu funguje i barevny model HSL, ktery popisuje odstin (anglicky
"Hue"), sytost (anglicky "Saturation") a svételnost (anglicky "Lightness") [14].

Jejich primérnim benefitem v porovnani s modely RGB a CMYK spociva v schopnosti upra-
vit jednu vlastnost barvy, aniz by bylo zapotiebi modifikovat ostatni dvé. Modely HSV
a HSL Iépe odpovidaji lidskému vniméni barev a jsou intuitivnéj$i pro bézného uzivatele,

jsou tak vhodné napftiklad k vyuZziti pro vzorniky barev [25].

5.4 LAB

ceni barev ze vSech dostupnych modeld. Funguje nezavisle na konkrétnim zatizeni, coz ho
¢ini uziteCnym pfi pfevodu barev mezi jednotlivymi barevnymi modely, proto se LAB vyu-

ziva jako model referencni [13].
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LAB byl zaloZen na principu lidského vniméni barev, popisuje tak vS§echny barvy na zakladé
vnimani standardniho pozorovatele. Tvofi jej tii ¢asti, presnéji se sklada ze svétla (anglicky

"Lightness"), slozky barvy osy a (Cervend/zelend) a slozky barvy osy b (modra/zluta) [45].

5.5 HTML - HEX

Zapis barev podle hexadecimalni soustavy se vyuziva naptiklad pti web designu, kdy grafik
nebo kodér potiebuje znat kod barevné informace. Ta se pravé skryva pod zapisem v Sest-
nactkové bitové soustave a jejiz kod se déle pouziva naptiklad v jazyce HTML, ktery je pro

kédovani webové stranky klicovy [46].

Systém barev funguje na principu barevného modelu RGB, jen krom¢ Cislic vyuziva k po-
pisu barvy i pismena A az F. Barva v Sestnactkové soustavé je definovana mftizkou (#), za
niz nasleduje Sest znakii. Prvni dvojice znaki reprezentuje ¢ervenou slozku, druha dvojice
zelenou a treti dvojice modrou. Napiiklad ¢ernou barvu lze zapsat jako #000000, kdy kod
popisuje hodnoty RGB (0,0,0). Pokroc¢ilé editory v dnesni dobé nabizi snadny ptepocet ba-

revné hodnoty z RGB do Sestnactkové soustavy jiz automaticky, viz Obrazek 5 [46].

Dialog pro vybér barvy

Vyberte barvu:

Os: 100%
O B: 100%
OR: 255

O6G: 204
OB: 0
# FFCCO0

Pouze webové barvy

Obrazek 5. Dialog pro vybér barvy v programu Adobe Illustrator [vlastni zpracovani]

5.6 PANTONE

Systém barev Pantone, znamy také pod nazvem Pantone Matching System (PMS) je paten-
tovany barevny prostor, vyuzivany v riznych oblastech, jako je naptiklad tisk, digitalni nebo

interiérovy design, ¢i odévnictvi [47].
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Systém barev Pantone je znamy pro svoji piesnost, kazdéa jedna barva ze vzorniku ma svijj
vlastni postup pfipravy, ktery vychazi z pfesné uréenych barev, ze kterych se vysledna barva
micha. Pravé piesnost barevného odstinu je klicovou vlastnosti tohoto systému. Oficidlni
fyzicky vzornik zaruCuje piesnost barvy, kterou tfeba barevny model CMYK zarucit ne-
muze, protoze vyslednou podobu obrazu miize ovlivnit naptiklad kvalita barvy, pouzita tis-

karna nebo tiskova metoda [47].

Pantone tak vyuzivaji naptiklad velké korporace, které maji pfesné stanoveny svilj barevny
odstin, ktery musi byt na vech tiskovinach stejny. Casto se proto miizeme v grafickém ma-

nualu setkat i s popisem barvy Pantone, kterou firma vyuziva [47].
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II. PRAKTICKA CAST
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6 UVOD DO TVORBY JEDNOTNEHO VIZUALNIHO STYLU

Prakticka cast této bakalarské prace se soustfedi na nadvrh jednotného vizualniho stylu ma-
sérského salonu BaVe maséze. Pro tvorbu vizudlni identity firmy je nutné se nejdiive s fir-
mou seznamit, porozumét jejim hodnotam, ptipadnému piibehu jejiho vzniku a jinym sku-
teCnostem, které by poté mohly grafikovi v tvorbé pomoci, ¢i jej inspirovat. Vysledny vizu-
alni styl by mél cilenému zakaznikovi (klientovi) nebo 1 béznému pozorovateli piedat urcitou
myslenku nebo pocit, ktery si se salénem spoji. Casto je dileZité se také odlisit od konku-

rence nebo vyniknout na cileném trhu, 1 k tomu mtize jednotny vizudlni styl salénu pomoci.

6.1 Predstaveni salonu

Salén BaVe masaze je specializovan na masaze vseho druhu. V nabidce sluzeb mtizeme najit
sportovni, relaxacni i kombinované masaze, maderoterapii, baitkkovani a mnohé dalsi. Tyto
sluzby v salonu poskytuji dvé sle€ny, majitelka salonu Barbora s masérkou Veronikou,
a prave po nich je salon pojmenovan. Nazev salonu byl totiZ inspirovan prvnimi dvéma pis-

meny jmen obou slecen.

Tento Zlinsky salon zastava slogan ,, Kazdy si zaslouzi chvilku sam pro sebe“, pravé od to-
hoto sloganu je odvozen i1 vizudlni styl znacky. Design byl navrhnut tak, aby plsobil na
pozorovatele klidnym a relaxa¢nim dojmem, ale zaroven aby vyzatoval urcitou Uroven
a pfidanou hodnotu. Pfece jenom bychom si méli odpocinku vazit a sebe samotné(ho) si

cenit, to bylo myslenkou, ktera tento jednotny vizudlni styl inspirovala.

6.2 Pouzité nastroje a software

K praci byl zvolen bali¢ek programit Adobe Creative Cloud, ktery tvorbu jednotného vizu-
alniho stylu uZivateli usnadiiuje hlavné vzajemnym propojenim dil¢ich programil a posky-
tovanymi sluzbami. Konkrétn€ byly k praci vyuZzity programy Adobe Illustrator, Adobe In-
Design a Adobe Photoshop v aktudlné nejnovéjsi verzi ke kvétnu roku 2024. Napomocna

byla i sluzba Adobe Fonts, ktera poskytuje Sirokou nabidku vysoce kvalitnich fontt.

Mimo pouzity software bylo ¢erpano 1 z riznych webovych stranek, které bezplatné posky-
tuji doplikové nastroje, které pomahaji k detailnimu vyobrazeni jednotného vizudlniho

stylu. Cerpéno tak bylo ze stranek freepik.com, unblast.com nebo mockups-design.com.
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7 NAVRH JEDNOTNEHO VIZUALNIHO STYLU

Jak jiz bylo zminéno v kapitole ¢islo 1.4.6, jednotny vizualni styl firmy je kombinaci loga,
barev, pisma a jinych grafickych prvku, které firmu vizualné prezentuji a dohromady tvofi
vyvazeny a sjednoceny design. Pravé vSechny tyto prvky byly pro saléon navrhnuty spolu
s n€kolika tiskovinami, které jsou jednotné popsany a uvedeny ve stru¢ném grafickém ma-
nualu (piiklada se na CD). Tento graficky manual slouzi jako zakladni informacni zdroj
o0 jednotné vizudlni identité salonu BaVe masaze. Je nezbytné se drzet postupii a rad, které
se v manualu nachdzi, a tak zabranit moznému poskozeni vizualniho stylu znacky. Jednotné
pouzivani loga a dalSich prvkl vizuélniho stylu salonu zarucuje jednotnou prezentaci znacky

a napomaha tak k zachovani jeji hodnoty.

7.1 Tvorba loga

V programu Adobe Illustrator byl vytvofen novy dokument rozméru 1080 pixelt na 1080
pixeld, v barevném rezimu CMYK a s vysokym rastrovym efektem (300 ppi). Tohle nasta-
veni nového souboru zarucuje Sirokou moznost budouciho pouziti loga, od tisku az po pou-

Ziti loga na internetu.

Logo vychazi z fontu s nazvem Amandine, které je v nabidce sluzby Adobe Fonts. Byl tedy
pouzit néstroj Text a po upraveé rozlozeni pismen nasledné prevedeni textu do obrysii. Po
zarovnani kompozice do bloku nésledovalo personalizovani fontu. Pomoci nastroje Pero
byla nakreslena linka, ktera svym provedenim spojila pismena ,,e*“ a ,,a* v logu. Pomoci na-
stroje Sirka a Primy vybér byly kotevni body linky upraveny tak, aby linka hladce navazo-
vala na jiz zminéna pismena a poté probéhlo rozdéleni linky na vybér a tah diky néstroji
Rozdelit. Ve chvili, kdy byla linka v poZadované podobé, probéhlo spojeni linky s pismeny
Primého vyberu, diky kterému byly upraveny kotevni body tak, aby zddné znamky nepiimé

navaznosti mezi linkou a pismeny nesly vidét.

Logo je upravené tak, aby vzniklo spojeni mezi pismeny ,,a“ a ,,e*, diky cemuz byl v pismenu
,,a* vytvoren symbol, ktery mize pfipominat tvar srdce nebo pismeno ,,B*“. Symbol srdce je
Casto spojovan s laskou, zivotem a se zdravim, v ptipad¢ saléonu symbol znazoriiuje prave
zdravi, kterému mohou masaze prospivat. Pismeno ,,B* je potom inicidlou nazvu salonu.
Diky této symbolice se stal symbol uréitym neodmyslitelnym grafickym prvkem tohoto vi-
zualniho stylu. Zvolenou blokovou kompozici chce logo v pozorovateli vyvolat jiz zminény

pocit klidu a uvolnéni. Posledni povinnosti bylo pomoci néstroje Vyplin a tah logo obarvit
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a zvolit tak 1 prvni barvy vizualniho stylu. Barvy byly zvoleny dv¢, konkrétn¢ tmaveé modra

a bézova (t€lova), vice o barvach v podkapitole ¢islo 7.7.2.

Pokud to kompozice a pozadi navrhu dovoluji, pouziva se vzdy logo ve své primarni podob¢,
tedy v zékladni varianté. AvSak pokud to okolnosti nedovoluji, Ize pouzit i jinou podobu

loga, tedy naptiklad variantu sekundarni.

Sekundérni podoba loga je ztvarnéna zjednoduSenym (zkrdcenym) nazvem salénu. Z celého
nazvu ,,BaVe maséaze* bylo tedy slovo ,,masaze* pomoci nastroje Vybér odstranéno. V pfi-
padég, Ze by byla i tato varianta nevhodnd, lze pouzit i samostatny graficky prvek znacky.
Ten byl od loga oddélen pomoci nastroje Guma a Vytvareni objektu. A nasledné diky néstroji
Primy vybér lehce upraven v kotevnich bodech tak, aby nesly stopy transformace vidét

a poté otocen o 90 stupnil vpravo.

Varianty loga jsou zhotoveny ve dvou barvach vizualniho stylu, viz Pfiloha P I. Na svétlé
pozadi 1ze aplikovat tmavé modrou verzi a na tmavé pozadi lze pouzit verzi bézovou, viz
Obrazek 6. Pokud to vSak okolnosti dovoli, dava se 1 v barevném pouZziti loga pfednost va-
riant€ hlavni. Byly vytvofeni i varianty ¢ernobilé, pro ptipad, Ze by technické moZznosti zpra-
covatele zabranily pouZiti verzi barevné. Finalni verze loga byly uloZeny ve formatu Adobe

[lustrator a exportovany do formatu Portable Network Graphics.

Priméarni barevna podoba loga

baVe ep  Rave

masazce

Sekundarni barevna podoba loga

bave  ep  pave

masaze

Obrazek 6. Vyobrazeni vSech barevnych podob loga [vlastni zpracovani]
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7.2 Tvorba vizitky

Po vytvoreni loga nasledovalo vytvofeni navrhu vizitky. Opét byl v programu Adobe
[lustrator vytvoien novy dokument se dvéma platny (pfedni a zadni strana) rozmért 90 mi-
limetrd na 50 milimetrd, v barevném rezimu CMYK a s vysokym rastrovym efektem (300
ppi). U navrhu vizitky se vysoce predpoklada, ze se bude tisknout, proto je dané nastaveni
klicové. Nutné je pak u vytvareni nového dokumentu ptidat i tiimilimetrovou spadavku po
vSech stranach navrhu. Spadavka je jakysi pfesah pivodniho formatu vizitky (90 mm x 50
mm), ktery zarucuje, ze budou pii vytisknuti a nasledném ofiznuti vS§echny grafické prvky
dosahovat do kraje vizitky. Nebude tak vytisknuty navrh znehodnocen tim, ze bude mit

prazdné plochy bez barvy na okrajich forméatu.

Po vytvofeni nového dokumentu probéhl import loga a grafického symbolu do ndvrhu. Na-
sledné bylo vytvoieno pomoci nastroje Obdélnik pozadi vizitky a diky nastroji Kapatko
i obarveno na bézovou barvu. Obdélnik byl pak ve vrstvach objektd poslan nastrojem Uspo-
radat zcela dozadu, aby neptekryval zddné dalsi objekty na platné, a tak aby opravdu slouzil
jako pozadi vizitky. Nasledovalo sepsani v§ech potiebnych kontaktnich udaji za pouziti na-
stroje Text, zvoleni jizZ zminéného fontu Amandine a mirné upravy prokladu radki. Posledni
krok mél podobu kompozi¢nich Uprav, kdy nastroje Vyber a Zarovnani dovedly vizitku do
finalni verze, viz Pfiloha P II. Findlni podoba vizitky (viz Obrazek 7) byla uloZena ve for-

matu Adobe Illustrator a exportovana do formatu Portable Document Format.

D

+420732 344 777
bave.masaze@seznam.cz

Prikra 441. 760 01 Zlin

bayve

masarze

Obrazek 7. Vizitka [vlastni zpracovani]
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7.3 Tvora reklamniho letaku

Pro letak byl opét zalozen novy soubor v programu Adobe Illustrator. Format tohoto letdku
je AS, tedy 148 milimetri na 210 milimetri, s pétimilimetrovou spadavkou po vsech stra-
nach. Barevny rezim je nastaven na CMYK a rastrovy efekt zvoleny jako vysoky (300 ppi).
Letak je navrhnut za ucelem tisku a s timto nastavenim dokumentu by mélo byt mozné bez

problému dosdhnout jeho kvalitni podoby.

Prvnim krokem bylo vloZeni potfebnych materidlii k realizaci letaku, konkrétné tedy vlozeni
loga, grafického symbolu a pouzitého obrazku. Dulezitou roli pii tvorbé celého letdku sehral
1 nastroj Vrstvy, kdy slozité kompoziéni uspotradani vSech objektl na platné by bez jednotli-
vého vrstveni nemohlo fungovat. Nésledovalo vytvoteni pomysinych okraji formatu pomoci
Voditek, kdy na pravé a levé stran€ jsou okraje 8 milimetrii a nahofe a dole jsou okraje
7 milimetr. To zaruCuje pozorovateli dostateCnou Citelnost a snazsi cteni informaci na le-
taku. Vlozeny obrazek byl zarovnan na stied stranky a na néj doprostfed polozen kruh, ktery
byl vytvofen pomoci néstroje Elipsa a obarven nastrojem Kapdtko do tmavé modré barvy
vizualniho stylu. Kryti kruhu bylo sniZeno na 80 % a na stfed kruhu byl zarovnan graficky
symbol salonu. Nasledovala tvorba textova informacni ¢asti letdku. Pomoci nastroje Text

byly tedy potiebné informace sepsdny a rozdéleny do jednotlivych textovych blokd.

Vzhledem k tomu, Ze aplikovani pouze jednoho fontu (Amandine) nebylo vizualng piivé-
tivé, probéhlo aplikovani druhého fontu, konktrétn€ fontu Balto. Piesngji jeho fezt Light
a Thin. Pravé dané pismo se nésledné stalo druhym zvolenym fontem vizualni identity, viz
podkapitola Cislo 7.7.3. Diky postupnému navrhovani letaku byly vybrany 1 dalsi dvé barvy
salonu, pfesnéji odstin svétle modré a jemné bézové, viz podkapitola ¢islo 7.7.2. Ty byly
totiZ potfebné pii rozdélovani dilezitych ¢asti letdku a ke zvyraznéni dilezitych informaci.
Tvorba firemnich tiskovin a urcité experimentovani s praktickym vyuzitim prvka vizualniho

stylu tedy postupné vede k jeho zrealizovani.

Postupnou Upravou textu a objekt byl reklamni letdk zkompletovan a finalni kompozice
bylo dosahnuto diky néstrojim Obdélnik, Vybér, Usporadat nebo tieba Zarovnani. Nize Ob-
razek 8 vyhotoveny navrh prezentuje. Dokonceny navrh byl pak uloZen ve formatu Adobe

[lustrator a exportovan do formatu Portable Document Format, viz Ptiloha P III.
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o Masaze o Tejpovani
o Peeling téla o Bankovani
o Maderoterapie  ° Fyzioterapie

b ol 'chiento tyden
masaze 20% SI EVA

Obrazek 8. Reklamni letak [48]

7.4 Tvorba hlavickového papiru

Hlavickovy papir byl zhotoven ve dvou verzich. Prvni verze rozdélila hlavicku a adresovany
text do dvou soubort, druhé verze obsahuje hlavicku i text v souboru jednom. Tyto dvé po-
doby zpracovani hlavickového papiru tak umoziuji jeho Sirokou moznost pouziti. Odesilatel
si proto miiZze vybrat, zda si chce papiry nechat nejdiive profesiondlné natisknout jako Sa-
blonu bez textu, pouze s hlavickou, a nasledné na n¢j dotisknout napsany text nebo papir
vytisknout rovnou s hlavickou i textem. Tyto dvé provedeni byly vytvoteny proto, Ze vétSina
klasickych kancelaiskych tiskaren neni schopna potisknou kompletni stranu papiru bez
prazdnych nepotisknutych mist po strandch. Hlavickovy papir by tak mohl na nékteré pliso-
bit neprofesionalné zpracovany. Proto je na uvazeni odesilatele, zda pouZzije prvni variantu,
ktera zarucuje tisk po celé ploSe nebo variantu druhou, kde hrozi, Ze bude hlavicka papiru

po krajich nedotisknuta.
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7.4.1 Prvni verze hlavickového papiru

K vytvoteni hlavickového papiru byl zaloZzen novy soubor v programu Adobe Illustrator, ve
kterém se zhotovovala prvni ¢ast navrhu. Format hlavickového papiru je A4, tedy 210 mili-
metrt na 297 milimetra s piidanou pétimilimetrovou spadavkou. Vzhledem k tomu, Ze se
predpoklada, ze se bude hlavickovy papir tisknout, byl zvolen barevny rezim CMYK a rast-
rovy efekt nastaveny na vysoky (300 ppi).

Prvnim kli¢ovym krokem byl navrh hlavicky papiru. Ta se sklada z vlozeného loga a textové
¢asti, kterd informuje o sloganu a kontaktnich tidajich salonu. K vytvoteni hlavi¢ky sehraly

dalezitou roli naptiklad nastroje Text, Voditka, Vrstvy nebo Zarovnani.

Design hlavic¢ky obsahuje prvky vizualniho stylu salonu, které se objevily uz i u predchozich
tiskovin. VyuZiva samoziejmé primarni verze loga, ale také stejnych fontii, barev a kopiruje
1 ur€ité kompozi¢ni postaveni objektl, které se objevilo 1 na reklamnim letdku. Timto vza-
jemnym propojovanim prvkl vizualniho stylu buduje saloén svoji jedinecnou vizualni iden-
titu. Pii Castém pozorovani by si mél urcité grafické prvky divak v pribéhu ¢asu zapamatovat
a nasledné si je se saldbnem spojit.

Takto vyhotoveny hlavickovy papir slouZi jako Sablona pro budouci natisknuti textu. Prace

byla ulozena do formétu Portable Document Format a Adobe Illustrator. Hlavickovy papir

v prostfedi programu Adobe Illustrator popisuje Obrazek 9.

Rakdy si zaslou chvilku relaxu
Jen sam pro sebe.

Obrazek 9. Prvni verze hlavickového papiru [vlastni zpracovani]
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Poté uz jen stacilo v programu Microsoft Word navrhnou textovou podobu hlavickového
papiru. Pomoci nastroje Pravitko byla odmétena prazdna ¢ast papiru, kterd je urena pro
hlavicku a nésledné byla za pomoci nastroji na kart¢ Domit dotvoiena ukéazka toho, jak by
mohlo adresované sdéleni vypadat. Text v podob¢ fontu Calibri podstoupil lehké upravy
prokladu fadkti a mezer za odstavci. Po upravé, kterd pasazi pomohla k lepsi Citelnosti, pro-
béhlo dokonceni dokumentu, viz Obrazek 10. Finalni podoba textu byla uloZena do formatu

Sablona Microsoft Wordu.

Iméno adresdta
Ulice a Eislo popisné
PES a mésto
Iemé
Misto a datum

Vaieny Jméno adresdta,

lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh eulsmod tincidunt
ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, guis nostrud exerci
tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum
iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla
facilisis at vero eros et accumsan et lusto odio dignissim gui blandit praesent luptatum 2zril delenit

augue duis dolore te feugait nulla facilisi.

Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt
ut laoreet dolore magna aliqguam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim venlam, quis nostrud exerci
tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Ut wisl enim ad minim
veniam, quis nostrud exercl tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo

consequat.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt
ut laoreet dolore magna aliqguam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim venlam, quis nostrud exerci

tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo conseguat.

S pfanim hezkého dne

Iméno odesilatele
Pfipadna pracovni pozice

Obrazek 10. Textova pasaz hlavickového papiru [vlastni zpracovani]

7.4.2 Druha verze hlavickového papiru

Prvnim krokem pfi tvorbé druhé verze hlavickové papiru bylo znovuzalozeni nového doku-

mentu v programu Adobe Illustrator. Ten ma velikost 210 milimetrti na 90 milimetrti, coz
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odpovida velikosti hlavi¢ky papiru, je v barevném modelu CMYK a rastrovy efekt byl na-
staven na vysoky (300 ppi).

Po vytvoteni dokumentu do n¢j byla hlavicka piekopirovana a umisténa na spravnou pozici.
Nasledn¢ probeéhl export hlavicky do formatu Portable Network Graphics a ulozeni do for-

matu Adobe Illustrator.

PNG soubor s hlavickou pak byl vlozen do nového dokumentu Microsoft Word, ktery ma
opét velikost A4. Hlavicka byla umisténa na odpovidajici pozici a nasledné byl vlozeny
ukéazkovy text, jehoz uprava byla podrobnéji popséna v prechozi podkapitole. Po findlnim
dokonceni hlavickového papiru (viz Obrazek 11), probéhlo ulozeni této verze do formatu
Sablona Microsoft Wordu a export do forméatu Portable Document Format. Ukéazkovou po-

dobu hlavi¢kového papiru lze vidét také v Piiloze P IV.

hazdy si zaslouzi chvilku relaxu
jen sam pro sebe.

Jméno adresdta

Ulice a Eislo popisné
peS a mésto
Zemé
Misto a datum

Viieny jméno adresita,

lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh eulsmod tincidunt
ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci
tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliguip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum
iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel lllum dolore eu feugiat nulla
facilisis at vero eros et accumsan et justo odio dignissim qui blandit praesent luptatum zzril delenit

augue duis dolore te feugait nulla facilisi.

Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh eulsmod tincidunt
ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci
tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliguip ex ea commodo consequat. Ut wisi enim ad minim
veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo

consequat.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt
ut laoreet dolore magna aliqguam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exercl

tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodeo consequat.

S pFanim hezkého dne

Jméno odesilatele
Pfipadna pracovni pozice

Obrazek 11. Hlavickovy papir [vlastni zpracovani]
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7.5 Tvorba dopisni obalky

K vytvoteni navrhu dopisni obalky v programu Adobe Illustrator byl zalozen novy soubor.
Obalka je ve formatu DL, tedy 220 milimetrii na 110 milimetra, s pétimilimetrovou spadav-
kou po vsech stranach dokumentu. Vzhledem k predpokladu, Ze se bude obalka tisknout, byl
zvolen barevny rezim CMYK a rastrovy efekt byl nastaveny na vysoky (300 ppi). Je dobré
podotknou, Ze se jedna pouze o navrh obalky. Zprostiedkovatelé maji Casto svoji vlastni
Sablonu, na kterou je navrh poté vloZen, z tohoto ditvodu se jedna ¢isté o volny design infor-

macni strany dopisni obalky.

Prvnim krokem navrhu bylo vytvofeni desetimilimetrovych okraji po stranach obalky. Na-
sledovala tvorba okénka pro kontaktni tidaje adresata, toto okénko vzniklo pomoci néstroje
Obdélnik, Text a Zarovnat. Nasledovalo vlozeni prvki jednotného vizualniho stylu. Byl tedy
vlozen graficky symbol a barevny pruh, ktery ladi s ostatnimi tiskovinami salonu. Poslednim
krokem bylo vlozeni adresy odesilatele, ktera je psana fontem Balto a jeji zarovnani s gra-
fickym symbolem. Hotovy navrh (viz Obrazek 12) byl pak uloZen ve formatu Adobe Illustra-
tor a exportovan do formatu Portable Document Format. Finalni podobu dopisni obalky lze

vidét také v Piiloze P V.

D

BaVe masaze
Prikra 441
760 01Zlin

Jméno adresata
Ulice a ¢islo popisné
PCS a mésto

Zemé

Obrazek 12. Dopisni obalka [vlastni zpracovani]|

7.6 Tvorba realistickych ukazek

Pro lepsi pfedstavu fungovani navrhnutého jednotného vizualniho stylu je dobré ud¢lat rea-
listickou ukazku, ktera pomtze k jeho prezentaci. K tomu mohou pomoci takzvané Mockups
(Cesky "makety"). Tuto maketu lze vytvofit v programu Photoshop, kdy po stdhnuti pfedlohy
v jeho nativnim formatu je importovan do souboru potiebny navrh. Ten pak exportovany

naptiklad ve formatu Portable Network Graphics slouzi jako vzorek fyzické podoby navrhi.
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Takto bylo vytvofenych nékolik ukazek realizace loga a akcidenc¢nich tiskovin. V grafickém
manudlu se tak nachdzi makety vizitky, hlavickového papiru, dopisni obalky, letdku a n¢ko-
lika reklamnich pfedméti (ukazky téchto reklamnich predméth se nachazi v podkapitole
¢islo 7.7.4). Makety téchto tiskovin lze vidét niZe, viz Obrazek 13 a Obrazek 14 anebo také

v ptiloze na CD.

Obrazek 13. Maketa hlavickového papiru a vizitky [49]

Obrazek 14. Maketa letaku [50]
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7.7 Tvorba grafického manualu

Finalni podoba jednotného vizualniho stylu salonu je vyobrazena a sepsana v grafickém ma-
nualu firmy. V tomto manudlu jsou definovany vSechny varianty loga, jeho ochranné zona,
minimalni velikost, zakdzané varianty a uziti, také pouzivané barvy, pisma (fonty) a podoba
znacky. Manual slouzi jako pomyslny navod a prezentace jednotného vizudlniho stylu sa-

16nu BaVe masaze.

Vyhotoveni grafického manudlu probihalo v programu Adobe InDesign, kde byl vytvofen
novy soubor ve formatu A4, tedy 297 milimetri na 210 milimetrd, s pétimilimetrovou spa-
davkou po vsech stranach dokumentu. Dale byly nastaveny i okraje dokumentu, konkrétné
na pravé a levé stran¢ 33 milimetrti, nahote 10 milimetri a dole 7 milimetrt. V pfipad¢ bu-
douciho tisku manualu byl zvolen barevny rezim CMYK a rastrovy efekt byl nastaveny na

vysoky (300 ppi).

Prvnim krokem pfti navrhu tohoto dokumentu bylo vytvoteni Vzorové stranky, kterd pak jak
uz nazev tohoto nastroje vypovida, bude vzorem pro vétSinu stranek manudlu. Za pomoci
nastroju Text, Obdélnik a Elipsa byla tato stranka zkonstruovana. Na strance se nachazi ¢ast
urcena pro nadpisy, ¢ast urcend pro informacni text a Cislovani aktualni stranky. Na vSechny
tyto komponenty je aplikovany vizualni styl salonu. Jsou tedy pouzity firemni barvy i fonty

a oblast pro nadpis stranky byla inspirovana hlavickovym papirem.

Prvni strany manudlu obsahuji obsah, ivodni pfedmluvu a zdkladni informace o salénu. Ob-
sah byl vytvofen pomoci nastroje Odstavcové styly, které usnadiuji stylizaci textu. Doku-
ment obsahuje konkrétné tfi odstavcové styly, pro nadpisy kapitol, podkapitol a pro upravu

klasického textu. Pfirozené jsou pouzity fezy fonti Amandine a Balto.

Velkym piinosem pii tvorbé celého vizualniho stylu salonu, ale hlavné pfi tvorbé grafického
manudlu se stalo interaktivni a obdobné ovladani vSech tii pouzitych programi od spolec-
nosti Adobe Systems. Po vytvoreni ¢tyt hlavnich kapitol, které jsou popsany niZe, byl ma-
nual hotov. Celkové délka manualu vysla na 38 stran. Po dokonceni stacilo manual ulozit do
nativniho formétu programu Adobe InDesign a vyexportovat jej do formatu Portable Docu-
ment Format. Diky vSestrannosti formatu PDF je tak manual snadno dostupny k pfecteni

1 pro Sirokou vetejnost.

Pro lepsi predstavu finalni podoby grafického manualu byla vytvofena v programu Adobe
Photoshop jeho maketa. Na maket¢ se nachazi ¢ast manudlu, ktera se vénuje ochranné zoné

loga a ktera je detailn€ji popséna v podkapitole Cislo 7.7.1. Graficky manual mtze plné
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fungovat ve své elektronické i tisténé verzi, na maket€ je zobrazeny volny navrh tisténé verze

manudlu, viz Obrazek 15. Vyhotoveny graficky manual se ptiklada na CD.

Obrazek 15. Maketa grafického manudlu [51]

7.7.1 Logo

Kapitola se vénuje logu salonu a definuje jeho zakladni podobu a moznosti pouZiti. Mimo
jiz zminéné barevné varianty, podoby loga a grafické symbolu, kapitola definuje takeé
ochrannou zénu loga. Tato pomyslnd plocha se nachdzi po vSech stranach loga, do které
nesmi zasahovat zadny text ani jiné rusivé grafické prvky ndvrhu. Respektovani této zony je
klicové pro zachovani dostatec¢né Citelnosti loga. Kviili ménicim se rozmértim loga je plocha
definovana urc¢itym objektem nebo ¢asti, ze které se logo sklada. Diky tomu jsou poméry
ochranné zony v souladu s aktualné pouzivanou velikosti loga. V pfipad¢ loga saloénu je
ochranna zo6na primarni i sekundarni varianty definovana pomérové pomoci hodnoty ,,x *,
ktera je rovna poloviné velikosti pismené ,, B“ v logu. Ochrannd zo6na grafického symbolu
je definovana hodnotou ,,y “, kterd je rovna tieting velikosti grafického symbolu. Vizualizace
zony byla zhotovena v programu Adobe Illustrator pomoci nastroji Obdélnik, Vytvareni
tvaru, Zarovnani, Pero nebo Text a vysledek byl pak jednoduSe pieveden do programu

Adobe InDesign.
Dalsi ¢asti manualu je ur€eni minimalni pouzitelné velikosti loga. Minimalni velikost se ur-
¢uje proto, aby byla zachovana Citelnost loga pfi jeho aplikovani a manipulovani s jeho roz-

méry. Minimalni velikost loga zarucuje jeho citelnost na malych formatech. Pfi pouziti
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mensi velikosti loga nemize byt zarucena jeho Citelnost, na kterou je tieba dbat pii jakém-
koliv pouziti. U primarniho i sekundarniho loga byla minimalni $itka stanovena na 20 mili-
metrll a u grafického symbolu pak na 10 milimetrti. Ur¢ovani minimalni velikosti bylo zho-
toveno v programu Adobe Illustrator pomoci nastrojit 7ransformace, Zarovndni, Text nebo

Pero a vysledek byl pak pteveden do programu Adobe InDesign.

Pasaz, kterd se vénuje zakdzanym variantadm loga obsahuje piiklady pouzivani loga, které
jsou vyhradné zakézané. Tyto zakdzané modifikace se vztahuji na vSechny varianty loga
1 na graficky symbol. Dané ptiklady vSak neuvadi vS§echny mozZnosti, které nespliiuji poza-
davky pravnich predpist a které mohou narusovat estetické vnimani znacky. Ukazky Spat-
ného pouzivani loga jsou klicové pro vymezeni pravidel, jak logo spravné aplikovat. Mezi
konkrétni ptiklady zak4dzanych variant patii nepomérova tprava velikosti, deformace, apli-
kovani nepovolenych barev, ménéni uspotfadani, nezddouci rotace nebo kombinace loga
a grafického symbolu. Tyto ukazky v manudlu byly vytvoieny v programu Adobe InDesign
za pomoci nastroji Transformace, Vyplii a tah, Cara a dal$i. Obrazek 16 vyobrazuje stranku
grafického manudlu, vénujici se pravé zakdazanym variantdm v prostfedi programu Adobe

InDesign.

. /ARAZANE VARIANTY - o

Na aktudini a nésledujici strang se nachdz( piiklady manipulace s logem, které jsou wyhradng
zakazané. Tyto zakizané modifikace se vztahuji na viechny varianty loga i na graficky symbol.
Ukazky avéak neuvadivechny moZnosti, které nesplfiuji poZadavky pravnich predpisi (pfedpisy
k ochrannym znamkam a obchodnimu znageni) a které naruduji vniméni znacky.

s

Obrazek 16. Zakazané varianty [vlastni zpracovani]

7.7.2 Barvy

Kapitola definuje slozeni barev jednotného vizuélniho stylu. Prostfednictvim zvolenych ba-

rev je vyznamné posilena jedine¢nost firmy. Pouzivané barvy jsou soucasti jednotného
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vizualniho stylu salonu. Predstavuji dulezity nastroj pisobeni na pozitivni vnimani znacky,

a tedy i na image firmy.

Salon vyuziva pievazné dva odstiny modré barvy, které symbolizuji no¢ni a denni oblohu
a dva bézové (télové) odstiny, které pfipominaji barvu pokozky, se kterou byvaji masaze
spojované. Barvy by mély v pozorovateli vyvolat pocit klidu a daveéry.

Cast vénovana barevnému provedeni stanovuje hodnoty odstint loga i kompletni vizualni
identity salonu. VSechny ctyfi pouzivané barvy jsou uvedeny v hodnotdich CMYK, RGB

1 HTML, viz Obrazek 17. Grafik tak ma vSechny potiebné informace o odstinech k pouZiti

v tisku, zobrazeni na monitoru nebo k aplikace na webovych strankéch.

« BAREVNE - PROVEDEN] o

H

CMYK . a3/72/48/64 CMYK 2/6/13/0

RGE 27/ 46/ 64 RGB 51/ 243/ 228 RGE

#1h2e40r HTML aibfaed HTML

Obrazek 17. Barevné provedeni [vlastni zpracovani]

Naopak sek vénovan ¢ernobilému provedeni piijde vhod v pfipad€, Ze neni v moznostech
zpracovatele pouzit barevné hodnoty. I zde grafik nalezne vSechny potiebné informace pro

reprodukci barev, tedy hodnoty CMYK, RGB i HTML.

Tato kapitola byla vytvofena kompletné v programu Adobe InDesign za pomoci néstroju

Kapatko, Vypln a tah, Text nebo Zarovnani.

7.7.3 Pismo

Kapitola definuje typografii jednotného vizualniho stylu. Zvolené pismo (font) salonu, stejné
jako logo a barvy, slouzi zejména k jeho odliSeni od konkurence a lep$i identifikaci znacky.
Pismo je dilezitym komunika¢nim a sdélovacim prvkem, je proto nedilnou soucasti jednot-

ného vizualniho stylu.
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Zakladnim pismem loga salonu jsou fezy fontu Amandine, které 1ze pouzivat i napiiklad pro
nadpisy a jiné podstatné sd€leni. Pro komunikacni ¢innost jsou pak uzivany fezy dopliiko-

vého pisma Balto. Zvolené fonty se vzdjemné vyvazuji a podporuji vizudlni styl salonu.

Vzhledem k tomu, Ze jsou oba viSe zminéné fonty salonu komer¢ni, ptredpoklada se obCasna
nedostupnost fontu ze strany zpracovatelt tietich stran. V tomto piipadé je povoleno i pouziti

ezl substituéniho fontu Calibri, ktery je v dnesni dobé k dispozici na vétSing zatizeni.

V této ¢asti grafického manualu jsou uvedeny piiklady danych fontl v nejpouzivangjsich
fezech. Konkrétné se jedna o Amandine Light, Regular a Medium, Balto Thin, Light a Book
a o Calibri Light a Regular. Fonty Amandine i Balto a vSechny jejich fezy jsou soucasti

nabidky pisem Adobe Fonts, ze které byly vybrany a nasledné pouzity.

Ukézky abecedy fontl byly vytvofeny v programu Adobe InDesign (viz Obrazek 18) po-

moci nastroji Text, Zarovnani a také diky jiz zminéné sluzbé Adobe Fonts.

« [ONTY o

Amandine Lights

AABC GO E EEFGH Ch LR LMNR OO R OR RS S TTLU OOV WYY, Z A
BbccdederghiRmnoparss W z2 12345675007

Amandine Regular

AR CCDDELERGHOLLLRLMANOOPORRSSLTLUCUNANYN 27
b Ao IMAOPIESSIRW A 22 123156759018

Amandine Medium

LA L GO LE M OO0 RO ICS S L LU LW YL 22

aabc CdecdrehitibmmopogrisSiuimn a2 125 1567590 21487

Balto Thim

Obrazek 18. Fonty [vlastni zpracovani]

7.7.4 Uziti loga

Kapitola prezentuje navrhy jednotného vizudlniho stylu. Tato ¢ast manuélu predstavuje tis-
koviny salonu, prezentuje, jak tiskoviny vyuZivaji prvkl jednotného vizudlniho stylu a jak
jej dotvari. Mezi prezentované tiskoviny patii vizitka, hlavickovy papir, dopisni obalka
a reklamni letak, kterym byly jiz vénované samostatné podkapitoly. Mimo zminéné tisko-
viny se v manualu nachézi i jiné ukazky reklamnich predméta, které dotvari predstavu

o znacce a vizualni identité salonu.
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Vizitka obsahuje vSechny dilezité¢ kontaktni udaje salonu a slouzi jako nosi¢ téchto infor-
maci. Aplikace vizudlni identity na vizitku se fidi pravidly grafického manuélu. To se tyka
predevsim pouziti barev a pisma Amandine. Graficky symbol se umistuje doprostied nad
kontaktni tidaje salonu na predni stran¢ a logo doprostied na zadni stran¢. Dodrzuje se jejich
ochrannd zéna i minimalni velikost. Navrh vizitky se doporucuje tisknout na matny bily

papir s gramazi 300 g/m?.

Hlavic¢kovy papir obsahuje vSechny diilezité kontaktni idaje salonu a slouzi k jeho pisemné
komunikaci. Spolu s dopisni obalkou tvoii set. Aplikace vizuélni identity na hlavickovy pa-
pir se fidi vSemi pravidly grafického manualu. To se tyka piredevsim pouziti barev a fontd
Amandine, Balto a Calibri. Logo se umistuje vzdy k levému hornimu okraji a dodrzuje se
ochranna zo6na i minimdlni velikost. Doporu¢enym materidlem na potisk navrhu hlavicko-

vého papiru je matny bily papir s gramazi 150 g/m?.

Obalka obsahuje adresu salonu a okénko urcené pro adresu piijemce, slouzi jako prostiedek
k pisemné komunikaci salénu. Aplikace jednotné vizualni identity na dopisni obalku se fidi
pravidly grafického manudlu. To se tykéd pfedev§im pouZiti barev a pisma Balto. Graficky
symbol se umist'uje vZdy k levému hornimu okraji a dodrZuje se jeho ochranna zona i mini-

mélni velikost. Doporu¢enym materialem obalky je hladky bily papir s gramazi 90 g/m>.

Reklamni letdk obsahuje nabidku sluzeb a vSechny dilezité kontaktni idaje salonu, slouzi
jako jeho propagacni prosttedek. Aplikace vizualni identity na letak se fidi pravidly grafic-
kého manualu. To se tyka predev§im pouziti barev a pisma Amandine i Balto. Graficky sym-
bol byl umistén doprostied vrchni ¢asti stranky, logo bylo umisténo pak k levému okraji.
DodrZuje se jejich ochrannd zéna a minimalni velikost. Doporuc¢eny material pro tisk navrhu

reklamniho letdku je matny bily papir s gramazi 150 g/m?.

Makety ruznych realizaci loga jsou posledni ¢asti manudlu. Kapitola pfedstavuje rtizné
ukazky, jak by mohla vypadat napiiklad vystr¢ (viz Obrazek 19), hrnek (viz Obréazek 20)
nebo platéna taska salonu (viz Obrazek 21). A pfiblizuje, jak by mohly dané akcidencni

tiskoviny vypadat vytisknuté (viz kapitola ¢islo 7.6).

Tyto ukdzky byly vytvofeny v programu Adobe Photoshop, do kterého bylo nutné importo-
vat logo salonu a ostatni ndvrhy, které byly pouzity k realizaci téchto maket. Po finalnim
zhotoveni byly vzory exportovany do formatu Portable Network Graphics a nasledné vlo-
zeny do dokumentu editoru Adobe InDesign, kde byl manual zhotoven a timto Gspésné do-

konc¢en. Vyhotovené makety se ptikladaji na CD.
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Obrazek 19. Maketa vystrée [52]

Obrazek 20. Maketa hrnku [53]

Obrazek 21. Maketa platéné tasky [54]
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ZAVER

Cilem této bakalatské prace bylo priblizit vztah mezi firemni identitou, pfesnéji firemnim
designem a pocitacovou grafikou. Vcetn€ upozornéni na dilezitost jednotného vizudlniho
stylu podniku. K uspésnému splnéni obou cild hraly dilezitou roli teoreticka i1 prakticka ¢ast

prace, které se vzajemné propojovaly.

Teoreticka ¢ast byla vénovana mimo jiné literarni reSersi na téma firemni identity, detailngji
pak popisovala problematiku jednotného vizuédlniho stylu podniku. Obsahuje informace na-
ptiklad o struktufe i vyznamu firemni identity a piiblizuje podrobné slozeni firemniho de-
signu. Dale se také soustfedila na popis vektorové i bitmapové grafiky, vcetné jejich odlis-
nych vyuzity v praxi, ptiblizeni danych pocitacovych formatt a piedstaveni riznych ukazek
softwarovych nastrojii ur¢enych k editaci obou typi grafiky a k tvorb€ prvkl vizuélni iden-
tity. Teoretickou Cast prace uzaviela kapitola uréena problematice barevnych modeld, ktera
vysvétlila dilezitost alespon zakladniho ptehledu o daném tématu a popsala jeho roli v oboru

jednotného vizuélniho stylu firmy.

Praktickd Gast prace poté prevedla ziskané informace do praxe. Uvod obsahuje podrobng;jsi
predstaveni vybrané firmy, pfesnéji salonu BaVe maséaze a také popisuje zvoleny software
1 sluzby pro vytvoteni vizualniho stylu podniku. Nasledn¢ na to byla vytvofena vzorova vi-
zudlni identita salénu a navrhnuta typicka sada grafickych prvki podniku. Mimoto, prob&hlo
1 zhotoveni akcidenc¢nich tiskovin v jednotném vizudlnim stylu a kompletni vizualni identita
byla nasledné¢ sloucena a detailn¢ popsana v grafickém manuélu salonu. Manual tak obsa-
huje naptiklad vSechny varianty loga, pouzité barvy, definované fonty nebo pravidla i po-
kyny pro pouziti a aplikovani prvkl jednotného vizudlniho stylu firmy. V praktické ¢asti
jsou popsany také pouZzité nastroje a vysvétleny postupy zpiisobu prace. Nechybi ani uzi-
te¢né poznatky nebo rady z praxe, které mohou pti tvorbé vizudlni identity gratikovi pomoci,

vcetné ukazek z tvorby jednotlivych navrhi.

Ctenat by mél byt po prostudovani textu obeznamen o problematice firemni identity, a proto
chépat 1 dilezitost jednotného vizudlniho stylu podniku. M¢l by také porozumét propojeni
mezi firemnim designem a poéitatovou grafikou v praxi. Cimz jsou dfive stanovené cile
povazovany za splnéné. Findlni podoba této bakalarské prace tak miize slouzit i jako prak-
ticky navod pro malé a stiedni podniky, které chtéji zlepSit svoji vizudlni identitu firmy

a posilit sviij jednotny vizualni styl.
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[51] MOCKUPS DESIGN. Free landscape brochure mockup. Online. Mockups-de-

sign.com. 2024. Dostupné z: https://mockups-design.com/free-landscape-brochure-

mockup/. [cit. 2024-05-19].

[52] UNBLAST. Free Logo Sign Mockup (PSD). Online. Unblast.com. 2024. Dostupné
z: https://unblast.com/free-logo-sign-mockup-psd/. [cit. 2024-05-19].

[53] MOCKUPS DESIGN. Mug on white shelf mockup. Online. Mockups-design.com.
2024. Dostupné z: https://mockups-design.com/mug-on-white-shelf-mockup/. [cit.
2024-05-19].

[54] MOCKUPS DESIGN. Free tote bag mockup. Online. Mockups-design.com. 2024.
Dostupné z: https://mockups-design.com/free-tote-bag-mockup/. [cit. 2024-05-19].
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SEZNAM POUZITYCH SYMBOLU A ZKRATEK
Al Adobe Illustrator Artwork.

BMP Windows Bitmap.

CAD Computer Aided Design.

CD Compact disc.

CDR Corel DRAW.

CIE Commission internationale de I'éclairage.

CMYK Cyan, Magenta, Yellow, Key.

CPT Corel PHOTO-PAINT.
DL Dimension Lengthwise.
DPH Dan z ptidané hodnoty.
DPI Dots Per Inch.

DTP Desktop Publishing.

DWG DraWinG.
EPS Encapsulated PostScript.
GIF Graphics Interchange Format.

GIMP GNU Image Manipulation Program.

HEX Hexadecimal.

HSL Hue, Saturation, Lightness.
HSB Hue, Saturation, Brightness.
HSV Hue, Saturation, Value.

HTML Hyper Text Markup Language.
INDD InDesign Document.

JPEG Joint Photographic Experts Group.
LAB Lightness, osa a, osa b.

MAC OS Macintosh Operating System.
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PDF

PMS

PNG

PPI

PR

PSD

RGB

SVG

TIFF

WMF

XCF

XML

Portable Document Format.
Pantone Matching System.
Portable Network Graphics.
Pixels Per Inch.

Public Relations.

Adobe Photoshop Image.
Red, Green, Blue.

Scalable Vector Graphics.
Tagged Image File Format.
Windows Metafile Format.
eXperimental Computing Facility.

Extensible Markup Language.
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SEZNAM OBRAZKU

Obrazek 1. Systém firemni 1dentity .........cceeeviiieiiiieeiiee e 10
Obrazek 2. Ukéazka firemniho desi@nu .........cceeeviieeiiieeiiiecieeeeeee e 14
Obrazek 3. Porovnani bitmapové a vektoroveé grafiky .........cccoevvevieniiiiciieniiienienin, 22
Obrazek 4. Ukazka aditivniho a subtraktivniho michani barev..........c..ccccevveneennenne. 38
Obrazek 5. Dialog pro vybér barvy v programu Adobe Illustrator .............cceeeeveenee 40
Obrazek 6. Vyobrazeni vSech barevnych podob loga..........ccccooieiiiiiniiiniinnnne. 45
ODbIAZek 7. VIZItKA ....oouiiiiiiieiecee et 46
Obrazek 8. Reklamni 1etaK.......c.oovuieiiiiiiiiiiiee e 48
Obrézek 9. Prvni verze hlaviCkovEho papiru........cccceevviiiiiiieniiiieeeeeee 49
Obrézek 10. Textova pasaz hlavickoveého papirt..........cocceeveeiiiiiiiniiiiiecceee 50
Obrazek 11. HIaVICKOVY PAPIT ...coouiiiiiiiieiiieiieeieesee ettt eva e ens 51
Obrazek 12. Dopisni ODALKA.........ccceecviiiiiiiieieeiiesee e ees 52
Obrézek 13. Maketa hlavickového papiru a vizitky .......ccccoecieiiiiiiiniiiee 53
Obréazek 14. Maketa LetAKU ........ooouiiiiiiiiiiiiee e 53
Obrazek 15. Maketa grafick€ho manudlu............ccooevviieiiiiniiiieeeee e, 55
Obrazek 16. ZaKAazane€ VATIanty .........ccccecevieeriiieeniieeiieeesieeeeeeesireesaeeesaeeesseeessseeenns 56
Obrazek 17. Barevné provedeni..........oovevieierieniiiieiienieceeieeee e 57
ODIAZEK 18. FOMLY....oiiiiiiieiie ettt sttt ebe e ens 58
Obrazek 19. MaKeta VYSIICE ....vveruiiiiiieeeiieeiieeerieeesteeesteeetreeeereesaneesaeeessseeennseeenes 60
Obrazek 20. Maketa hrnKu.........coooooiiiiiiiiie e 60

Obrazek 21. Maketa plate€né taSKy ........ccovoieiiiiiiieiie e 60
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SEZNAM TABULEK

Tabulka 1. Rozdily mezi vektorvou a bitmapovou grafikou
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SEZNAM PRILOH

Piiloha P I: BAREVNE VARIANTY LOGA A GRAFICKEHO SYMBOLU
Piiloha P II: VIZITKA

PRILOHA P IIl: REKLAMNI LETAK

PRILOHA P IV: HLAVICKOVY PAPIR

PRILOHA P V: DOPISNi OBALKA

SEZNAM PRILOH NA CD

1) Logo
a) Logo.ai
b) Primarni_1.png
¢) Primérni_2.png
d) Priméarni_Symbol.png
e) Sekundarni 1.png
f) Sekundarni 2.png
g) Sekundarni Symbol.png
2) Vizitka
a) Vizitka.ai
b) Vizitka.pdf
3) Reklamni letak
a) Fotografie.jpg
b) Reklamni letak.ai
¢) Reklamni letak.pdf
4) Hlavickovy papir
a) Hlavickovy papir 1.ai
b) Hlavickovy papir 1.pdf
¢) Hlavic¢kovy papir 2.dotx
d) Hlavickovy papir 2.pdf
e) Hlavickovy papir Hlavicka.ai
f) Hlavickovy papir Hlavicka.png
g) Hlavickovy papir Text.dotx
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5) Dopisni obalka
a) Dopisni obalka.ai
b) Dopisni obalka.pdf
6) Makety
a) Firemni identita.png
b) Firemni identita.psd
¢) Graficky manudl.png
d) Graficky manual.psd
e) Hrnek.png
f) Hrnek.psd
g) Platéna taska.png
h) Platéna taska.png
1) Reklamni letdk.png
j) Reklamni letdk.psd
k) Vystrc.png
1) Vystré.psd
7) Graficky manual
a) Graficky manual.indd
b) Graficky manudl.pdf
8) Vlozené ptilohy
a) Dopisni obalka Ptiloha.ai
b) Dopisni obalka Ptiloha.png
¢) Hlavi¢kovy papir Ptiloha.png
d) Logo Pfiloha.ai
e) Logo Piiloha.png
f) Reklamni letak Ptiloha.ai
g) Reklamni letak Ptiloha.png
h) Vizitka Ptiloha.ai
1) Vizitka Pfiloha 1.png
j) Vizitka Ptiloha 2.png
9) Vizualni identita firmy.pdf
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PRILOHA P I: BAREVNE VARIANTY LOGA A GRAFICKEHO
SYMBOLU

bave

masaze

ba¥e  ep  Bave

masazc
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PRILOHA P II: VIZITKA

D

+420 732344777
bave.masazewseznam.cz

Prikra 441,760 01 Zlin

baye

masazZc
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PRILOHA P III: REKLAMNI LETAK

o Masaze o Tejpovani
o Peeling téla o Bankovani
o Maderoterapie o Fyzioterapie

Vel Jcntento tyden

masavzec 20% SLEVA

bave masaze@seznamcz +A420732344 777 Prikra 441, 760 O1 Zlin
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PRILOHA P1V: HLAVICKOVY PAPIR

Razdy si zaslouzi chvilku relaxu
jen sam pro sebe.
+420 732 BA4TTT

bave masaze@seznam.cz
Prikra 441, 760 01 Zlin

Jméno adresata
Ulice a €islo popisné
PCS a mésto

Zemé

Misto a datum

Vézeny jméno adresata,

lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt
ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci
tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum
iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla
facilisis at vero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesent luptatum zzril delenit

augue duis dolore te feugait nulla facilisi.

Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt
ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci
tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Ut wisi enim ad minim
veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo

consequat.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt
ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci

tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat.

S pfanim hezkého dne

Jméno odesilatele
PFipadna pracovni pozice
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PRILOHA P V: DOPISNI OBALKA

D

BaVe masaze
Prikra 441
760 01 Zlin

Jméno adresata
Ulice a Cislo popisné
PCS a mésto

Zemé




