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Komentáře, připomínky, výhrady a náměty k práci (silné a slabé stránky):
· Jasné stanovení cílů výzkumu a položení výzkumných otázek, celkové zpracování přesahuje nároky kladené na bakalářskou práci.
· Výborně zpracovaná teoretická část, ve které věnuje pozornost charakteristikám generací X, Y a Z s důrazem na generaci Z z pohledu marketingové komunikace s využitím výsledků aktuálních výzkumů. Rovněž základní terminologie související s budováním značky a specifika on-line komunikace ukazují na autorčin přehled a schopnost nacházet podstatné souvislosti.
· V praktické části představuje značku v konkurenčním poli a posuzuje efektivitu a rozmanitost využívaných platformách, frekvenci, konzistentnost a lokalizaci v rámci konkurence. Zvolená kritéria a volba metodiky (dobře konstruovaný dotazník s využitím sémantického diferenciálu i volné asociace) umožňuje odpovědi na výzkumné otázky. Autorka zcela naplňuje cíle práce včetně doporučení pro další komunikaci značky.
Otázky k obhajobě:
1) Jaký výzkumný postup byste doporučila pro další pokračování analýzy komunikace značky Maybeline NY
2) Jaké zjištění bylo pro Vás při analýze značky v konkurenčním poli nejzajímavější?
3) Čím je dle Vašeho názoru specifický přístup generace Z ke značkám?

Systém na kontrolu plagiátorství (STAG UTB) identifikoval shodu ___ %. Vedoucí práce konstatuje, že práce je/není plagiát.
Ve Zlíně dne <<<datum>>>				Podpis: 


Hodnocení odpovídá stupnici ECTS: 
A = 1,00-1,24, B = 1,25-1,50, C = 1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01
image1.emf
Hodnocený parametr VáhaHodnocení

1Naplnění tématu a rozsah práce 30 a

2Nastavení cílů a metod práce 40 a

3Úroveň teoretické části práce 50 a

4Úroveň analytické části práce 50

5Úroveň projektové části práce 50 a

6Splnění cíle práce 60 a

7Struktura a logika textu 40 a

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 a

9Jazyková a formální úroveň práce 30 a

Výsledné hodnocení 1,00 A
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		a		A		30		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		a		A		40		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		a		A		50		1

		4		Úroveň analytické části práce		50				0		0		0

		5		Úroveň projektové části práce		50		a		A		50		1

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		60		1

		7		Struktura a logika textu		40		a		A		40		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		a		A		40		1

		9		Jazyková a formální úroveň práce		30		a		A		30		1

				Výsledné hodnocení		1.00		A		1.000		340		1.000
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