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	Odůvodnění hodnocení práce:

Bakalářská práce je zaměřena na analýzu marketingové komunikace e-shopu La Mode, který se orientuje na prodej dámské módy. Cíle BP jsou formulovány v souladu s tématem BP. Teoretická část BP je zpracována pečlivě a přehledně. Jsou zde prezentovány základní odborné termíny, které souvisejí s tématem BP. Kladně lze hodnotit stanovení tří výzkumných otázek, na které byly hledány odpovědi v rámci zpracování části analytické. Analytická část BP, která začíná představením e-shopu La Mode, vhodným způsobem využívá poznatků teoretické části BP a plynule na ni navazuje. Vybrané marketingové analýzy jsou zpracovány poměrně důkladně. Nicméně, dílčí závěry z těchto provedených analýz mohly být prezentovány svědomitěji. Analýza současného stavu marketingové komunikace e-shopu La Mode je také provedena na kvalitní úrovni. SWOT-analýza je analýza sumarizující veškeré realizované analýzy, výzkumy a šetření, proto by měla být na konci části analytické. Některé prezentované příležitosti v rámci SWOT-analýzy nelze chápat jako příležitosti (například spolupráce s místními influencery). Doporučení vedoucí ke zlepšení současného stavu marketingové komunikace e-shopu La Mode, z pozice studentky, jsou charakterizována srozumitelně a jasně včetně ekonomické náročnosti, což lze hodnotit pozitivně. BP je zpracována na přínosné a zajímavé téma a je z ní patrný aktivní zájem studentky o tuto problematiku. BP splňuje obvyklé požadavky na bakalářskou práci. I přes výše uvedené nedostatky hodnotím BP jako kvalitně zpracovanou a doporučuji ji k obhajobě.

	Otázky k obhajobě:
1. How would you conduct the STP analysis of the e-shop La Mode?
2. Has the student already had the opportunity to discuss her proposed recommendations with the owner of the e-shop La Mode, and if so, what the reactions were like?
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