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Komentáře, připomínky, výhrady a náměty k práci (silné a slabé stránky):
Studentka na práci pracovala samostatně, dílčí části konzultovala a po kritické úvaze zakomponovala poznatky do finální verze. Ta je kvalitní studií o komunikaci společnosti.  
Teorie je vhodně vztažena k food marketingu, obecná ustanovení mohla být upozaděna. Schází pojednání o možnostech měření efektivity komunikace, nicméně práce je metodicky ukotvena správně.
Praktická část obsahuje poměrně dlouhý popis využívaných nástrojů komunikace (mohl být nahrazen stručným analytickým přehledem) a precizně vyhodnocené dotazníkové šetření, které poskytuje objektivní obraz z pohledu (potenciálních) zákazníků firmy. 
[bookmark: _GoBack]Práce obsahuje nadstandardní návrhovou část, jejíž přínos pro firmu je nepopiratelný. Zejména proto navrhuji hodnocení A – B dle kvality obhajoby.
Drobné gramatické a stylistické prohřešky významně nesnižují kvalitu práce.
Systém na kontrolu plagiátorství (STAG UTB) identifikoval shodu 2 %. Vedoucí práce konstatuje, že práce není plagiát.


Ve Zlíně dne 10. 5. 2024				Podpis:   Martina Juříková, v. r.


Hodnocení odpovídá stupnici ECTS: 
A = 1,00-1,24, B = 1,25-1,50, C = 1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01
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Hodnocený parametr VáhaHodnocení

1Naplnění tématu a rozsah práce 30 b

2Nastavení cílů a metod práce 40 a

3Úroveň teoretické části práce 50 b

4Úroveň analytické části práce 50 a

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 a

7Struktura a logika textu 40 b

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 a

9Jazyková a formální úroveň práce 30 b

Výsledné hodnocení 1,26 B
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