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ABSTRAKT 

Bakal§Śsk§ pr§ce se zabĨv§ n§vrhem multifunkļn²ho pamlskovn²ku. Reaguje na jiģ st§vaj²c² 

produkci v r§mci slouļen² v²ce funkc² do jednoho produktu a jeho moģn®ho vyuģit² v danĨch 

situac²ch dle potŚeby uģivatele. 

Teoretick§ ļ§st se zamŊŚuje na historickou analĨzu obdobnĨch produktŢ a souļasnou 

nab²dku trhu. Bl²ģe pŚedstavuje zvolen® vĨrobn² technologie a pouģit® materi§ly. Pozornost 

je vŊnov§na, tak® dopadŢm na ģivotn² prostŚed². 

Praktick§ ļ§st mapuje vĨvoj produktu od prvotn²ch kresebnĨch skic a myġlenek, variantn² 

Śeġen² tvaroslov² a barevnosti, aģ po fin§ln² design®rsk® Śeġen² multifunkļn²ho 

pamlskovn²ku. Zahrnuje ergonomickou studii, technickou dokumentaci a popis jednotlivĨch 

d²lŢ pamlskovn²ku. 

 

Kl²ļov§ slova: pes, pamlskovn²k, design, textilie, multifunkļnost 

 

 

ABSTRACT 

The bachelor thesis deals with the design of a multifunctional treat bag. It responds to the 

already existing production in the context of merging multiple functions into one product 

and its possible use in given situations according to the user's needs. 

The theoretical part focuses on the historical analysis of similar products and the current 

market offer. It presents in more detail the chosen production technologies and the materials 

used. I also pay attention to environmental impacts. 

The practical part maps the product development from initial sketches and ideas, the variant 

solutions of morphology and colouring, to the final design solution of the multifunctional 

treat bag. It includes an ergonomic study, technical documentation and a description of the 

individual parts of the treat bag. 
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1 ĐVOD 

Bakal§Śsk§ pr§ce se zabĨv§ n§vrhem multifunkļn²ho pamlskovn²ku. V dneġn² dobŊ, kdy je 

rychlĨ a pohodlnĨ ģivotn² styl st§le bŊģnŊjġ², se r§di obklopujeme produkty, kter® n§m 

usnadn² kaģdodenn² rutinu a pŚizpŢsob² se naġim potŚeb§m. N§sleduj²c² kapitoly t®to pr§ce 

se budou podrobnŊ zabĨvat procesem vĨvoje, technickĨmi specifikacemi, designem a 

uģivatelskĨmi potŚebami multifunkļn²ho pamlskovn²ku. Tato pr§ce m§ bĨt pŚ²nosem pro 

rozvoj inovativn²ch Śeġen² v oblasti potŚeb pro dom§c² mazl²ļky a jejich majitele. 

1.1 PŚedstaven² zad§n² absolventsk® pr§ce 

Multifunkļn² pamlskovn²k vznikl v r§mci spolupr§ce s firmou Loype. PŚedstavuje inovativn² 

koncept, kterĨ redefinuje zpŢsob, jakĨm pŚistupujeme k jeho pouģ²v§n² v kaģdodenn²m 

ģivotŊ. UmoģŔuje uģivatelŢm pŚizpŢsobit si produkt podle svĨch potŚeb a situac², nam²sto 

tradiļn²ho konceptu, kde uģivatel® vol² mezi nŊkolika pŚedem definovanĨmi druhy 

pamlskovn²kŢ. Princip designu spoļ²v§ ve dvou poloh§ch ï horizont§ln² a vertik§ln², zvolen® 

na z§kladŊ vyuģit². Produkt nab²z² sluģbu tr®ninkov®ho pomocn²ka nebo elegantn²ho 

doplŔku do mŊsta. Pouģit® materi§ly respektuj² mechanick® nam§h§n² a n§roļnost prostŚed². 

1.2 Motivaļn² faktory pro volbu t®matu 

K tomuto t®matu autorku pr§ce pŚivedl prim§rnŊ osobn² z§jem a l§ska ke zv²ŚatŢm. PoŚ²zen² 

ġtŊnŊte podn²tilo jej² z§jem o zkoum§n² novĨch moģnost² produktŢ, kter® by zlepġily ģivot 

dom§c²m mazl²ļkŢm a jejich majitelŢm. V posledn²ch letech se p®ļe o mazl²ļky stala 

dŢleģitou souļ§st² ģivota mnoha lid², jenģ jsou ochotni investovat do kvalitn²ch produktŢ pro 

sv® zv²Śec² spoleļn²ky. Tato oblast nab²z² ġirokou ġk§lu moģnost² pro vĨzkum a inovace. 

1.3 Obecn® uveden² do problematiky Śeġen® produktov® kategorie 

Lid® se st§le v²ce zaj²maj² o ekologick® produkty, kter® se snaģ² minimalizovat negativn² 

dopady na ģivotn² prostŚed² a z§roveŔ jsou bezpeļn® pro jejich mazl²ļky. Proto se zvyġuje 

popt§vka po ekologicky ġetrnĨch variant§ch potravy, hraļek, obleļen² ļi dalġ²ch produktŢ 

nejen pro dom§c² mazl²ļky. Pamlskovn²k slouģ²c² k uschov§n² drobnĨch pamlskŢ pro 

odmŊŔov§n² a vĨcvik psa, by mŊl m²t nŊkolik specifickĨch vlastnost², aby byl praktickĨ a 

funkļn².  
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1.3.1 Specifikace poģadovanĨch vlastnost² pamlskovn²ku 

DŢleģitĨ je zpŢsob zap²n§n², jeģ uvoln² ruce majitele psa pro manipulaci a dalġ² ¼kony. 

Popruhy mus² bĨt pohodln® a nastaviteln®, aby se snadno pŚizpŢsobily ġirok®mu spektru 

uģivatelŢ s rozd²lnou anatomi². Kl²ļov® je vnitŚn² ļlenŊn² pro rŢzn® typy pamlskŢ, aby 

majitel mohl vyb²rat mezi rŢznĨmi odmŊnami pro sv®ho psa. Pamlskovn²k se pravidelnŊ 

dost§v§ do kontaktu s bl§tem, vodou a dalġ²m. Pro vĨrobu se tedy pouģ²vaj² odoln® 

materi§ly, kter® jsou snadno ļistiteln®. Zvolen by mŊl bĨt syst®m otev²r§n², kterĨ umoģn² 

majiteli snadnĨ pŚ²stup k pamlskŢm, aniģ by musel ztr§cet ļas hled§n²m nebo manipulac². 

D§le je nutnĨm obsahem pŚ²sluġenstv² jako s§ļky na odbŊr exkrementŢ, kl²ļe, mobiln² 

telefon atd. 

1.3.2 Nadstandartn² prvky pamlskovn²ku 

Bezpeļnostn² prvky, jako reflexn² prouģky nebo svŊteln® prvky, jsou vĨznamnĨm pŚ²nosem, 

aby byl majitel i pes dobŚe viditelnĨ za rŢznĨch svŊtelnĨch podm²nek. Nicm®nŊ ze 

zpracovan® produktov® analĨzy vyplĨv§, ģe se nejedn§ o standard. Jin® pamlskovn²ky 

mohou disponovat napŚ²klad karabinou slouģ²c² k pŚipnut² vod²tka, n§hubku a dalġ²ho 

pŚ²sluġenstv² nezbytn®ho pro vĨcvik psa. 
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2 ANALħZA řEĠEN£ PROBLEMATIKY 

Souļasn§ produkce je nasycena ġirokou ġk§lou pamlskovn²kŢ. Tato analĨza mapuje prŢŚez 

ļeskĨmi a zahraniļn²mi firmami. Zahrnuje mal® i vŊtġ² podniky, zabĨvaj²c² se produktovou 

oblast² pro psy a jejich majitele. K jednotlivĨm firm§m je doplnŊn kr§tkĨ koment§Ś o jejich 

vzniku, filozofii, pouģ²vanĨch materi§lech a technologii. ZmiŔuji tak® vĨhody, ļi nevĨhody 

pamlskovn²ku dan® firmy. 

2.1 Reġerġn² metody 

Zdroje pouģit® v t®to pr§ci byly zvoleny na z§kladŊ dŢvŊryhodnosti, relevance a objektivitŊ. 

V r§mci internetov®ho vyhled§v§n² informac² bylo ļerp§no prim§rnŊ z datab§z² knihovny 

Univerzity Tom§ġe Bati a webovĨch str§nek pŚ²mo souvisej²c²ch s Śeġenou produktovou 

kategori². Dalġ²mi zdroji byly odborn® knihy, konzultace s odborn²ky. 

V neposledn² ŚadŊ jsem navġt²vila veletrh FOR PETS s dlouholetou tradic², soustŚed²c² se na 

chov dom§c²ch zv²Śat, pŚedstavuj²c² nespoļet potŚeb, hraļek, krmiv i vychyt§vek, kter® jsou 

aktu§lnŊ na trhu. (PVA Expo Praha, É1996ï2024) 

Z§sadn² bylo porozumŊn² obsahu z²skanĨch dat, jejich n§sledn® kombinov§n² a shrnut² 

dŢleģitĨch informac² z rŢznĨch zdrojŢ tĨkaj²c²ch se produktov® kategorie. 

2.2 HistorickĨ vĨvoj 

Pamlskovn²k je z§leģitost² teprve posledn²ch dvaceti let a jeho vznik je reakc² na potŚeby 

majitelŢ psŢ. Vzhledem k t®to skuteļnosti kapitola o historick®m vĨvoji dokumentuje 

vyuģit² taġek v souvislosti s prac² u zv²Śat nebo jinĨmi profesemi. D§le se okrajovŊ zabĨv§ 

m·dn²mi trendy v oblasti kabelek pŚ²buzn®ho tvaroslov² navrhovan®ho produktu. 

2.2.1 Taġvice 

Jedn§ se o taġky ļi vaky, kter® se pŚipevŔovaly k opasku jiģ ve 14. stolet². Vznikly z dŢvodu 

absence kapes na odŊvu a slouģily k uloģen² drobnĨch pŚedmŊtŢ denn² potŚeby. Nosili je lid® 

ze vġech soci§ln²ch vrstev, pŚiļemģ se liġil pouze pouģitĨ materi§l, a ļasto byly zdobeny 

vĨġivkami. PŢvodn² vaky mŊly ve vrchn² ļ§sti perforaci, skrz kterou byla provleļena tkanice 

slouģ²c² k staģen² a uzavŚen² vaku. Tkanice byla n§slednŊ pŚiv§z§na pŚ²mo na opasek, coģ se 

uk§zalo jako m§lo praktick®. Proto se brzy zaļaly pouģ²vat poutka, kter§ se navl®kala na 

opasek a staģen² vaku se prov§dŊlo zvl§ġŠ. PozdŊji se rozġ²Śily taġvice s pŚekl§pŊc²m v²kem, 

obvykle koģen®. (Druģina p§nŢ z PoŚeġ²na, É2023) 
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Obr§zek 1 PŚebohat® hodinky v®vody z Berry ï ilustrace mŊs²ce leden. (BratŚi z 

Limbourgu, 1413-16) 

 

2.2.2 Sedlov§ taġka 

Neodmyslitelnou souļ§st² americk®ho z§padu byla j²zda na koni. Na z§kladŊ t®to skuteļnosti 

byla v obdob² 80.let 19. stolet² kovboji a indi§ny vyuģ²v§na sedlov§ taġka vyr§bŊn§ vŊtġinou 

v p§rech, tzv. taġky pŚil®haly na tŊlo konŊ z obou stran. Stala se nepostradatelnou souļ§st² 

pŚi cestov§n² pl§nŊmi. Slouģila k pŚevozu j²dla, l®kŢ a potŚebn®ho n§Śad². Taġky nazĨv§ny, 

jako sedlovky byly vyr§bŊny ze surov® kŢģe. TypovŊ pŚipom²naj² braġny opatŚen® dvŊma 

pevnĨmi pŚezkami. Um²sŠovaly se pod sedlo jezdce a kop²rovaly boky konŊ, d²ky ļemuģ 

doch§zelo k tŚen², a proto byla dŢleģit§ pevnost a odolnost materi§lu. (Design museum, 

2011) 
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Obr§zek 2 Kovboj John Wayne na koni pŚi nat§ļen² filmu v 60.letech 19.stolet². (Design 

museum, 2011) 

 

2.2.3 Sluģebn² kynologie a v§leļn® obdob² 

V historii mŊl pes nejrŢznŊjġ² vyuģit² od lovce, ochr§nce st§d aģ po str§ģce majetku a ģivota. 

V neposledn² ŚadŊ je tak® spoleļn²kem ļlovŊka, coģ vŊdŊli lid® uģ v obdob² starovŊku. Prvn² 

zm²nky o kynologii jsou datov§ny do poļ§tkŢ 19.stolet², kdy obdob² v§lek vyb²zelo k vyuģit² 

psa pro str§ģn² sluģbu ļi psa nosiļe. V pohraniļn², ļetnick® a policejn² sluģbŊ byl pes 

vyuģ²v§n koncem 19.stolet². Sluģebn² kynologie poloģila z§klady pro kynologii sportovn², 

jak ji zn§me dnes. HromadnŊ zaļalo vznikat nespoļet spolkŢ po roce 1924, pŚiļemģ nejvŊtġ² 

zmŊna nastala v roce 1928 v r§mci vzniku mezin§rodnŊ uzn§van® Ļeskoslovensk® 

kynologick® unie. Zaļaly se poŚ§dat mezin§rodn² vĨstavy a byly uznan® plemenn® kn²ģky. 

BŊhem druh® svŊtov® v§lky doġlo k omezen² kynologie, jelikoģ se nesetkala s pochopen²m 

u protektor§tn²ch ¼ŚadŢ. V tomto obdob² vych§zel mŊs²ļn²k Pes a pŚiġly dalġ² zmŊny pro 
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kynologickou organizaci. VĨcvik psa byl vedenĨ velmi pŚ²snŊ vzhledem k vysokĨm 

n§rokŢm na posluġnost. Psi se krmili obvykle jednou dennŊ zpravidla po sluģbŊ. Bylo 

nepŚ²pustn®, aby byl pes krmen bŊhem aktivn² sluģby s ohledem na jeho zdrav². Vybaven² 

psovodŢ bylo zamŊŚeno prim§rnŊ na obrann® prostŚedky. NesoustŚedilo se na psa v takov® 

m²Śe, kter§ je n§m zn§m§ dnes. (ECanis, É2000 - 2024) 

 

Obr§zek 3 Psovodi. (foto archiv Jaroslav Ebel, ECanis) 

 

2.2.4 Horsk§ sluģba 

Vznik t®to z§chrann® sloģky pramen² ze zvĨġen®ho pohybu lid² v horskĨch oblastech. V roce 

1900 se v Krkonoġ²ch uskuteļnila prvn² organizovan§ z§chrann§ akce. S neust§lĨm 

zvyġov§n²m profesionality z§chrann® sluģby, doch§zelo tak® k jej²mu rozġiŚov§n² do dalġ²ch 
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oblast². Zlepġovalo se i vybaven² horsk® sluģby, sloģen® z lyģaŚsk®ho a lezeck®ho vybaven², 

svoznĨch san² a zdravotnick®ho materi§lu.  (Gener§ln² Śeditelstv² Hasiļsk®ho z§chrann®ho 

sboru ĻR, 2015) V 60.letech 20. stolet² se ve vybaven² horsk® sluģby objevuj² bedern² p§sy, 

k nimģ lze pŚipevnit mal§ pouzdra obsahuj²c² l®k§rniļku. V tomto Śeġen² lze spatŚit 

podobnost s typem taġky nazĨvan®m ledvinkou, jenģ ovl§dla m·dn² trend v devades§tĨch 

letech. (JaroġevskĨ, 2019) 

 

Obr§zek 4 Vpravo JiŚ² B§rta spoluzakladatel horsk® sluģby Ġumava. (foto archiv Horsk§ 

sluģba Ġumava) 

 

2.2.5 KurĨrn² taġky 

V reakci na vznik prvn²ch pŚepravn²ch spoleļnost² v San Franciscu, jenģ je povaģov§no za 

domovinu pŚepravcŢ na j²zdn²ch kolech, vznikla kurĨrn² taġka navrģen§ spoleļnost² 

Timbuk2. Tato znaļka byla zaloģena v roce 1989 a nab²dla vylepġenĨ design taġky 

pouģ²van® pochŢzk§Śi v 50.letech 20.stolet² v New Yorku. CharakteristickĨmi prvky kurĨrn² 

taġky od spoleļnosti Timbuk2 je vodŊodolnost, odolnost, ļlenŊn² do tŚ² panelŢ a prostor pro 

um²stŊn² poutav®ho loga. Velk® oblibŊ se taġky zaļaly tŊġit bŊhem devades§tĨch let, kdy 

byly v oblibŊ ġirok® veŚejnosti pro svŢj praktickĨ a l²bivĨ design. (Design museum, 2011) 
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Obr§zek 5 Prvn² tŚ²barevn§ taġka Timbuk2 urļena cyklo kurĨrŢm 1989. (Design museum, 

2011) 

 

2.2.6 Limitovan§ edice ledvinek k vĨstavŊ Heroin Crystal 

Kolekce ledvinek vyrobenĨch ze starĨch bannerŢ vznikla k pŚ²leģitosti vĨstavy Heroin 

Crystal: generace umŊlcŢ 90.let poŚ§dan§ Galeri² hlavn²ho mŊsta Prahy. Ledvinka skvŊle 

reflektuje tato l®ta, pŚestoģe je do n² vnesen design®rskĨ pŚ²stup dneġn² doby. Jej² podobu, 

jakou zn§me dnes z²skala v 60.letech v Austr§lii na z§kladŊ inspirace klokan² kapsou. £Śe 

vzestupu t®to ikonick® taġky specifick®ho tvaru pomohla produkce luxusn²ch znaļek jako 

Prada, Gucci a dalġ². (Galerie hlavn²ho mŊsta Prahy, É2024) 
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Obr§zek 6 Ledvinka Mars Industries. (Galerie hlavn²ho mŊsta Prahy, É2024) 

 

2.3 CelosvŊtov§ analĨza 

2.3.1 Loype 

Jedn§ se o ļeskou firmu, kter§ se pyġn² vĨrobou z lok§ln²ch zdrojŢ. S touto firmou jsem 

nav§zala spolupr§ci v r§mci realizace m® bakal§Śsk® pr§ce. Veġker§ jejich produkce je 

situov§na v JizerskĨch hor§ch a dbaj² na ġetrnost vĨroby k ģivotn²mu prostŚed². Pouģ²vaj² 

modern² stroje i tradiļn² truhl§Śsk® n§Śad². D²ky vġem zm²nŊnĨm aspektŢm z²skali ocenŊn² 

Region§ln² produkt Jizersk® hory. Ve sv®m tĨmu maj² odborn²ky na ps² sporty, kteŚ² do 

kaģd®ho produktu vn§ġ² sv® zkuġenosti a jsou nimi testov§ny. Velk§ ļ§st jejich produkce se 

vŊnuje zpracov§n² smrkov®ho dŚeva, pracuj² s kovy a tak® vyuģ²vaj² metody 3D tisku pro 

vĨrobu potŚebnĨch komponentŢ. V neposledn² ŚadŊ maj² i ġic² d²lny, kde pracuj² s textiliemi. 

Jejich vĨrobn² portfolio zahrnuje vġe pro ģivot se psem od interi®rovĨch doplŔkŢ, 

vĨcvikovĨch pomŢcek, obleļen² pro pejskaŚe, pamlskovn²ky aģ tŚeba po ps² l®k§rniļku. 

Pamlskovn²ky jsou urļeny pro kaģdodenn² pouģ²v§n² a lze je snadno vyprat v praļce. Slouģ² 

jako praktickĨ pomocn²k uġitĨ z odoln®ho softshellu. (Loype, 2014) 
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Obr§zek 7 Pamlskovn²k Loype. (Loype, 2014) 

2.3.2 Aussie Masion 

Tuto znaļku zaloģil mladĨ p§r, kterĨ ģije s tŚemi australskĨmi ovļ§ky. Jedn§ se o ļeskou 

ruļn² vĨrobu. VŊnuj² se prim§rnŊ ġit² pamlskovn²kŢ a doplŔkŢ k nim. Jejich produkty jsou 

urļeny sp²ġe na kr§tk® proch§zky do mŊsta ļi pŚ²rody. C²l² na klienty, kteŚ² chtŊj² venļit sv® 

mazl²ļky stylovŊ. Maj² nŊkolik kolekc², kter® umoģŔuj² vyladit ps² vĨbavu do posledn²ho 

detailu. Pouģ²vaj² ļasto materi§ly s vysokĨm vlasem (umŊl® koģeġiny, aj,), kter® nejsou pŚ²liġ 

vhodn® do n§roļnŊjġ²ch ter®nŢ z dŢvodu ¼drģby produktu. V dalġ² variantŊ je zvolena 

praktiļtŊjġ² nylonov§ textilie, kter§ je omyvateln§ a praktiļtŊjġ² pro ģivot se psem. (Aussie 

Maison, É2024) 

 

Obr§zek 8 Adventure kapsiļka black. (Aussiemaison, 2024) 
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2.3.3 Gappay 

Firma byla zaloģena 23. ļervna 1992 panem JiŚ²m TichĨm. Typick® pro firmu je ġit² 

figurantsk®ho obleļen². PŚ²bŊh firmy zaļal, kdyģ pan TichĨ doma na ġic²m stroji uġil prvn² 

figurantsk® kalhoty a pozdŊji zaļal ġ²t kalhoty i pro sv® kamar§dy. Vzhledem k vysok® 

popt§vce a nedostatku kynologickĨch potŚeb na trhu zaloģil pan TichĨ firmu Marie Tich§ a 

n§slednŊ Gappay. Pod²lel se na vĨvoji a testov§n² vġech produktŢ vzhledem ke sv® praxi 

aktivn²ho kynologa. Produkty jsou uġity z velmi pevnĨch a odolnĨch materi§lŢ. Zejm®na 

obleļen² pro figuranty, vzhledem k enormn² z§tŊģi pŚi vĨcviku psa. Jejich produktov® 

portfolio se zamŊŚuje prim§rnŊ na pracovn² plemena psŢ a pr§ci s nimi. Objevuj² se i 

vĨcvikov® suknŊ, kter® jsou vhodn® na profesion§ln² tr®ninky. (Gappay, É2024) 

 

Obr§zek 9 VĨcvikov§ suknŊ Kilt. (Gappay, 2024) 

2.3.4 Iridog  

Znaļka chovatelskĨch potŚeb byla zaloģena v roce 2010 pan² Ingrid Ļerven²kovou. Jedn§ se 

o rodinou firmu s individu§ln²m pŚ²stupem. VĨrobu zah§jili batohem pro psy, kterĨ jim 

umoģnil jejich starġ²ho psa br§t d§le sebou na vĨlety. TypickĨm prvkem jsou pro znaļku 

barevn® motivy na textili²ch. Popul§rn²m produktem jejich produkce je pamlskovn²k s 

volitelnĨm popruhem, kterĨ umoģŔuje nosit jej pŚes rameno nebo klasicky kolem pasu. 

Pamlskovn²ky jsou uġity z batohoviny. (Iridog, 2010) 
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Obr§zek 10 Pamlskovn²k & crossbody 2V1 tmavŊ modrĨ s pejsky. (Iridog, 2010) 

 

2.3.5 Pinewood 

Skandin§vsk§ znaļka velmi db§ na kaģdĨ detail produktu a vĨbŊr materi§lu, coģ je zn§t na 

prvn² pohled. Odrazem kvality je vyġġ² cenov§ kategorie v Ś§du tis²c²ch korun ļeskĨch. 

Kladou dŢraz na udrģitelnost pouģ²v§n²m recyklovanĨch materi§lŢ a inovaci pomoc² novĨch 

technologi². Firma se zamŊŚuje na outdoorov® obleļen². V nab²dce maj² bedern² p§s s 

nŊkolika prostornĨmi kapsami, kter® jsou rozdŊleny do nŊkolika blokŢ a skvŊle poslouģ² pŚi 

vĨcviku psa. V zadn² ļ§sti je situov§n drģ§k na l§hev, po obvodu p§su jsou krouģky napŚ²klad 

pro pŚipnut² vod²tka. Produkty jsou opatŚeny impregnac² bez PFC, kter§ je ġetrnŊjġ² k 

ģivotn²mu prostŚed² neģ s nimi. Impregnace zajiġŠuje povrch odpuzuj²c² vodu, udrģen² 

vnitŚn² tkaniny v suchu, pŚesto si materi§l zachov§v§ prodyġnost. (Pinewood, b. r.) 

 

Obr§zek 11 Pinewood dog sports utility belt 1141. (Pinewood, b.r.) 
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2.3.6 Maxbone 

Zahraniļn² znaļka vznikla, kdyģ si zakladatelka poŚ²dila psa a chovatelsk® potŚeby na trhu 

neodpov²daly jej²m standardŢm. VytvoŚila velmi sofistikovanou znaļku, jej²ģ elegantn² 

produkty naprosto vyļn²vaj² v t®to produktov® oblasti. ChytŚe navrģen® a vkusn® designy 

lze poŚ²dit za velmi pŚijateln® ceny. Hod² se sp²ġe na bŊģn® pouģ²v§n². Z§kladnu tvoŚ² popruh 

s kapsami na drobn® vŊci a moģnost² pŚipnut² vod²tka. Pracuje s vertik§ln²m a horizont§ln² 

Śeġen²m. (Maxbone, É2023) 

 

Obr§zek 12 GO! With Easy Pouch. (Maxbone, 2023) 

2.3.7 Paikka 

Finsk§ znaļka kloub² ergonomick® a funkļn² prvky. RozmanitĨ tĨm se zkuġenostmi v oblasti 

m·dn²ho prŢmyslu, fyzioterapie a vzdŊl§n²m v oblasti ps² anatomie a biomechaniky vytv§Ś² 

jedineļn® produkty. Firma db§ na pohodl² psŢ, jejich p§n²ļkŢ a pracuje s udrģitelnĨmi 

materi§ly s dlouhou ģivotnost². Design jejich pamlskovn²kŢ m§ podobu objemnŊjġ² ledvinky 

s moģnost² dopnut² dalġ²ch komponentŢ. VnitŚn² objem je uzpŢsoben pro vŊci na bŊģnou 

proch§zku a menġ² hraļku pro psa. (PAIKKA, É2024) 
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Obr§zek 13 Visibility Treat Bag Petrol Dye for Dog Owners. (Paikka, 2024) 

 

2.3.8 MiaCara  

NŊmeckou znaļku zaloģili manģel® Zweigovi v roce 2011. Sami jsou majiteli nŊkolika psŢ 

a nab²zen® ps² produkty nesplŔovaly z jejich zkuġenosti, co slibovaly. Rozhodli se vytvoŚit 

produkty pro psi a jejich majitele, kter® jim zpŚ²jemn² spoleļn® chv²le. Produktov® portfolio 

firmy zahrnuje interi®rov® doplŔky a chovatelsk® potŚeby. Pamlskovn²k je navrģen v 

nadļasov®m a plnŊ funkļn²m designu. Proveden² za pouģit² kvalitn²ch materi§lŢ je velmi 

preciznŊ zpracov§no. M§ nŊkolik variant noġen² a uvnitŚ jsou dvŊ pŚihr§dky. Lze jej doplnit 

d§vkovaļem s§ļkŢ ze stejn® kolekce. (Dietze, É2011-2024) 

 

Obr§zek 14 Pamlskovn²k Gusto. (MiaCara, 2011-2024) 
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2.4 Design®rsk§ analĨza 

Dneġn² trh je bohatĨ na moģnosti, pokud jde o pamlskovn²ky. S touto rozmanitost² v dan®m 

sortimentu je dŢleģit® si uvŊdomit, ģe kaģdĨ druh m§ jin® vlastnosti a vhodnost pro rŢzn® 

situace. V souļasn® dobŊ lze rozliġit ļtyŚi hlavn² kategorie pamlskovn²kŢ. N§slednŊ si 

pŚibl²ģ²me tyto ļtyŚi typy a pod²v§me se na nŊ z hlediska funkcionality, ergonomie, materi§lŢ 

a ekonomick® str§nky vŊci.  

2.4.1 Ledvinky 

Ledvinka m§ obvykle kompaktn² rozmŊry ve tvaru obd®ln²ku. UzpŢsobena je pro pohodln® 

noġen² kolem pasu nebo pŚes rameno. NejļastŊji m§ jednu hlavn² kapsu na osobn² vŊci, 

pŚ²padnŊ ļlenŊnou na dalġ² menġ² vhodnou pro pamlsky. NeumoģŔuje ale ¼plnou organizaci 

a oddŊlen² v²ce druhŢ pamlskŢ. Materi§l, ze kter®ho je vyrobena, se mŢģe liġit od usnŊ pŚes 

textilie aģ po vodŊodoln® materi§ly, coģ umoģŔuje vĨbŊr podle osobn²ho vkusu a funkļn²ch 

potŚeb. Ledvinka je ļasto obl²benou volbou pro ty, kteŚ² se vŊnuj² se svĨm psem sportovn²m 

aktivit§m. 

2.4.2 MŊġce 

Jedn§ se o pamlskovn²k vakov®ho typu. PŚip²n§ se pomoc² karabiny na opasek nebo na 

poutka odŊvu. NejvĨraznŊjġ² charakteristikou je zpŢsob uzavŚen² pomoc² ġŔŢrek, kter® 

umoģŔuj² snadn® a rychl® otevŚen². Ļasto se vġak st§v§, ģe pŚi prudġ²m pohybu maj² pamlsky 

tendenci vypad§vat. MŊġec mŢģe bĨt vyroben z rŢznĨch materi§lŢ, typicky z textili². Na trhu 

se objevuje i jeho obdobn§ varianta ve formŊ silikov® kapsy, jenģ m§ vĨhodou v r§mci 

¼drģby. Ve vŊtġinŊ pŚ²padŢ tento typ disponuje pouze jednou kapsou urļenou pro uloģen² 

pamlskŢ a chyb² prostor pro osobn² vŊci a dalġ² pŚ²sluġenstv². 

2.4.3 Cross body 

Tento typ pamlskovn²ku nen² praktickĨm pomocn²kem ve vĨcviku. Hod² se sp²ġe na 

proch§zky mŊstem ļi kr§tkou proch§zku v pŚ²rodŊ. Nach§z² se na hranici m·dn²ho doplŔku 

a je zamŊŚen sp²ġe na estetiku. Obvykle se jedn§ o menġ² kabelku s dlouhĨm popruhem, 

urļenou pro noġen² pŚes rameno. VevnitŚ mŢģe bĨt ļlenŊna na v²ce pŚihr§dek pro oddŊlen² 

pamlskŢ a osobn²ch vŊc². JedinĨ viditelnĨ rozd²l oproti klasick® d§msk® kabelce mŢģeme 

pozorovat v implementaci z§sobn²ku s§ļkŢ. Materi§ly zvolen® pro tento typ pamlskovn²ku 

bĨvaj² rŢznorod®. Objevuj² se omyvateln® textilie, koģenky ale tak® m®nŊ praktick® 

materi§ly, jako polyester a plyġ.  
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2.4.4 VĨcvikov® suknŊ 

Z n§zvu jiģ vyplĨv§, ģe se suknŊ pouģ²v§ prim§rnŊ pŚi vĨcviku psŢ. Tento typ suknŊ je 

navrģen tak, aby poskytoval majiteli snadn® a rychl® odmŊŔov§n² psa. Disponuje objemnĨmi 

kapsami a umoģŔuje snadnĨ a rychlĨ pŚ²stup ke spoustŊ odmŊn v podobŊ pamlskŢ nebo 

hraļek. SuknŊ je vġak praktick§ pouze pŚi urļitĨch typech tr®ninkovĨch aktivit, pŚi kterĨch 

neomezuje v pohybu. Nen² vhodn§ pro bŊģn® noġen² z dŢvodu chybŊj²c²ho m²sta pro osobn² 

pŚedmŊty a subjektivnŊ specifick® estetiky. Obvykle jsou vyrobeny z lehkĨch, odolnĨch a 

snadno udrģovatelnĨch textili², jako je nylon nebo polyester, kter® jsou odoln® vŢļi odŊru a 

vlhkosti. 

2.4.5 Souhrnn® srovn§n² typŢ pamlskovn²kŢ 

Tabulka slouģ² k pŚehledn®mu shrnut² vĨhod a nevĨhod konkr®tn²ch produktŢ konkurenļn² 

produkce v nŊkolika hlavn²ch krit®ri²ch. Autorka vyuģila ġk§lu hodnocen² 0ï2 bodŢ, nula 

jako nevyhovuj²c², jedna jako vyhovuj²c² s vĨhradami a dva jako zcela vyhovuj²c². Poļet 

bodŢ byl rozdŊlen na z§kladŊ z²skanĨch informac²ch. OdŢvodnŊn² z²skanĨch bodŢ 

jednotlivĨch konkurenļn²ch produktŢ je n§sleduj²c². 

Ledvinka PAIKKA 

Tento typ pamlskovn²ku nen² zcela ide§ln² pro vĨcvik, nicm®nŊ se osvŊdļuje jako praktickĨ 

pomocn²k pŚi proch§zk§ch v pŚ²rodŊ i ve mŊstŊ. Jeho hlavn² vĨhodou je oddŊlen² osobn²ch 

pŚedmŊtŢ majitele, avġak nen² moģn® v nŊm oddŊlit v²ce druhŢ pamlskŢ. 

MŊġec GUSTO 

Tento typ disponuje neļlenŊnĨm prostorem, urļenĨm vĨhradnŊ pro uloģen² pamlskŢ. PŚi 

vĨcviku je moģn® vyuģ²t jej, jako pamlskovou kapsu, a to s ohledem na snadnĨ a rychlĨ 

pŚ²stup k pamlskŢm. MŊġec lze nosit pŚes rameno nebo pŚipnutĨ na opasek. Neobsahuje, 

vġak ģ§dnĨ prostor pro osobn² vŊci. D²ky sv® kompaktnosti se vĨbornŊ hod² pro rychl® 

venļen² ve mŊstŊ i pŚ²rodŊ. 

Cross body AUSSIE MASION 

Jedn§ se o pamlskovn²k, jeģ klade dŢraz na estetickou hodnotu a je vhodnĨ zejm®na pro 

proch§zky mŊstem. Pro vĨcvik a proch§zky v pŚ²rodŊ vġak nen² ide§ln², protoģe pouģit® 

materi§ly nejsou odoln® a nedrģ² dobŚe u tŊla pŚi rychlejġ²ch pohybech. Navzdory tomu m§ 

bohatġ² organizaci vnitŚn²ch prostorŢ, neģ jin® konkurenļn² produkty a nab²z² pomŊrnŊ 

snadnĨ pŚ²stup k pamlskŢm. 
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VĨcvikov§ suknŊ GAPPAY 

Ide§ln² pomocn²k pŚi vĨcviku d²ky mnoģstv² a velikosti kapes, do kterĨch lze uloģit hraļky 

a oddŊlit dva druhy pamlskŢ. Poskytuje rychlĨ zpŢsob odmŊŔov§n² psa. Nicm®nŊ, kvŢli 

sv®mu nevzhledn®mu designu nen² ļasto vyuģ²v§n pŚi proch§zk§ch ve mŊstŊ. Je vyroben z 

odolnĨch materi§lŢ, kter® odol§vaj² pŚ²rodn²m podm²nk§m. 

 

Tabulka 1 Bodov® hodnocen² konkurenļn² produkce pamlskovn²kŢ 

2.5 VĨzkum 

Pro sbŊr informac² od dosavadn²ch uģivatelŢ pamlskovn²kŢ konkurenļn² produkce byla v 

r§mci vĨzkumu zvolena metoda marketingov®ho kvantitativn²ho vĨzkumu.  

Kvantitativn² vĨzkum m§ za c²l mŊŚit ļetnost ļi frekvenci vĨskytu nŊļeho, a to nejļastŊji 

formou dotazov§n². Pomoc² tohoto vĨzkumu lze sledovat i budoucnost v r§mci domnŊl® 

popt§vky ļi spotŚeby.  Jeho ¼ļelem se rozum² z²sk§n² mŊŚitelnĨch ļ²selnĨch dat. Statisticky 

nejspolehlivŊjġ² vĨsledky z²sk§v§me pŚi pr§ci s rozs§hlou respondentn² skupinou. Z²skan® 

informace mus² bĨt vģdy porovnateln®, coģ znamen§ ģe jsou z²sk§v§na stejnĨm zpŢsobem, 

struktuŚe a obdob². (Myn§Śov§, 2011, s 158ï160) 

2.5.1 Definice c²le 

C²lem vĨzkumu je z²sk§n² kl²ļovĨch informac² a preferenc² potŚebnĨch k motivaci 

potenci§ln²ch uģivatelŢ a st§vaj²c²ch uģivatelŢ konkurenļn²ch produktŢ k n§kupu tohoto 

produktu. 
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2.5.2 Hypot®za 

Prim§rn² hypot®za dotazn²kov®ho ġetŚen² je z§jem ze strany respondentŢ o pŚedstavenĨ 

produkt, tedy multifunkļn² pamlskovn²k splŔuj²c² souhrn poģadovanĨch vlastnost². 

2.5.3 Respondenti 

Respondenti byli osloveni s prosbou o vyplnŊn² online dotazn²ku v aplikaci Google Forms. 

Jedn§ se o pejskaŚe, mezi kterĨmi jsou profesion§lov®, zaļ§teļn²ci i specialist® rŢznĨch 

odvŊtv² v tomto oboru. Dotazn²k byl ġ²Śen za pomoci firmy Loype z JizerskĨch hor mezi jej² 

odbŊratele novinek a okruh specialistŢ. D§le dotazn²k vyplnila skupina pejskaŚŢ navġtŊvuj²c² 

tr®ninky psŢ ve Zl²nsk®m kraji. VĨzkum tedy zahrnuje rŢzn® profily respondentŢ na ¼zem² 

Ļesk® republiky. Celkem se dotazn²kov®ho ġetŚen² z¼ļastnilo 275 respondentŢ v obdob² od 

konce mŊs²ce prosince 2023 do zaļ§tku mŊs²ce bŚezna 2024. 

2.5.4 AnalĨza zjiġtŊnĨch dat 

NejpoļetnŊjġ² zastoupenou skupinou jsou zkuġen² pejskaŚi v poļtu 175 osob. Druhou 

poļetnou skupinou jsou pejskaŚi zaļ§teļn² v poļtu 51 osob. D§le v dotazn²ku odpov²dali 

tren®Śi psŢ v poļtu 24 osob a chovatel® psŢ v poļtu 18 osob. Respondenti zm²nili, tak® 

profesi fyzioterapeuta zv²Śat nebo pracovn²ka v ¼tulku. 

 

Graf 1 Profil respondenta 

 

Tento graf zn§zorŔuje vŊtġinov® pouģ²v§n² pamlskovn²ku v r§mci dot§zanĨch respondentu 

v poļtu 253 osob. Skupina respondentŢ, kteŚ² pamlskovn²k nevyuģ²vaj² je 15 osob, z nichģ 

se vŊtġina oznaļila za zkuġen® pejskaŚe. Lze tady pŚedpokl§dat, napŚ²klad ġpatnou zkuġenost 
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s produktem nebo nenaplnŊn² poģadovanĨch krit®ri² ze strany respondentŢ. PoŚ²zen² 

pamlskovn²ku pl§nuje 7 respondentŢ, pŚiļemģ se jedn§ pŚev§ģnŊ o pejskaŚe zaļ§teļn²ky. 

 

Graf 2 Uģivatel® pamlskovn²ku 

 

NejpreferovanŊjġ²m byl zvolen pamlskovn²k typu ledvinka v poļtu 135 osob. UpŚednostŔuj² 

jej prim§rnŊ zkuġen² pejskaŚi v poļtu 86 osob, zaļ²naj²c² pejskaŚi v poļtu 29 osob a d§le 

tren®Śi a chovatel®. Nejm®nŊ preferovanĨm typem podle grafu je pamlskovn²k typu cross 

body, kterĨ preferovali v dotazn²ku pŚev§ģnŊ zaļ²naj²c² pejskaŚi teprve pl§nuj²c² poŚ²zen² 

pamlskovn²ku. 

 

Graf 3 PreferovanĨ typ pamlskovn²ku 

 

Graf ļ²slo 4 potvrzuje moji hypot®zu z§jmu ze strany respondentŢ o produkt snoub²c² 

preferovan® vlastnosti nŊkolika pamlskovn²kŢ do jednoho. Multifunkļnost pamlskovn²ku by 
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ocenilo 260 respondentŢ. Pouze 15 z dot§zanĨch respondentŢ multifunkļnost pamlskovn²ku 

neoslovila.  

 

Graf 4 Multifunkļnost pamlskovn²ku 

 

VŊtġina dot§zanĨch respondentŢ, tedy 134 osob vlastn² jednoho psa. Dva psy vlastn² 87 

respondentŢ, 54 respondentŢ vlastn² tŚi a v²ce psŢ. Ot§zka byla dŢleģit§ zejm®na pro spr§vn® 

zvolen² objemu produktu a ļetnost ļlenŊn² v r§mci uloģen² v²ce druhŢ pamlskŢ. 

 

Graf 5 Poļet psŢ 

 

V n§vaznosti na pŚedchoz² graf, mŢģeme u grafu ļ²slo 6 pozorovat, ģe nejļastŊjġ² odpovŊd² 

bylo zkrmen² 50ï150 gramŢ v r§mci jednoho tr®ninku psa. Mnoģstv² 150ï200 gramŢ zvolilo 

102 respondentŢ a jedn§ se pŚev§ģnŊ o majitele dvou psŢ, pŚiļemģ kaģd®ho krm² jinĨm 
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typem pamlskŢ a majitele jedno jednoho psa vyuģ²vaj²c² pŚi vĨcviku rozmanitosti v²ce 

pamlskŢ. 

 

Graf 6 Mnoģstv² pamlskŢ 

 

Pro navrhov§n² bylo dŢleģit® zn§t preference respondentŢ na poģadovanĨ obsah 

pŚ²sluġenstv², kterĨ je moģn® do pamlskovn²ku vloģit. Jedn§ se pŚev§ģnŊ o osobn² vŊci 

respondentŢ. D§le byly zmiŔov§ny napŚ²klad sv²tilny, l§hev s vodou, bezpeļnostn² 

prostŚedky a l®k§rniļka. 
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Graf 7 Respondenty poģadovan® pŚ²sluġenstv² 
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Pamlskovn²k respondenti vyuģ²vaj² nejļastŊji pŚi proch§zk§ch v pŚ²rodŊ a profesion§ln²m 

tr®ninku. Uv§dŊj² napŚ²klad i n§vġtŊvu veterin§Śe, vĨstavy, delġ² vĨlety nebo zabaven² psa. 

VĨsledek t®to ot§zky pŚispŊje zejm®na k vhodn®mu zvolen² materi§lu. 

 

Graf 8 Situace vyuģit² pamlskovn²ku 

 

KaģdodennŊ pouģ²v§ pamlskovn²k 131 respondentŢ, 60 respondentŢ ļtyŚikr§t aģ tŚikr§t 

tĨdnŊ. V obou pŚ²padech se jedn§ pŚev§ģnŊ o skupinu zkuġenĨch pejskaŚŢ a pejskaŚŢ 

zaļ§teļn²kŢ.  

 

Graf 9 Frekvence pouģ²v§n² pamlskovn²ku 
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Graf ļ²slo 10 zn§zorŔuje, ģe 182 respondentŢ vyuģ²v§ pŚ² vĨcviku v²ce druhŢ pamlskŢ. Tato 

skuteļnost se odr§ģ² v navrhovan®m produktu, jelikoģ ani jeden z typŢ dosavadn²ch 

pamlskovn²kŢ na trhu nesplŔuje toto krit®rium. 

 

Graf 10 Poļet druhŢ pamlskŢ 

 

VŊtġina respondentŢ, tedy 222 osob, zvolila nejniģġ² cenovou kategorii 500ï1000 Kļ, 45 

osob zvolilo kategorii 1000ï1500 Kļ a 8 osob by bylo ochotno za produkt zaplatit v rozmez² 

1500ï2000 Kļ a v²ce. Tento graf je velmi orientaļn², jelikoģ respondenti nebyli sezn§meni 

s konkr®tn²mi funkcemi, pŚ²sluġenstv²m a materi§lem produktu. 

 

Graf 11 Cenov§ relace 
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Posledn² ot§zka dotazn²kov®ho ġetŚen² byla poloģena volnou ot§zkou v tomto znŊn² ĂJak§ 

pŚidan§ vlastnost/ funkce pamlskovn²ku by V§m ulehļila ģivot s pejskem a ocenili byste ji?ñ 

NejļastŊji respondenti zmiŔovali poģadavek na materi§l v r§mci nepropustnosti mastnoty, 

z§pachu nŊkterĨch pamlskŢ a omyvatelnost. Opakovala se separace pamlskŢ od osobn²ch 

vŊc² a ļlenŊn², na co nejv²ce moģnĨch kapes. Respondenti uv§dŊli ļasto vzhled 

pamlskovn²kŢ, jako nevyhovuj²c² k obojetn®mu vyuģit² na tr®nink a do mŊsta. Mnohokr§t 

zmiŔovanĨm krit®riem, byl tak® snadnĨ a rychlĨ pŚ²stup k pamlskŢm a pevn® pŚilnut² k tŊlu. 

2.6 Shrnut² 

AnalĨza aktu§ln² nab²dky, v t®to produktov® kategorii poskytuje pŚehled o souļasn®m stavu 

trhu a identifikuje nŊkolik nedostatkŢ v oblasti funkļnosti a praktiļnosti. KaģdĨ z 

diskutovanĨch typŢ pamlskovn²kŢ m§ sv® vlastn² pozitivn² aspekty, ale tak® nedostatky. Je 

patrn®, ģe uģivatel® maj² rŢzn® preference a ļasto jim chyb² individu§ln² pŚizpŢsoben² 

rozhran² dan®ho produktu. 

VĨsledky dotazn²kov®ho ġetŚen² naznaļuj² znaļnĨ z§jem respondentŢ o navrhovan® Śeġen² 

multifunkļn²ho pamlskovn²ku, kterĨ by nejen vyhovoval poģadavkŢm modern²ho 

spotŚebitele, ale tak® nab²zel variabilitu pro kaģd®ho potenci§ln²ho uģivatele. Tento vĨvoj je 

zvl§ġtŊ dŢleģitĨ v kontextu st§le rostouc²ho trhu s potŚebami pro dom§c² mazl²ļky, kterĨ 

poskytuje mnoho pŚ²leģitost² pro inovace a efektivn² Śeġen². 

DŢkladn§ analĨza trhu, zohlednŊn² potŚeb a preferenc² uģivatelŢ jsou kl²ļovĨmi faktory pro 

¼spŊch nov®ho produktu. Z²skan® poznatky poskytuj² cenn® informace pro dalġ² vĨvoj a 

optimalizaci multifunkļn²ho pamlskovn²ku, kterĨ bude skuteļnŊ odpov²dat potŚeb§m a 

pŚ§n²m jeho uģivatelŢm. 
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3 CĉLE PRĆCE 

Stanoven² c²lŢ pr§ce je z§sadn²m prvkem pro dosaģen² poģadovanĨch vĨsledkŢ. Zvolen® c²le 

pom§haj² autorce udrģet motivaci, poskytuj² pŚehledn® sledov§n² vĨvoje pr§ce a zajiġŠuj² 

efektivn² pŚ²stup k pr§ci. 

3.1 Hlavn² c²le pr§ce 

C²lem t®to bakal§Śsk® pr§ce je navrhnout a vyvinout multifunkļn² pamlskovn²k, kterĨ 

splŔuje specifick® poģadavky na flexibilitu a modularitu produktu. 

3.2 Vedlejġ² c²le pr§ce 

Kl²ļovĨm prvkem navrģen®ho produktu je adekv§tn² rozdŊlen² jeho vnitŚn²ho prostoru. 

Zajistit oddŊlen² osobn²ch pŚedmŊtŢ majitele od ps²ch pamlskŢ ļi zneļiġtŊnĨch potŚeb 

pouģ²vanĨch pŚi vĨcviku psa. Nesm²rnŊ dŢleģitĨ je tak® snadnĨ a rychlĨ pŚ²stup k 

odmŊŔovac²m prostŚedkŢm. Nav²c je nezbytn®, aby design reflektoval anatomii lidsk®ho tŊla 

a pŚirozenĨ pohyb. 

3.3 Oblasti moģnĨch inovac² 

NejvŊtġ² inovaci pamlskovn²k pŚin§ġ² na trh v r§mci praktiļnosti a variability. UmoģŔuje 

jednoduchou modifikaci do nŊkolika podob podle konkr®tn²ho vyuģit², ļ²mģ efektivnŊ 

reaguje na rŢznorod® potŚeby a preference uģivatelŢ. Sklouben² nŊkolika funkc² do jednoho 

produktu pŚin§ġ² maxim§ln² komfort a flexibilitu pro majitele a jejich psy. 

3.3.1 Skladba produktu 

CelĨ set se skl§d§ z nŊkolika d²lŢ, kter® funguj² jako celek, ale lze je tak® pouģ²vat 

samostatnŊ. Jedn§ se o bedern² p§s, na kterĨ lze um²stit pamlskovou kapsu na boļn² strany 

nohou nebo bedern² taġku do zadn² ļ§sti. Posledn²m prvkem je ledvinka, kter§ se pomoc² 

trojzubce ve vertik§ln² poloze fixuje do p§su. Ledvinku lze rovnŊģ nosit samostatnŊ 

tradiļn²m zpŢsobem v bŊģn® dny se psem i bez nŊj. StejnŊ tak je moģn® vyuģ²t pouze p§s s 

pamlskovou kapsou nebo bedern² taġkou, ļi kombinovat obŊ ļ§sti podle potŚeby. 

3.3.2 Pouģit® komponenty 

PŚi Śeġen² problematiky uzav²r§n² pamlskov® kapsy, bylo z§sadn² zajistit rychlĨ pŚ²stup 

k pamlskŢm. Z§roveŔ zamezit jejich neģ§douc²mu vypad§v§n² pŚi rychl®m pohybu. Tyto 
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poģadavky skvŊle splŔuje magnetick® zap²n§n². Na produkt byly aplikov§ny magnety 

metodou zasazen² mezi dva materi§ly. St§vaj² se tak neviditelnĨm prvkem a je zajiġtŊna 

vizu§ln² ļistota produktu a stejnŊ tak praktiļnost pamlskovn²ku. (Schaffer, Saunders, 2012) 

V n§vrhu je vyuģit komponent zn§mĨ jako jezdec na k®dr, obvykle pouģ²vanĨ na ġkoln² 

batohy. Autorka ho inovativnŊ aplikovala na bedern² opasek, kde jezd² v horn²m lemu p§su 

a umoģŔuje ide§ln² pŚizpŢsoben² upnut² ledvinky. Dalġ² inovace spoļ²v§ v moģn® 

implementaci uzav²ratelnĨch polyetyl®novĨch pytl²kŢ, kter® jsou bŊģnŊ k dost§n². 

V pamlskov® kapse tak vznikne dalġ² separovanĨ prostor k uloģen² masa ļi mokrĨch 

pamlskŢ. 

3.4 C²lov² uģivatel® a trh 

C²lovou skupinu uģivatelŢ tvoŚ² zaļ²naj²c² pejskaŚi, zkuġen² pejskaŚi, tren®Śi a chovatel® psŢ. 

VŊkov§ kategorie uģivatelŢ je rozmanit§, zahrnuje adolescenty i dospŊl®. Barevn® proveden² 

produktu je z§mŊrnŊ neutr§ln² vzhledem k ġirok®mu spektru uģivatelŢ, nen² tedy orientov§no 

na konkr®tn² pohlav². Produkt reaguje na rŢzn® potŚeby pejskaŚŢ, aŠ uģ jde o tr®nink psa, 

kaģdodenn² proch§zky, delġ² vĨlety nebo jin® aktivity spojen® s p®ļ² o psa. D²ky spolupr§ci 

s firmou Loype je prim§rn²m trhem pro produkt Ļesk§ republika a Slovensko. 
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4 VħROBNĉ PARAMETRY 

Zvolen² spr§vnĨch vĨrobn²ch parametrŢ z§sadnŊ ovlivŔuje kvalitu vĨrobku, efektivitu 

vĨrobn²ho procesu a celkov® n§klady. Tato kapitola m§ za ¼kol pŚedstavit pouģit® vĨrobn² 

technologie a pouģit® materi§ly. VĨbŊr materi§lu je ¼zce spojen s vĨrobn²mi n§klady 

produktu a jeho dopadem na ģivotn² prostŚed². 

4.1 VĨrobn² technologie 

4.1.1 Strojov® ġit² 

Samotn®mu procesu ġit² pŚedch§z² nŊkolik dŢleģitĨch ¼konŢ, bez kterĨch by vĨsledn§ pr§ce 

nedost§la poģadovan®ho vĨsledku. Z§sadn² je vytvoŚen² stŚihu, jenģ je nutn® pŚen®st na 

poģadovanĨ materi§l, a to nejļastŊji pomŢckami ke znaļen² na b§zi kŚ²dy. Nepostradatelnou 

souļ§st² vybaven² je stŚihaļsk® n§ļin² z kalen® oceli, obvykle pouģ²van® pro svou vysokou 

kvalitu. Dalġ²mi nezbytnĨmi potŚebami jsou ġpendl²ky a nejrŢznŊjġ² typy jehel a nit², kter® 

jsou vyb²r§ny na z§kladŊ poģadovanĨch vlastnost². SouļasnĨ trh disponuje ġirokou ġk§lou 

ġic²ch strojŢ, zahrnuj²c² ruļnŊ poh§nŊn® aģ po ty Ś²zen® poļ²taļem. V nab²dce je spousta 

znaļek, rŢznĨch funkc² a pŚ²sluġenstv² volen®ho na z§kladŊ aktu§ln²ch potŚeb. Realizace 

pamlskovn²ku byla provedena na elektrick®m ġic²m stroji. Jedn§ se o kompaktn² zaŚ²zen² 

poh§nŊn® Śemenem, jehoģ rychlost je Ś²zena stiskem noģn²ho ped§lu, ļ²mģ doch§z² 

k synchronizovan®mu pohybu a n§slednŊ tvorbŊ stehŢ z nit². JemnĨ mechanismus uvnitŚ 

stroje je chr§nŊn vnŊjġ²m pevnĨm pl§ġtŊm, jeģ je moģn® pohodlnŊ odejmout pro ¼schovu 

c²vek ļi pŚ²padn® opravy. (MaŚ²kov§, 2015) 

4.1.2 Textiln² etikety 

Etikety maj² kl²ļovĨ vĨznam pro vn²m§n² identity znaļky a prim§rnŊ slouģ² k brandingu 

produktŢ. Aļkoli se na prvn² pohled jev² jako drobnĨ detail, mohou m²t z§sadn² vliv na prvn² 

dojem, kterĨ z§kazn²k z²sk§. Vyuģ²vaj² se v odŊvn²m prŢmyslu pro uveden² z§sadn²ch 

informac², na firemn²m textilu nebo propagaļn²ch produktech. Rozliġujeme dva typy etiket, 

tkan® a tiġtŊn®. Autorka pro svŢj produkt vyuģila v r§mci spolupr§ce, jiģ natkanĨch etiket 

firmou Loype. 

Tkan® etikety se vyr§bŊj² pomoc² tkac²ho stroje, tato technologie umoģŔuje vĨrobu 

detailn²ho zpracov§n² vzorŢ ļi textŢ na textiln²ch materi§lech. Proces vĨroby tkan® etikety 

spoļ²v§ v navrģen² etikety v poļ²taļov®m programu. PŚi zad§v§n² dat do speci§ln²ch tkac²ch 
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stojŢ se zvol² materi§l nejļastŊji polyesterov§ nebo bavlnŊn§ nit. N§slednŊ stroj na z§kladŊ 

vloģenĨch dat vytv§Ś² poģadovanĨ design etikety pomoc² jemnĨch nit². Existuje nŊkolik 

druhŢ tŊchto etiket jako taftov®, sat®nov®, etikety Śezan® ultrazvukem nebo s tkanou hranou. 

Jejich vĨhodou je vysok§ odolnost vŢļi opotŚeben² materi§lu, st§lobarevnost a moģnost 

detailn²ho zpracov§n² designu. Etikety pŢsob² elegantnŊ a luxusnŊ. (KřĉĢ spol. s r. o., 2023) 

TiġtŊn® etikety jsou obvykle opatŚeny sublimaļn² technologi², d²ky kter® jsou odoln® vŢļi 

opotŚeben² a pran². Jedn§ se o metodu, kdy se pomoc² digit§ln²ho plotru natiskne motiv na 

pŚenosnĨ pap²r, n§sleduje aplikace na textil, jenģ chceme potisknout. Pomoc² tlaku a teploty 

doc²l²me k pŚenesen² motivu na polyesterovĨ povrch. Tisk se prov§d² prim§rnŊ na polyester 

b²l® barvy pro zachov§n² tiġtŊnĨch odst²nŢ. PŚednost tiġtŊnĨch etiket spoļ²v§ v pŚenesen² 

detailu a jemn®mu pŚechodu barev. Technologie umoģŔuje tisknout i fotografie. (Inetprint, 

É2004-2021) 

4.2 Materi§ly 

Na z§kladŊ konzultac² s firmou Loype autorka pracovala s dvŊma materi§lovĨmi variantami 

multifunkļn²ho pamlskovn²ku.  Prvn²m materi§lem byla zvolena textilie oznaļov§na, jako 

koļ§rkovina z dŢvodu niģġ²ch n§kladŢ a pro sv® vlastnosti poģadovan® charakterem 

produktu. Z§mŊrem, vġak bylo nab²dnout i luxusnŊjġ² variantu, pokud moģno se st§le 

¼nosnĨmi n§klady na jej² poŚ²zen². Vzhledem k tŊmto skuteļnostem byl zvolen materi§l 

umŊl® kŢģe. V dneġn² dobŊ, jiģ existuj² alternativy v podobŊ rostlinn® kŢģe, kter§ zatŊģuje 

ģivotn² prostŚed² naprosto minim§lnŊ. Pro pŚesn® definov§n² tvaroslov² produktu byly 

v urļitĨch ļ§stech pouģity vĨztuhy. VnitŚn² prostor se oġetŚil pro snadnou ¼drģbu a ģivotnost 

pamlskovn²ku pouģit²m bavlnŊn® podġ²vkoviny. Ned²lnou souļ§st² jsou polypropyl®nov® 

popruhy, jenģ umoģŔuj² autorce ġirokou ġk§lu pŚizpŢsoben² v r§mci c²lovĨch uģivatelŢ. 

4.2.1 Koļ§rkovina 

L§tka je tak® zn§m§ pod obchodn²m n§zvem Oxford. Jedn§ se o vysoce odolnou a 

nepromokavou textilii. Disponuje pevnost², nepromokavost² a snadnou ¼drģbou. Vzhledem 

k tŊmto vlastnostem je obl²ben§ zejm®na u majitelŢ psŢ, jelikoģ se na l§tce nedrģ² zv²Śec² 

chlupy. Trh nab²z² ġirokou ġk§lu barevn®ho proveden². Moģn§ je i aplikace digit§ln²ho 

potisku, kterĨ se vyuģ²v§ pro vĨrobu prodejn²ch st§nkŢ, sluneļn²kŢ ļi sedac²ch pytlŢ. 

Z§roveŔ se s n² dobŚe pracuje, je poddajn§ a m§ dlouhou ģivotnost. (Orbytex, É2024) Pro 

vĨrobu pamlskovn²ku byla vybr§na na z§kladŊ jej²ch vlastnost² splŔuj²c² odolnost v r§mci 
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n§roļnĨch podm²nek jeho vyuģit². FyzickĨ model je konkr®tnŊ uġitĨ z ļern® koļ§rkoviny 

900D v gram§ģi 215ï250 g/mĮ zakoupenĨ v e-shopu Stoklasa.  

 

Obr§zek 15 Koļ§rkovina 900D ļern§. (Stoklasa, É2024) 

4.2.2 UmŊl§ kŢģe (Koģenka) 

Jedn§ se o textiln² materi§l, jenģ vŊrnŊ napodobuje pŚ²rodn² ¼seŔ. L²c je obvykle opatŚen 

polyuretanovĨmi nebo polyvinylchloridovĨmi n§nosy. V pŚ²padŊ polyesterov®ho n§nosu lze 

materi§l recyklovat. Fixaļn² podklad je standartnŊ tvoŚen polyesterovou interlokovanou 

pleteninou. Niģġ² n§klady a snadn§ manipulace jsou hlavn²mi dŢvody, kter® vedly k jej²mu 

vzniku.  Koģenka, jak je tento materi§l nazĨv§n, mŢģe nab²dnout ġirġ² ġk§lu barev, struktur 

neģ pŚ²rodn² ¼seŔ a dostupnost v metr§ģi. NejļastŊji se vyuģ²v§ k vĨrobŊ obuvi, kabelek a 

odŊvŢ. Rozd²l mezi ¼sn² umŊlou a pŚ²rodn² tkv² zejm®na v por®znosti povrchu a propustnosti 

vzduchu. PŚ²rodn² verze tŊmito vlastnosti disponuje, zat²mco umŊl§ pŚi zahŚ§t² mŢģe zav§nŊt 

plastovĨm od®rem. U imitac² ¼snŊ se pouģ²v§ textiln² poklad z dŢvodu fixace, jeho hmotnost 

m§ za n§sledek poddajnost materi§lu. (Baugh, É2012) 
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Obr§zek 16 Koģenka pro m·dn² doplŔky. (Stoklasa, É2024) 

4.2.3 VĨztuhy 

VĨztuhy slouģ² ke zpevnŊn² materi§lu a pro precizn² definici poģadovan®ho tvaru. Z§sadn² 

je volba mezi dvŊma typy vĨztuh termolepivou a vġ²vanou. Liġ² se zejm®na v n§roļnosti na 

objem pr§ce. U vġ²vanĨch vĨztuh se stehy nach§z² na l²ci materi§lu a nejsou vidŊt. PŚi 

aplikaci termolepivĨch vĨztuģ² je zapotŚeb² nalepen² vĨztuģe na rubn² stranu textilie za 

pomoc² tepla a tlaku. D§le se vĨztuhy dŊl² se na tŚi hlavn² skupiny, pŚiļemģ vġechny mohou 

bĨt s termolepivou vrstvou nebo nelepiv®. Jedn§ se o tkan® vĨztuhy, vĨztuhy z trikotov® 

pleteniny nebo netkan® vĨztuhy. CenovŊ nejdostupnŊjġ² jsou vĨztuhy z netkan® textilie. 

(Baugh, É2012) 

PENEFOLÈ 

Pro nŊkolik ļ§st² pamlskovn²ku byla zvolen§ netkan§ vĨztuha zn§m§ pod n§zvem Penefol. 

Jedn§ se o f·lii, jej²ģ sloģen² je 100% polyetylen LDPE o s²le 1 mm. Navzdory vysok® 

pevnosti se pomŊrnŊ snadno proġ²v§. PENEFOLÈ m§ ġirok® vyuģit² v rŢznĨch 

prŢmyslovĨch odvŊtv² jako izolace, separaļn² vrstva proti vlhkosti, ochrana dŚevin nebo 
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vĨplŔ pŚepravn²ch klec². Tento materi§l je zdravotnŊ nez§vadnĨ, st§v§ se tak vhodnĨm pro 

vyuģit² v braġn§Śstv², textiln²m a sportovn²m prŢmyslu. (Polytex, 2017) 

 

Obr§zek 17 Penefol 500/1 b²lĨ. (Polytex, 2017) 

4.2.4 Podġ²vkov® materi§ly 

Podġ²vkovina se pouģ²v§, jako vnitŚn² vrstva kabelek, batohŢ a odŊvŢ, aby skryla nezaļiġtŊn® 

ġvy a pŚedeġla propustnosti na povrch vnŊjġ²ho materi§lu. Jedn§ se o textilie s n²zkou 

hmotnost² a hladkĨm povrchem. Na trhu je dostupn§ Śada druhŢ podġ²vkoviny, liġ²c²ch se 

typem vl§kna, barvou ļi mnoģstv²m potiskŢ. Mezi nejzn§mŊjġ² patŚ² sat®n typickĨ svĨm 

lesklĨm povrchem, trikotov§ podġ²vkovina nebo s²Šov§ pletenina pouģ²van§ pro sportovn² 

obleļen² vzhledem k funkci absorpce vlhkosti, polyesterov§ podġ²vka vyuģ²van§ pro 

inkoustov® potisky a v neposledn² ŚadŊ bavlnŊn§ podġ²vkovina. (Baugh, É2012) 

BAVLNŉN£ PLĆTNO 

Pro opatŚen² vnitŚn²ch stran jednotlivĨch ļ§st² pamlskovn²ku byla zvolen§ ļern§ 

podġ²vkovina sloģena ze 100% bavlny. Jedn§ se o lehkĨ, vzduġnĨ a pŚ²jemnĨ materi§l, kterĨ 

je i pŚesto velmi pevnĨ. Podġ²vkovina byla zakoupena v internetov®m obchodŊ Stoklasa 
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v gram§ģi 110ï120 g/mĮ. Tento produkt splŔuje certifikaci o nez§vadnosti l§tky Oeko-TexÈ 

Standard 100, tŚ²dy jedna. (Stoklasa, É2024) 

Oznaļen² Oeko-TexÈ Standard se pouģ²v§ pro textilie, jeģ proġly podrobnĨm testem na 

pŚ²tomnost ġkodlivĨch l§tek. Certifikace zaruļuje, ģe pŚi vĨrobŊ nebyly pouģity ģ§dn® 

chemick® l§tky. Rozliġujeme ļtyŚi tŚ²dy produktŢ na z§kladŊ jejich pouģit², z nichģ tŚ²da 

jedna splŔuje nepŚ²snŊjġ² poģadavky, vzhledem k zahrnut² produktŢ pro kojence. (Goldea, 

É2016ï2024) 

 

Obr§zek 18 BavlnŊn§ l§tka/ pl§tno jednobarevn§. (Stoklasa, É2024) 

4.2.5 Polypropylenov® popruhy 

Vynikaj² svou pevnost² a pouģ²vaj² se na taġky, batohy a jako souļ§st outdoorov®ho 

vybaven². Na trhu jsou nab²zen® v ġirok® ġk§le tlouġtŊk a ġ²Śek. Jejich sloģen² je 100% 

polypropyl®n. Pro multifunkļn² pamlskovn²k byly pouģity popruhy v ġ²Śce 20 mm a 40 mm 

v ļern®m proveden², zakoupeny na internetov®m obchodŊ Bedimex. 

POLYPROPYLEN (PP) 

Jeho historie sah§ do 50.let 20. stolet² od tohoto momentu se stal nejpouģ²vanŊjġ²m plastem 

pro jeho univerz§lnost v r§mci pŚedmŊtŢ pro dom§cnost aģ pro prŢmyslov® textilie. 
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Vzhledem k jeho semikrystalick® struktuŚe m§ vyġġ² pevnost v tahu a sn§ġ² i m²rnŊ vyġġ² 

teploty. Pouģ²v§ se v oblasti n§bytku, hraļek ale i u produktŢ s pŚ²snŊjġ²mi poģadavky jako 

jsou ochrann® obaly, n§razn²ky a pŚepravky. V r§mci srovn§n² technickĨch termoplastŢ je 

jeden z levnŊjġ²ch a sn§ze zpracovatelnĨ. Polypropylenov® textilie se vyznaļuj² vĨrobou 

tkanĨch p§sŢ, jejichģ vl§kna jsou taģena a spŚ§d§na pro zlepġen² fyzik§ln²ch vlastnost². 

Zejm®na jeho odolnost proti vlhkosti pŚispŊla k hojn®mu vyuģit² u outdoorov®ho vybaven² 

a v neposledn² ŚadŊ n²zk§ hustota, d²ky ļemu je lehkĨm ale pevnĨm materi§lem. (Thompson, 

2017) 

 

Obr§zek 19 Polypropyl®novĨ popruh (Textiln² galanterie TKACZIK, É2004 ï 2024) 

4.3 VĨrobn² n§klady 

N§klady na produkt jsou z§sadnŊ spojeny s m²rou jeho funkļnosti a estetiky. Kl²ļovĨm 

prvkem je porozumŊn² koncov®ho uģivatele dan®mu produktu. Design®r mus² ļasto ve sv® 

pr§ci pŚistoupit na kompromisy v r§mci omezen² ekonomickĨmi faktory. (Norman, [2013]) 

VĨpoļet vĨrobn²ch n§kladu zahrnuje zvolen® textilie, kovov® komponenty a dalġ² vybranou 

galanterii. Odhadovan§ cena vĨrobn²ch n§kladŢ kompletn²ho setu pamlskovn²ku pro levnŊjġ² 

variantu se pohybuje v rozmez² 800 ï 1 000 Kļ. U draģġ² varianty produktu se odhaduj² 

vĨrobn² n§klady v rozmez² 1 000 ï 1 200 Kļ. Jedn§ se vġak o cenov® odhady vypoļ²tan® 

z bŊģnŊ dostupnĨch zdrojŢ. PŚedpokl§d§ se, ģe vĨrobn² n§klady budou sn²ģeny d²ky 

pl§novan® s®riov® vĨrobŊ a mnoģstevn²m slev§m ze strany dodavatelŢ. 
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4.4 Dopady na ģivotn² prostŚed² 

V r§mci udrģitelnosti produktŢ mŢģe bĨt z§sadn² aplikace komponentŢ ļi souļ§stek, jenģ lze 

po doslouģen² produktu n§slednŊ vyuģ²t u jinĨch pŚedmŊtŢ. Naopak v pŚ²padŊ jejich 

poġkozen², by mŊla bĨt zajiġtŊna snadn§ vĨmŊna za novĨ komponent v r§mci zachov§n² 

ģivotnosti jinak funkļn²ho produktu. (Bramston, 2010) 

4.4.1 Textiln² vĨroba 

Budoucnost textiln² vĨroby by se mŊla soustŚedit na vĨbŊr mezi pŚ²rodn²m a chemickĨm 

vl§knem a zvolenĨm postupem pŚi vĨrobŊ textili² s ohledem na spotŚebu vody, energie a 

vyprodukovanĨ odpad. DŢleģitou roli v t®to oblasti hraj² zejm®na m·dn² n§vrh§Śi a 

design®Śi, lid® rozhoduj²c² o vĨbŊru materi§lu pro danĨ produkt. Jejich ¼kolem je vytvoŚit 

inteligentn² n§vrh s ohledem k dopadu na ģivotn² prostŚed² a v r§mci spoleļensk® 

odpovŊdnosti k jejich zamŊstnancŢm. PŚ²rodn² vl§kna jsou dnes vn²m§na, jako pŚijatelnŊjġ² 

varianta v r§mci udrģitelnosti. Do t®to skupiny Śad²me napŚ²klad bavlnu a vlnu, jeģ jsou 

pŚ²jemn® na pokoģce a nesou zn§mku luxusu. Jedn§ se o obnoviteln® zdroje, avġak i zde 

najdeme nedostatky v podobŊ velk® spotŚeby vody a chemickĨch prostŚedkŢ. Na pŢdŊ 

doch§z² k obrovsk®mu pŊstov§n² textiln²ch plodin na ¼kor potravin. Chemick§ vl§kna 

mohou bĨt na b§zi ropy, jako polyester, nylon, akryl nebo rostlinnĨch surovin, kde patŚ² 

visk·za ï deriv§t celul·zy. PŚi jejich vĨrobŊ doch§z² k obrovsk® energetick® spotŚebŊ a 

vzniku emis². V dneġn² dobŊ, uģ ale lze recyklovat vl§kna polyesteru a nylonu. Avġak 

vzhledem k vyŚazen² mnoha vl§ken a textili² pŚ² vĨrobŊ, doch§z² k velk®mu mnoģstv² 

odpadŢ. Likvidace chemick®ho odpadu je finanļnŊ velmi n§roļn§ a z§sadnŊ ġkod² ģivotn²mu 

prostŚed². (Baugh, É2012) 

4.4.2 Alternativ y ģivoļiġn® usnŊ 

NejvŊtġ²m probl®mem usnŊ v r§mci dopadu na ģivotn² prostŚed² je technologickĨ proces 

ļinŊn². Doch§z² k zneļiġŠov§n² vody toxiny, kter® jsou zdrav² nebezpeļn® pro lidi i zv²Śata. 

M·dn² prŢmysl v posledn²ch letech reaguje na popt§vku recyklovanĨch, veganskĨch a 

ekonomickĨch alternativ§ch materi§lŢ. Jedn§ se o rostlinn® materi§ly z²skan® z ovocn®ho 

odpadu, jako jsou jablka, ananasy, ban§ny a kaktusy nebo k§vy, hub a moŚskĨch Śas. Tyto 

moģnosti materi§lŢ jsou st§le pomŊrnŊ nov® a podrobuj² se rŢznĨm experimentŢm. Zat²m se 

vġak jev², jako ģivotaschopn® alternativy k ģivoļiġnĨm usn²m. (Gilroy, 2023) 
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5 VARIANTNĉ DESIGN£RSK£ NĆVRHY 

V t®to kapitole lze pozorovat vĨvoj design®rsk®ho Śeġen² multifunkļn²ho pamlskovn²ku. 

PŚedstav² prvotn² kresebn® n§vrhy a jejich postupn® rozv²jen² aģ k vybran® variantŊ. Skici 

jsou doplnŊny vizualizacemi z gener§toru umŊl® inteligence Vizcom. Obsahuje, tak® 

fotografickou dokumentaci ġitĨch zkouġek. 

 

Obr§zek 20 Prvn² kresebnĨ n§vrh 

 

 

Obr§zek 21 DruhĨ kresebnĨ n§vrh 
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Obr§zek 22 TŚet² kresebnĨ n§vrh 

 

 

Obr§zek 23 ĻtvrtĨ kresebnĨ n§vrh 

 

Pomoc² kresebnĨch n§vrhu bylo navrģeno nŊkolik variantn²ch Śeġen². ZamŊŚuj² se na hled§n² 

adekv§tn²ho tvaroslov² a skladbu cel®ho setu pamlskovn²ku. Na posledn²m obr§zku je 

kresebnĨ n§vrh vybran®ho design®rsk®ho Śeġen². 
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Obr§zek 24 Fin§ln² kresebnĨ n§vrh 

 

N§sleduj²c² vizualizace byly vygenerov§ny pomoc² umŊl® inteligence v aplikaci Vizcom. 

Vznikly na z§kladŊ autorskĨch kresebnĨch n§vrhŢ a dopom§haj² lepġ² vizu§ln² pŚedstavŊ. 

 

Obr§zek 25 Vizualizace 1 Vizcom 
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Obr§zek 26 Vizualizace 2 Vizcom 

 

 

Obr§zek 27 Kresebn® varianty bedern²ch taġek 



UTB ve Zl²nŊ, Fakulta multimedi§ln²ch komunikac² 49 

 

 

Obr§zek 28 Variantn² Śeġen² bedern²ch taġek Vizcom 

 

 

Obr§zek 29 Fin§ln² Śeġen² bedern²ch taġek 

 

V r§mci navrhov§n² byly provŊŚeny i barevn® varianty pro upozornŊn² na funkļn² prvky. Na 

produkt byly aplikov§ny nesaturovan® barvy, kter® pŢsob² profesion§lnŊ a elegantnŊ. 

(Lidwell et al., 2011) Vzhledem k tomu, ģe preference barev je velmi subjektivn² byla 

zvolena nadļasov§ ļern§ s akcentem modr® etikety znaļky Loype 
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Obr§zek 30 Prvn² ġit§ zkouġka bedern² taġky 1 

 

Obr§zek 31 Prvn² ġit§ zkouġka bedern² taġky 2 

 

Na z§kladŊ t®to zkouġky doġlo k ¼pravŊ tvaru, pro elegantnŊjġ² vzhled a zkr§cen² zipu, kvŢli 

zamezen² vypad§v§n² jej²ho obsahu. Velikost objemu taġky se osvŊdļila a byla tedy 

aplikov§na i pro fin§ln² design®rsk® Śeġen². 




















































































