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Tabulka A

	
	Kritéria hodnocení BP
	Stupeň

obtížnosti
	Stupeň hodnocení podle ECTS
	Součin

	
	
	
	A

1
	B

1,5
	C

2
	D

2,5
	E

3
	Fx

4
	F

5
	

	1
	Splnění cílů
	3
	
	x
	
	
	
	
	
	4,5

	2
	Logická stavba
	2
	x
	
	
	
	
	
	
	2

	3
	Teoretická část
	3
	x
	
	
	
	
	
	
	3

	4
	Analytická část
	3
	
	x
	
	
	
	
	
	4,5

	5
	Práce s literaturou
	2
	
	
	x
	
	
	
	
	4

	6
	Stylistická a jazyková úroveň
	1
	
	
	x
	
	
	
	
	2

	7
	Formální úroveň
	1
	x
	
	
	
	
	
	
	1

	
	Celkem
	15
	    průměr hodnocení
	21


Poznámka: Hodnocení jednotlivých kritérií označte znakem „X“ v příslušné řádce. Průměr hodnocení kritérií vypočteme vydělením součtu součinů 15. 

Tabulka B

	Interval
	Stupeň ECTS
	Slovní hodnocení

	1,0 – 1,49
	A
	Výborně

	1,5 – 1,99
	B
	Velmi dobře

	2,0 – 2,49
	C
	Dobře

	2,5 – 2,99
	D
	Uspokojivě

	3,0 – 3,49
	E
	Dostatečně

	3,5 – 3,99
	FX
	Nedostatečně

	                   4,0 -
	F
	Nedostatečně


(Nehodící se škrtněte.

	Průměr hodnocení kritérií          1,4
	Koeficient náročnosti      1,3


Návrh na výslednou známku vypočteme vynásobením průměru hodnocení kritérií koeficientem náročnosti a stanovíme podle tabulky B.

Celkové hodnocení a otázky k obhajobě:

(Otázky uvádí vedoucí i oponent.)

Cílem BP je shromáždění a zpracování podkladů formou projektu, které v konečném důsledku umožní organizaci EUREGNIA založit nadaci zaměřenou na podporu kulturních a sportovních akcí dětí a mládeže ve Zlínském kraji. Stěžejní částí bp je zpracování SEOT analýzy a marketingového plánu projektu.

BP je rozdělana do dvou částí – teoretická a praktická část. V teoretiské části autor popsal postavení nadace v rámci neziskového sektoru včetně způsobu vzniku nadace dle stávající legislativní úpravy a způsobu využití marketingového plánu v neziskovém sektoru. V praktické části autor zpracoval podklady nezbytné pro založení nadace s praktickým zaměření na podmínky organizace EUREGNIA. Účel a cíl nadace pak přestavil na pilotní akci nadace Halloween 2007. V neposlední řadě je výsledkem pratické části SWOT analýza, naznačení marketingového plánu projektu a výstupy dotazníkového šetření zabývajícího se zájmem veřejnosti o služby, které nadace hodlá poskytovat.

BP je poměrně dobře zpracována. Jsou popsány všechny cíle stanovené zadáním práce. Práce je logicky členěna, teoretická část je jasně provázána s částí praktickou. Autor se neodchyluje od cílů stanovených v zadání BP a srozumitelně formuluje výstupy a výsledky. V prvním díle analytické části sleduje předem stanovenou strukturu vycházející z platných legislativních předpisů (kapitola 4 – základní listiny). Samostatný přístup autora se projevuje v kapitolách 6 – 8 této práce. Marketingový plán popsaný v kapitole 7 by mohl být více konkrétnější zejména v popisu nabízených služeb způsobu nabídky služeb a rozpočtu. Kladně hodnotím provedené dotazníkového šetření, autor však neuvádí základní statistické údaje jako např. počet oslovených respondentů, což snižuje vypovídací hodnotu šetření. Výsledky analýzy jsou graficky vyjádřeny.

Celkově bp hodnotím velmi dobře. Lze předpokládat, že výstupy budou použity v praxi jako podklad pro založení nadace, což bylo hlavním záměrem a cílem práce.

Otázky:

1. Jak se dle Vašeho názoru liší popsaná činnost nadace od činnosti domů dětí a mládeže, které poskytují obdobné služby, a v čem jsou služby poskytované nadací pro klienty výhodnější?

Návrh na výslednou známku bakalářské práce (viz Tabulka B)

B – velmi dobře 
(Uveďte Stupeň ECTS + Slovní hodnocení)

Ve Zlíně 31. 12. 2007

Býčková

…………………………………………....









          podpis hodnotícího


