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Hodnoceni ndro¢nosti tématu na:

Uroveii

nadprimérna

prumérna

podprimérna

teoretické znalosti

X

praktické zkugenosti

sbér a zpracovani podkladii

a vstupnich dat

specifické naroky tématu (originalita, rozsah,
statistické zpracovani dat, interpretace zavért ap.)

X
X
X

Tabulka B — hodnoti trovefi zpracovani tématu

Kritéria hodnoceni prace diplomanta: Uroveii

nadprimérnd | primérnd | podprimérnd

nelze hodnotit

splnéni cile prace

X

metodologicka kvalita postupu

irover teoretické ¢asti

préce s literaturou (citace)

troven analytické Casti

adekvétnost pouZitych metod

trove projektové Easti

roven navrhu feeni ( real

izace)

jazykova tiroven prace

formalni Groven (text, grafy, tabulky)

piehled literatury (rozsah, kvalita)

jiné kritérium (novost, pfinos praxi)

O R O T R

Hodnoceni v jednotlivych kritériich ozna¢te znakem X) v piislusné trovni.
(Obrat'te, prosim, list a pokra¢ujte v hodnoceni na druhé strané formulate.)





image2.jpeg
oceni prace:

ce je pomérné komplexni, na druhou stranu trpi n&kterymi zjevnymi chybami. Historické
jednani o Ceském rozhlasu je sice zajimavé, pro tyto ugely oviem ne pfili§ podstatné, bylo
“snad mozné vice psat o specifikich marketingu v tomto druhu podnikani* - tedy uvést
:I souvislosti s marketingem kultury, vice rozebrat disledky vefejnopravniho poslani pro
' marketingové aktivity ap. Bylo by také dobré provadét ditkladn&jsi redakei a odstranit nékteré
zbytetné chyby - okupace CSSR 21. 8. 1968 a nikoliv 21. 9., Kotler a nikoliv Kottler,
Mascagni a nikoliv Mascahni, Bshmen und Mihren a nikoliv Bohmen und Mahren, J. S.
Bach a nikoliv J. H. Bach... Na n¢kolika mistech jsem také nasel vytetkované misto, na které
mélo byt zjevné néco dopsano, k emuZ uz oviem nedoslo... U SWOT analyzy by moznd

nebylo na $kodu ponékud rozvést jednotlivé body. Literatura neni uvedena dle normy.
V analytické ¢asti si autorka v§ima riiznych aspekti celého problému, az se zdd, Ze tato Cdst je
ponékud roztiisténd a nesoustfedénd na hlavni téma. Neni mi zcela jasnd role dotaznikového
Setfeni - vzhledem k malému poétu respondentli na jeho zékladé neni mozné Cinit Zadné
zévéry, kromé zékladniho, e znalost stanic je velmi malé, oviem marketingové vyuzitf sondy
(statisticky vyznamné udaje o tom, kdo, co, kdy, jak a pro¢ poslouchd a jejich vyuzit
v marketingové komunikaci) je podle mého velmi sporné (takzZe je otazka, jestli stejnd zjiSténi
autorka nemohla uginit pouze na zikladé informaci z Radio Projektu). Zavére¢na projektova
&ast zohlediuje informace vze§lé z analyzy, byt zistava Casto spiSe v obecné poloze, presto

by se mohla stét zakladem diskuze o budouci propagaci stanic.

Otazky k obhajobé:

Ve své praci pisete, Ze tradiénim médiim - televizi a rozhlasu - postupné ubyva pifjemcd. Je
jejich budoucnost ve vytvafeni prechodovych (multimedialnich) typt médii, nebo naopak
v tom, Ze si uchovaji sviij konzervativni charakter? Je mozné vyvoj na téchto trzich n&jak
ptedpovidat?

Jak se zda, Cesky rozhlas vykrogil cestou vytvéreni riznych stanic pro rizné cilové skupiny.
Jejich poslechovost je tak mald, Ze lze obSas zaznamenat diskuze o efektivité tohoto po¢inani.
Je vibec Sesky trh dostatené velky na to, aby se zde takto vyprofilované stanice mohly
udrZet, aniz by $lo o plytvani vefejnymi zdroji financi?

Névrh na klasifikaci diplomové préce: C/B - dobfe/velmi dobie
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podpis oponenta DP

Pro klasifikaci pouZijte tuto stupnici:

| Stupeii klasifikace: A - vyborn¢ | B - velmi dobie C - dobie D - uspokojivé |
| E - dostate¢né | F - nedostatecné





