[image: image1.jpg]FAKULTA MANAGEMENTU A EKONOMIKY
Univerzita Tomase Bati ve Zliné

Posudek oponenta diplomové prace

Jméno studenta:

Bc. Eva Krejcifova

Oponent DP:

Ing. Pavel FiSer

Ak. rok:

2006

Téma DP: Projekt marketingové a komunikaéni strategie autobaterii firmy fgFORTE ve

Zlinském kraji

Hodnoceni naro¢nosti tématu na:

Uroven

nadprimérna | pramérna

podprimeérna

teoretické znalosti

X

praktické zkuSenosti

X

sbér a zpracovani podkladi a vstupnich dat

X

specifické naroky tématu (originalita, rozsah,
statistické zpracovani dat, interpretace zaveéra ap)
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Kritéria hodnoceni prace diplomanta:

Urovenl

nadprimérna

prumérnd|podprimérna

nelze hodnotit

splnéni cile prace

metodologicka kvalita postupu

urovenl teoretické ¢asti

préce s literaturou (citace)
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uroveri analytické Casti

adekvatnost pouzitych metod
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urovei projektové Casti
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Hodnoceni v jednotlivych kritériich oznacte znakem X) v piisluSné Grovni.

(Obrat’te, prosim, list a pokracujte v hodnoceni na druhé strané formulare.)
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Zpracovani jakéhokoliv projektu v oblasti prodeje autobaterii je velmi naro¢né
z divodu nedostatku dostate¢ného mnozstvi sekundarnich dat, a proto velmi pozitivné
hodnotim samostatny a odpovédny pfistup diplomantky. Prace je po formdlni strance spravné
strukturovana, vyvazena a obsahuje fadu grafickych prvki a piiloh.

V teoretické ¢asti diplomantka popisuje néstroje komunikaéni strategie vhodné pro
dané produkty spole¢nosti a v dostateéné mife formuluje marketingové strategie. Zaroveil
z teoretického pohledu spravné popisuje strategickd rozhodnuti pfi fizeni reklamy
a propagace.

V praktické ¢asti je nosnou oblasti projekt definujici konkrétni nastroje a zpisob
realizace jednotlivych prvki komunikaéniho mixu. Z tohoto pohledu je pfinosna je zejména
rizikova a ndkladova analyza, ve které diplomantka cilené€ upozoriiuje na rizikova mista
projektu a navrhuje zptsoby jejich minimalizace a eliminace.

Pfi zpracovani zadaného tématu diplomové prace splnila diplomantka poZadované cile
a celkovy vysledek je vyraznym piinosem pro stiednédobou marketingovou a komunikaéni
strategii spole¢nosti

Pro obhajobu diplomové prace navrhuji nasledujici otazky:
1. Je moZné kombinovat reklamu na sloupech vefejného osvétleni s navigaci zakazniki
k prodejné? Jakym zplisobem?
2. Je vhodné zfidit ,,zelenou linku®“ 0800 pro komunikaci se zakazniky? Jaké by byla
pozitiva a negativa tohoto zdméru?
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Pro klasifikaci pouZijte tuto stupnici:

Stupen klasifikace: A -vyborné | B - velmi dobie C - dobie D - uspokojivé

E - dostate¢né | F - nedostate¢né





