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Téma BP: Návrh marketingové komunikace subjektu zážitkové turistiky
Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň  zpracování  tématu
	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	x
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	


	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)
Připomínky a otázky k obhajobě:

Téma BP „Návrh marketingové komunikace subjektu zážitkové turistiky“ je, jak konstatovala v abstraktu i sama autorka, v oblasti cestovního ruchu v podstatě tématem novým, o to více aktuálním.  V práci je vidět eminentní zájem autorky o danou tematiku i fakt, že vzhledem k profesnímu zaměření je s problematikou velmi dobře obeznámena. To se projevuje i v široké teoretické základně, která přibližuje jednak oblast cestovního ruchu z hlediska ekonomického, sociálního i kulturního, dále sleduje specifika marketingových komunikací dané oblasti, konkrétně pak také charakteristiku Jihočeského kraje. Autorka zde vychází převážně z dostupných internetových serverů, méně se již opírá o odbornou literaturu (viz seznam literatury). Základem praktické části je pak charakteristika Jindřichohradecka jako destinace pro zážitkovou turistiku, která se opírá o analýzu úspěšných subjektů zážitkové turistiky v dané oblasti, zejména o analýzu Dílny Romany Hulíkové, realizovanou na základě zevrubné SWOT analýzy. Autorka věnuje velkou pozornost historii a dlouhé cestě vedoucí ke specifikaci aktivit subjektu, méně však již samotné analýze marketinketingových komunikací vycházející z konkrétně podložených faktů. Východiskem projektové části, spočívající            v návrhu efektivního marketingového mixu pro daný subjekt, jsou závěry SWOT analýzy, které současně vedly i k verifikaci hypotéz. Pozitivně hodnotím zejména zájem autorky o danou problematiku, který je v práci evidentní. Škoda jen, že někdy svádí k silně subjektivnímu přístupu. Cíl práce tak, jak byl vytýčen autorkou, byl splněn.
1. Plně se ztotožňuji s konstatováním autorky, že návrh ukázkového programu je postaven na silně subjektivním postoji. V čem spatřujete největší rizika?
2. Myslíte si, že počet respondentů, kteří jsou současně účastníky pobytu, je dostatečným podkladem k verifikaci hypotézy, že RDH se stává žádaným produktem na trhu cestovního ruchu?
3. Bylo již s výsledky Vaší práce seznámeno vedení DRH? S jakým jste se setkala stanoviskem?
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
C/dobře
Ve Zlíně dne ..16. května 2008.............................................
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