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Komentáře, připomínky, výhrady a náměty k práci (silné a slabé stránky):
Diplomantka na DP pracovala aktivně, samostatně, dílčí části konzultovala. Předkládaná práce má aplikační potenciál a je zpracována na základě teoretických východisek zejména z online zdrojů, což je vzhledem k tématu pochopitelné. I když je teoretická část pojata hodně zeširoka, obsahuje pojmy vztahující se k tématu, jejich logická návaznost a provázanost však mohla být zřejmější. 
K naplnění cílů byly zvoleny vhodné metody – kombinace kvalitativního a kvantitativního šetření. Dotazníkové šetření bylo deskriptivně vyhodnoceno, znázornění jednokriteriálního grafu odpovídalo popisu pod ním, namísto interpretace. Vícekriteriální analýza by jistě DP prospěla (vyjma dílčí odpověď na VO1). VO jsou vyhodnoceny jen omezeně (např. demografické rozdíly ve vnímání AM). Naopak oceňuji dílčí shrnutí závěrů šetření.
[bookmark: _GoBack]Projekt má nastaveny SMART cíle, ale schází mi vyšší koncepční zapojení ambassadorek, a to nejen do eventu a jeho propagaci. Doplňte u obhajoby.
V práci se nachází občas gramatické a stylistické prohřešky, neformální výrazy (např. hater).

Otázky k obhajobě:
Opravdu by v názvu kap. 2 mělo být „versus“ mezi pojmy influencer a ambassador marketing?
Ovlivnila distribuce dotazníků (přes ambassadorky) jejich relevanci a objektivitu?
Myslíte si, že projekt "Ruscona rodina se setkává" bude pro zvolenou CS atraktivní? Jak konkrétně do něj zapojíte ambassadorky?

Systém na kontrolu plagiátorství (STAG UTB) identifikoval shodu 2 %. Vedoucí práce konstatuje, že práce není plagiát.


Ve Zlíně dne 10. 5. 2024				Podpis:   Martina Juříková, v. r.
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Naplnění tématu a rozsah práce 30 b

Nastavení cílů a metod práce 40 b

Úroveň teoretické části práce 50 b

Úroveň analytické části práce 50 c

Úroveň projektové části práce 50 c

Splnění cíle práce 60 c

Struktura a logika textu 40 b

Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 b

Jazyková a formální úroveň práce 30 b

Výsledné hodnocení 1,50 B
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