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Hodnocení  oponenta diplomové práce

Jméno studenta. Bc. Zdenka Chocholoušová    Oponent  DP: Mgr. Petr Podlešák
Akademický rok: 2007/2008
Téma DP: Využití webové prezentace v rámci komunikace Rádia Evropa 2.
Tabulka A  - hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	x
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	úroveň projektové části 
	x
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  ( realizace)
	x
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	x
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	x
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Studentka si za téma své práce vybrala zvolení nových web aplikací, které by pomohly lépe komunikovat rozhlasové stanici Evropa 2. Vzhledem k tomu, že se jedná o stanici zaměřenou na mladé publikum, odpovídají tomu také doporučení, ke kterým autorka došla. 
V teoretické části je popsán internet jako komunikační a reklamní médium, jsou zde ukázány základní rozdíly mezi internetovým a klasickým marketingem, dále je pozornost také věnována marketingovému výzkumu na internetu. Zde trochu postrádám doplnění informací 
o výzkumu poslechovosti rádií Radio Projektu – zvláště, co mu předcházelo. V praktické části autorka analyzuje současný stav web prezentace Evropy 2 a popisuje vlastní výzkum realizovaný formou focus group. Jeho vyhodnocení a navržení nejvhodnějších forem interaktivních aplikací je pak obsahem části projektové.

Práce je psaná zkušeně a je znát, že autorka zná webové prostředí. Přesto mi po jejím přečtení zůstalo v hlavě několik otazníků, které se týkají hlavně části věnované focus group:

- kdo focus group řídil (moderoval)?
- věděli jeho účastníci dopředu, že se jedná o projekt vztahující se k webu Evropy 2? (tyto dvě otázky prosím zodpovězte při obhajobě)
Zprvu jsem chtěl autorce ještě vytknout, že neuvedla zda se jí potvrdila stanovená hypotéza, ale po malém hledání jsem ji v závěru přece jen našel. Pro příště bych doporučoval více graficky zdůraznit.
Otázky k obhajobě:

1. + 2. – otázky položeny v textu

3. Jak si vysvětlujete fakt, že stránky Ranní show jsou nejméně navštěvované v rámci webu E2, když je tento pořad její „vlajkovou lodí?“








B – velmi dobře

Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
....……………....................................

Ve Zlíně dne 16. května 2008
 






         ………………………………   

 







    podpis oponenta DP
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