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Poznámky k vyplňování posudku:
1. [bookmark: _Hlk164263314]U hodnocení jednotlivých kritérií použijte následující stupnici: A – splněno výborně bez výhrad, B – splněno velmi dobře s drobnými připomínkami, C – splněno průměrně, D – splněno s nedostatky, E – splněno, ale s výraznými nedostatky, F – nesplněno.
2. Pokud je jakékoliv kritérium ohodnoceno stupněm F, práce musí být celkově hodnocena jako nevyhovující, která nesplňuje kritéria pro obhajobu DP a nelze takovou práci doporučit k obhajobě.
3. Oponent DP se musí slovně vyjádřit ke každému hodnotícímu kritériu!

Hodnotící kritéria: 	Hodnocení
	1. Cíle a metody práce
	B
	Komentář se zaměří na: srozumitelnost formulace cílů práce a použitých metod zpracování práce; zhodnocení cílů práce v souladu s tématem práce; zvolené metody a postupy použité pro naplnění cílů práce. 

Hlavní cíl diplomové práce je formulován v souladu s tématem DP. Dílčí či vedlejší cíle v DP představeny nejsou. Aplikované výzkumné postupy, metody a techniky vedoucí k naplnění definovaného cíle mohly být provedeny pečlivěji (mimo jiné analýza není jediná výzkumná metoda využívána v rámci zpracování DP). Kapitola Cíle a metody zpracování práce mohla být představena svědomitěji.


	2. Teoretická část práce
	A
	Komentář se zaměří na: obsah kritické literární rešerše; vhodnost zvolených domácích a zahraničních zdrojů; způsob citování zdrojů adekvátním způsobem.

Teoretická část DP je zpracována pečlivě a přehledně. Jsou zde prezentovány základní odborné termíny, které souvisejí s tématem DP. Dále lze pozitivně ocenit aktuálnost sekundárních informačních zdrojů, se kterými bylo v rámci této části DP pracováno včetně nadstandardního využívání také cizojazyčných sekundárních informačních zdrojů. Provázanost a propojenost jednotlivých kapitol a podkapitol je provedena vhodně včetně citování zdrojů.


	3. Praktická část práce – analýza
	B
	Komentář se zaměří na: využití poznatků z teorie, jejich vhodnost aplikace; dostatečný popis postupu aplikace metod práce; souhrnné zhodnocení současného stavu; dostatečnou podloženost závěrů analýz; náročnost sběru dat a jejich zpracování.

Analytická část DP, která začíná představením společnosti Martenz, vhodným způsobem využívá poznatků teoretické části DP a plynule na ni navazuje. Nicméně, v rámci kapitoly 5 a dalších kapitol chybí odkazy na použité interní zdroje vybrané společnosti. V rámci podkapitoly 7.1 jsou uvedeni největší přímí konkurenti společnosti Martenz, a to Palírna Radlík, Raspenava Distillery, palírna Skanzen a lihovar Blatná a poté další dva konkurenti, kteří vyrábí nepravé destiláty (maceráty) z netradičního ovoce. Nicméně, v rámci analýzy konkurence jsou představeni pouze dva z těchto konkurentů, což vyvolává otázky k diskuzi. Analýza konkurence je dále zpracována poměrně kvalitně. V rámci podkapitoly 7.3 mohla být zpracována celá STP analýza, ne pouze segmentace dle vybraných segmentačních kritérií. Kvalitně je zpracována také SWOT-analýza. I když má tato část DP drobné nedostatky, je zpracována na dobré úrovni a slouží jako kvalitní podklad pro zpracování části projektové.


	
4. Praktická část práce – projektová / výzkumná
	A
	Komentář se zaměří na: návaznost řešící části práce na teorii a na výsledky analýz; podloženost návrhů odpovídajícími argumenty; splnění stanovených cílů. U DP s výzkumným zaměřením je nutno zaměřit se na diskuzi výsledků a jejich zhodnocení. 

Projektová část navazuje na předchozí části DP a je zpracována také kvalitně. Jejím cíle je tvorba projektu marketingové komunikace nového produktu společnosti Martenz. Nicméně, bylo by vhodné prezentovat na základě jakých výzkumných dat či informací lze tvrdit, že si zákazník tento nový produkt přeje, mohl by ho přijmout a mohl by mu být loajální. Pozitivně lze hodnotit vytvoření čtyř person. Nicméně, pokud bude cílení komunikace na Českou, ale i na Slovenskou republiku, je otázkou, proč nebyla tato skutečnost promítnuta také do tvorby person. Dále je projekt rozdělen do šesti akčních plánů, které jsou prezentovány vhodnou a přijatelnou formou. Součástí projektové části diplomové práce je také časová, nákladová a riziková analýza. Lze konstatovat, že stanovený cíl byl splněn.


	5. Formální úroveň práce
	B
	Komentář se zaměří na: logickou provázanost textu práce; použití správné terminologie; použití předepsané normy citování zdrojů; odpovídající jazykovou a grafickou úroveň.

Formálně lze DP vytknout nepřesné či chybné označení popisků obrázků či tabulek. Seznam použité literatury není vždy úplně správně prezentován. I přes tyto skutečnosti, lze tvrdit, že je diplomová práce zpracována kvalitně po grafické stránce.



	Závěrečné hodnocení DP*
	A
	[bookmark: _Hlk98164743][bookmark: _GoBack]Diplomová práce je zpracována na přínosné, aktuální a zajímavé téma a je z ní patrný aktivní zájem studenta o tuto problematiku, což prokázal jak v části teoretické, praktické tak i projektové. DP splňuje obvyklé požadavky na diplomovou práci. I přes výše uvedené nedostatky hodnotím DP jako kvalitně a komplexně zpracovanou a doporučuji ji k obhajobě.



* Výsledná známka není aritmetickým průměrem jednotlivých kritérií hodnocení práce.

Otázky k obhajobě:
1. Proč se v rámci tvorby person neuvažovalo o Slovenské republice, když cílení marketingové komunikace nového produktu společnosti Martenz je kromě České republiky také Slovenská republika?
2. Z důvodu realizace projektu představeného v DP lze předpokládat, že student již projednal svoji DP s jednateli společnosti Martenz. Proto, jaké byly jejich reakce? Probíhají návrhy akčních plánů reklamní kampaně dle harmonogramu uvedeného v tabulce (Tabulka 13)? Jakým způsobem lze hodnotit již realizované akční plány reklamní kampaně zaměřené na nový produkt společnosti Martenz?

Práce splňuje kritéria pro obhajobu DP. Práci doporučuji k obhajobě. 
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