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Komentare, pfipominky, vyhrady a naméty k praci (silné a slabé stranky):

V prvom rade chcem ocenit sympaticky zaujem autorky o zvolenu problematiku, celkovy
prehlad v danej téme a praktické zameranie prace. Hned v uvode posudku vSak musim
konstatovat, Ze si autorka vybrala pomerne naroc¢nu tému, ktord bolo mozné spracovat
réznymi sposobmi a nie som si isty, Ci si vybrala aj tu najlepSiu cestu. Osobne mi v praktickej
Casti chyba vyraznejSie prepojenie vyskumu na oblast marketingovej komunikacie. Ako
autorka konstatuje , Cilem bakalarské prace je zistni zajmu vysokych Skol se zamérenim na
fashion design k zapojeni se do spolku Czech Fashion Council a vyuZivani jeho sluZzeb v ramci
Clenskych poplatki” (s. 27). Zaroven na s. 30 uvadza: ,0d roku 2019 byla organizace neaktivni,
nyni vsak znovuobnovuje svoji funkci a prochdzi také rebrandingem celé vizudlni komunikace.”
Otdzne je, ¢i by vramci odboru, ktory autorka Studuje, nebolo skor vhodnejSie vyskum
zamerat na analyzu zmeny vizuadlnej komunikacie CFC a jej vnimanie cielovou skupinou, prip.
na navrh komunikacnej stratégie spolku, kedZe v kap. 9 autorka v ramci svojich navrhov
a odporucani zmienuje napr. pouzivanie socidlnych médii a socidlnych sieti, PR ¢lankov,
partnerstiev, eventov, atd. (s. 44, 45). Tato cast je vsak velmi vSeobecnd, zasluzila by si
podrobnejsie spracovanie a primarne by sa mala opierat o relevantny vyskum, ktory by jej
tvrdenia dokazal podlozit.

Teoretickd Cast prace ma sice logicku Strukturu, autorka sa v nej zameriava na definovanie
pojmov, ako napr. médny priemysel, marketing mdédneho priemyslu, branding, fashion
conculy, atd’, ale viaceré z kapitol a podkapitol by si zaslUZili podrobnejsie spracovanie. Napr.
v ramci podkapitoly 1.2 uvadza, ako aktudlne trendy v médnom priemysle, iba udrzatelnu
moédu a digitdlnu mddu, ale v sucasnej praxi ich dokdZzeme identifikovat omnoho viac. Pri
marketingovom mixe v mdde autorka vychddza zo zakladného modelu 4P (podkapitola 2.2),
ale v rdmci mddneho priemyslu sa vo velkej miere uplatiuje aj rozsSireny model 4P, ako napr.
people, process, physical evidence. Podobne struéne a vSeobecne je spracovand aj kap. 3
Branding, autorka mohla viac prepojit obsah tejto kapitoly stémou prace azmerat sa
primarne na to, ako funguje branding v oblasti mddy a aké su jeho Specifika. Naopak, za
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kvalitne spracovanu povazujem kap. 4, blizsie oboznamujucu Citatelov s problematikou, ktorej
sa autorka bude venovat v praktickej ¢asti prace.

V praktickej Casti si autorka jasne nastavila ciele prace a logicky formulovala vyskumné
otazky. Taktiez ocenujem vyber participantov polostrukturovanych rozhovorov zradov
zastupcov odboru dizajn odevu (veduci ateliérov, vyuéujuci) naprie¢ celou CR, ¢o zarucuje
dostatoénu objektivitu vysledkov vyskumu. Skoda, Ze autorka v praci nepouzila aj dalsie
vyskumné metddy (napr. dotaznikovy prieskum), kde by sa mohla zamerat napr. aj na
Studentov a absolventov dizajnu odevu, ¢o by prispelo k rozSireniu nazorového spektra
a Sirsiemu pohladu na skiimanu oblast.

Co sa tyka vyhodnotenia ainterpretacie vysledkov polostrukturovanych rozhovorov,
ocenujem, Ze ich autorka rozdelila do jednotlivych celkov, ale aj tak by si zasluzili eSte
prehladnejSie spracovanie, pretoze sa Citatel vtexte straca. V zavereCnej Casti prace su
vyskumné otdzky jasne zodpovedané a autorka na zaklade vysledkov realizovaného vyskumu
pripdja aj vlastné navrhy a odporucania pre prax.

Miestami sa v praci objavuju rézne jazykové chyby a Stylistické nepresnosti, taktiez by som
autorke odporucal déslednejsie pracovat so zdrojmi v texte.

Na zdklade uvedeného predloZenu bakaldrsku pracu odporucam k obhajobe a navrhujem

hodnotenie C (dobre).

Otazky k obhajobé:

1. Aké Specifikd moze mat podla vas branding v oblasti médneho priemyslu?

2. Aké dalSie aktualne trendy v médnom priemysle povazujete za kfucové okrem udrzatelnej
mody a digitalnej médy?

3. Aky vyznam mozu mat dalSie P marketingového mixu (people, process, physical evidence)
v oblasti médneho priemyslu?

4. Preco ste sa v bakalarskej praci nezamerali skér na vyskum zmeny vizualnej komunikacie
CFC, alebo na marketingovu komunikaciu a na ndvrh komunikacnej stratégie CFC?

5. Ak by ste sa v dalSom vyskume mali zamerat na Studentov a absolventov dizajnu odevu, ¢o
by bolo ciefom tohto vyskumu, akd vyskumnu metddu by ste na to pouzili a aky by to pre
vas mohlo mat prinos?
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