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Komentáře, připomínky, výhrady a náměty k práci (silné a slabé stránky):
Diplomantka pracovala velmi samostatně. Konzultovala teoretická východiska a metodické nastavení práce.
Teoretická část je logicky strukturována, nicméně dosti obšírná, mohl být dán větší prostor tématu práce - komunikaci a trendům v MK destinačního managementu (4 z 27 stran).
V praktické části se nacházejí dlouhé popisné pasáže, samotná analýza začíná až na s. 58. Ta je však provedena kvalitně, šetření vyhodnocena a jejich závěry využity.
Vzhledem k časové tísni však nebyl zpracován projekt v plném rozsahu, nicméně práce má, dle mého názoru, poměrně vysoký aplikační potenciál, jelikož je založena na několika sekundárních analýzách i dvou primárních šetřeních - rozhovorech a průzkumné sondě u zainteresovaných osob. 
Drobné "nedodělky" se objevují i ve formální stránce a práce by zasloužila jazykovou korekturu.

Otázky k obhajobě:
U obhajoby doplňte mediální mix, příp. další části modelu „5M“, který byste použila pro nastavení komunikační strategie destinace.
Systém na kontrolu plagiátorství (STAG UTB) identifikoval shodu 5 %. Vedoucí práce konstatuje, že práce není plagiát.


Ve Zlíně dne 10. 5. 2024				Podpis:   Martina Juříková, v. r.
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Hodnocený parametr VáhaHodnocení

1Naplnění tématu a rozsah práce 30 d

2Nastavení cílů a metod práce 40 a

3Úroveň teoretické části práce 50 b

4Úroveň analytické části práce 50 b

5Úroveň projektové části práce 50 d

6Splnění cíle práce 60 d

7Struktura a logika textu 40 d

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 c

9Jazyková a formální úroveň práce 30 b

Výsledné hodnocení 1,99 C
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