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Komentáře, připomínky, výhrady a náměty k práci (silné a slabé stránky):
Autor se ve své práci věnuje velmi aktuálnímu trendu dnešní doby, a to je umělá inteligence, teoretická část práce velmi podrobně představuje umělou inteligenci (UI) v širokém kontextu a poukazuje na etické a další aspekty užívání UI a to nejen v mkt. komunikaci. Práce však obsahuje také „projektovou část“, jež metodologicky do bakalářské práce nepatří. Obsah této kapitoly má být součástí druhé části práce „analytická část“. Dále negativně hodnotím fakt, že se autor práce věnuje výsledkům svého kvantitativního výzkumu, v procentech udává vyzkoumané hodnoty, avšak není zde uvedeno, jaký je celkový počet respondentů. Tento údaj jsem dohledala až v příloze na straně 61, kde je vzor dotazníku, po rozkliknutí Výsledků dotazníku na Google drive jsem přišla na to, že respondentů bylo 100. Tato informace by měla být součástí metodologie zvolené výzkumné metody. Dále mi zde chybí, jakými kanály autor distribuuje svůj dotazník (byť vím, že online), kde získá respondenty a jaký by měl být dosažený výsledek, aby byl daný výzkum relevantní.  Autor uvádí dále v metodice daného výzkumu, že se jej účastní pouze lidé nad 18 let, ale data ukazují i respondenty s nižším věkem (2) a dále pak uvádí, že se průzkumu budou účastnit jak profesionálové, tak obyčejní spotřebitelé, ale na tuto skutečnost se v dotazníku neptá, a tudíž není prověřeno, kolik respondentů bylo, z které této skupiny. Ve výsledku je ale bakalářská práce více méně kvalitní, co se týče obsahu, a to jak v úrovni teoretické části práce, tak v získaných datech z výzkumu. Nicméně rozsah teoretické práce je delší, než je část analytická (20/15 stran), což neodpovídá metodice bakalářské práce, a i celkový rozsah práce je spíše menší. Autor nechal v závěrečné práci jednotlivé názvy stránek, jež měly být vymazány, ale to považuji spíše za „kosmetickou vadu“. Tyto komentáře doplňují výsledek mého hodnocení.   




Otázky k obhajobě: 
· Práce hovoří o umělé inteligenci v kreativním průmyslu, zaměřuje se pak převážně na marketingovou komunikaci – propagaci a reklamu. Jak může podle autora UI ovlivňovat další kreativní průmysly, jako je design, architektura, audiovize?  
· [bookmark: _GoBack]Jak byste edukoval širokou veřejnost o přínosech/hrozbách nástrojů UI, aby si lidé vytvářeli dlouhodobě relevantní postoj k těmto nástrojům, aby správně chápali jejich přínos 
a minimalizovali potenciální negativní důsledky?

Ve Zlíně dne 6. 5. 2024			Podpis: 


Hodnocení odpovídá stupnici ECTS: 
A = 1,00-1,24, B = 1,25-1,50, C = 1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01
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Hodnocený parametr VáhaHodnocení

1Naplnění tématu a rozsah práce 30 d

2Nastavení cílů a metod práce 40 c

3Úroveň teoretické části práce 50 a

4Úroveň analytické části práce 50 c

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 b

7Struktura a logika textu 40 c

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 b

9Jazyková a formální úroveň práce 30 b

Výsledné hodnocení 1,63 C
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		d		D		120		2.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		c		C		80		2

		3		Úroveň teoretické části práce		50		a		A		50		1

		4		Úroveň analytické části práce		50		c		C		100		2

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		b		B		84		1.5

		7		Struktura a logika textu		40		c		C		80		2

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		b		B		56		1.5

		9		Jazyková a formální úroveň práce		30		b		B		42		1.5

				Výsledné hodnocení		1.63		C		1.628		612		1.868






image2.jpeg
i Univerzita Tomase Bati ve Zliné
Fakulta multimedidlnich komunikaci




