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Komentáře, připomínky, výhrady a náměty k práci (silné a slabé stránky):
· Práca je prakticky orientovaná a rozdelená na teoretickú a výskumnú časť. 
· 1.kap. mohla byť pomenovaná „marketingový a komunikačný mix“, aby to nebudilo dojem, že marketingový mix je súčasťou marketingovej komunikácie. Obsah však v jednotlivých podkapitolách je adekvátny.
· V teoretickej časti práce by bolo vhodné viac kompilovať rôzne literárne pramene, hlavne v nosných témach, kde je široké spektrum dostupných zdrojov.
· Oceňujem uvedenie aktuálneho prehľadu používania sociálnych sietí v českom prostredí. 
· Vo výskumnej časti by bolo vhodné definovať cieľ v zmysle zistiť aké je používanie sociálnych sietí Facebook a Instagram ako zistiť, či tieto platformy klub používa dostatočne. Alebo uviesť čo považujete za „dostatočné“ používanie platforiem. 
· Pre explicitné konštatovanie záverov odpovedania na VO1 by bolo vhodné overiť konštatovanie aj korelačnou analýzou. Vzhľadom k tomu, že štatistika nie je v študijnom programe obsiahnutá, tak to nepovažujem za chybu.
· Autorka jasne opísala metodologický postup výskumu vrátane časového harmonogramu. V tejto časti sa zamerala hlavne na dotazník, kde chýbajú údaje o jeho konštrukcii a bola opomenutá metóda SWOT. Oceňujem, že výsledky zistení sú v prílohe vrátane odpovedí na otvorený typ otázok. V práci sa vyskytujú nepresnosti vo vyjadrovaní typu: „graf projednáva“ (grafom demonštrujete výsledné zistenia), či v „vyhodnocovanie výskumných otázok“ (na ne sa odpovedá, nevyhodnocujú sa).
· Autorka sa v odporúčaniach zameriava zvlášť na Facebook a Instagram. V dotazníku však boli otázky, ktoré mapovali informácie ohľadom sociálnych sietí všeobecne. Z čoho vychádzajú odporúčania prosím uviesť pri obhajobe.

Otázky k obhajobě: 
· Z akých zdrojových dát bola zostavená SWOT analýza?
· Komunikovali ste výsledky zistení s kompetentnými osobami v klube? Ak áno, aká bola odozva a čo sa z odporúčaní pretaví do realizácie?
· Okrem komunikácie na sociálnych sieťach využíva klub aj iné formy marketingovej komunikácie?
Kontrola originality ukázala 4% zhodu. 

Ve Zlíně dne 3.5.2024				Podpis: 
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Hodnocený parametr Váha Hodnocení

Naplnění tématu a rozsah práce 30 c

Nastavení cílů a metod práce 40 b

Úroveň teoretické části práce 50 c

Úroveň analytické části práce 50 c

Úroveň projektové části práce 50

Splnění cíle práce 60 c

Struktura a logika textu 40 b

Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 c

Jazyková a formální úroveň práce 30 b

Výsledné hodnocení 1,64 C
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		c		C		60		2

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		b		B		56		1.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		c		C		100		2

		4		Úroveň analytické části práce		50		c		C		100		2

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		c		C		120		2

		7		Struktura a logika textu		40		b		B		56		1.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		c		C		80		2

		9		Jazyková a formální úroveň práce		30		b		B		42		1.5

				Výsledné hodnocení		1.64		C		1.635		614		1.875
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