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Komentáře, připomínky, výhrady a náměty k práci (silné a slabé stránky):
· Výběr zajímavého a pro současnost velmi aktuálního tématu.
· Pozitivně lze hodnotit teoretickou bázi BP, která ve spojení s rozsahem odborných zdrojů prezentuje odpovídající základnu k části praktické. Vzhledem k práci se zdroji je zde však nezbytné zmínit chybějící citace.  
· Vhodné nastavení cílů a metod práce při aplikaci dvou adekvátních výzkumů (kvalitativního a kvantitativního) vzhledem k subjektivitě percepce participantů i recipientů v kontinuitě zvolených ukázek surrealismu v marketingové komunikaci.
· Za přínosné lze považovat zevrubné zpracování dat poskytující odpovědi na výzkumné otázky a vedoucí k dosažení stanoveného cíle.

Otázky k obhajobě: 
· „Druhým faktorem pro výběr reklamní kampaně byla její úspěšnost. Díky tomu bylo zajištěno, že respondenti reklamu už pravděpodobně viděli a nesetkávají se s ní poprvé. Toto kritérium poskytlo perspektivu na účinnost a úspěšnost surrealistických reklam s využitím CGI technologie.“ Potvrdily se nastavené předpoklady? V jaké míře?
· Na základě získaných dat autorka uvádí v práci „limitující faktory“, kterými jsou: „nedostatečné zastoupení mužského pohlaví a menší počet respondentů ve věkové kategorii 35 let a starších“. V čem lze eventuálně nalézt jejich příčinu a jakým způsobem je možné je eliminovat. 
· Str. 45: „14 % (29) respondentů si nebylo jisto, zdali by chtěli vidět více surrealistických reklam, které využívají CGI technologie. Předpokládá se, že nerozhodnost v tomto směru je způsobena nejistotou, zdali se jedná o realitu či klam.“ Jak uvádí Forbes: „CGI reklama je na hranici fikce a reality. Barbie v nadživotní velikosti vedle nejvyššího mrakodrapu světa v Dubaji doprovázená stejně velkou figurkou Oppenheimera. Obrovité kabelky značky Jacquemus projíždějící ulicemi Paříže. … A statisíce lidí, kteří se u videí na sociálních sítích dohadují, jestli je to skutečnost. Není. Jsou to asi nejvíc viditelné ukázky toho, co dnes dokáže virtuální marketing a moderní technologie CGI, tedy computer-generated imagery neboli počítačem generovaná grafika, animace a efekty. Jakou skutečnou roli zde sehrává umělecký směr surrealismus (s označením surrealistická reklama = název v odborném názvosloví?), který (včetně výrazných představitelů) poutavě prezentujete v TČ práce? 
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Hodnocený parametr VáhaHodnocení

1Naplnění tématu a rozsah práce 30 a

2Nastavení cílů a metod práce 40 a

3Úroveň teoretické části práce 50 b

4Úroveň analytické části práce 50 a

5Úroveň projektové části práce 50 x

6Splnění cíle práce 60 a

7Struktura a logika textu 40 b

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 a

9Jazyková a formální úroveň práce 30 b

Výsledné hodnocení 1,22 A


Microsoft_Excel_97-2003_Worksheet.xls
List1

				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		a		A		30		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		a		A		40		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		b		B		70		1.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		a		A		50		1

		5		Úroveň projektové části práce		50		x		X		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		60		1

		7		Struktura a logika textu		40		b		B		56		1.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		a		A		40		1

		9		Jazyková a formální úroveň práce		30		b		B		42		1.5

				Výsledné hodnocení		1.22		A		1.216		388		1.216






image2.jpeg
i Univerzita Tomase Bati ve Zliné
Fakulta multimedidlnich komunikaci




