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Komentáře, připomínky, výhrady a náměty k práci (silné a slabé stránky):
Silné stránky
· Volba problematiky s formulováním konkrétního řešení v jasně definovaných
oblastech, odpovídající nastavení cíle práce.
· Naplnění cíle práce, tj. analýza změn spotřebitelského chování vyplývajících z Covidu-19 ve švýcarském hotelu a zařazení do širších souvislostí této mimořádné situace.
· Projektová část práce vychází z předchozích analýz a představuje využitelný návrh marketingové koncepce pro další období. Ukazuje na autorčinu orientaci v dané problematice a schopnost využít získané poznatky v praxi.
Slabé stránky, připomínky
· Nevyváženost teoretické části práce. Teorii spotřebitelského chování je věnována malá pozornost (celkem dvě a půl strany textu), chybí specifika spotřebitelského chování ve zkoumané oblasti (hotelnictví). Zcela chybí psychologické faktory ovlivňující spotřebitelské chování v této mimořádné situaci. Na druhé straně podrobný popis hotelu působí jako reklama na využití jeho služeb. 
· Nepřesná charakteristika kvalitativního výzkumu (např. uvádí, že nejčastěji využívanou metodou je strukturovaný rozhovor) – kladu jako otázku k obhajobě.
Otázky k obhajobě: 
1) Jakým způsobem lze zajistit reprezentativnost zkoumaného souboru?
2) Charakterizujte kvalitativní výzkum, jaké využívá metody?
3) Co konkrétního, z pohledu marketingového přístupu a řešení, vyplývá z Vaší práce pro další fungování hotelu? 
Systém na kontrolu plagiátorství (STAG UTB) identifikoval shodu ___ %. Vedoucí práce konstatuje, že práce je/není plagiát.
Ve Zlíně dne <<<datum>>>				Podpis: 


Hodnocení odpovídá stupnici ECTS: 
A = 1,00-1,24, B = 1,25-1,50, C = 1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01
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Hodnocený parametr VáhaHodnocení

1Naplnění tématu a rozsah práce 30 a

2Nastavení cílů a metod práce 40 b

3Úroveň teoretické části práce 50 c

4Úroveň analytické části práce 50 b

5Úroveň projektové části práce 50 a

6Splnění cíle práce 60 a

7Struktura a logika textu 40 b

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 b

9Jazyková a formální úroveň práce 30 b

Výsledné hodnocení 1,36 B
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		a		A		30		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		b		B		56		1.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		c		C		100		2

		4		Úroveň analytické části práce		50		b		B		70		1.5

		5		Úroveň projektové části práce		50		a		A		50		1

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		60		1

		7		Struktura a logika textu		40		b		B		56		1.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		b		B		56		1.5

		9		Jazyková a formální úroveň práce		30		b		B		42		1.5

				Výsledné hodnocení		1.36		B		1.356		520		1.462
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