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ABSTRAKT

Diplomova prace se zaméiuje na tvorbu produktu cestovniho ruchu vybrané trasy
Krométiz-Velehrad Cyrilometodéjské stezky. Cilem diplomové prace je navrhnout
tematicky produkt scilem zvySit navStévnost turistickych atraktivit vybrané trasy
Cyrilometodégjské stezky. Teoreticka ¢ast prace zahrnuje popis cestovniho ruchu, s nimz je
spojen kulturni a poutnicky cestovni ruch. Druha c¢ast teoretické Césti ptfindsi informace
o produktu cestovniho ruchu. Analytickd cast prace se veénuje charakteristice
Cyrilometodé&jské stezky a turistickych atraktivit. Jednotlivé metody v podob¢ rozhovord,
dotaznikového Setteni, SWOT analyzy vybrané trasy, RIPRANU a Ganttova diagramu jsou
soucasti prace. Vysledky analytické ¢asti vedou k tvorb& produktu cestovniho ruchu pési
trasy Kroméfiz-Velehrad Cyrilometod&jské stezky. Produkt je urfen pro vSechny aktivni

osoby, které rady putuji za poznanim a ptirodou.

Kli¢ova slova: Cyrilometodéjska stezka, kulturni stezka, pési trasa, produkt cestovniho

ruchu, turistické atraktivity
ABSTRACT

The thesis focuses on the creation of atourism product of a selected route Kroméfiz-
Velehrad of a Cyril and Methodius Route. The aim of the thesis is to design a thematic
product with the aim of increasing the number of visitors to the tourist attractions of the
selected route of the Cyril and Methodius Route. The theoretical part of the thesis includes
a description of tourism, which is associated with cultural and pilgrimage tourism. The
second part of the theoretical part provides information about the tourism product. The
analytical part of the thesis deals with the characteristics of the Cyril and Methodius Route
and the tourist attractions. Individual methods in the form of interviews, questionnaire
survey, SWOT analysis of the selected route, RIPRAN and Gantt chart are part of the
work. The results of the analytical part lead to the creation of a tourism product of the
Krométiz-Velehrad walking route of the Cyril and Methodius Route. The product is

intended for all active persons who like to trek in search of knowledge and nature.

Keywords: Cyril and Methodius Route, cultural route, walking route, tourism product,

tourist attractions
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UvVOD

Lid¢é casto vyhledavaji pobyty v ptirod¢€, protoze na téchto mistech si mohou odpocinout
od vsSednich starosti. Turisticky bali¢ek, v podob¢ produktu cestovniho ruchu vybrané trasy
Krométiz-Velehrad, je uréen pro vSechny aktivni osoby, které rady putuji za poznanim
a prirodou. P¢&si turistika mé tadu benefit, kde hraje vyznamnou roli zlepSeni kondice,
pobyt na Cerstvém vzduchu a objevovani né¢eho nového. Chiize pésky po vyznacenych

trasach zlepsSuje orientaci v ptirod¢ a udrzitelnost cestovniho ruchu.

V dnesni dobé je spousta osob, které se nesetkaly s Cyrilometodéjskou stezkou, a proto je
nezbytné zvysit jejich povédomi o turistické stezce. Ugastnici p&siho putovani mohou
podél trasy spatfit velké mnozstvi zajimavosti, at’ uz pfirodnich ¢i kulturnich. Cilem
diplomové prace je navrhnout tematicky produkt s cilem zvySit ndvstévnost turistickych
atraktivit vybrané trasy Cyrilometodé&jské stezky. Dil¢im cilem je zvySeni povédomi osob
o turistickych atraktivitach na trase Krométiz-Velehrad. Druhym dil¢im cilem je zviditelnit
region spolecné s poskytovali sluzeb cestovniho ruchu na vybrané trase s cilem vylepsit

rozvoj turistické oblasti.

Teoreticka ¢ast prace bude zahrnovat vymezeni cestovniho ruchu. Nasledujici ¢ast literarni
reSerSe bude zpracovana z oblasti kulturniho a poutnického CR. V dalSich kapitolach bude
objasnén produkt cestovniho ruchu a marketing cestovniho ruchu. Dalsi ¢ast se bude
zabyvat charakteristikou kulturnich stezek. Teoretickou oblast uzavie objasnéni pouzitych

metod potifebnych pro praktickou ¢ast diplomové prace.

Analyticka ¢ast bude predstavovat charakteristiku Cyrilometod¢jské stezky. V geografické
analyze budou uvedeny turistické atraktivity, které lze navstivit béhem trasy Kroméiiz-
Velehrad. Prace bude také podpotena o fizené rozhovory s odborniky, dotaznikové Setfeni

a SWOT analyzu konkrétni turistické trasy.

Zéavérem diplomové prace bude vytvofen produkt cestovniho ruchu trasy
Krométiz-Velehrad Cyrilometod&jské stezky. Produkt bude vytvofen pro Centralu
cestovniho ruchu Vychodni Moravy o.p.s. a pro sdruzeni Evropské kulturni stezky sv.
Cyrila a Metodéje a dal$i organizace cestovniho ruchu se zajmem o putovni tematiku.
Vysledny produkt bude doplnén o zpracovani itinerafe putovani jednotlivych dnt,
propagaci av neposledni fad¢ o kalkulaci. V celkovém produktu bude také obsazeno

zpracovani rizikové a ¢asové analyzy.
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CILE A METODY ZPRACOVANI PRACE

Cilem diplomové prace je navrhnout tematicky produkt scilem zvysSit navstévnost
turistickych atraktivit vybrané trasy Cyrilometodéjské stezky. Dil¢im cilem je zvySeni
povédomi osob o turistickych atraktivitich na trase Kroméfiz-Velehrad. Druhym dil¢im
cilem je zviditelnit region spole¢né s poskytovali sluzeb cestovniho ruchu na vybrané trase

s cilem vylepsit rozvoj turistické oblasti.

Postupy pfi zpracovani prace budou zahrnovat vypracovani teoretické ¢asti na téma forem
a druhi cestovniho ruchu, produktu cestovniho ruchu a kulturnich stezek. Také vymezeni
pouzitych metod v diplomové praci. K metodam, které budou vyuzity v diplomové praci se
fadi geografickd analyza a kvalitativni vyzkum v podobé rozhovori. Poté pljde o realizaci
dotaznikového Setfeni a tvorbu SWOT analyzy turistické trasy, ktera smétuje k odhaleni
silnych, slabych stranek, pftilezitosti a hrozeb. Zpracovani metod jako je RIPRAN
a Ganttliv diagram jsou také soucasti prace. Zavéry z vySe uvedenych metod budou

nasledné vyuzity pro piipravu tvorby produktu cestovniho ruchu.

Hlavnim cilem rozhovoru je zjistit souc¢asnou situaci v ramci sdruZeni Evropské kulturni
stezky sv. Cyrila a Metodéje, jeji propagaci a zajem turisti, ale také zaméfit se na budouci
strategii a planovani v rozSifovani trasy stezky. Cilem dotaznikové Setfeni je zjistit, co

respondenti preferuji béhem pé&siho putovani a jaké turistické atraktivity chtéji navstivit.

Neméné dilezitym zjiSténim také budou dopliujici informace, které povedou ke
spravnému naplanovani vytvotfené¢ho produktu a jeho propagace. Produkt bude sestaven
pro aktivni osoby se zalibou v pé&si turistice, poznani a krasach ptirody. Kone¢ny tematicky
produkt bude zpracovan pro Centralu cestovniho ruchu Vychodni Moravy o.p.s., také pro
sdruzeni Evropské kulturni stezky sv. Cyrila a Metod¢je a dals$i organizace z oblasti
cestovniho ruchu, které maji zajem o putovni tematiku. Produkt bude vytvotfen tak, aby
zatraktivnil nejen klicova mista Velehrad a KrométiZ na stezce, ale také zvysil povédomi

1 0 jinych turistickych atraktivitach podél stezky, ¢imz zvysi i jejich navstévnost.
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I. TEORETICKA CAST
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1 CESTOVNI RUCH

Cestovni ruch znamena pohyb osob mimo misto svého bydlisté za ucelem poznani novych
mist, pamatek a kultury v urcité destinaci. Musi jit o pobyt krat$i nez jeden rok aza
predpokladu nevydé€lecné Cinnosti. Behem cestovani turisté vyhledavaji poutavé lokality,

kde zazivaji velké mnozstvi zazitkli. (Goeldner, 2014, s. 6)

Ryglova (2011, s. 18) zminuje, ze cestovni ruch neni cestovani za pracovnimi zalezitostmi.
Definuje cestovni ruch jako aktivitu, kterd nezabezpecuje vydelavani financnich prostredka
v jiné lokalit¢ a pobyt je omezen na dobu krat$i nez jeden rok. Ve srovnani s autorem
Goeldnerem, autorka tvrdi, Ze cestovni ruch zaopatfuje vycestovani na misto, které neni

trvalym bydlistém pro osoby, které se ti€astni pravidelné cestovniho ruchu.

Hlavni pfinosy cestovniho ruchu spoc¢ivaji v neustale se rozvijejicim izemi, které si buduje
kvalitni turisticky potencidl. Jestlize lidé cestuji do destinace mimo své bydlisté, tim
napomahaji pozitivn¢ zvySovat HDP v destinaci. Také mistni turisté piiznivé podporuji
zlepseni volného Casu a lepsi povédomi osob o regionu. (Spacek, Konference Cestovni

ruch ve Zlinském kraji, 2024)

1.1 Subjekt cestovniho ruchu

Palatkova (2014, s. 29-30) tvrdi, Ze subjektem v cestovnim ruchu jsou vSichni na strané
poptavky. Na stran¢ poptavky se mize vyskytovat jakykoliv cestujici, at’ uz jde o vyletnika
nebo turistu. Jsou to vSichni zakaznici, ktefi vyuzivaji sluzeb v cestovnim ruchu. Mohou to
byt také domécnosti, firmy a stat v §irSim pojeti. Mezi€lanky jako jsou cestovni agentury
lze povazovat za subjekty v CR ve vztahu k cestovnim kancelafim. Poptéavaji zijezdy,
které¢ jsou vytvorené CK s koncesovanou zivnosti, aby jej ndsledné mohly prodavat

zakaznikovi.

Autorka Jakubikova (2012, s. 59) vysvétluje subjekt cestovniho ruchu jako spolupraci mezi
organizacemi cestovniho ruchu. Aby dochéazelo k uspokojeni potfeb zékaznikl, je
nezbytnosti poskytovat sluzby v dostacujici kvalité. Za subjekty jsou oznacovany také
volnoCasové instituce, které poptavaji urcity druh sluzeb. Hlavni je si uvédomit, Ze

subjektem muze byt osoba i samotna organizace z oblasti cestovniho ruchu.
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1.2 Objekt cestovniho ruchu

Naproti subjektu stoji objekt cestovniho ruchu. Identifikuje se piedev§im nabidkou
podnik cestovniho ruchu. Objekty se vyznacuji zejména ubytovacimi i stravovacimi
zafizenimi, déle turistickymi informacnimi centry, cestovnimi kancelafemi a agenturami.
cestovnich kancelaii pro koncové zakazniky. Cestovni agentury nemohou tvofit a prodavat

vice sluzeb dohromady. (Palatkova, 2014, 61-62 s.)

Beranek (2013, s. 19) objasnuje objekt cestovniho ruchu za poskytovani sluzeb turistim
v lokalité, kde se pfimo vyskytuji. Jde o rliznoroda turisticky atraktivni tizemi, kde jsou
navs§tévnikim pravidelné zajiStovany sluzby, které vyhledavaji. Jednotlivé objekty mohou
nabizet vstupy do zdmki a hradfi, informacéni sluzby nebo vstupy do pfirodnich ¢i
historickych turistickych lakadel. Objekt v CR Ize rozliSovat na primarni a sekundarni
nabidku. Autor Beranek popisuje primarni nabizené sluzby jako soubor motiva¢nich
faktordi, které ovliviiuji navstévu turisth daného mista. Prioritou je vyuziti, co
nejptiznivéj$iho potencialu turistické oblasti. Zda se v misté nachdzi dostatecny rozvojovy
potencial, ktery ptildka turisty. Oproti primarni nabidce, sekundarni nabidka formuluje
seznam sluzeb, ktery dava cestovatelim moZnost se ubytovat, najist nebo vyuZzit sluzby
v podobé rekreacniho typu jako je naptiklad sportovni vyuZiti. Sekundarni poskytovani
sluzeb se odviji od vyuziti potencidlu daného mista. Mésta maji vétsi vyskyt kulturnich
pamétihodnosti oproti lazeniské lokalité. Lazn¢ vyuzivaji svij potencidl pro vyskyt
ptirodnich 1éCivych zdroji. Rekreacni prostiedi podporuje pési turistiku a prostor pro letni

a zimni dovolenou.

1.3 Formy cestovniho ruchu

Formy cestovniho ruchu se rozd€luji do nasledujicich kategorii. Forma podle realizace
rozliSuje ptijezdovy, vyjezdovy adoméci cestovni ruch. Podle vé&ku turisti jde
o mladeznicky, seniorsky ¢i rodinny CR. Dalsi forma dle délky trvani pobytu mlze byt
charakterizovana dlouhodobym, kratkodobym nebo jednodennim pobytem. Poté dle
prevazujiciho uzemi, kde mize jit o venkovsky nebo méstsky CR. Méstsky cestovni ruch
vyuziva zpravidla pobytl, které¢ jsou krat$i. Hlavni pfi¢inou cestovani je zde kulturné-
historicky zazitek z dané oblasti. Venkovsky cestovni ruch se vyznacuje stanovanim,
chatafenim a pobyvanim v pfirod¢. Dalsi formou je pfiCina cestovani na urcité misto. Lidé

vyhledavaji cestovani na zakladé riiznych existujicich motivii. Existuje osobni motiv, kam
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lze zaradit kulturné-poznévaci cestovni ruch, cestovani za pfirodnimi atraktivitami,
navstéva znamych, zdravotni i nabozensky cestovni ruch. Pracovni motiv je oznacovan za
dalsi motiv, ktery je spojen s konferencemi, motivacnimi pobyty ¢i pracovnimi jednanimi.

(Palatkova, 2014, s. 19-26)

1.4 Druhy cestovniho ruchu

Turisté se mohou zcastnit riznych druhti neboli typti cestovniho ruchu. Kazdy turista si
muze piijit na své, co mu nejvice vyhovuje. K druhiim se miize zatradit napiiklad zdravotni
a wellness cestovni ruch. Vyznacuje se zejména tim, Ze napomaha ke zlepSeni psychické
pohody. U lazenského cestovniho ruchu je dulezitd pfitomnost vyskytu mineralniho
pramenu, raseliny ¢i slatiny. Jde o pfirodni 1é¢ebné zdroje, které napomahaji fyzické

kondici a zdravi. (Robinson, 2013, s. 245)

Za dalsi druh cestovniho ruchu Ize oznacit kulinaisky cestovni ruch, ktery je doprovazen
zazitkem v podobé ochutnavani jidel. Jde o cestovani za jidlem. Kulinafsky CR je spojen
s gastronomickymi festivaly, farmatskymi trhy, kurzy vafeni nebo kurzy peceni. Lidé radi
objevuji nové podniky v oblasti gastronomie jako jsou restaurace, kavarny a nejrizngjsi

bistra. (Kotikova, 2013, s. 43)

Dle Hollowaya (2009, s. 201) dulezitost zdravotniho cestovniho ruchu tkvi ve zlepSeni
duSevnich onemocnéni audrZeni zdravotni kondice. Turisté jezdi na mista, aby také
podstoupili ur¢itou zdravotni 1é€bu. Vycestuji do jiné lokality scilem zucastnit se

potrazové i rehabilitacni péce.

Jednim z dalSich druhti cestovniho ruchu je temny cestovni ruch neboli dark tourism. Jde
o cestovani na mista, kterd jsou spojena s historickou udalosti. Vyznacuji se nestastnym
okamzikem v urcité lokalité. Pfikladem jsou hibitovni mista a izemi, kterd utrpéla ptirodni

nebo valecné tragédie. (Hamarneh, 2014, s. 50)

Sportovni cestovni ruch lze oznacit jako cestovani za sportovnimi udalostmi, at’ uz jsou to
Olympijské hry, Mistrovstvi Svéta anebo Evropy. Tento druh je nejvice preferovan mezi

fanousky, kteti jsou milovniky sportu a pohybu. (Holloway, 2009, s. 275)

Robinson (2013, s. 238) charakterizuje ruralni cestovni ruch objevovanim pfirody
a ptirodnich atraktivit v okoli venkovského krajinného prostiedi. S rurdlnim druhem CR je
spojen ekologicky cestovni ruch, ktery je Setrny k pfirodé. Jde o formu udrzitelného

cestovniho ruchu. Tyka se pési turistiky, stanovani nebo také rybateni.
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Druh cestovniho ruchu s ozna¢enim ,,MICE* v sob€ zejména zahrnuje setkavani, pobyty za
odménu, které jsou motivatory pro zaméstnance z oblasti cestovniho ruchu. Incentivni CR
se vyznacuje kombinaci dovolené a prace. V ramci incentivniho pobytu muze jit také
o spojeni sportovnich aktivit s navstévou turisticky lakavych mist. Déle jde o konference

a v poslednim ptipad¢ se jedna o vystavy. (Gursoy, 2015, s. 30-31)

1.4.1 Kulturni cestovni ruch

Kulturni cestovni ruch vymezuje poznavani novych aspektii zivota a kultur dané zemé¢. Za
kulturni akce Ize oznacit veskeré aktivity, které jsou spjaty s danym regionem. Muze jit
o festivaly, kulturni eventy, uméni, divadlo, gastronomii ¢i pohostinnost. Cestuje se za
kulturnimi pamétihodnostmi a misty, se kterymi se poji vyznamné osobnosti z minulosti

nebo soucasnosti. (Goeldner, 2014, s. 241)

Riizné tradice maji v kulturnim CR taky zastoupeni. Jde o lidové tradice, které se prenaseji
z generace na generaci. Cim dél vice se tento typ cestovniho ruchu zaméfuje na kulturni
dédictvi a pamatky, které jsou zapsany v seznamu UNESCO. Jde o Organizaci Spojenych
narodl pro vychovu, vé€du a kulturu. MiiZe jit také o formu ekoturistiky, kde se klade diiraz
na ochranu pamétihodnosti a veSkerych turistickych atraktivit. Cilem je se chovat Setrné
k narodnim parkim a krajinam, aby dochéazelo k trvale udrzitelnému rozvoji v oblasti

cestovniho ruchu. (Robinson, 2013, s. 232-233)

Goeldner (2014, s. 242) tvrdi, Ze kulturni cestovni ruch rozviji chod myslenek a upeviuje
znalosti. Vzd¢lavaci instituce napomahaji ke spravnému vyvoji osobnosti nejen v oblasti
kultury. Jsou zde zahrnuty knihovny, expozice nebo také naptiklad muzea. Déle nemusi jit
pouze o instituty, ale mohou to byt nejriznéjs$i seminafe, navstéva pamatek a turistickych
atraktivit, védecké vyzkumy, konference, hudebni a divadelni pfedstaveni. Kulturni CR
lidé vyuzivaji z riznych divodi, kde prvni faze predstavuje obecné vlivy na grafu 1. Na

turisty plisobi fada vlivll v urcitych turistickych destinacich.
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® Kulturni a sociélni vlivy

Graf 1: 1. faze motivu zucastnéni se kulturniho cestovniho ruchu
Zdroj: Vlastni zpracovani dle Goeldnera, 2014

Druha faze na grafu 2 v sobé zahrnuje kulturni a socialni vlivy z grafu 1, podle kterych lze
zjistit, jestli je o danou atraktivitu zdjem v urcitém turistickém regionu. Motivy turistl jsou
odlisné pro zucastnéni se kulturniho cestovniho ruchu. Jestlize lidé cestuji za
archeologickymi pamatkami, historii, tradicemi, poznanim zvyklosti v daném regionu, poté
se jedna o kulturné poznavaci CR. Jde o cesty vicedenni, kam se tadi ptichod turistti na

mista jako jsou zamky, hrady nebo historicky vyznamna mista. (Jarolimkova, 2019, s. 15)
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Graf 2: 2. faze motivu zucastnéni se kulturniho cestovniho ruchu

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Goeldnera, 2014

1.4.2 Poutnicky cestovni ruch

Podle Kotikové (2013, str. 108) poutnictvi ma dynamicky rozrustajici charakter. Uz od 8.
stoleti se v Evropé objevily prvni zminky poutnictvi. Poutnicky cestovni ruch lze zaradit
k naboZenskému cestovnimu ruchu, kde hraje kli¢ovou roli putovani na posvatna poutni
mista. K oblibenym svétoznamym poutnim mistim spada Itilie ajeji Rim, dale
francouzské mésto Lurdy a v Izraeli Jeruzalém. Za svétovou perlu poutnickych cest se
oznaluje Santiago de Compostella ve Spanélsku. Cesty se pravidelné ucastni nékolik
véticich, tak inevéficich. Pfi zGc€astnéni se turistickych tras je nutnd fyzicka kondice
pé&sich turistii. Ceska republika se py$ni moravskym poutnim mistem na Velehradg. Poji se

s bratry ze Solung, sv. Cyrila a Metod¢je.

Poutnicky cestovni ruch se vyznaduje velkou poctivosti. Utastnici putovani hledaji
autenti¢nost v kazdém zéazitku béhem své cesty. Putovani za poznanim dodavé poutnikiim
pozitivni energii, vycCiSténi mysli a prozitek, ktery si uzivaji na zakladé svych pociti.
V poutnickém cestovnim ruchu se povazuje za nejveétsi Stésti pocit soundlezitosti napiic

vysSlapem. Jde o zaclenéni do skupiny lidi. Zdravy tymovy duch napoméha k lepsi
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vytrvalosti béhem turistické trasy. Poutnici si uzivaji socidlni kontakt, ktery ptiznivé

ovliviiuje zdolavéani naroénych i1 nenaro¢nych pésich stezek. (Wang, 2024)

Obdivovatelé poutnického cestovniho ruchu vyhledavaji silné emocialni zazitky. UZzivaji si
okamziky stravené v pfirod¢. Kazdy jednotlivec premysli béhem putovani jinak. Podnéty
pro zucastnéni se cesty ma kazdy cestovatel jiné. Nejvice poutnici vyhledavaji relaxaci
v krajiné. Turisté také siln¢ vnimaji sluzby, které Cerpaji béhem svych cest. At uz se jedna
o poskytovani ubytovacich sluzeb nebo vyuziti jinych sluzeb béhem putovani v ptirode¢.
Pro turisty to znamend celkové upevnéni zazitku z cesty, jestlize jsou spokojeni. (Lin,

2023)

Dutivody, pro¢ 1idé putuji, nejsou v dnesni dobé stejné jak v minulych letech. Motivaéni
faktory se lehce zménily. V minulosti §lo pfedev§im o duchovni zaméfeni, dnes uz maji
lidé vice moZnosti pro zi€astnéni se putovani. V soucasnosti se turisté spiSe zacastiuji pési
pouti z hlediska poznani krajinného razu ptirody. Také z hlediska relaxace, odpocinku
a socialni interakce s jinymi lidmi. Turisté také vyhledavaji adrenalin v podobé piekonani
zivotni prekazky. Dale lidem pomahd pohyb v pfirod€. Jedna se o nejptirozenéjsi pohyb

v podobé chiize. Tura je idealni volbou pro milovniky chtize. (Hilpert, 2022)

Putovani nalezi k zalibé mezi rodinami. Jedna se o velmi Castou cilovou skupinu. Na
zaklad¢ rodinného putovani dochazi k efektivnimu upevilovani vazeb mezi samotnymi
¢leny rodin. Né¢kolika denni putovani predstavuje urcité Usili, které se lidé rozhodnou
prekonat. Jestlize dochdzi k podpofe mezi ¢leny rodiny, tak se jednd o nejlepSi moZnou
podporu v pribéhu cestovani. Silna ville se buduje k pfekovani sebe samého. Rodina se
muize navzajem povzbuzovat, coz napomahd ke zlepSeni komunikacnich vazeb a duvéry.

(Tykarski, 2023)

1.5 Destina¢ni management

V destina¢nim managementu lze uplatnit systém 3K. Jde o princip kooperace, komunikace
a koordinace. Diky principim, které se uplatiiuji v destinaénim managementu dochazi tak
k lepsi komunikaci mezi ucastniky cestovniho ruchu. Komunikace je dalezitym prvkem

pro uspesny rozvoj destinaéniho managementu. (HoleSinska, 2022, s. 51)

Pokud se jedna o vyvoj destinace udrzitelného cestovniho ruchu, tak je dilezitd interakce
mezi ucastniky cestovniho ruchu v destina¢nim managementu a také mezi technologiemi.

Technologie napomahaji turistovi k lepSimu rozhodovani. Hlavni je vytvafet hodnotu pro
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ucastniky CR. Mistni obyvatelé, navstévnici, dodavatelé, poskytovatelé¢ sluzeb a dalsi
organizace se navzajem ovliviiuji. Spoleéné tak vytvareji uzitek pro vSechny zicastnéné
strany. Cilem je zabezpecit nejlepsi piidanou hodnotu pro zakaznika, aby se v dané
destinaci citil dobfe. Poskytnout mu napiiklad urcity navod, co v destinaci mize zazit.

(Garanti, 2023)

Destina¢ni management se vyznacuje velkou dynamikou v odvétvi. V destinaci cestovniho
ruchu se rozviji infrastruktura isluzby. Rozviji se ubytovaci zafizeni, nové turistické
atraktivity, pamétihodnosti, které se nachazi v turisticky atraktivni oblasti. K tomu, aby se
jednalo o turisticky atraktivni oblast, napomahd rozvoj audrzovani destinace.
S oblibenymi destinacemi také dochazi ke znacnému overturismu, kde je situovano pftilis

mnoho turistl. (Inkson, 2018, s. 248-249)

Podle Radka Timofteje (Konference Travelevolution, 2023) overturismus je misto, kam se
turisté¢ vydavaji a ma pro né cennou hodnotu. Pro tizemi je dulezité, aby ptibyvalo turistii
v destinaci, ale zaroven, aby nedochézelo k prili§ velkému overturismu. Pokud by se velké
mnozstvi cestujicich vydavalo na stejnd mista ve stejny ¢as, mohlo by dojit k vyCerpani
pfirodnich zdroju. Turistické destinace chtéji udrzovat zdravy pfiliv turistll, ktery dokaze
kladné podpofit a ovlivnit urCitou lokalitu. Naproti stoji pomaly cestovni ruch, ktery
znazoriiuje pomalej$i tempo cestovani. Slow turismus je zejména o proZitcich a baveni se

S mistnimi.

K rozvoji turistické oblasti cestovniho ruchu dochazi za pomoci riznych faktord. Muze jit
o psychické faktory, kam patii podnebi, izemi nebo napiiklad klimatické podminky.
Ostatni socialni a kulturni vlivy v sob& zahrnuji turistické atraktivity, demografii nebo
kulturni pamétihodnosti. Dale mliZe jit o politické nebo ekonomické vlivy. K politickym
faktorim se fadi legislativa, politické nafizeni nebo inflace. Ekonomicky faktor se vénuje
rozvoji domacich trhil a vyznaduje se diilezitosti piijezdovych turisti do Ceské republiky,

ktefi ptizniveé zvysuji HDP. (Inkson, 2018, s. 250)

Tereza Kadlecova z Ceské centraly cestovniho ruchu (Konference Travelevolution, 2023)
zmifuje, ze podle vyzkumu Spotiebitelského chovani v kontextu udrzitelného cestovniho
ruchu 2023 bylo zjisténo, ze Cesi se snazi cestovat udrzitelngji. Cht&ji cestovat, prestoze
samotny pojem udrzitelnost pro né neni tolik znamy. 22 % procent Cechii se setkalo
s pojmem udrZitelné cestovani. 64 % lidi tvrdi, Ze cestuje udrzitelné. Cilem vyzkumu bylo
zjistit, zda maji lidé zajem o udrzitelné cestovani. 64 % Cechil se domnivé, Ze cestovat

udrzitelng je drahé. 35 % Cechii je ochotno si priplatit za udrZitelné cestovani.
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CzechTourism také vznesla dal§i otdzku na respondenty ohledn¢ ochrany pfirody,
chranénych krajinnych oblasti a parki. Centréala se dozvédéla, ze Cesi by byli pro zavedeni
placeni poplatkli do narodnich parkt. Také by byli pro zptisnéni ochrany lidi nebo také pro
rezervaéni systémy. Vétsina Cechtl také odpovédéla, ze by byla pro zrealizovani pokut

a zavedeni vys$s$iho poctu ochranct lidi v terénu.
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2 PRODUKT CESTOVNIHO RUCHU

Produkt v cestovnim ruchu je vSechno, co je vytvofeno za tucelem uspokojeni
zakaznikovych prani a potieb. Diky ptfidané hodnoté pro zakaznika dochazi k lepSimu
zajmu o dany produkt. Béhem tvorby produktu vznikd efektivnost mezi Cinnostmi, které
vedou k vytvotfeni konkurencné schopného produktu. Za produkt Ize oznacit vysledek
konkrétnich ¢innosti nebo procesii. Vstupy se méni na vystupy. Nasledn¢ uzivatelé mohou
vyuzit konecny produkt obohaceny o vlastni pfidanou hodnotu. Produkty v CR vytvareji
instituce jako jsou cestovni kancelafe a agentury, informacni centra, ubytovaci a stravovaci
zafizeni, destinacni spole¢nosti nebo také centraly cestovniho ruchu. (Palatkova, 2014, s.

65)

Autor Beranek (2013, s. 49) zmitluje, Ze vefejné a volné statky maji velky vyznam pro
ucastniky cestovniho ruchu. Uzivatelé CR mohou spotiebovavat neboli vyuzivat rtizné
ptirodni atraktivity. Jde naptiklad o horské klima, slunecni zafeni nebo motsky vzduch. Jde
o volné statky, které jsou postaveny na bazi vyuziti néceho s cilem uspokojeni lidskych
potfeb a pfani. Volné statky nejsou obsazeny v cené¢ produktu. Naproti volnym statkiim
stoji vetejné statky, ke kterym lze zafadit vyuziti vefejnych neboli méstskych prostor.
Jedna se o plochy jako jsou chodniky, parky nebo namésti. Turistické zajimavosti, které
vytvofil ¢lovEk jsou zahrnuty také k vefejnym statklim. Ptikladem jsou zahrady v okoli

zamk, kulturni oblasti ¢i pamatkova chranéna tizemi.

Turisté se predevSim zajimaji o produkt, ktery vede k poznani ptirodnich atraktivit.
Ugastniky cestovniho ruchu lakaji zazitky, které pocituji pii uziti produktu CR. Vie se
odviji od kvality poskytovanych sluzeb, které jsou obsazeny v produktu. P&Si turisté se
rozmysleji, jakou naro€nost trasy zvoli pfi putovani. Vyznamnou roli pfi péSim putovani
hraje pocet kilometri. (Polimenov, 2023)

Produkt cestovniho ruchu by mél korespondovat s poskytovanim zabavy pro turisty, aby
byl vyuzit na maximalni uZzitek. Dilezité je vytvofit produkt, ktery spojuje Zivotni prostiedi
s turisty. Turisté by se méli chovat ohleduplné k pfirodé. Vzéjemna interakce mezi turisty

prispiva k lepSimu prozitku turistické trasy. (Jialei, 2022)

2.1 Vlastnosti produktu cestovniho ruchu

Gucik (2018, s. 92) zminuje ohledné produktu cestovniho ruchu klicové vlastnosti.

Nematerialnost spo€ivd vtom, ze nelze produkt dodat piimo zékaznikovi. Ucastnik
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cestovniho ruchu musi vyvinout snahu se dopravit na misto spotieby. Produkt nejde
vyzkouset dopiedu. Na tkor nematerialnosti klienti hodnoti produkt dle jejich osobnich
preferenci. Rozhoduji se podle sebe, kdyz premysleji o koupi. Zakaznik na kvalitu pohlizi

z hlediska ceny produktu.

V ramci komplexnosti jde o spojeni potieb a zdzitki, které vedou k uspokojeni tuzeb
klienta. Laskavost napfi¢ podniky CR napoméha k lep§imu uspéchu v podnikani pravé
v oblasti cestovniho ruchu. Sezonnost poptavky produkti mize byt ovlivnéna nékolika
pusobicimi faktory. Napftiklad stfida se délka svétla béhem dne, klimatické podminky
ameénici se ro¢ni obdobi. Také jedince ovliviiuje délka dovolené a Cerpani samotné
dovolené nebo prazdniny ve $kolach. Existuje mnoho ovliviwgjicich faktord, které piisobi

na lidskou osobnost jak pozitivng, tak negativné. (Gucik, 2018, s. 93.)

Komplexni produkt vsobé zahrnuje relevantni informace. Ucastnikovi CR jsou
poskytovany veskeré podrobnosti o produktu, tykajici se dostupnosti v lokalnich
podminkach. DalSim znakem je vice ¢asového prostoru pro rezervaci a zakoupeni
produktu. Také je mozné vyuzit slevové karty, pokud se jednd o stdlého klienta.
U produktu je dileZitd souvislost. Znamena to, Ze se néco vyviji v urcitém case a prostoru

za ucelem zamezeni tvorby rizik. (Palatkova, 2014, s. 67)

Pomijivost je vlastnosti, ktera spociva v tom, Ze nelze tvotit produkt do zasoby a nasledné
ho skladovat. Nelze ho uchovavat a vracet. Rliznorodost a nestalost spo¢iva v tom, ze
pocasi neni pokazdé stejné a klient s tim musi pocitat. Pisobi zde také ochota a chovani
zaméstnancl podnik CR a nélada klienta. VSe se odviji od komunikace mezi zdkaznikem
a poskytovatelem sluzby. Kazdy jednotlivy zakaznik hodnoti produkt odlisn€. NemoZnost
vlastnictvi produktu CR znamend, zZe nejde o vlastnictvi. Zékaznik si pouze kupuje pravo
na poskytnuti urcitych sluzeb. Substituty zde také hraji roli ve smyslu, zZe zékaznik si
vybird produkt na zakladé jeho aktualni situace. Naptiklad podle spolehlivosti sluzeb
a dostupnosti na internetu. Je ochoten se rozmyslet, zda bude mit podnét k nakupu

produktu dle vyse ceny. (Gucik, 2018, s. 93)

2.2 Urovné produktu cestovniho ruchu

Urovné produktu zahrnuji nékolik stadii. Prvnim stadiem je jadro produktu. Jadro tvofi
nejzakladnéj$i vlastnosti. Vlastnosti, které spotfebitel nejvice vyhledavéa a potiebuje.
(Kotler, 2017, s. 255). K dalsi trovni patii vlastni produkt. Vlastni produkt obsahuje

ucelenou nabidku se vSemi ostatnimi sluzbami. VSechny ostatni sluzby, které zabezpecuji
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celek sjadrem produktu. Posledni kategorii je rozSifeny produkt. RozSifeny produkt
znamena, 7e v sob¢ zahrnuje néco extra. Néco navic, co je poskytnuto klientovi, co

neocekaval. Zpravidla to byva néco, za co nemusi platit. (Palatkova, 2014, s. 66)

2.3 Proces tvorby produktu cestovniho ruchu

Pro sestaveni nového produktu cestovniho ruchu, je nezbytné zmapovani daného uzemi,
ve kterém se noveé vznikajici produkt zacne realizovat. Prozkoumat potencial destinace
a zjistit, zda lidé budou mit zdjem o vyuziti produktu. Klicové je také, jestli produkt obstoji

mezi konkurenci. (Manual tvorby produktu cestovniho ruchu, 2020, s. 10)

2.3.1 Kroky pro vytvareni produktu

Podle metodiky CzechTourism (2020, s. 10) se k hlavnim postupiim fadi zjisténi nejlepSiho
mozného potencidlu pro destinaci. Centrala vysvétluje identifikaci potencialu destinace
jako klicovy bod, ktery vymezuje veskeré sluzby cestovniho ruchu nachézejici se po trase.
Jde o zanalyzovani ubytovaciho a stravovaciho zatfizeni. Déle jde o dostupnost turistickych
atraktivit a jedine¢nych zazitkd, které turisté 1 mistni obyvatelé mohou zazit. Také se jedna
o turisticka informacni centra, cestovni kancelare a agentury, které jsou k dispozici. Dal§im
krokem je vytvofeni projektového zaméru s veSkerym popisem produktu, soucasné situace
a pfipadnym harmonogramem. Nasledné jde o odhaleni cilové skupiny osob spole¢né
s analyzou potenciondlnich navs§tévniki destinace. Nezbytné je také zjisténi okolnich

nabidek, které nabizi konkurence.

Dalsi jednotlivé kroky pii tvorbé produktu cestovniho ruchu v sob& zahrnuji zejména
tvorbu SWOT analyzy, kterd objastiuje silné, slabé stranky, pfilezitosti a hrozby. Dale
muze jit o rizikovy rozbor. Spoluprace mezi subjekty v cestovnim ruchu je velmi dualezita.
At uz jde o spolupraci mezi informacnimi centry spolecné€ s destina¢nimi spolecnosti,
ubytovacimi podniky a jinymi zainteresovanymi organizacemi cestovniho ruchu. Také
charakteristika vytvofené¢ho projektového planu je dilezitym faktorem. (Strategie rozvoje

produktu cestovniho ruchu, 2023, s. 78)

Zakonceni tvorby produktu se opird o upravu azmény v harmonogramu, ¢i doplnéni
urcitych sluzeb a vytvoteni zbyvajicich nalezitosti. (Strategie rozvoje produktu cestovniho

ruchu, 2023, s. 78)
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2.3.2 Faze tvorby produktu

Féze produktu cestovniho ruchu v sobé zahrnuji velmi vyznamné okolnosti. Dil¢i faze
formuluji tvorbu produktu, vyvoj produktu, péci o produkt anasledné¢ dlouhodobé¢
udrzitelny produkt cestovniho ruchu. Podrobna analyza cili na potieby potencionalnich
zakaznikli. V ramci tvorby produktu jde také o popis cCerstvé vznikajiciho produktu
a nasledna kooperace subjektii v CR. Vyznamné postaveni zde mé destina¢ni management
organizace. DMO komunikuje urcité ¢innosti souvisejici s produktem, aby doslo k nejlepsi
mozné realizaci vysledného produktu. Diky stardni se o produkt dochdzi ke spravnému
sestaveni produktu. Péce zahrnuje jak kvalitni propagaci, tak kvalitu produktu. Vyvoj
produktu zabezpeCuje inovaci a zlepSovani povédomi navstévnikii o produktu. Také
o dalSich sluzbach, které jsou spojeny s produktem. Posledni fize si zakladd na
dlouhodobém procesu. Cilem je udrzet prosperujici produkt do budoucna. (Manual tvorby

produktu cestovniho ruchu, 2020, s. 9)

2.3.3 Péce o produkt

Aby produkt uspél na trhu, musi byt dodrzeny urcité faktory pro spravnou péci o produkt.
Jde ptedevSim o spojeni produktu se spravné nastavenou cenou, distribuci a propagaci.
Nasledné propojeni kooperace mezi konkrétnimi organizacemi cestovniho ruchu a lidmi.
Sestavovani balickli s propojenim nabidky hraje také velmi dulezitou roli. Propagacni
¢innost se stard o medidlni, kreativni a komunikacni strategii. S péc¢i se také poji kvalitné
udrzovany komplexni produkt cestovniho ruchu. (Strategie rozvoje produktu cestovniho

ruchu, 2023, s. 79)
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3 MARKETING CESTOVNIHO RUCHU

Marketing v oblasti cestovniho ruchu se vyznacuje neustalym zlepSovanim zakaznikovych
potieb. Vytvareni pfidané hodnoty pro uzivatele dané¢ho turistického produktu je typické
pro marketing cestovniho ruchu. Upeviiovani vztahi se zdkazniky napomaha ke kvalitngjsi
pfidané hodnoté. Klienti si vybiraji produkty, které jim pfinasi radost dle jejich
individualnich potieb. Pravé s marketingem souvisi produkt cestovniho ruchu, tvorba ceny,
propagace a v poslednim piipadé distribuce. Dochdzi tak ke zlepsSeni fungovani celkového
produktu CR, aby byly naplnény zékaznikovy pfani a potfeby. Nastroje jsou oznafovany
za 4P marketingu. (Kotler, 2017, s. 31)

3.1 Nastroje marketingu v cestovnim ruchu

Za nastroje marketingu cestovniho ruchu se povazuje produkt, cena, distribuce a posledni
marketingovd komunikace. Nastroje pfiznivé fidi aovliviiuji marketing. Nejde jen
o propagaci, protoze zakaznik vyzaduje 1peclivou komunikaci. Néstroje primarné
zabezpecuji, aby vSe probihalo spravné mezi pozadavky zakaznika a nabidkou sluzeb.
Nastroje se mohou proménit na 4C marketingu. Jde o vymezeni hodnoty zakaznika,
zakaznikovy vydaje, pohodli zékaznika a posledni komunikace se zdkaznikem. (Gucik,

2018, 5. 26)

Produkt cestovniho ruchu by mél piedev§im dokazat uspokojit zdkaznikovy piani
a potteby. Produkt byva nabizen na trhu za ptfedpokladu upoutani pozornosti zékaznika.
Produkt CR v sobé zahrnuje nékolik urovni, které jsou podrobn&ji popsany v druhé

podkapitole. (Kotler, 2017, s. 283)

vvvvv

jediny néstroj. Dalsi néstroje jsou spojeny s naklady. Patti k dalezitému faktoru v podniku.
Zékaznici se na ukor vySe ceny rozhoduji, zda si koupi produkt nebo sluzbu. VSechno je
zalozeno na subjektivnim pocitu zdkaznika. Tvorba ceny musi kompenzovat spravnost
nastaveni, aby nebyla pfili§ vysokd nebo naopak pfili§ nizkd. Cena by méla firmé

dostate¢né pokryt naklady. Spravné zvolena vySe ceny mize pozitivné ovlivnit zakaznika.

Distribuce obsahuje dodani produktu pfimo pro konecného zakaznika. V ramci distribuce
je dulezité umisténi produktii na trh, aby si produkt potencionélni zakaznici dokdzali najit
na ur¢itém misté. Kli¢ovym faktorem je co nejlépe prodat produkt zékaznikovi. Distribuce

v cestovnim ruchu probiha na zaklad€ distribucnich kanalt. Jde o propojeni mezi
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zakaznikem a dodavatelem sluzeb za ucelem ptiznivé zvoleného prodejniho distribu¢niho
mista. Pfimy distribu¢ni kanal se vyznacuje ¢innosti prodeje, kde je nezbytné piimé setkani
se zékaznikem, kam patii naptiklad rezervace. Naopak u nepfimych distribu¢nich cest je
vyznamny zprostiedkovatel neboli mezi¢lanek. Prvni jde produkt ke zprostfedkovateli
apoté ke konecnému zdkaznikovi. Piikladem miiZze byt, ze cestovni kancelai vytvofila
zajezd, ktery preprodava cestovni agentura, od které si zdkaznik dany zdjezd nésledné

kupuje. (Gagik, 2018, s. 141-142)

Podstata marketingové komunikace spociva v co nejlepsi komunikaci se zdkazniky. Diky
komunikaci podnik vyuziva rizné komunikacni prostredky, kterymi muze piesvédcit
zakaznika o koupi. Déle ptfipomenuti produktt, které jsou nabizeny na trhu, at’ na n¢ klient
nezapomene. Kromé zakaznikli maji zde zastoupeni také konkurenéni firmy a obchodni

partnefi. (Gucik, 2018, s. 153)

3.1.1 Rozsifené marketingové nastroje

V ramci rozsitenych marketingovych néstroji 8P sem patii naptiklad procesy, partnerstvi,
materialni prosttedi, tvorba balicku a lidé. Procesy se vyznacuji veSkerymi ¢innostmi, které
vytvareji sluzbu pro zdkaznika. Partnerstvi spociva ve spolupraci s poskytovateli sluzeb,
mezic¢lankl a distributory produktu. Materialni prostfedi zahrnuje vybavenost pobocky,
kde se dany produkt prodava. Muze to byt také katalog, prospekt a navod, ktery se vztahuje
k danému produktu. Podstatna je také Cistota prostfedi nebo barva prostiedi, které na
zakazniky plsobi. Zakaznik si tak tvofi osobni dojem. Balicky cestovniho ruchu jsou
sestavovany na miru piimo pro konkrétni skupinu klientl s ur€itymi zajmy. Balicek je
cenove vyhodnéjsi nez jednotlivé sluzby, které jsou nabizeny. Poslednim nastrojem jsou
lidé, kteti jsou velice duleziti pfi samotné realizaci produktu cestovniho ruchu a podileji se

tak na vytvareni. (Gucik, 2018, s. 28-29)
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4 KULTURNI STEZKY

O kulturni stezky jevi zdjem lidé, ktefi radi putuji a poznéavaji nové zvyky v urcitych
lokalitdich. Kulturni stezky neboli trasy jsou zaloZeny na spole¢ném zajmu obyvatel.
V ramci kulturnich tras jde o poznani kultury a vyjimecnosti danych uzemi napfi¢ historii.
Diky poznavani kulturniho dédictvi skrze dané stezky se zvySuje zaliba v pési turistice.

Mezi nejznamé;jsi kulturni stezky se fadi Svatojakubska stezka. (Pro Culture, 2010)

Kulturni trasy davaji prostor rozvoji destina¢niho uzemi s regiondlnim a mistnim
potencidlem. Kulturni stezky jsou zalozeny na bazi sdilené trasy s konkrétnim tématem.
Stezky musi zabezpecovat udrzitelnost cestovniho ruchu. S udrzitelnosti je spojovan
kvalitni rozvojovy trend, ktery napoméaha neustadlému zdokonalovani. Trasy jsou propojeny
s vyjimecnymi osobnostmi a dédictvim Evropy. Jedna se o evropské dédictvi, které miize
byt spjato s historickymi udélostmi, lidskymi pravy nebo pamétihodnostmi. (Durusoy,

2014, s. 9-22)

V soucasné dobé€ stezky jsou navstévovany né€kolika miliony lidmi z celého svéta. Urcita
¢ast turisti se mulZe potykat sn&akym zdravotnim omezenim. Jestlize osoby maji
zdravotni omezeni, tak museji byt o to vice obezietné v ramci pé&si turistiky po danych
stezkach. Poutni stezky jsou pro kazdého turistu, ktery ma zalibu v putovani. At uz se
jedna o osoby bez zdravotniho omezeni nebo napiiklad o nevidomé osoby s hor$im
zrakem. Evropskd komise ma za cil zlepSovat udrZitelnost a odolnost pro vSechny
ucastniky cestovniho ruchu bez ohledu na jakykoliv druh zdravotniho omezeni u danych

osob. (Trono, 2023)

4.1 Kaulturni stezky Rady Evropy

Program Kulturni stezky Rady Evropy podporuje arozviji evropské turistické stezky.
Rozd€leni stezek do kategorii probiha na zaklad¢ velikosti izemi. Muze jit o mezinarodni,
regionalni nebo mistni stezky. Mistni stezky jsou nejméné rozséhlé. Mezinarodni stezky
zaujimaji nejvice plosného Uzemi. Program ma za ukol, co nejvice se zaméfovat na
kulturni stezky s pestrou historii. Diky optimalizaci potencidlu stezek dochézi k lepSimu
upevilovani vztahii mezi turisty a kulturnimi misty. Efektivni je také povédomi o kultuie

se zdjmem poznat nové zvyky v urcité lokalité. (MacLeod, 2013, s. 369-374)

Kulturni trasy Rady Evropy napomahaji k propojeni mezi lidmi, kulturou a misty

s rozmanitymi kulturnimi paméatkami. Program vznikl dle prohldSeni ve Spanélském
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Santiagu de Compostela v roce 1987. Na tukor rozvoje stezek dochazi k ptiznivému
udrzitelnému cestovnimu ruchu. Stezkam se udéluje certifikace. Certifikace je dokladem
toho, Ze kulturni trasy jsou vyznamné. Neustdle se vyviji, zlepSuji a vznik4 vétsi zajem

o historii stezek. (Council of Europe, 2024)

Ceska republika spolupracuje s vice jak 11 stezkami, které jsou kulturnimi stezkami Rady
Evropy. Jde o riiznorodé¢ stezky, pod které spadd naptiklad Evropské stezka zidovského
dédictvi, Evropska stezka historickych termalnich mést, Stezka Zelezné opony, Evropska

Mozartova stezka i Cyrilometodéjska stezka. (Ministerstvo kultury, 2023)

4.1.1 Cyrilometodéjska stezka

Stezka vznikla v navaznosti na kulturni kofeny Slovani, které se poji s pfichodem bratri
sv. Cyrila a Metodéje ze Soluné¢ na Velkou Moravu. Kulturni stezka se fadi k dobie
znaCenym pé&Sim trasam, viz obrazek 1. Podél turistickych pé&Sich tras se nachéazeji
vyznamna poutni mista. Cilem bratrii bylo $itit vzdélani a vychovu, které chtéli co nejlépe

predat mistnim lidem. (Zlinsky kraj & Fond mikroprojektt)

~

-

Obrdzek 1: Znaceni Cyrilometodejské steky

Zdroj: Poutnictvi, 2020

Cyrilometodéjska stezka obdrzela ocenéni Kulturni stezka Rady Evropy v roce 2021.
Stezka znazornuje propojeni mezi lidmi, kulturou a pestrymi zazitky. Cyrilometodéjska
stezka v sob¢ skryva nékolik pésich tras, které vedou pies riizna izemi. Stezku sv. Cyrila
a Metodéje ma na starosti zdjmové sdruzeni pravnickych osob EKSCM. Sjednoceni osob

vzniklo v roce 2013. Kulturni stezka je symbolem moderni Evropy. Pé&si trasa mapuje
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stopy sv. Cyrila a Metodéje po jakych mistech v davné dobé putovali. Stezka je vedena

pres nékolik statti Evropy. (Cyrilometodé&jska stezka, 2021)

Stezka byla certifikovana tipIné jako prvni stezka v Ceské republice. Jde o velky potencial
pro Cyrilometodéjskou stezku a jeji vyvoj do budoucna. Také se tadi k prvni stezce, ktera
je ocenéna ve prospéch slovanské kultury auméni. Ceska republika spolupracuje

s partnery z jinych statii na rozvoji a budovani stezky. (Ultreia, 2021)

4.2 Poutni cesty

K celosvétoveé znamym poutnim cestdm lze zaradit Svatojakubskou cestu neboli Stezku sv.
Jakuba, Via Francigenu nebo také cestu sv. Olafa. VSechny trasy byly prohlaseny Radou
Evropy za kulturni stezky. (Council of Europe, 2024)

4.2.1 Svatojakubska cesta

Svatojakubské cesta je celosvétové znamd. Nalezi k oblibenym poutnim stezkdm. Cesta
svaté¢ho Jakuba se pfevazné nazyvd Camino de Santiago, zkrdcené¢ Camino. Pod hlavni
staty spada Spanélsko, Portugalsko a Francie pies nichZ je stezka vedena. Svatojakubska
cesta konci ve Spanélské Galicii, konkrétné v Santiagu de Compostela. Svatojakubska cesta
ma nékolik tras, coz umoznuje velkou vyhodu pro poutniky, kteti se napoji na nejblizsi
moznou trasu dle jejich aktualni polohy na map¢. Poutnikiim je umoznéno zacinat p&si turu
z jakéhokoliv mista. Poskytuje to tak poutnikiim velkou rozmanitost pravé ve vybéru pé&si

trasy. (Camino Ways, 2023)

y v &

Obrazek 2: Oznaceni Svatojak;bské cesty

Zdroj: Camino Ways, 2023
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Trasovani stezky se napojuje na némecky mluvici zemé jako je Némecko ¢i Rakousko.
Dale trasa propojuje i Polsko. Cestu si Ize proslapnout skrz dal§i pési trasy v Cesku. Je
mozné se zucastnit Ceskych Svatojakubskych stezek zejména Vychodoceské,

Moravskoslezské, Jiho¢eské, Zitavské a Verubské. (Travel Bible, 2022)

4.2.2 Via Francigena

Dalsi kulturni stezkou je Via Francigena. Jde o poutni stezku, kterd vede smérem do
italského Rima. Trasa za¢in4 v anglické Canterbury a vede zejména pies tfi staty. Posvatna
stezka sméfuje k hrobu sv. Petra, ktery se nachazi v hlavnim mésté Itélie. Svycarsko,
Francie a Italie jsou staty, ptes které je stezka vedena. Lze si vybrat bud’ lehi trasy, nebo
obtizngjsi. Poutnici si chodili do Rima piedevdim pro odpustky v diivéjsi dob&. Slo
o prominuti hfichu. Odpustky byly nejvice oblibené okolo 11. a 12. stoleti pro poutniky.
Poutnikli byla spousta, ktefi méli jasny diivod pro¢ putovat. Na druhou stranu existovali
také poutnici, kteti putovali bez urcité¢ho cile. Poutnici vétSinou stezku zdolavali ptiblizné
za 40 dni. P&Si putovani bylo pro poutniky obrovskou vyzvou. VétSina neméla ani
povédomi kudy trasa vede, a kam presné se ma smétovat. VSe zjiStovali po cesté. Nekteri

byli zkuSeni a putovali ve skupin€. (Tuscany Guide, 2024)

iy B s L. 0
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Obrazek 3: Oznaceni cesty Via Francigena

Zdroj: Wantedinrome, 2010
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4.2.3 Poutni cesta sv. Olafa

Svatoolafska poutni cesta se pysni dechberouci ptirodou v Norsku. Stezku lze projit
zriznych mist béhem zucastnéni se nékolika péSich tras. Stezka sv. Olafa sméfuje
k norské katedrale Nidaros. Chrdm se nachazi v Trondheimu. Misto pfedstavuje cilovy bod
turistické stezky. Kazda z tras je zakoncena praveé u Nidaroské katedraly. Jde o vyznamné
poutni misto v Norsku. Poutnici si béhem cesty uvédomuji malickosti, které mohou spatfit
na trase. Pfi péSim putovani je nezbytné vnimat okoli, pfirodu, zpév ptaki a zejména svoji
mysl. V takovych mali¢kostech se skryvd kouzlo putovdni. Béhem cestovani lze také
navs$tivit mistni farmy, které prodavaji typické regiondlni potraviny. Podnétli pro
zuCastnéni se cesty je mnoho. Nabozensky motiv, relaxace, osobni zkuSenosti nebo
poznani kulturnich pamétihodnosti se fadi k hlavnim motivatorim pro putovani napiic

kulturni stezkou. (Visit Norway, 2024)

i < 5 vk ik
Obrazek 4: Oznaceni poutni stezky sv. Olafa

Zdroj: Zivot na cestach, 2015
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5 POUZITE METODY V PRACI

Geograficka analyza, kvalitativni vyzkum, dotaznikové Setfeni, SWOT analyza, RIPRAN
a Ganttliv diagram jsou metody, které jsou objasnény v zavérecné kapitole teoretické Casti

prace. Zminéné metody jsou nasledné pouzity v praktické casti.

5.1 Geograficka analyza

Podle Ryglové (2011, s. 34-37) pod geografickou analyzu se fadi rizné faktory, které
uréitym zptusobem maji dopad na cestovni ruch aovliviiuji ho. Patii zde lokaliza¢ni,

realizacni a selektivni pfedpoklady.
o Lokalizacni predpoklady

Vramci lokalizacnich pfedpokladit se jednd =zejména o pfirodni a spolecenské
pfedpoklady. K pfirodnim se fadi zejména ptirodni atraktivity, vodstvo, flora a fauna.
Spolecenské predpoklady vymezuji kulturné-historické pamatky, kulturni akce i slavnosti.

Lokaliza¢ni ptedpoklady davaji signal lidem, co vS§echno by méli zhlédnout.
e Realizacni predpoklady

Realizaéni faktory udavaji podnét k tomu, kde je mozné se ubytovat a najist. Pfredevsim
jaké sluzby lze vyuzit vdané lokalité. Realizacni ptfedpoklady lze rozdélit na

suprastrukturu a infrastrukturu.

o Selektivni predpoklady

Selektivni ptedpoklady motivuji rozvoj a vyvoj cestovniho ruchu. Snazi se zvySovat
aneustale zlepSovat potencidl daného uzemi. S tim souvisi ilepsi povédomi turistl
o lokalité. Také je brano v tvahu odpovidajici mnozstvi sluzeb v destinaci, aby byla lidem
nabidnuta dostate¢na nabidka sluzeb v cestovnim ruchu. Selektivni pfedpoklady se déli na
objektivni a subjektivni podnéty. Objektivni vychazi z vyspélosti destinace a ze spoluprace
mezi organizacemi CR. Také zde patii vySe pfijmu potencionalnich navstévnikt. Do jaké
miry jsou ochotni utracet. Subjektivni podnéty predstavuji, jak moc je navstévnik spokojen
v destinaci. Na turisty plisobi fada faktorii, kterymi jsou ovliviiovani. Déle jaké mé tizemi

hodnotu pro turisty ve srovnéni s konkurenci.
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5.2 Kbvalitativni vyzkum

Realizace rozhovora s odborniky je nezbytna pro potiebu analytické ¢asti prace. Dilezité
je sesbirat kvalitni obsah informaci od respondenti béhem uskute¢néni kvalitativniho
vyzkumu. Hlavni je vybirat respondenty, ktefi se orientuji v problematice a dokazou

projevit svilj vlastni nazor k feSenému tématu. (Tahal, 2017, s.42)

Forma, ktera bude vyuzita v praktické ¢asti, je polostrukturovany rozhovor.
U polostrukturovaného rozhovoru je nezbytné, aby si tazatel pfedem pfipravil otazky.
Poradi otdzek nemusi byt striktné dodrzovano. Tazatel se mize operativné doptavat i na
dalsi otazky, které nebyly pfedem pfipraveny. Diky formé rozhovoru lze snadnéji zjistit,
jak respondenti reaguji a ptfemysleji. Pro srovnani se strukturovanym rozhovorem,
polostrukturovany rozhovor je vice o okamzitych reakcich. Naopak pfi realizaci
strukturovaného rozhovoru je podstatné se pevné drzet poradi pfedem ptipravenych otazek.

(Design Dev, 2021)

5.3 Kbvantitativni vyzkum

Kvantitativni vyzkum predstavuje analyzu dat. Jde zejména o statistickou analyzu napfic
sbéru dat z dotaznikového Setfeni. Respondenti odpovidaji na otazky, které jsou sestaveny
pro potfebu dotaznikové struktury. Dotaznik se sklada z riznych forem otazek. Primarné
obsahuje uzaviené otdzky, kde respondent odpovidd ano ¢i ne nebo si vybira ze dvou
variant odpovédi predem ptipravenych. Nasledné miize jit o oteviené otazky, kde ma
tdzana osoba pravomoc vyjadfit se podle sebe. Dalsi formou muize byt vybirani z variant
odpovédi. Respondent zdlrazni jednu nebo vice odpovédi. Dalsi je zplisob Skalovani, kdy
jde piedevsim o uzaviené otazky. Respondent vyjadiuje svoje hodnoceni na konkrétni véc
pomoci urcité ¢iselné Skaly. Obvykle jde o hodnoceni 1-5. Naproti ¢iselné Skale je Skala
vyjadiena slovy. Nejcastéji jde o odpovedi spiSe souhlasim, souhlasim, spiSe nesouhlasim

nebo nesouhlasim, které respondent zaznamena. (Tahal, 2017, s. 46-56)

5.4 SWOT analyza

Analyza, kterd lze vyuzit pii zjisténi silnych a slabych stranek, dale hrozeb a ptileZitosti se
nazyvd SWOT analyza. Za vnéjsi faktory se oznacuji pfilezitosti a hrozby. Na druhou

stranu k vnitinim faktoram se fadi siln¢ a slabé stranky. (Robinson, 2013, s. 335)
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Hlavnimi benefity a pfinosy SWOT analyzy jsou zejména mnohotvarnost, vystiznost,
stru¢nost a prehled. Jde o nastroj, ze kterého vychazi celkova analyza vnéjs$iho a vnitiniho

prostiedi. (Marketing Mind, 2017)

Silné stranky piredstavuji néco, v ¢em dany produkt vynika. Piedstavuje vyjimecnost, ale
i podstatu v ¢em je jedine¢ny oproti konkurenci. Slabé stranky objasiiuji, co vSe schazi.
Také jaké Cinnosti je potfeba zefektivnit. Ohrozeni v podobé hrozeb je vymezovano jako
jednotlivé prekazky, které je potieba prekonat. Do hrozeb se fadi veSkeré okolnosti, které
mohou ubrat na rozvoji produktu. PtileZitosti piedstavuji formu konkrétnich vyhod a Sanci.
Napomahaji k lepsimu dosazeni cile. Jde o vSechny cinnosti, které dokazou podpofit

neustalé zlep§ovani rozvoje produktu. (Generali Ceska Profi, 2022)

5.5 Metoda RIPRAN

RIPRAN je metoda, ktera se pouziva pro analyzu projektovych rizik. Jde o spojeni
zacateCnich pismen dohromady z anglického spojeni Risk Project Analysis. S tvorbou
produktu se poji nejriznéjs$i mozna rizika, ktera mohou nastat. Metoda RIPRAN napomaha
k ptehledné realizaci rizikové analyzy riznych €innosti. Diky sestaveni RIPRAN metody
dochézi k efektivnimu a systematickému fizeni rizik v rdmeci celého projektu. (RIPRAN,

2024)

Postup pfi tvorbé metody je nasledovny. Nejprve je nutné rozklicovat pripadnd mozna
rizika, kterd mohou nastat. Jsou pro projekt urcitou hrozbou, kterd v sobé ukryva formu
nebezpeci. Pfedevs§im se jedna o popis neptiznivych rizik, kterd se mohou béhem projektu
ptihodit. Jde o pfi¢inu urcitého jevu, kterému by se mélo v€asné predejit. Nasledné je
nutné zjistit disledek rizika neboli scénaf. Dusledek rizika ptedstavuje, co by se mohlo
stat, kdyby dané riziko nastalo. Poté je nutné urcit pravdépodobnost vzniku rizika
vrozmezi 0-1. Dale je nutné vymezit jaky je mozny dopad na projekt. Nasledné

vynasobenim obou ¢isel se zjisti vySe hodnoty rizika. (RIPRAN, 2024)

5.6 Ganttav diagram

Pro ptehled napldnovanych ¢innosti, které se musi splnit v ramci realizace projektu, je
uziteCny praveé Ganttiiv diagram. Poskytuje jasny obraz o ¢asovém harmonogramu vSech
projektovych ¢innosti a ukold. Na zaklad¢ Ganttova diagramu jde rychle identifikovat, jak
dlouho aktivita trva. Také 1ze zjistit v jakém mésici je uskutecniovana dand ¢innost. (Mind

On Map, 2022)
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6 SHRNUTI ZAVERU TEORETICKE CASTI

Shrnuti zavért teoretické Casti je nezbytné pro zrekapitulovani prvni ¢asti diplomové
prace. V teoretické cCasti se jednalo o vymezeni dualezitych pojmt, které s danou

problematikou uzce souvisi.

Prvni kapitola se zaméfovala na popis cestovniho ruchu. Cestovni ruch nabira na
popularité mezi lidmi. Lidé chtéji stale poznavat nové turistické oblasti a uzivat si nevsedni
zazitky. V prvni Casti teoretickych poznatkii je také popsan subjekt a objekt cestovniho
ruchu. Bez téchto dvou atributi by nedochazelo k nabidce a poptavce na turistickém trhu.
Déle jsou popsany formy a druhy cestovniho ruchu. Pro potfebu diplomové prace byl

podrobnéji definovan kulturni CR a poutnicky CR.

Putovani napfi¢ posvatnymi a turisticky atraktivnimi misty je spjato s Cyrilometodéjskou
stezkou. Zavére¢nou podkapitolu v prvni kapitole zaujima destinaéni management, protoze
jde ruku v ruce s cestovnim ruchem. Diky nému se propojuje komunikace, spoluprace
a koordinace mezi podniky v cestovnim ruchu. VSechny zminéné ¢innosti napomahaji

destinacnim spole¢nostem pravidelné zviditelniovat turistické destinace.

Dalsi v pofadi byla druhad kapitola, ktera se upinala na pfiblizeni produktu cestovniho
ruchu. Produkt CR by mél zaujmout potencionalni uzivatele a zabezpecit kvalitni
uspokojeni potieb. Diky spravnému snoubeni jednotlivych krokii pti tvorbé produktu CR
dochdzi k dlouhodobé udrzitelnému produktu. Spojeni riznych sluzeb dohromady utvafi
komplexnost celkového produktu cestovniho ruchu. Také jsou v druhé kapitole vymezeny
urovné a vlastnosti produktu CR. Produkt se déli na tfi hlavni ¢asti. Jde o jadro produktu,
vlastni produkt a posledni rozsifeny produkt. Nésledné je na urovné produktu navazan

proces tvorby produktu cestovniho ruchu.

Teoretickd tfeti kapitola se veénovala marketingu cestovniho ruchu. Cestovni ruch ve
spojeni s marketingem je nezbytnosti pro sprdvnou propagaci, kterd se dostava k lidem.
Dale jsou vymezeny marketingové nastroje. Jednd se o nastroje 4P, na zaklad¢ jejichz
fungovani dochazi k naplnéni zakaznikovych pfani a potfeb. Nastroje se tykaji predev§im
produktu, ceny, propagace neboli marketingové komunikace a distribuce. Pro cestovni
ruch je potfebny rozsifeny marketingovy mix 8P k celkovému naplnéni pozadavkl

zakaznika.

Dalsi cast teoretické oblasti patfila kulturnim stezkam. Kulturni trasy spojuji nékolik

sdilenych hodnot s tématem. At uz kulturu, pamatna mista, turistické atraktivity, pé&si
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putovani za pozndnim nebo také neobvykly zdzitek. Podkapitoly formuluji popis
kulturnich stezek Rady Evropy a poutnich cest. Ocenéni Kulturni stezky Rady Evropy
ziskala nejen Cyrilometod¢jska stezka, ktera je zminéna také ve ¢tvrté podkapitole. Poutni

cesty uzaviraji ¢tvrtou teoretickou kapitolu diplomové prace.

Posledni kapitola objasiiovala pouzité metody. Pro potfebu praktické ¢asti diplomové prace
byla zahrnuta geografickd analyza, kvalitativni vyzkum, kvantitativni vyzkum, SWOT

analyza, RIPRAN a Ganttlv diagram.
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II. PRAKTICKA CAST
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7 CENTRALA CESTOVNIHO RUCHU VYCHODNI MORAVY O.P.S.

Centrala cestovniho ruchu Vychodni Moravy, o.p.s. spadd k organizacim destina¢niho
managementu. Jedna se o oblastni DMO. Oblastni destinacni spolecnost, protoze vyjasiuje
potieby mistniho kraje, obci, mést a lokalnich partnerti. Centrala je financovéana z investic
cestovniho ruchu v dané destinaci, které¢ se casem zhodnoti. Realizuje také projekty, které
ji pomahaji k ziskani finan¢nich prostiedkti. CCR VM usiluje o hledani finan¢nich zdroja
aktivné. Neni zavisld pouze na poskytnuti financi prostiednictvim Zlinského kraje.
(Strategie Cinnosti Centraly cestovniho ruchu Vychodni Moravy 2022-2024, s. 2, s. 8,
2021)

Centrala cestovniho ruchu Vychodni Moravy, o. p. s. zlepSuje rozvoj a potencial Zlinského
kraje. Propaguje turisticky atraktivni mista s cilem zvySeni navstévnosti kraje. Dilezité je
prilakat turisty do Zlinského kraje. Centrala primarné cili jak na vyletniky, ktefi cestuji
jeden den, tak ina turisty. Turisté zastavaji déle a ptenocuji pravé v lokalité Vychodni
Moravy. Centrala vznikla na tkor zaloZeni Zlinskym krajem v roce 2007. Jde o neziskovou
obecné prospéSnou spolecnost, ktera nespadd pod zastitu statu. Jejim dalSim cilem je
spoluprace mezi partnery. MlzZe jit o vzdjemnou kooperaci mezi centralou a destina¢nimi
organizacemi, informacnimi centry, ubytovacimi zafizenimi vcetné dalSich
zainteresovanych podniki v cestovnim ruchu. Centrala cestovniho ruchu Vychodni
Moravy usiluje o kvalitni zviditelnéni turistickych atraktivit ve Zlinském kraji pro
potenciondlni navstévniky. Centrala se v soucasné dobé soustifed’uje a cili predev§im na
Vychodni Moravu, jakoZto na Zlinsky kraj. Zamétuje se na vyvoj novych a stavajicich
produkti. Pravidelné zlepSovani nabidky turistickych produkti vede k naplnéni
spokojenosti navstévniki. JestliZe je turista spokojen, dochazi tak k pozitivni zpétné vazbé.

(Centrala cestovniho ruchu Vychodni Moravy, o.p.s., 2024)

7.1 Strategické cile Centraly cestovniho ruchu Vychodni Moravy o.p.s.

Strategické cile CCR VM se zamé&fuji na postupny narust turistl, kteti zlistanou v destinaci
Zlinského kraje déle, nez jeden den. Spravné vyuziti pirednosti daného mista piispiva
k dal$imu strategickému cili. ZlepSeni komunikace s navstévniky Vychodni Moravy se poji
s vyuzitim potencidlu turistického mista. Na zaklad¢é propagace oblasti dochazi k lepSimu
povédomi ndvstévnikll o turistickych atraktivitdch a dalSich zajimavych lokalitach. Do
budoucna, Centrala cestovniho ruchu Vychodni Moravy o.p.s., chce posilit komunikaci

a spolupraci mezi destinacnimi spole¢nostmi. V ramci urcitych priorit se Centrala zabyva
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riznymi kategoriemi dovolené. Lze sem zahrnout pési turistiku, kulturni rozvoj, poutni
trasy, pamatky UNESCO, lazenské a wellness sluzby, rekreace nebo historii spojenou
s Tomasem Bat'ou. (Strategie ¢innosti Centraly cestovniho ruchu Vychodni Moravy 2022-

2024, 5.6-7,2021)

7.2 Projekty

Projektova cinnost v Centrale cestovniho ruchu Vychodni Moravy, o.p.s. je potfebna
k rozvoji a vyvijeni novych aktivit, které podporuji turistickou oblast Zlinského kraje.

(Centrala cestovniho ruchu Vychodni Moravy, o.p.s., 2024)
e Volnocasova tematika

Volnocasovy projekt vznikl s ndzvem ,,Vychodni Morava - Opravdova dovolena®, ktera
byla realizovdana CCR VM. Cilem projektu bylo naplnit zlepSeni turistickych sluzeb pro
své zékazniky. Také bylo dilezité, aby organizace dokdzala obstat proti konkurenénim

regionim. (CCR VM, o.p.s., 2024)
e Cyrilometodéjska tematika

Projekt s Cyrilometodéjskym motivem vznikl na ukor zlepSeni kulturné-poznavaciho
cestovniho ruchu. Cilem bylo propojeni mezi partnery jinych turistickych oblasti. Zejména
s témi oblastmi, které byly soucasti Velkomoravské fise. Slo o spolupraci se Slovenskem,
Rakouskem, Polskem a Mad’arskem. Daéle jde o staty jako je Italie a Slovinsko, které jsou
propojeny také s bratry sv. Cyrilem a sv. Metodéjem. (Centrala cestovniho ruchu Vychodni

Moravy, o0.p.s., 2024)
o  Kulturni tematika projektii

Historie a kultura jde ruku v ruce, aproto se Centrala rozhodla navézat spolupraci se
Slovenskou republikou. Navazala kontakt se sousedni zemi za ucelem tvorby projektu
s nazvem ,Kulturni a historické dédictvi jako zakladni atribut narodniho uvédoméni®.
Cilem historicko-kulturniho projektu bylo piibliZit navstévnikiim regionii jak Zlinského,
tak Trencinského kraje turistické atraktivity. Zejména piirodni a kulturné-historické
zajimavosti. Projekt ma napomoci k lepsi preshrani¢ni spolupraci mezi regiony navzajem.

(Centréla cestovniho ruchu Vychodni Moravy, o.p.s. 2024)

Za dalsi kulturni projekt lze povazovat Bativ odkaz, ktery Centrdla cestovniho ruchu

Vychodni Moravy, o.p.s. vytvofila spolecné se slovenskym TrenCinem. Piesny nazev
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projektu ma téma ,,Fenomén Bat’a a jeho kulturni a historicky odkaz, aneb Bata nejsou
jenom boty*“. Cil projektu byl nastaven s presvédcenim dozveédét se zajimavosti o roding
Tomase Bati ajeho zivoté. Projekt se tykal poutavych mist, které se poji s Batovym
odkazem. Projekt se zameétfoval jak na turisty, ktefi navstivili izemi Trencinského
a Zlinského kraje, tak i na mistni obyvatele. Zajimava prostiedi se Gizce poji s Batou a jsou
velice vyznamné pro historii Ceskoslovenské republiky. Navstévnici atraktivnich mist se
alespon mohou seznamit s historickymi lokalitami. (Centrala cestovniho ruchu Vychodni

Moravy, o.p.s. & Krajské organizacia cestovniho ruchu, Trencin, 2021)

e Udrzitelnost cestovniho ruchu

,Udrzitelny cestovni ruch Vychodni Morava a Trencin region® je téma projektu, které se
poji se Setrnosti rozvoje destinace. Cil projektu je vymezeni planti a navrzeni postupti pro
aktivni dodrzovani predpisi ohledn¢ udrzitelnosti destinace. S projektem je spojen
overturismus, kde je cilem pfedejit Spatnym vlivim udrZitelnosti cestovniho ruchu.

(Centrala cestovniho ruchu Vychodni Moravy, o.p.s. 2024)

o Cykloturistika

Cyklisticky cestovni ruch nabird na oblibenosti, a proto se Centrala cestovniho ruchu
Vychodni Moravy, o.p.s. rozhodla spolu s organizaci CR v Tren¢iné navazat spolupraci
s ohledem na cykloturistiku. Cilem projektu je neustalé zlepSovani rozvoje cyklistickych
tras a cyklostezek. Podstatné je, aby stezky na sebe dobfe navazovaly, coZ napomahé ke
kvalitné€j$i orientaci béhem jizdy na kole. Patii zde také spravna regulace a rozmisténi
cyklistli napti¢ znaCenymi trasami. Jizda po oznacenych cyklostezkdch umoziuje jak
turistim, tak mistnim cyklo nadSencim vyhodnéj$i dopravu mezi jednotlivymi misty

pohybu. (CCR VM, 2024)
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8 CHARAKTERISTIKA CYRILOMETODEJSKE STEZKY

Evropska kulturni stezka sv. Cyrila a Metodéje je postavena na tfech obecnych pilifich. Jde
o uvédoméni, zazitek a poznani. Cyrilometodéjské stezka spojuje n€kolik statl, pres které
turisticka trasa vede. Prochazi Polskem, Ceskou republikou, Slovenskem, Rakouskem,
Italii, Albanii, Severni Makedonii, Reckem a také Tureckem. Cyrilometodéjska stezka
v sob¢ ukryva nékolik tisic kilometrl prostiednictvim riiznych tras. Pfesnéji jde o vice jak
5000 kilometrh sitovani pé&Sich turistickych tras, které se navzijem propojuji v riznych

statech Evropy, viz obrazek 5. (Cyrilometod¢jska stezka, 2024)
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Zdroj: Cyrilometodéjska stezka, 2024

Napfi¢ témito stity jsou spojovana svétova poutni mista pravé s Cyrilometodéjskym
tématem. Téma se zaméfuje zejména na kulturni podnét, ve kterém jsou ukryty nehmotné
1 hmotné oblasti. S Cyrilometodéjskou stezkou je propojena staroslovénstina a jeji pismo.
Pismo ptedstavuje zejména hlaholici v nehmotném odvétvi. V rdmci hmotného odkazu jde
zejména o Clanky a texty ve staroslovénsting spojené s Cyrilometodéjskou tematikou. Také
zde patfi historické, archeologické paméatky astavby zputovani pravé sv. Cyrila

a Metod¢je. (European Cultural Route of Saints Cyril and Methodius, 2022)
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8.1 Pojem Cyrilometodéjska stezka

Nejde pouze o stezku, po které se chodi. Cyrilometodéjska stezka je vyznamna i diky
dalSim okolnim faktorim. P¢&Si turistika v radmci stezky je spojena s malebnou ptirodou,
kde lidé mohou zazit oddech a relaxaci. Nejen vycisténi hlavy mize byt motivatorem pro
zOCastnéni se trasy. Turisté poznavaji krasy pfirody a rlizné turistické atraktivity na trase.
Zéaroven poznavaji velkou ¢ast urcitého uzemi, podél kterého putuji a seznamuji se
s novymi misty. Lidé objevuji destinace z historické doby stiedovekeé, ale 1ze soucasné.
Pro jedine¢ny zézitek z cesty je nezbytné vnimat veskeré putovani od zac¢atku az do konce.
Béhem trasy ¢loveék vnima kulturu a tradice, které postupné poznava prochazenim danych
mist. Dulezité je také sezndmeni s tradicnimi ¢innostmi, které se poji s danou lokalitou.

Tradice maji silny vliv na poznavani kulturnich zvyku. (Cyril and Methodius Route, 2021)

Stezka je ptehledn¢ znacend s modrou nalepkou a bilym symbolem. Klub ¢eskych turistl
se stara o kvalitni p&si znageni turistickych stezek. K piehlednym znackam napomaha KCT
uz nékolik stovek let. Cil Cyrilometodéjské stezky smétuje k rozsifeni trasy aZ do Turecka.
Turistickd stezka je znacena napfi¢ misty, po kterych v davnych dobach putovali dvé
vyznamné osobnosti historie. (European Cultural Route of Saints Cyril and Methodius,

2022)

8.2 Historie stezky sv. Cyrila a Metodéje

Cyrilometodéjska stezka se odvozuje od osobnosti sv. Cyrila a Metodé&je, kteti vnesli na
Velkou Moravu kiestanskou viru. Cyrilometodéjska stezka je propojena s atraktivnimi
poutnimi misty. Bratfi putovali vr. 863, aby dorazili za Slovany, ktetfi byli pozadu
v kultufe. Aby mohli zaopatfit Sifeni dobrych mravl v jazyku mistnich obyvatel, tak
museli prelozit liturgické knihy do slovanského jazyka s cilem, aby mistni dané feci
rozuméli. Sv. Cyril nésledné zavedl hlaholici neboli staroslovénské pismo. Rozvoj
Cyrilometodéjské stezky se také spojuje srokem 2011. Zastupitelé za Zlinsky kraj
a Centrélu Cestovniho ruchu Vychodni Moravy, o.p.s. vycestovali do Italie, kde se nechali
inspirovat zahraniénimi stezkami. Inspirovali se tak, ze se rozhodli pro vznik spolecenstvi
osob neboli sdruzeni, které uZ nyni ma na starosti Cyrilometod&jskou stezku. (Hirsch,

2022)
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8.3 Soucasné pési trasy

Turistické pési trasy vedou nékolika rozmanitymi sméry. PESi trasy smétuji pokazdé do
cilové velehradské lokality krom¢ jedné trasy. Velehrad je poslednim bodem vsech péSich
tras. Turistické cesty jsou ldkadlem pro vSechny, ktefi maji radi pés$i putovani a chtéji
poznat nova mista, kulturu, poutni mista, turistické atraktivity a v neposledni fadé nespocet
novych zazitkii azabavy béhem svého putovani. Dochazi pro urcité jednotlivce
k vétsimu duchovnimu poznani a zazitku. Kazdy jednotlivec vnima pé&Si trasu jinak
(Slovacko magazin, Cestovatelské tipy po nejkrasnéjsich mistech, 2023, s. 60-61). Jestlize
turisté zacinaji pési taru, tak si mohou v turistickych informacnich centrech nebo na jinych
turistickych objektech vyzvednout pas. VesSkerd mista jsou oznacena InfoPointy a maji

tmavé modrou nalepku s bilym pismem, viz obrazek 6. (Putujme bez hranic, 2024)

InfoPoint

Cyrilometodéjska
stezka

Obrdazek 6: Nalepka oznacujici InfoPoint Cyrilometodeéjské stezky
Zdroj: Putujme bez hranic, 2024

Po trase lze nasledné& sbirat razitka u rliznych turistickych atraktivit, které se nachazi podél
trasy, viz piiloha I. TIC jsou oznacCeny nélepkou s Cyrilometodéjskym symbolem.
Cyrilometodégjsky pas predstavuje malou obdélnikovou knizku, kterd se vejde 1 do kapsy
od bundy ¢i kalhot. Turisté alespont vyuziji pohodlnou turu bez zbytecné zatéze navic.
Knizka je mala a lehce pfistupna, coz ma dal§i vyhodu skrz skladovatelnost véci béhem
cesty, viz obrazek 7. Po uspéSném zakonCeni péSiho putovani, turisté dostanou na
Velehradé¢ v TIC pamétni list se svym jménem a s vyznaCenou pe&Si trasou, které se
zOcastnili, viz pfiloha II. Zaméstnanci v informacnim centru zjisti, ze poutnik cestu

absolvoval na zakladé pasu, ktery pfedlozi s nati§ténymi razitky uvnitf.
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éjk)} pas

Obrazek 7: Cyrlomet
Zdroj: Vlastni fotografie, 2023

Ceskou republikou prochazi fada pé&sich tras, které stoji za zminku, viz ptiloha III. Trasa,
ktera vede z Hodonina pfes slovenské Kopc€any, aZ na Velehrad se oznacuje za historickou
avelmi poutavou trasu. Po trase se nachdzeji hlavni tfi mista, Kopcany, MikulCice
a Osvétimany. Mista jsou symboly pro vznik ceského statu v dobé Velké Moravy.

(Putujme bez hranic, 2024)

Dalsi trasa je ve sméru z Levého Hradce na Velehrad. Poji se s jedinecnym kostelem
v Cechach, ktery byl zaloZen Bofivojem asv. Ludmilou. Podél trasy jsou k vidéni
UNESCO pamatky, zamky ahrady. (Slovacko magazin, Cestovatelské tipy po
nejkrasnéjSich mistech, 2023, s. 61)

Trasa Skalka u Trencina, kterd vede opét na poutni misto Velehradu formuluje poznani
sttedovekych klasternich mist. Na cesté lze spatfit poutni mista, kterd se fadi k t€ém

nejstarSim. (Putujme bez hranic, 2024)

K dalsi trase se tadi startovni bod ve Wisle v Polsku, ktery vede pies Jablunkov a nasledné
na Radho$t’ a v posledni fadé¢ na Velehrad. Trasa se pySni dechberouci pfirodou kiiZzem
Beskydského pohoti, Chtibli a Hostynskych vrchii. (Slovacko magazin, Cestovatelské tipy
po nejkrasné€jSich mistech, 2023, s. 61)



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 46

Svaty Kopecek, ktery smétuje na Velehrad je dalsi Cyrilometodéjskou trasou. Propojuje

arcibiskupska mista s okolnimi pfirodnimi krdsami. (Putujme bez hranic, 2024)

Trasa, kterd je vedena naopak z moravského Velehradu miii do italského Rima. Jde
o putovani napfi¢ obchodni Jantarovou stezkou. Trasa je ukoncena v Italii u hrobu sv.
Cyrila v katedrale sv. Klimenta. (Slovacko magazin, Cestovatelské tipy po nejkrasnéjSich

mistech, 2023, s. 61)
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9 GEOGRAFICKA ANALYZA VYBRANE TRASY
CYRILOMETODEJSKE STEZKY

Turistickou trasu z Kroméfize na Velehrad je nezbytné prozkoumat napii¢ geografickou
analyzou. V ramci geografické analyzy se jednd o lokaliza¢ni ptedpoklady, realizacni

predpoklady a selektivni predpoklady.

9.1 Lokaliza¢ni predpoklady

Lokaliza¢ni pfedpoklady ptedstavuji jednotlivé zajimavosti jak pfirodni, tak spolecenské,
které se daji navstivit béhem pésiho putovani vybranou trasou. Turistické atraktivity jsou
lakadly pro mistni 1ituristy zjinych regionli, jestlize radi objevuji novd mista.

K turistickym zajimavostem nalezi nemalo vyznamnych mist podé¢l vybrané trasy.

9.1.1 Prirodni atraktivity

Ptirodni atraktivity pfedstavuji veSkeré ptfirodni ukazatele, které se vyskytuji na trase

Krométiz-Velehrad.
e Boruvkovd farma Postoupky

Borivkova farma se nachazi v Postoupkach u Krométize. Mistni farmaii zde péstuji
kvalitni odrady borivek. Rodinna farma bere v tivahu kvalitni a Setrné péstovani. Boravky
si 1ze na farm¢ koupit od Cervence az do zafi. Po pfedchozi komunikaci s majitelem farmy
je mozné si boruvky sesbirat voln¢ domi. Na farmé¢ jsou ochotni zaméstnanci, ktefi radi
poradi s péstovanim domacich bortivek. Navstévnici borivkové farmy maji moznost si zde
zakoupit potiebné sazenice a nasadit si bortivky na doméci zahradce. Farmaii nabizeji
svym navstévnikiim také sirupy, mydla nebo cerstvé upecené bortivkové dorty. Kdykoliv
se zdkaznici mohou zastavit pro borivkové produkty, tzv. ,modré produkty®, s laskou

péstované a vyrobené od mistnich farmait. (Bortivkova farma, 2024)
e  Skalni utvar Budacina

Pfirodni skalni utvar se nachdzi nad Kudlovskou dolinou. Skala lezi na vrcholku
kopcovitého svahu Travnicek. Jde o skalni piskovec, ktery je v nadmotské vysce pies 300
metrti. V roce 1966 se Budacina stala chranénym pfirodnim utvarem. Okolo skalisek si lze
vSimnout bukového porostu. Skalni utvar v sob& skryva dvé skaliska, Velkou a Malou
skalu. O piskovcovych skalach koluje povést, ktera se poji se dvéma zbojniky. (Obec

Batice-Velké Tésany, 2020)
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e Prirodni pamatka Kominky

Ptirodni utvar Kominky piedstavuje spojeni skal dohromady. Jde o Casto prezdivané
Kominské skaly. Ptirodni Gtvar se nachézi ve vzdalenosti 15 km od Krométize. Skaly jsou
zapsany v katastru obce Kostelany. Kominky prochazi Kudlovskou dolinou v obklopeni
lesnatych chiibskych ploch. V ddvné minulosti byl vrchol oznaovan za stfed Moravy
a Kominské skaly byly odlesnény. Kominky byly povazovany za horu ohné, kde dochéazelo
k varovnym ozndmenim napii¢ zapalovanim ohné€. Varovné signaly byly ureny pro mistni
obyvatele blizkych obci o vniknuti cizich vojsk na tzemi. Jsou zde krasné vyhledy na

Buchlov a Uherské Hradisté. (Region Krométizsko, 2024)
o Kraluv stul

Na zaklad¢ osobniho setkani se starostou obce Modra, panem Miroslavem Kovaiikem
(rozhovor, 2023) bylo zminéno, ze Kraliv stiil predstavuje mohutny kdmen. Byl ptivodné
zapsan v katastru Velehradu. Kamen se nachazi v obci Jankovice. Prvni zminka o kameni
je, kdy kral Pfremysl Otakar I. jel na vysvéceni ¢asti klastera Velehradské baziliky. Podle
legendy kral nasedl na sttl, kde spoc¢inul. Okolo roku 1900 se provadély rtizné vyzkumy
kamene a badatelé se tak dozvédeli, ze kamen byl otesdn do hlavy pratura. Pfi vystavbe
cesty na Bun¢ roh kamene kamenici urazili a byli za to naleZité potrestani. Nasledn¢ se
kamen musel upravit podle dochovanych fotek. V okoli kamene se nachazeji rozttisténé
pfipominajici Stonehenge. Tvar kamene je odvozen od letni drahy slunce a zimni drahy
slunce. Odvozuje se to praveé od hvézdnych udalosti. Kamenny oval kolem kréalova stolu se
zde nachazel v ddvnych dobach. Nyni jsou kameny roztfi§tény na malé kaminky, které jsou

v okoli kamene v travnatych porostech.
o Konventni rybnik Velehrad

Konventni rybnik se nachazi ve velehradské lokalité. V davnych dobach se zde chytaly
ryby. Rybnik mél také ochranaiské zastoupeni, zejména chranil Velehrad pted moznymi
povodnémi. V nyné&jsi dobé se hned pobliz nachizi dalsi rybnik snazvem Zabinec

a Bazilika Nanebevzeti Panny Marie a sv. Cyrila a Metod¢je Velehrad. (Slovacko, 2024)
e Levandulova farma

Levandulova farma byla oteviena v Cervenci 2023, kdy zacal jeji provoz. Drive se

zaméstnanci ucili fizkovat v domacim prostfedi. Nasledné piln€ pracovali na farm¢ od roku
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2021 aponaucili se z vlastniho selhani. Dochézelo k peclivé upravé pole, a poté se mohli

sadit velehradské levandule. (Za vini levandule, 2024)

9.1.2 Spolecenské atraktivity

Spolecenské atraktivity piedstavuji zejména spoleCensko-kulturni pamatky. Lze sem

zatadit zdmky, rozhledny, duchovni pamétihodnosti, archeoskanzeny ¢i kulturni akce.
o Arcibiskupsky zamek a zahrady Kromériz

Na trase Kroméfiz-Velehrad se nachdzi turisticky pozoruhodny zamek a zahrady.
Arcibiskupsky zdmek izahrady jsou umistény v srdci Krométize. Arcibiskupsky zamek
spole¢né s Podzameckou a Kvétnou zahradou jsou zapsany na seznamu UNESCO v Ceské
republice. V zdmku je umisténo nékolik historickych salli s bohatou vyzdobou. Za zminény
ptiklad stoji rokokovy sal s nazvem Snémovni sal. Radi se k nejhez&im rokokovym salim
Ceska. Uvnitt zamku lze také spatfit zameckou knihovnu, ale i hudebni archiv. Hudebni
archiv zahrnuje dilo Wolfganga Amadea Mozarta. Obrazy jsou také k vidéni od gotického
az po barokni styl. Unikéatnost prostorit zamki vyuZzivaji i organizatofi filmovych nebo
hudebnich akci. Na vrcholku zamku se nachazi vyhlidkova véz. Je potteba vystoupat pies
200 schodu, aby se lidé dostali nahoru na vyhlidkovou terasu. Navstévnici maji na terase

moznost pokochat se vyhledem na krométizskou krajinu. (Priivodce do kapsy, 2014, str. 9)

Vinné sklepy v zdmku jsou velmi ojedin€lym historickym stiipkem. Arcibiskupské vinné
sklepy funguji na béazi zrani vina v sudech. Sklepy vznikly ve 13. stoleti a nyni jsou
prohlidkovou expozici pro turisty. (Turisticky privodce, 2021, str. 43)

vvvvvv

o barokni zahradu a byla tak zrekonstruovana. V soucasné se kolem zahrady nachazi park
s rybniky, botanickd zahrada a sochaiska vyzdoba. V zahrad¢ je také umistén Pavi dvtr,
Rybatsky pavilon ¢i Pompejanskd a Colloredova kolondda. Kvétnd zahrada pfedstavuje
barokné klasicistni styl. Jde o velmi vyznamnou a vyhleddvanou zahradu diky svému
jedine¢nému Versailles typu. V kvétné zahradé¢ se nachazi rotunda, zdobené sochy

a rozsahla kolonédda v zahrad¢ kvétin. (Privodce do kapsy, 2014, str. 9-10)
e Archeoskanzen Modra

Obdobi Velké Moravy je spjato s Archeoskanzenem Modra. Pfirodni skanzen se vyznacuje
Velkomoravskym opevnénim. Jde o osidleni Pomoravi, které vymezuje jedno z nejvétsich

osad v celé Evrop¢. Kousek nad skanzenem se vyskytuje kostel sv. Jana Kititele. Areal se
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nachdzi kousek od velehradské baziliky a Konventniho rybnika. Maly kousek od aredlu se
naléza expozice Zivé vody. Zazitek nav§tévnikil upeviiuje priichod podvodniho tunelu. Lze
pozorovat obrovské ryby, rybniky a poutni misto Velehrad. Velehrad se nachazi o par
krokt dal, coz dotvari piijemnou atmosféru turistické destinace. V ramci arealu je dostupna
Stezka praturi. Po stezce lidé chodi asleduji pfitom pratury ve volném vybéhu.
Ctyfmetrové lavka ve spojeni se sledovanim Zivych zvitat zabezpecuje velmi pozoruhodny
zazitek. (Slovacko Moravia magazin, Cestovatelské tipy po nejkrasnéjSich mistech

Moravy, 2019, s. 36-37)
e Rozhledny

Vyhlidkové véze neboli rozhledny jsou divodem pro pozorovani regiondlni krajiny
zurCitého uhlu pohledu. Podél trasy Kroméfiz-Velehrad lze najit nemalé mnozstvi
vyhlidkovych ploch, které stoji za zminku. Jednotlivé rozhledny jde navstivit z riznych

tras, a proto je hlavni si promyslet pési turu pfed samotnou navstévou konkrétni rozhledny.
e Rozhledna Kostelany

Rozhledna byla postavena v roce 2014. Méti 5 metrli a je vhodnéd pro navstévniky, ktefi
neradi navstévuji pfili§ vysoké rozhledny nebo cestuji s malymi détmi. Dfevéna rozhledna
je idedlnim mistem uzit si pozitivni atmosféru piirody, kterd ptisobi na navstévniky.
Navstévnici mohou sledovat Hostynské vrchy, Chiiby ¢1 Kel¢sky Javornik. V aredlu je

mozné také sledovat vybéh s kotimi. (Rozhlednovym rajem, 2024)
e Rozhledna Brdo

Vyhlidka Brdo se vyskytuje v chfibskych kopcich. Rozhledna, majici kamenny charakter,
patii k nejvyssi kamenné rozhledné na celé Moravé. Postaveni nové rozhledny na Brdé
vniklo na ukor mySlenky starosty obce Modré, pana Miroslava Kovéiika a pana Zdenka
Zale$aka, Glena Lesti CR. Rozhledna je vysoka néco pres 23 m. Rozhledna je oteviena
denn¢ a je voln¢ piistupnd turistim od dubna do fijna. Dfive zde stala dfevénd rozhledna.
Nyni ndvstévnici véze maji vyhled na slovenskou Malou Fatra, Bilé¢ Karpaty ¢i Beskydy

a dal$i zajimava pohofti. (Chiiby mikroregion, 2024)
e Rozhledna Salas

Rozhledna Salas je netypickou vyhlidkou pravé v obci Salas. Sklada se ze dvou sedmicek,
které jsou v sobé zapadnuté, aby drzely u sebe. Cisla maji pfipominat §tastna &isla dvou

sedmicek. Dfive rozhledna meéfila 12 m, nyni uz je velikd 15 m. Vyhlidkova ploSina je
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umisténa na jednotlivé sedmicce. Navstévnici si mohou uzit piijjemné vyhledy na
velehradské vézicky a regiondlni krajinu. Vyhlidkové ploSiny jsou propojeny schodistém

to¢icim se dokola. (Rozhledna Salas, 2024)
e Rozhledna Modra

Dievéna rozhledna Modréd se nachazi pobliz Velehradu. Vyhlidkova véz stoji podél
dopravni komunikace mirn¢ za obci Modra. 9 metri vysoka rozhledna je od obce Modra
vzdalena severovychodné. Z vrcholku rozhledny lze spatfit chiibské pohoii, Hostynské

vrchy, Bilé Karpaty, vrchy Vizovic a dalsi. (World Travel Book, 2021)
e Duchovni pamétihodnosti

Jde o kulturni stavby, které se poji s kfestanstvim. Formuluji zajimavosti, které v sobé
ukryvaji duchovni charakter. Lze sem =zafadit naptfiklad kostely, baziliky, klastery,
kaplicky, katedraly nebo poutni mista. S misty se poji nevSedni zazitek, ktery spojuje
dohromady d¢&jiny Evropy a kulturni udalosti. Navstéva duchovnich pamétihodnosti se také

velmi Casto propojuje s virou. (Zemé svéta, 2024)
o Kostel sv. Morice Kromériz

Kostel svatého Mofice je vystavén v gotickém stylu. Dv€ véze kostela vytvafi pravothly
pudorys stavby. Kostel se zacinal stavét ve 2. poloviné 13. stoleti. O pocatek vystavby
kostela se zaslouzil biskup Bruno piivodem ze Schauenburku. Kostel byl nékolikrat
prestavén a dosSlo k nemalym tpravam. Severni lod” kostela ma k sobé umisténou kapli

Panny Marie Bolestné. (M¢ésto Krométiz, 2024)
o Kostel sv. Jana Krtitele Kromeriz

Kostel sv. Jana Kititele je typickou stavbou pro barokni styl. Navs§tévnici kostela uvnitt
najdou hned nékolik zdobenych soch, kupoli ¢i dekorativni fasddy zdobené zlatem. Lidé
mohou obdivovat ozdobné kupole. Kostel se dostavél v roce 1750. Na malbé, kterd se
nachazi nad oltafem je vyobrazen kiest JeziSe Krista. V kostele lze spatfit Ctyfi oltaie a pét

fresek. Fresky zndzorniuji zivotni ptibeh sv. Jana Kititele. (Region Kroméfizsko, 2024)

e Pravoslavny kostel sv. Cyrila a Metodéje Kromeériz

vvvvv

chram, ktery byl zdarné postaven vroce 1948. Stavba byla postavena na pamatku

zesnulych ve 2. svétové valce. (Noc kostelil, 2024)
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o Kostel Nanebevzeti Panny Marie Jankovice

Mensi kostelik v Jankovicich je vystavén v renesancnim slohu. Kostel ma obdelnikovy
pudorys a byl svéten pod kiidla pamatkovému tradu. Kostel vznikl v roce 1864 a kostelni
zvon zasvétil sv. FrantiSek z Pauly. V kostele se nachdzi nad oltafem obraz panny Marie,
namalovany Janem Hoflem. Dar v podob¢ obrazu byl jankovickému kostelu vénovan od
hrabénky FrantiSky Stockau. KdyZ doslo k vysvéceni kostela, stala se kmotfenkou Kostela
v Jankovicich. Kostel se pySni dvéma zvony. Velky zvon, ktery byl zasvécen odbiji celé
hodiny. Druhym zvonem je mensi zvon, ktery odbiji kazdou ctvrt hodinu. (Obec

Jankovice, 2024)
o Kostel sv. Jana Krtitele Modra

Dalsi turisticky atraktivni cil je v Modré u Velehradu. Je zde situovan kostel sv. Jana
Kititele. Jde o architektonickou cirkevni stavbu. Kostelik se nachazi pobliz
Archeoskanzenu Modra. Kostel je volné pristupny lidem a mohou se zde konat i svatebni

obrady. (Mikroregion Buchlov, 2023)
e Bazilika Nanebevzeti Panny Marie a sv. Cyrila a Metodéje Velehrad

Velehradska bazilika Nanebevzeti Panny Marie a sv. Cyrila a Metodéje patii ke skvostu
obce Velehrad. Bazilika je brana za klenot vyznamného poutniho mista. V roce 1990
navstivil katedralu sam papez Jan Pavel II. Na zaklad¢ papezovi navstévy byla bazilice
udélena pocta Zlaté raze. Vyznamenani dava bazilice oznaceni misto s hodnotnym
duchovnim zaméfenim. Velky diraz se klade na Cyrilometodéjské oslavy a duchovni akce.
Velehradska tradice se poji s 9. stoletim, diky pfichodu sv. Cyrila a Metodé&je na Moravu.
Navstévnici si tak pfipominaji udalost v ¢ervenci, kdy se uskuteciiuji Dny dobré ville. Pod
bazilikou se nachazi lapidarium a podzemi. V prostorach podzemi se nachazi Zlata rize od
papeze Jana. Obec Velehrad ptedstavuje jedineCny duchovni areal s bohatou kulturni
slozkou. Lidé, ktefi putuji na Velehrad se mohou zucastnit i poutnich akci jako je naptiklad
Velehradska pout, Hvézdicova pési pout’ ¢i Poutni cesta rtiZzence. (Strategie rozvoje

produktu cestovniho ruchu, 2023, s. 7-13)

9.2 Realiza¢ni predpoklady

Analyza turistického zafizeni cestovniho ruchu podél trasy Kroméiiz-Velehrad nalezi
k velmi podstatné c¢innosti v ramci realizanich piedpokladii. Nezbytné je rozliSeni

turistické suprastruktury a infrastruktury na trase. Na tkor kvalitniho vyuziti turistickych
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zatizeni béhem pésiho putovani dochdzi k celkovému uspokojeni potieb jednotlivych
turisth. Jestlize turisté putuji se stanem, tak nepotfebuji vyuzivat ubytovaci sluzby

v podobé penzionu, chatky ¢i poutniho domu.

9.2.1 Turisticka suprastruktura

Turistické suprastruktura se vyznacuje tim, ze ma pomoci turistim se sluzbami v destinaci.
Suprastruktura je vymezena pro navstévniky regionu. Jde zejména o ubytovaci a stravovaci
zafizeni. V ramci pesiho putovani Ize do kategorie zaradit penzion, poutni dim nebo chatu.

(Cestovni ruch, 2024)

o Ubytovaci zarizeni

vvvvv

ubytovat. Kroméfiz nabizi Gtulné penziony, hostely, domovy mléddeze, tak ihotely na

prespani ¢i cyklisticky kemp. Kroméftiz nabizi rizné ubytovaci zatfizeni, viz tabulka 1.

Tabulka 1: Ubytovaci zarizeni Kromériz

Mésto Ubytovani
Krom&is Penzion Hrozen
Riegrovo nam. 193/32, 767 01
Krom&iis Penzion U Andeéla
Stolickova 2037/44, 767 01
Krom&iis Penzion Na Jizdarné
Stéchovice 1352, 767 01
Kromeis, Penzion Mensik
Velké nameésti 107/51, 767 01
Kromeis, Hostel i Hotel U Zlateho Kohouta
Velké namesti 21, 767 01
Kromeis Domov mladeze Lindovka

Na Lindovce 1463, 767 01

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Mésto Krométiz, 2024
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Pro pftiblizeni se cilové lokalit¢ Velehrad, je nezbytné projit dal§imi obcemi. Po trase se
nachazi také Kvasice, kde se d4 ubytovat v Penzionu Pod KasStany. Penzion nabizi svym
hostiim apartmany s vlastni sprchou a kuchynkou pfimo na pokoji. Apartmany jsou

vetsinou pro dve, tfi nebo Ctyii osoby. (Hotely CZ, 2024)

Béhem pésiho putovani je moznost se vydat pres obec Kostelany a ubytovat se v Penzionu
Kostelany. Penzion poskytuje sedm pokoju, apartmany a dal§i zajimavé sluzby svym
hostim (Penzion Kostelany, 2024). V Kostelanech se také nachdzi vice rozmérné
ubytovani s ndzvem Ran¢ Kostelany. Poutnici, ktefi putuji pouze s batohem a stanem,
rozhodné¢ formu hotelu nevyuziji. Pro ukazku se Kostelanech nachazi Ranc, ktery také
nabizi ubytovani a prostor pro zorganizovani neformalnich akci jako jsou oslavy ¢i
teambuildingova setkani. Navstévnici Rance si zde mohou prohlédnout koné a poptipadé

se zucastnit 1 vyjizd’ky na koni. (Chiiby Resort, 2023)

Dale se po trase nachazi Lesni penzion Bun¢ v rostinské lokalité. Penzion poskytuje svym
zakaznikiim ubytovani ve form¢ apartmant, standartnich pokojii i s moznosti pfistylek. Na
Bunci je také moZznost se ubytovat ve srubovych chatkdch ptfimo uprostied lesni zelené.
Jedna chatka s vlastnim socidlnim zafizenim je urCena maximalné¢ pro pét osob.
V penzionu lze také vyuzit sluzeb lesnich lazni. Lesni 14zn€ se nachézi ve sklepeni, kde je

pro hosty vybudovéna finska a parni sauna. (Chtiby Resort, 2023)

Dalsim bodem na map¢ jsou Jankovice nabizejici ubytovani na Chalupé Klockov. Chalupa
lezi pobliz Uherského Hradisté. Ubytovat se mlize az 8 osob. V chaté se nachézi tii loznice
se socidlnim zafizenim. Také se zde nachazi spolecenskd mistnost. Jde o piijemné
ubytovani pro osoby, které chtéji piespat v klidn€ Casti obce. V okoli chaty se nachazi ticha
pfiroda, kde klidnd mista patii v dneSni dob¢ ke stale vice vyhledavanym. (E-chalupy,

2024)

Nasledujicim mistem, kde se turist¢ mohou ubytovat je Mlyn Salas. Jde o ubytovani, které
nabizi lizka pro 10 osob. Jednotlivy pokoj ma vlastni socidlni zatfizeni na pokoji. Obec
Modré poskytuje ubytovani v podobé Myslivecké hospody. Ubytovani disponuje péti
pokoji. Je zde moznost si néco uvafit v kuchytice, kterd je spole¢na. Je zde celkové 10

luzek. (Obec Velehrad, 2024)

Cilovym tzemim je Velehrad na putovni trase ve sméru Kroméiiz-Velehrad. Velehrad
nabizi navstévnikiim ubytovaci zafizeni nejen v podobé poutniho domu. Poutni diim

Stojanov poskytuje pokoje s vlastnim socidlnim zafizeni. V poutnim domé se také
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nachazeji jednodussi pokoje bez socidlniho zafizeni. Pro pohodare, ktefi radi kempuji, je
idedlni volba vyuziti Kempu na Velehradé. V Kempu se nachézi louka, kde je mozné si
vzit s sebou stan a postavit si ho. Navstévnici si mohou uzivat kempovani pod Sirdkem.
Kemp je také vhodny pro karavany a automobily. Ucastnici p&si turistiky se také mohou
ubytovat ve Stojanové gymnaziu na Velehrad€. Jestlize turistim nevadi se ubytovat ve
Skole, tak je gymnazium to pravé. Skola nabizi hostim ubytovani pies letni prazdniny
a o vikendech. Podminkou je skupina s nejméné dvaceti osobami. Objednani ubytovani se

musi dopiedu zajistit s mésicnim ¢asovym piedstihem. (Obec Velehrad, 2024)
e Stravovaci zarizeni

Stravovaci zatfizeni jsou Casto spojovéana s gastroturistikou, kdy lidé cestuji a umocni svij

W

zazitek navstévou gastronomickych podnikti. V Krométizi se nachazi spousta restauraci,

r_r

kavaren, vinoték, pivovaru apoctivé Cokoladovny. Krométiz nabizi lidem navstévu

podnik, viz tabulka 2. (Region Krométizsko, 2024)

Tabulka 2: Gastronomické podniky Kromériz

Mésto Stravovani

Restaurace Cerny Orel

Kroméfiz Velké ndmésti 24/9, 767 01
Krom&is, Vinarna INVINO
Velké nameésti 21/3, 767 01
Krom&is, Pivovar Maxmilian
Na Sadkach 2798/9, 767 01
Krom&iis Kavarna Atmosféra u Zamku
Velké namesti 42/29, 767 01
Kromsis Kavarna Velo Café
Velké namesti 46/37, 767 01
. Prazirna kavy Kromériz
Kromériz -

Riegrovo namésti 151/31

v v v

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Region Krométizsko, 2024

Na trase se dale nachazi obec Kvasice, kde 1ze navstivit Restauraci Sportareal Kvasice.
Restaurace hostiim pfipravuje teplou kuchyni a ma k dispozici zahradku s détskym hiistém
(Obec Kvasice, 2024). Dalsi obci jsou Kostelany, které se nachazi ve sméru na cilovy

Velehrad. Jde o restauraci, kterd je spojena s Rancem Kostelany. Restaurace je vystavéna
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ve westernovém stylu. Stalé menu je k dispozici hostim restaurace a nachézi se uvnit
1 détsky koutek pro déti (Chtiby Resort, 2023). V obci Salas lidé mohou navstivit Hospodu
Mlyn. Salasska hospoda nabizi alkoholické i nealkoholické napoje. Turistim, kteti mayji

radi sladkou tecku po obédé, je nabizena zmrzlina. (Salas Mlyn, 2016)

Lokalita Velehradu oplyva riznymi gastro podniky. Pro vinatfe se nachéazi pfimo posezeni
u Velehradskych vinic. Jde o restauraci a zaroven vinarnu, ktera nese ndzev Velehradské
vinice. K ochutnani je zde Siroka paleta lokédlnich vin. Pokrmy jsou servirovany vzdy

z Cerstvych a kvalitnich surovin. (Velehradské vinice, 2024)

Restaurace Vega je dalsi gastronomicky podnik, ktery turisté mohou navstivit v centru
poutniho mista obce Velehrad. Také v okoli Velehradu je pfilezitost se najist v Hotelu

Skanzen v Modré. Uprostfed namésti Velehradu turisté najdou i cukrarnu Titique café.

(Obec Velehrad, 2024)

9.2.2 Turisticka infrastruktura

Turistickd infrastruktura objasiiuje potfeby mistnich obyvatel a zaroven turisti. Presnéji
infrastrukturu mize vyuzivat kazdy. Hlavni je, ¢im disponuje dana lokalita a jeji potencial
rozvoje infrastrukturnich sluzeb. Lidé nasledné vyuzivaji sluzeb podle potieby.
Infrastruktura se opird o sluzby turistickych informacnich center, cestovnich kancelafi,

cestovnich agentur a sménéren. (Cestovni ruch, 2024)

e Informacni centra

vvvvv

K hlavnim tkolim se fadi informovat turisty i mistni obyvatele o udéalostech, které se
konaji v krométizském regionu. MiiZe jit o kulturni nebo spolecenské akce. Dal§im tikolem
TIC je poskytovat informace o dostupnych ubytovacich a stravovacich zafizenich.
V informa¢nim centru jde uschovat a ponechat na urcitou dobu zavazadla. TIC také
prodava v ramci piedprodeje listky na sportovni a kulturni udélosti, ale také na udalosti
spoleCenského charakteru. Prostfednictvim Informacniho centra si lidé mohou zakoupit
jizdenky na vlak a autobus. Zejména jizdenky poskytované dopravci jako jsou Leo Expres,

v

Regiolet nebo StudentAgency. TIC také nabizi skenovani, kopirovani a tisk. Krométizské

wvrw

informacni centrum se nachazi na adrese Velké namésti 115, 767 01 Kroméfiz. Oteviraci
doba Turistického informacniho centra Krométiz pres hlavni sezonu a mimo sezoénu je

Vwrw

uvedena v tabulce viz 3. (Mésto Krométiz, 2024)



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 57

Tabulka 3: Oteviraci doba TIC Kromériz

Oteviraci doba

Hlavni sezona Mimo sezona
(kvéten-zari) (Fijen-duben)
Po-Pa 9:00-18:00 9:00-17:00
So 9:00-17:00 9:00-14:00
Ne 10:00-17:00 Zavieno

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Mésto Krométiz, 2024

Na Velehradé piimo pobliz Baziliky na Nebevzeti Panny Marie a sv. Cyrila a Metodéje se
nachazi turistické informacni centrum na ulici U Lipy 302, 687 06 Velehrad. Tak jako
krométizské infocentrum sbira informace o poutnim misté a okoli. Nasledné informace
TIC piedava navi§tévnikim [¢ka. Infocentrum poskytuje privodcovské sluzby, které se
primarné vénuji privodcovstvi v bazilice a blizkém okoli. Informaéni centrum je schopné
poradit stipy na vylet. Prodavad turistické znamky, pohlednice arizné piedméty
s velehradskou tematikou. Dava navstévnikiim také védet, co se déje v regionu a jaké akce
se budou v blizké dobé konat. Kromé& toho, ze také prodava vstupenky na kulturné
rozmanité vystavy, tak ivydava Cyrilometod¢jsky pas aPamétni listy za UspéSné
absolvovanou jakoukoli Cyrilometodéjskou trasu s cilovym bodem konc¢icim na Velehrad¢.

Infocentrum nese oznaceni InfoPointu CMS. Provozni doba Infocentra je zobrazena

v tabulce viz 4. (Velehrad, 2024)
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Tabulka 4: Oteviraci doba Infocentra Velehrad

Oteviraci doba

Hlavni sezona Mimo sezona
(duben-fijen) (listopad-brezen)
Po-Ne Ut-Ne
9:00-12:00 9:00-12:00
12:30-17:00 12:30-16:00

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Velehrad Info, 2024

Na ulici Salasska 328, 687 06 se nachazi druhé Informac¢ni centrum na Velehrad¢. Jde
o Turistické centrum, které nabizi svym navstévnikim prohlidky expozic, které se
nachdzeji pfimo v budové. Jde naptiklad o vystavu ,, Tradi¢ni keramika Slovackého kraje®.
Dalsi vystava nese nazev ,,Pfibéh sochy* inspirované Otmarem Olivou. ,,Velehradsky
pernik* uzavira tieti a zaroven posledni expozici, které se navstévnici mohou zlcastnit.
Pernikéatska dilna je vhodna pro kazdého, kdo se rad dozvi cenné informace o perniku jak
pro dospélé, tak déti. Lidé maji moznost rozvijet vlastni kreativitu v ramci workshopu
zdobenim perniku. Pro zacastnéni se prohlidek jednotlivych vystav je nutné si piedem
telefonicky zarezervovat datum a ¢as prohlidky. Turistické centrum v sobé ukryva rozsahly
spolecensky sal k pronajmuti na riznorodé akce. Mize jit o zorganizovani seminafe,
konference ¢i oslavy. V Turistickém centru se také daji pijcit kolobézky. Oteviraci doba
Turistického centra na Velehrad¢ je velmi proménna. V urcitych obdobich roku je otevieno
pouze od patku do nedéle. Obcas je otevieno od pondé€li do nedéle zejména v letnich
mésicich. Oteviraci doba je velmi proménnd a zalezi na rocnim obdobi. Centrum stejné
jako Infocentrum Velehrad spadd k InfoPointim Cyrilometodéjské stezky. (Obec
Velehrad, 2024)
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o (Cestovni kanceldre a agentury

Pod turistickou infrastrukturu lze také zahrnout cestovni kancelare a agentury. V regionu
Kroméiizska se nachdzi vétSina zastoupeni cestovnich kancelafi. Ve srovnani s cestovnimi
Fré¢ime s.r.o., KM TRAVEL, CK TINA s.r.o. a SALVIA Tour — cestovni kancelat, spol.
sr.0. INVIA a MARION-tour jsou cestovnimi agenturami, které se také vyskytuji
v lokalité Krométizska. (Atlas CK, 2024)

V dalsich mistech na trase smérem k Velehradu se nevyskytuje zddna cestovni kancelar ani
agentura. V blizkém okoli Velehradu se opét nenachazi zadna pobocka pobliz. Nejblizsi

CK a CA jsou umistény ve Starém Mé&sté a Uherském Hradisti. (Firmy, 2024)

9.3 Selektivni predpoklady

Selektivni faktory napomahaji k lepSimu rozvoji destinace. S tim Uizce souvisi navstévnost
lokality, kterd se odviji od sluzeb poskytovanych v dané lokalité. Na zaklad¢ podkapitoly

¢islo 5.1 se selektivni predpoklady déli na objektivni a subjektivni.

9.3.1 Objektivni piFedpoklady

Na krométizsky region plsobi predevSim turisté, ktefi utrdceji. Nejde pouze o turisty
zjinych regiontll, ale 1o mistni obyvatele. Slovens$ti pfisluSnici, polsti turisté, rakousti,
némecti tvoii nejvetsi skupinu cestujicich pravé smérem do Krométizska. Jedna se
domaci navstévnici zastupuji uz vyssi procento. Pravidelni ndvstévnici jsou ze Zlinského
kraje s 21 %, dale Jihomoravsky kraj se 14 % a nésledné z Prahy se 13 % navstévnosti pro
lokalitu Krométiz. Jde o turisty vicedenni, tak jednodenni. Akorét u jednodennich turistd,
treti nejpocetnéjSi skupina na misto Prahy je Olomoucky kraj s 18 % navstévnosti.

(Strategicky plan mésta Krométize, 2021, str. 62)

9.3.2 Subjektivni predpoklady

Subjektivni predpoklady jsou ukazdého jednotlivce velmi individudlni. Jestlize je
navstévnik spokojen, tak se nasledné do destinace bude rad vracet. S tim se poji

1 dostupnost sluzeb, které jsou pro turistu pfipraveny pravé v destinaci.
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Na Krométizsku jsou poradany nejriiznéjsi akce jako jsou pravidelné jarmarky, Vybarveny
béh, Den tance nebo Festival Hudby v zahradach adalsi. (Strategicky plan mésta
Krométize, 2021, str. 63)

Velehrad také porada nejriiznéjsi program se kterym mohou byt navstévnici spokojeni
a ptida to na pozitivnich ohlasech pravé od turistii. Na Velehradé se pravidelné konaji
ruzné poutni akce. Patii zde naptiklad Velehradskd pout a dalsi atraktivni akce, které
dokazou pftildkat fadu osob, viz popis Baziliky Nanebevzeti Panny Marie a sv. Cyrila
a Metodéje Velehrad v podkapitole 9.1.2. (Strategie rozvoje produktu cestovniho ruchu,
2023, s. 7-13)
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10 RIZENE ROZHOVORY

Rizené rozhovory byly realizovany se tfemi zastupci Evropské kulturni stezky sv. Cyrila
a Metodéje na zdklad¢ predem domluvené osobni schlizky. Jednalo se o pani feditelku,
Mgr. Zuzanu Vojtovou, a projektové manazery EKSCM, pani Ing. Martinu Janochovou

spole¢n¢ s panem Ing. Martinem Peterkou.

Vv

sdruzeni, organizovani Valnych hromad, fidicich vybort a dalSich akci pro cleny
a vefejnost. Také komunikace se Cleny, partnery a s médii. Dale se jedna o ptehlednou
tvorbu zpracovani turistickych péSich tras vcetné dalSich zajimavych doporuceni,

vyskytujicich se na webovych strankach Cyrilometodéjské stezky.

Hlavnim cilem prizkumu bylo podstatné zjistit soucasnou situaci sdruzeni Evropské
kulturni stezky sv. Cyrila a Metodéje. Predev$im dozvédét se informace o propagaci
azajmu turistd, ale také zaméfit se na budouci strategii a planovani v rozSifovani trasy
stezky bcéhem uskutecnénych fizenych rozhovorii. Seznam jednotlivych otdzek

k rozhovortim je uveden, viz ptiloha I'V.

Zrealizované rozhovory se tfemi odborniky jsou stru¢né zaznamenany nize. Vysledky
fizenych rozhovort jsou shrnuty do péti zasadnich myslenek. Jde o body, které nejcastéji

zaznély od samotnych respondentt.
e Cilova skupina
e Navstévnost
e Propagace
e Budouci strategie

e Potencial

10.1 Shrnuti vysledki Fizenych rozhovori

Rizeny rozhovor spoleéné s projektovymi manaZery Evropské kulturni stezky sv. Cyrila

a Metod¢je jsem uskute¢nila dne 13. tinora 2024 ve 13:00 hodin.

S pani feditelkou Centraly cestovniho ruchu Vychodni Moravy, o.p.s. a zaroven sdruzeni

EKSCM jsem uskutecnila rozhovor dne 22. tinora 2024 ve 14:00 hodin.

Uplné tizené rozhovory jsou vypracovany a uvedeny v piiloze V.
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10.1.1 Cilova skupina

Na zakladé¢ prvni mySlenky shrnuté do prvniho bodu cilovad skupina bylo nezbytné
dozvédet se, jaka je primarni cilova skupina EKSCM. Kazdy z respondenti zminil urcity
okruh cilovych lidi. Pan Peterka uvedl individualni turisty, pani Janochova uvedla, ze
primarni skupinou jsou také 1idé, co tvoii obsah Cyrilometodéjské stezky. Pani Vojtova,

(24

vSechny, co maji zajem o pé&si putovani.

,Primarné jsou to individualni turisté. Kazdy si najde to svoje, co ma rad. Nékdo ma rad
historii. Nékdo rad navstévuje turistické atraktivity. Také lidé chtéji chodit pésky v ptirodé.
Maji radi aktivni turistiku. Jini maji putovani spojené se svym konickem. J& naptiklad rad
fotim a bavi m¢ fotit jednotlivd zajimava mista béhem cesty. Pro jiné putovani znamena

duchovni zaméfeni, vycistit si hlavu od starosti.* (Peterka, projektovy manazer)

,Ur€ité cilovka jsme 1 my sami. VSichni, co tvoii spolecenstvi Cyrilometodéjské stezky.
Clovek je ovlivnén tématem, kdyZ na ném pracuje. D4 se na to pohliZet i z druhého uhlu,
ne jenom pro koho véci komunikujeme. Ale i my vSichni, co tvofime, co se tim néjakym
zpisobem zabyvame a vytvaiime. Nas to pohltilo tak, ze my také chceme navstévovat
takova mista. My se také uc¢ime stale novym vécem, co je na naSem regionu zajimavého.*

(Janochova, projektova manaZerka)

,V soucasné dob¢ jsou to lidé, co maji zdjem o pésSi turistiku aradi putuji. Jsem
pfesvédcena, Ze se stezka bude otevirat lidem, ktefi nyni nemaji pfili§ velky zajem o pé&si
putovani v ramci CMS. Myslim si, Ze do budoucna se pravé tito lidé poutniky stanou.*

(Vojtova, feditelka)

10.1.2 NavStévnost

V rdmci navstévnosti se vSichni odbornici shodli, ze nemaji zadné scitace, kterymi by
osoby putujici po stezce scitali.

vvvvvv

kdyZz bychom pfidali i rizné konference navic. NemlzZeme brat stezku jenom jako trasy,
ale 1jiné akce, co pfipravujeme. Cyrilometod¢jska stezka je kulturni stezkou, kterd je
spojena s konkrétnim tématem. Na tkor daného tématu muzou byt potfadany jednotlivé
seminaie nebo konference. Lidé, jestlize se zucastnili cesty, tak ndm nckdy poslou
prostiednictvim e-mailu zpétnou vazbu. Také reaguji na ptispevky, které mame uvedeny

na Facebooku* (Janochova, projektova manazerka)



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 63

Pani Vojtova (feditelka) poznamenala, ,,Ze navstévnost neni nikde sledovana a neni pfesny
ukazatel, ktery by sledoval ti¢ast na Cyrilometod¢jskych stezkach. Myslim si, Ze to neni

prili§ pouzivané u nas.*
10.1.3 Propagace

Evropska kulturni stezka sv. Cyrila a Metod¢je snazi zviditeliovat stezku pomoci vlastnich
webovych stranek. Také se nataci kratké medailonky do televize. VSichni odbornici se ale
shodli, Zze nejvice odkazuji na webové stranky, kde lidé najdou praktické informace
pottebné k putovani. Ob¢as EKSCM vyuziva propagaci v riznych formach tisku. At uz

prostiednictvim ¢lanki v ¢asopisech nebo magazinu Zlinského kraje.

»Stezku se snazime propagovat v ramci riiznych video ¢i radio spott, také vychazi ¢lanky
v Casopisu, ktery se zaméfuje na cestovni ruch. Nékdy také prostfednictvim magazinu
Zlinského kraje. Také to jsou socidlni sit¢ jako jsou webové stranky ¢i Facebookové
stranky. Sdruzeni EKSCM by také chtélo rozsitit vice propagaci do riznych obci, které se
nachazi po trase. Také do pamatek, které se poji se sv. Cyrilem a Metod¢jem. Takovym
zptisobem bychom chtéli, aby se informace dostavaly k lidem.“ (Peterka, projektovy

manazer)

,»Chybi nam podpora clenil a partnerii, ktefi by dokazali informovat ina vlastnich
socialnich sitich, co znamena pojem Cyrilometodéjska stezka. Lidé totiz Cyrilometod¢jské
téma moc nevnimaji anejsou stim srozuméni o co se jedna, Ze n¢jaka stezka viibec

existuje.” (Peterka, projektovy manazer)

»Schazi ndm lepsi propagace. Propagaci stezce ddvame velkou hodnotu. V roce 2018-2019
se nam podafilo zrealizovat projekt Cyrilometod¢jska stezka putovani prostorem a ¢asem,
kde jsme uskutecnili ¢tyfi putovani. Vytvareli jsme promo videa a dokumentarni film
o modernim poutnictvi. Film ndm pomohl k vét§i propagaci rozsifit mezi lidi*“ (Peterka,

projektovy manazer)

,Minuly rok zacala spoluprace s TV Noe, kde je zamér dé€lat nepravidelnou sérii
medailonki o CMS. Také v ramci propagace nam pomadahaji poutnické osobnosti jako je

Petr Hirsch. Organizuje s ndmi rliznd putovani.® (Janochova, projektova manazerka)

»~Propagovat se snazime vSemi moznymi zpusoby, piSeme ¢lanky do tisku, spolupracujeme

s KCT, pofddame putovani ve spolupraci spanem Hirschem. Nata¢ime kratké
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medailonky,kde s TV Noe spolupracujeme. Zpracovavame web, vedeme propagaci na

socialnich sitich, Facebooku a Instagramu.* (Vojtova, feditelka)

,Dulezité je, ptivést lidi na stezku, aby oni sami uz mohli piedat zkusenost a doporuceni
dal. Idedlni je ustni doporuceni. Z jiného pohledu piSeme Clanky na web nebo také

vydavame materidly. Odkazujeme opravdu hodné na webovy portdl.“ (Vojtova, feditelka)

10.1.4 Budouci strategie

Rozsiteni Cyrilometodéjské stezky a prodej turistického balicku do budoucna, navazani
spoluprace a navstévnost stezky jsou klicovymi body pravé pro budouci strategii, které

byly nej¢astéji zminovany v rozhovorech s odborniky.

,Planujeme trasu rozsifit z Polska, az do tureckého Istanbulu. Jde se pies Polsko, Ceskou
republiku, Slovensko, Rakousko, Italii, Albanii, Severni Makedonii, Recko a Turecko.
Jedname s italskymi kulturnimi stezkami jako Via Francigena a Romea Strata. SnaZime se
protnout jejich trasy, které oni sami vedou. V Turecku se nachazi starsi stezka Via Egnatia.
Chtéli bychom vyuzit toho potencialu a ziskat moznost. Velkym cilem je pro nas protnout

trasu hlavné do italského Rima. (Peterka, projektovy manazer)

»Roz§ifeni stezky planujeme smérem na sever do polského Krakova. Tematicky jsme si

tikali, Ze by to mohlo polské turisty zaujmout.* (Vojtova, feditelka)

Nésledné na otdzku, zda by EKSCM chtélo do budoucna zrealizovat prodej komplexniho
bali¢ku, pani Janochova (projektova manazerka) reagovala: ,,N&které certifikované stezky

prodavaji balicky, a proto i my bychom se k tomu nékdy v dalsich letech chtéli dostat.*

,»My jsme se ozvali cestovnim agenturam, zda by neméli zdjem o spolupraci. Jejich zamér
je ale jiny. Vytahnout Cechy od nas ven, neZ aby piivedli zahraniéni turisty smérem k nam.
Také se CA moc nezamlouva, aby domaéci turisté chodili po tematickych trasach.*

(Peterka, projektovy manazer)

,»Ano, nejrad€ji bychom navazovali dalsi spoluprace s informacnimi centry. Pamétni listy
se davaji pouze do Infocentra na Velehrad. Velehradské i¢ko se pfili§ nesnazi s nami
komunikovat. Na kazdém pamétnim listu je ¢islo, které 1ze dobte evidovat. Napiiklad kolik
jich bylo vydano za urcity den, mésic nebo rok. Bohuzel zatim Infocentrum nevyvinulo

snahu pamétni listy evidovat.“ (Janochova, projektova manazerka)

,Cyrilometodéjsky pas se neda sehnat v krométizském Informacnim centru. Nemame tam

vvvvv
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Nyni jsme jesté nestihli pro Kroméfiz natisknout tiskoviny a zavést tak ndsledné novy

InfoPoint CMS.* (Peterka, projektovy manazer)

,Co se tyka navstévnosti do budoucna, tak pani Vojtova (feditelka) uvedla: ,,Ja véfim, ze
navstévnost se bude zvySovat, ale musime jesté hodné prace zaméfit na propagaci. Podle
me je cestou délat praktické poutni trasy a hodné o nich hovoftit. Nasledné tak mize dojit
k ptilakani turisti, jestlize je putovani po riiznych trasach zaujme. V letoSnim roce bychom
chtéli zorganizovat pochody, abychom na mista pfivedli vefejnost a postupné¢ se CMS

dostavala do mysli lidi. Chtéli bychom projit trasy s lidmi a ukézat jim vSe v praxi.*

»Klicové je, aby inasi partneti méli povédomi o Cyrilometodéjské stezce. Pokud
propagace pujde jen od nds, nebude to mit takovou vahu. Musi zde byt zapojeno vice

organizaci, starostll, musi to vnimat, ze téma je silné. (Peterka, projektovy manazer)

,»Ja myslim, Ze ano. Dneska je trend chodit pésky a utéct na chvili od techniky. Otazkou je,
zda nebude pfibyvat dalSich podobnych produkti do budoucna. Jestli stezka bude

dostatecné rozlisitelnd.* (Janochova, projektovad manazerka)

10.1.5 Potencial

Cyrilometodéjska stezka ma nejvétsi potencial v silném tématu podle slov odborniki.

Zejména v ruznych odvétvich, at’ uz kulturnich, historickych, duchovnich a dal$ich.

YV

pro kazdy stat jiné. Nékdy to mize vyvolavat politicky nesoulad. Staty povazuji téma za

velice silné a vyznamné.* (Peterka, projektovy manaZer)

Janochova (projektovd manazerka) zminila: ,,Myslim si, Ze uz znacka Evropské kulturni
stezka Rady Evropy néco znamend. Ne&kolik statd spolu navzdjem spolupracuje, aby
zviditelnovalo Cyrilometod¢jské dédictvi. Jde o atraktivni véci, které patii k narodnim
historiim slovanskych zemi. Myslim si, Ze urcit¢ v mezinarodnim rozméru ma velky

vyznam.*

,»Prvni se muzeme bavit o duchovnim rozméru stezky, ale na druhé strané stezku lze
propagovat jako kulturni stezku. Na jedné strané stoji udrZeni néjakych tradic, historie,
kulturniho dédictvi, uvédomeéni si myslenek, které propagovali sv. Cyril a Metodégj. Také
jaké myslenky zde zanechali. Na dal$i stran¢ je to rozvoj cestovniho ruchu, vyuziti
turistického potencialu méné znamych mist. Dale je to také udrzitelny cestovni ruch, kde

zavedete osoby na méné znamé cile. (Vojtova, feditelka)
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11 DOTAZNIKOVE SETRENI

Dotaznik byl vytvoien pro potiebu elektronické verze prostiednictvim Google Forms.
Elektronicky dotaznik byl rozesilan respondentiim na jejich e-mailové adresy. Slo zejména
o pracovniky Centraly cestovniho ruchu, o.p.s. a sdruzeni Evropské kulturni stezky sv.
Cyrila a Metod¢je. Par pracovnikt Sifilo dotaznik mezi své znamé. Dotaznik byl pfidan na
Facebookové stranky Cyrilometodéjské stezky s prosbou o vyplnéni. Dotaznik byl takeé

rozesilan pfes socialni sité jako je Instagram a Facebook.

VétSina respondentll pochazi ze Zlinského kraje. Elektronicky dotaznik pln€ vyplnilo 202
respondentli. Potfebna data k prizkumu byla shromazdovana v obdobi od

9. Gnora - 2. biezna 2024.

Cilem dotaznikové Setfeni bylo diilezZité zjistit, co respondenti preferuji béhem pé&siho
putovani a jaké turistické atraktivity chtéji navstivit. Nemén¢ dulezitym zjiSténim byly také
doplnujici informace, které vedly ke spravnému naplanovani vytvorené¢ho produktu a jeho

propagace.

11.1 Vyhodnoceni vysledkii dotaznikového Setreni

Prvni otdzka, na kterou jsem se zamétila se tykala tématu pési turistiky. Zda osoby bavi ¢i
nebavi uskuteciiovat pési turistiku. Jednalo se o uzavienou otdzku, kde lidé uvedli bud’
odpovéd’ ano ¢i ne. Je ziejmé, Ze lidé vyhledavaji pési turistiku a dé€la jim radost. Forma
chtize je nejptirozenéjsi lidsky pohyb, ktery bavi stale vice lidi. Na zéklad¢ vytvoreného
grafu, vysledek ukazuje, ze 96 % respondentli odpovédélo ano. Minimum respondentii

zodpovédélo, ze je turistika nebavi. Jedna se o 4 % tazanych.

4%

® Ano

Ne

96%
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Graf 3: Zajem o pesi turistiku
Zdroj: Vlastni zpracovani

Otazka €. 2 se zabyvala zjiSténim, zda lidé maji zkuSenost s navstévovanim turistickych
tras a stezek. Bylo patrné, ze lidé budou odpovidat ano, jestlize radi chodi v ptirodé, lesich
v ramci riznych vylett napiiklad. Turistické znacené trasy tak pravidelné navstévuji. Lze
si povSimnout, ze maly okruh respondentii odpovédélo ne s5 %. Zbylych 95 % patii
k okruhu respondentii, kteii odpovéd€li ano a maji zkuSenost s navstévou turistickych

stezek a tras.

5%

® Ano

95%

Graf 4: ZkuSenost s navstévovanim turistickych tras a stezek
Zdroj: Vlastni zpracovani

Nasledujici otazka ¢. 3 objasnuje, jakou vzdalenost lidé preferuji béhem pésiho putovani.
Zadmerne jsem zvolila takovou otazku, protoze mé zajimalo, jaka vzdalenost respondentim
nejvice vyhovuje. Nejvice respondenti zvolilo variantu s tsekem dlouhym 11-15 km.
Jedné se 0 46 %. Druhou vzdalenost, kterou lidé nejvice preferuji je v délce 16-20 km. Slo
0 28 % respondentii. Vzdalenost 16-20 km se vzdalenosti 5-10 km byla nejvice vyrovnana.
22 % osob zvolilo 5-10 km. Vzapéti s nejméne zvolenymi kilometry skoncily vzdalenosti

s 21-25 km a 26-35 km.
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28%

46%
#»5-10km = 11-15km =~ 16-20km = 21-25km = 26-30 km
Graf:5: Preferovand vzdalenost pesiho putovani
Zdroj: Vlastni zpracovani

Graf 6 znazoriuje otazku ¢. 4, kterd pojednava otom, zda lidé né€kdy slySeli
o Cyrilometodéjské stezce. Zvolila jsem otdzku hned v ivodu, abych zjistila, zda lidé méli
moznost se o stezce dozveédét. VétsSina 61 % respondentd se s pojmem CMS setkala.

Nasledné zbytek 39 % o Cyrilometodéjské stezce neslysel.

39%
= Ano

Ne

61%

Graf 6: Povedomi lidi o Cyrilometodéjské stezce

Zdroj: Vlastni zpracovani



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 69

Vramci dals$i otdzky €. 5 jsem se zaméfila, jakou formou se respondenti dozvédeli
o Cyrilometodéjské stezce. Na zdkladé vysledkli velkd vétSina respondentd 30 % se
dozvédéla o CMS v ramci doporuceni. Diky vyzkumnym rozhovoriim to potvrzuje fakt, ze
je pravé forma ustniho podani nejcennégjsi. Dalsi formou byly propagacni materialy, které
zvolilo 21 % respondentli. Navstéva posvatnych mist predstavovala 28 % odpovidajicich.
Webové stranky uvedlo 5 % respondentd. Jiné zvolilo 10 %, reklamu na socidlnich siti

vybralo 4 % a k televizi se pfiklonila 2 % respondentl.

10% 519 = Propagacni materialy (informacni centra)
(V]

Navstéva posvatnych mist

= Doporuceni od rodiny, blizkych
Televize

= Webove stranky

28% = Reklama na socialnich siti

m Jiné

Graf'7: Zpiisob objeveni Cyrilometodéjské stezky
Zdroj: Vlastni zpracovani

Otazka €. 6 zjistovala, zda respondenti uz nekdy slysSeli o podobnych zahrani¢nich
stezkach jako je Svatojakubska stezka, cesta sv. Olafa nebo Via Francigena. 57 % tazanych
osob odpovédélo, ze o podobnych stezkdch se jiz dozvédélo. Naopak zbylych 43 %

respondentl uvedlo, Ze se nesetkali s nazvy zahrani¢nich stezek.
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43%
® Ano

Ne
57%

Graf 8: Povedomi o zahranicnich stezkach
Zdroj: Vlastni zpracovani
Zda maji respondenti zajem o z(Castnéni se p&Siho putovani trasy Krométiz-Velehrad
Cyrilometodéjskeé stezky, jsem zjiStovala na ukor otazky €. 7. Zji$téni, zda lidé maji zdjem
¢i nikoliv, bylo podstatné pro ptehled kolik respondentii by se piedev§im putovani chtélo
zucastnit. Respondenttl, ktefi odpovédéli ano je 68 %. Ve srovnani s respondenty, ktefi

uvedli ne, je jich pomérné vice. Ne uvedlo 32 %.

32%

® Ano
Ne

Graf 9: Zajem o zucastnéni se pésiho putovani na trase Kromeriz-Velehrad

Cyrilometodeéjské stezky

Zdroj: Vlastni zpracovani
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V nynéjsi druhé ¢asti vyhodnocovani dotaznikii bylo analyzovano 138 respondentt, ktefi
maji zdjem zOcastnit se peéSiho putovani Krométiz-Velehrad Cyrilometodéjské stezky.
Nyni se bude pracovat s témito respondenty, ktefi uvedli ano u otazky ¢. 7 a to vzhledem

k pottebam vysledki projektové ¢asti prace.

V ramci otazky €. 8, bylo nezbytné zjistit, co je motivatorem zacastnéni se putovani pro
respondenty. Velky pocet 68 % respondentt uvedlo, ze chce poznavat turistické atraktivity
po trase. Bylo patrné, ze lidé v dnesni dobé chtéji objevovat a poznavat neustile nova
mista. 63 % uvedlo, ze chce objevovat novéd mista a 38 % odpovédélo, Ze si chee udrzovat
zdravotni kondici. 36 % respondentd zodpovédelo, ze je pro n¢ dilezity duchovni zazitek.
Ve srovnani s grafem Ccislo 1, ktery byl vytvofen pro potiebu teoretické Casti si lze
povSimnout, Ze na jednotlivé osoby v ramci socialnich vlivii plisobi socidlni interakce
s novymi lidmi. Také sem lze zatadit duchovni zdzitek i potfebu zazit néco nového nebo

relaxaci. 36 % respondentd zvolilo relaxaci, pro¢ by se zacastnili péSiho putovani.

80%
68%
70% 63%
60%
50%
40% 36% 8% 36%
30%
20% 15%
8%
10%
° C 1 -
0% —
B Poznani turistickych atraktivit Relaxace
Udrzovani zdravotni kondice Objevovani novych mist
® Socialni interakce s novymi lidmi B Duchovni zazitek
B Potfeba zazit néco nového m Jiny divod

Graf 10: Motivatory zucastnéni se trasy pésiho putovani

Zdroj: Vlastni zpracovani
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Otazka ¢. 9 se zamétovala na zjiSténi preferenci respondentti ohledné typu stravovani
béhem pésiho putovani. Jde o podstatnou otdzku pro tvorbu produktu, zda zahrnout
polopenzi nebo plnou penzi. 71 % respondentl zodpovédélo polopenzi. Plnou penzi uvedlo

29 % respondentd.

= Polopenze

Plna penze

Graf 11: Preference formy stravovani
Zdroj: Vlastni zpracovani

Zda by respondenti mé¢li zajem o navstévu naucné stezky v ramci putovani, jsem zjistovala
pomoci otazky ¢. 10. Respondenti, ktefi uvedli, ze by se zuc€astnili nau¢né stezky je 46 %.

Naopak 54 % by se neztcastnilo.

46% ® Ano

54% Ne

Graf: 12: Zajem o navstevu naucné stezky

Zdroj: Vlastni zpracovani
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Otazka ¢. 11 se vénovala, kolik dni lidé preferuji v ramci délky samotného putovani.
Zjisténi kolik dni lidem vyhovuje, je nezbytné pro naplanovani trasy pro vytvoreni
vysledného produktu CR. Nejvice respondentli zvolilo volbu putovani 3 dny, 61 %. Dalsi
respondenti maji zdjem o jednodenni a dvoudenni putovani. V procentnim vyjadieni jde

0 28 % a 26 % respondentdl.

70%
61%
60%
50%
® Jednodenni
40% Dvoudenni
= T¥idenni
30% 28% 6w Ctytdenni
m Pétidenni
20%
10% 6% 7%
. O

Graf 13: Délka pésiho putovani
Zdroj: Vlastni zpracovani

Zjisténi, zda lidé davaji spiSe prednost péSimu putovani s privodcem nebo bez pruvodce,
jsem zkoumala napfi¢ otdzkou ¢. 12. Procentni zastoupeni odpovédi respondentll, bez
pravodce, uvedlo 91 % osob. Zbytek tvoii 9 % respondentii, ktefi uvedli variantu
s privodcem. Bylo ziejmé, ze se lidé budou priklanét vice pro moznost bez privodce.
V dnes$ni dob¢ lidé vyhleddvaji moznost pfipravit si trasu a zastaveni sami. Nechtéji se
drzet striktné¢ pevného harmonogramu. Lidem vyhovuje prostor ipro riznd zastaveni

béhem turistiky a objeveni naptiklad novych mist po trase.
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91%

9%

= S privodcem

= Bez pravodce

Graf 14: Prednost varianty pésiho putovani s priivodcem nebo bez

Zdroj: Vlastni zpracovani

Otazka ¢. 13 formuluje, kde by se lidé nejradé€ji ubytovali béhem pésiho putovani. Bylo

patrné, ze velky pocet respondentt zvoli penzion. Jde o 76 %. Lidé také zvolili chatu s 31

%, nasledné §lo o poutni diim s 15 % zastoupenim. Nejméné respondentti 12 % zvolilo

prave hotel.

80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%

0%

76%

31%

17%

159
o 12%

Graf:15: Typ ubytovani

Zdroj: Vlastni zpracovani

B Penzion

= Stan

® Chata
Poutni dim
Hotel
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vvvvvv

putovani. Respondenti méli prilezitost se vyjadfit na zaklade skaly 1-5 (nejméné dilezité —
nejvice dilezité). Respondenti nejvice ptikladdali vahu délce putovani, obtiznosti trasy
a poznani neprobadanych mist. U téchto tfi kategorii respondenti hodnotili pravé tyto
moznosti v rozmezi $kaly 3-5. Co pro respondenty nebylo tolik dualezité, bylo zvoleni
odpovédi putovani ve skupiné a putovani po zndmych mistech. Odpovidali zde Skalou 1-2.

vvvvvv

vybéru ubytovani béhem pésiho putovani. Respondenti hodnotili kritéria jako je lokalita,
pohodli, cena, kladné recenze a bohata snidané. Zvolili skalu 1-5 (nejméné dulezité —
nejvice dilezité). U lokality, kladnych recenzi, ceny a pohodli zvolili $kalu 3-5. Naopak

nejmén¢ podstatné respondenti uvadéli bohatou snidani.

Graf 16 objasniuje otdzku €. 16, kterd zkoumala, jakou vzdalenost jsou respondenti ochotni
ujit za den. Vysledky odpovédi respondentli byly velmi podstatné pro zjisténi motivace
samotnych respondenti. Ve srovnani s otdzkou ¢. 3, kde respondenti preferuji urcitou
vzdalenost, bylo nezbytné zjistit, jak moc jsou ochotni urcitou vzdalenost ujit za jeden den.
Zda otdzka respondenty né€jakym zptisobem jesté vice namotivuje k vétSimu odhodlani ujit
jesté o trochu vice kilometrl, nez zodpovédéli diive. Nejvice respondenti 43 % zvolilo

variantu putovani 16-20 km za den.

50%
45% 429, 43%

40%
35% 5-10 km
30% ®11-15 km
25% ® 16-20 km
20% o m21-25 km
15% 13% m26-30 km
10% %

0%

Graf 16: Vzdalenost pesiho putovani na den

Zdroj: Vlastni zpracovani
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Otazka ¢. 17 se primérné zameétovala na turistické atraktivity, které by chtéli 1lidé navstivit.

vvvvv

%, respondenti oznacili Borivkovou farmu v Postoupkach, Kraliv sttl 1 Pfirodni pamatku

Kominky.

80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%

0%

76% 7 75% 5 75% 75%
69%

B Arcibiskupsky zamek a zahrady
Krométiz (UNESCO)

= Bortivkova farma Postoupky
Skalni Gitvar Budacina

B Archeoskanzen Modra

= Kraldv sttl (kdmen)

= Pfirodni pamatka Kominky

Graf 17: Navstiveni turistickych atraktivit

Zdroj: Vlastni zpracovani

Jaké rozhledny by lidé nejradéji navstivili, jsem zjiSt'ovala na zakladé otazky ¢. 18. 74 %

respondentli uvedlo, Ze by radi navstivili Rozhlednu Modra. Dalsi rozhlednu, kterou

respondenti nejvice uvedli je Rozhledna Salas se 68 %.

80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
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0%

74%

68%

53%

I ]

B Rozhledna Modra
1 Rozhledna Brdo
B Rozhledna Salas

B Rozhledna Kostelany
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Graf 18: Navstiveni rozhleden
Zdroj: Vlastni zpracovani

Na ukor otazky €. 19 bylo potfebné zjisténi, které duchovni pamétihodnosti by turisté

nejrad€ji navstivili po trase. Nemalo respondentli 81 % uvedlo Baziliku na Velehrad¢.

MM rve

Respondenti také uvedli Pravoslavny kostel v Krométizi se 72 %.

90% 81%
80% 72%
0% 67% ° 68%
60%
50%
40%
30%
20%
10%
0%

Kostel sv. Jana Kititele Modra
Pravoslavny kostel sv. Cyrila a Metodéje Krométiz
= Kostel Nanebevzeti Panny Marie Jankovice

m Bazilika Nanebevzeti Panny Marie a sv. Cyrila a Metodéje Velehrad

Graf 19: Navstiveni duchovnich pamétihodnosti

Zdroj: Vlastni zpracovani

24

Otazka ¢. 20 se zamétovala, jaky je ocekavany rozpocet respondentli na pési putovani
vcetné ubytovani, stravy a vstupného do atraktivit na den. Respondenti méli moznost
oznaCit odpovédi jako souhlasim, rozhodn€ souhlasim, nesouhlasim a rozhodné

nesouhlasim. Lidé nejvice zvolili ¢astky v rozmezi mezi 1 001-1 200 K¢ a 800-1 000 K¢.

Jaky zazitek by pro respondenty mél smysl béhem putovani, bylo zjisténo na zakladé
otazky ¢&. 21. Slo o otevienou otazku. Nejvice respondentti uvadélo: ,,navitiveni Velehradu,
poznani novych mist, ochutnavka vin, stanovani, opékani v ptirod€, prohlidka kulturnich
pamatek s vykladem, kostel v Jankovicich, pobyt v pfirod€, vycisténi hlavy, interakce
s lidmi, poznani nové krajiny, nau¢nd stezka pro déti, vidét stddo muflonti, sebenalézani se,
duchovni zazitek, vyhledy, klid a ticho, poznani, spole¢né vecete v poutni ubytovné, zazit

néco nového.“ Jde o odpovedi, které se opakovaly nejvice.
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Otazka ¢. 22 zkoumala mozna zdravotni omezeni respondentil, kterd mohou ovlivnit pé&si

putovani. Velkd vétSina respondentli uvedla, ze nemé zadna zdravotni omezeni, 79 %.

90%

. 79%
80% Alergie

0o
70% B Poruchy dychani
60%

= Problémy s krevnim tlakem
50%
40% 1 Zranéni kloubi/svald
30% B Omezeni pohybu
20% Jiné
9%

0 0

10% 3% 3% 6% 4% 39 = Ne, nemam zadna omezeni
0% [ |

Graf 20: Zdravotni omezeni
Zdroj: Vlastni zpracovani

Jaké je pohlavi respondentli bylo analyzovano napfi¢ otazkou ¢. 23. Jednd se o051 %
muzil, ktefi by se radi zucastnili p&Siho putovani a 49 % zZen, které se chtéji zucastnit

pesiho putovani.

49% 51%

® Muz = Zena

Graf 21: Pohlavi respondentii

Zdroj: Vlastni zpracovani
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Graf 22 vymezuje otazku ¢. 24. Podstatné zde bylo zjistit v€kovou strukturu respondentd.
33 % respondentil zaujimé skupinu s 15-25 lety. Dalsi skupina predstavuje s 31 % 36-45

let. Tfeti nejpocetnéjsi skupina s 25 % je v rozmezi véku 46-55 let.

7%

= 15-25
= 26-35
" 36-45
" 46-55

® 56 a vice

25%

31%
Graf 22: Vékova struktura respondentu

Zdroj: Vlastni zpracovani

Posledni otazka €. 25 se zabyvala zjisténim z jakého regionu respondenti pochazi. VétSina
respondentl je ze Zlinského kraje. Z regionu Zlinsko a Luhacovicko pochazi 51 % osob.
Nésledné z Valasska je 14 % osob. Poté 1idé nejvice pochéazi ze Slovacka, Krométizska

a jinych regioni.

11%

® Zlinsko a Luhacovicko

1)
14% = Kromérizsko

51% = Slovacko
0

= Valassko
12%

® Jiné

12%

Graf 23: Odkud respondenti pochdzi

Zdroj: Vlastni zpracovani
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11.2 Shrnuti vysledkii dotaznikového Setieni

Cilem dotaznikového Setieni bylo zjistit, co respondenti preferuji v rdmci pésiho putovani
ajaké turistické zajimavosti chtéji navstivit. Jednalo se o ziskdni dilezitych informaci

pottebnych ke spravnému naplanovani a vytvoreni produktu a jeho propagaci.

Pocet 138 respondentid uvedlo, ze by se zGcastnilo péSiho putovani trasy Krométiz-
Velehrad Cyrilometodé€jské stezky. Jde o pocet pravé z celkovych 202 osob, které vyplnilo
dotaznik. Je hlavni, Ze doslo k pozitivnim reakcim, kde vétSina respondenti se chce pésiho

putovani zucastnit.

Pro¢ se chtéji respondenti zcastnit vyplynulo z otazky ¢. 8, kde nejvice lidé uvedli,
poznani turistickych atraktivit po trase, objevovani novych mist a udrZzovani socidlniho
kontaktu. DalSimi motivatory pro zucastnéni se byla také od respondenti zminéna

relaxace, ale 1 duchovni zazitek.

Na zéklad¢ otazky ¢. 12 1idé nedéavaji prednost putovani s pritvodcem. Vyhledavaji spise
varantu bez privodce. V dnesni dobé lidé preferuji poznévat novéa mista a zajimavosti sami
podle svého casového prostoru. Pro potieby typu ubytovani, respondenti nejvice volili

penzion se 76 %, nasledné chatu, 31 % a stan, 17 %.

Pro potfebu naplanovani délky samotného produktu v projektové casti, bylo dulezité zjistit,
kolik dni by lidé chtéli putovat vramci trasy. Z vysledki dotaznikového Setfeni byla
analyzovana prave tfidenni délka putovani. Lidé v ramci p&Siho putovani preferuji vice

polopenzi, 71 % neZ plnou penzi 29 %.

Lidé, 43 %, jsou ochotni putovat 16-20 kilometrti za den. 76 % respondentti chce navstivit

rozhlednu Modra, 74 % a Baziliku na Velehrad¢, 81 %.
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12 SWOT ANALYZA VYBRANE TRASY

SWOT analyza se zabyva zhodnocenim silnych a slabych stranek vybrané trasy Krométiz-
Velehrad. Kromé silnych a slabych stranek jsou zde zanalyzovény piilezitosti a hrozby,
které se na putovni trase mohou vyskytnout. SWOT analyza napomaha ke spravné tvorbé

produktu, jak jiz bylo zminéno v kapitole 2.3.1.

Tabulka 5: SWOT analyza vybrané trasy Cyrilometodéjske stezky

Silné stranky Slabé stranky

Vyznamné poutni misto Velehrad Nizka spoluprace mezi TIC a EKSCM

Malo vytisknutych a ptipravenych

Znaéené pé&si trasy KCT . .
P Y tiskovin po trase

Téma Cyrilometodéjské stezky Slabsi propagace urcitych ¢asti trasy
Velké mnozstvi zajimavosti po trase Sezénnost pésiho putovani

Nedostatek ubytovacich kapacit

Regionalni krajina s 1 .
£ J v urcitych usecich trati

Vice mozZnosti kudy pé&si putovani mize  Fyzicka naro¢nost
vést
Nutnost uvazeni mnozstvi osobnich véci

Duchovni zaméfeni na putovéni s sebou

PrilezZitosti Hrozby

Nedostatek finan¢nich prostfedkl na

Zajem osob o pési turistiku .
propagaci stezky

Podpora cestovniho ruchu v obcich Ptirodni pohromy, padani stroma v lese
Motivy pro zucastnéni se pési trasy Mensi zajem o regionalni cestovni ruch
Zapojeni destina¢niho managementu Mensi zajem o neprobadana mista

Spoluprace s lidmi z poutnickée
komunity, Lesy CR, obcemi a starosty Konkuren¢ni produkt
obci, poskytovateli sluzeb CR

Konéani poutnich akci na Velehradé

Zdroj: Vlastni zpracovani
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12.1 Silné stranky

Vramci silnych stranek jde zejména o silu poutniho mista Velehrad, kde se schazi
kazdoro¢né n€kolik poutnikl. Pod silné stranky patii kvalitné a ptehledné znaCené pési
trasy Klubu ceskych turistii. Sila také tkvi v tématu Cyrilometodéjské stezky, ktera ma
silny potencial aje spojovana s vyznamnymi osobnostmi sv. Cyrilem a Metod&jem.
Znacny pocet turistickych atraktivit na trase a poznani regionalni krajiny pfispiva k silnym
strankam. Patfi zde také variabilita sméru péSiho putovani. Duchovni zalezitost je také

brana jako silna stranka vybran¢ trasy.

12.2 Slabé stranky

Pod slabé stranky se tadi nizké spoluprace mezi informaénimi centry a Evropskou kulturni
stezkou sv. Cyrila a Metod¢je. Dale nizka ptipravenost tiskovych materiald. S tim souvisi
moznd slabsi propagace. Dalsi slabsi strankou miiZze byt sezonnost péSiho putovani. Mize
také dochazet k nedostatku ubytovacich zafizeni po trase. Pfi péSim putovani je nezbytna
fyzicka kondice, aby turisté vydrzeli jit a zaroven nést potfebné osobni véci po celou dobu

putovani.

12.3 Prilezitosti

Ptilezitost pro vybranou pé&$i trasu je narUstajici zdjem o pési turistiku. Lidé si chtéji
odpocinout od techniky aradi vyrdzeji do pfirody, kde si vycisti hlavu. Dale podpora
cestovniho ruchu v obcich. Také se mize jednat o rizné motivatory jednotlivych turistd,
proc se chtéji zacastnit pési trasy. Jedna se naptiklad o relaxaci, interakci s lidmi, poznéni
novych mist ajiné. Dale k ptilezitostem patifi zapojeni destinacniho managementu do
propagace Cyrilometodéjské stezky. Na tkor nedostatku ubytovacich kapacit se poji
ptileZitost spoluprace s Lesy CR, obcemi a starosty obci, ale také s poskytovateli sluzeb

cestovniho ruchu. Poutni akce mohou pfilédkat dalsi turisty do regionu obce Velehrad.

12.4 Hrozby

K hrozbam pfiispiva nedostatek finan¢nich prostfedkli na propagaci stezky. Také se miize
jednat o pfipadné pfirodni pohromy, kam lze zahrnout naptiklad padani stromi v lese nebo
pozar. Vliv dnesni doby je Casto ovlivilovan modernimi technologiemi, kde urcita skupina
0sob nemusi brat pohyb a pési turistiku v avahu. Hrozby také mohou pfedstavovat mensi

zajem o mistni CR a mista, ktera nejsou pfili§ zndma. Dale miZze jit o konkurencni produkt.
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13 SHRNUTI ZAVERU ANALYTICKE CASTI

Analyticka ¢ast prace se vénovala popisu organizace Centraly cestovniho ruchu Vychodni
Moravy, o.p.s., ktera spolupracuje s Evropskou kulturni stezkou sv. Cyrila a Metodéje.
Dalsi kapitola se tykala analyzy Cyrilometod¢jské stezky a jeji charakteristiky, ktera vedla
k prozkoumani potencialu kulturni stezky. Pfinosem stezky je zejména zazitek, uvédomeni
a poznani. Cyrilometod¢jska stezka propojuje nékolik stati Evropy v ramci péSich tras.
Nese oznaceni Kulturni stezka Rady Evropy. Stezka se poji s vyznamnymi osobnostmi,

které vnesly na izemi Velké Moravy kiestanskou viru.

V soucasné dobé¢ lze najit Sest peSich tras, které maji n€kolik péSich okruhti a prochazeji
tizemim Ceské republiky. Turistické trasy jsou likadlem pro viechny, kteii maji radi p&si
putovani a chtéji objevovat nova mista astravit ¢as v pfirodé. Pro urcité jednotlivce
dochdzi vice k duchovnimu poznéani a zazitkiim. Nyni Cyrilometodéjska stezka je vedena
riznymi smery. P&si trasy maji vychozi startovni bod putovani a vedou na jiné cilové misto

putovani.

Nasledujici kapitola vymezovala geografickou analyzu vybrané trasy Cyrilometodéjské
stezky pro potiebu tvorby praktické casti diplomové prace. V geografické analyze jsou
uvedeny lokalizacni, realizacni a selektivni pfedpoklady. Lokalizacni pitedpoklady
zahrnovaly prizkum pfirodnich a spolecenskych atraktivit, které se nachdzi po trase.
Realiza¢ni ptredpoklady zjistovaly turistickou suprastrukturu a infrastrukturu. Posledni

selektivni ptedpoklady popisovaly objektivni a subjektivni predpoklady.

Rizené rozhovory probihaly formou kvalitativniho vyzkumu polostrukturovanych
rozhovoril. Realizace rozhovori se uskutecnila osobné se zastupci Evropské kulturni
stezky sv. Cyrila a Metod¢je. Rozhovory jsou shrnuty do hlavnich stati, které mély za
nasledek zjiSténi podstatnych informaci o Cyrilometod€jské stezce. Dozveédét se
o soucasné¢ situaci sdruzeni Evropské kulturni stezky sv. Cyrila a Metod¢je, jeji propagaci
a z4jmu turistil bylo klicové. Také se zamé&fit na budouci strategii a planovani v rozsifovani
trasy stezky. Na zéklad€é prizkumu bylo zjiSténo, Ze Turistické informacni centrum

vvvvv

nemaji, kde vyzvednout pas hned v ttvodu pésiho putovani.

Dalsi kapitola analytické ¢asti pojednavala o vyhodnoceni dotaznikového Setteni presnéji
o kvantitativni formé sbéru dat. Bylo zde podstatné zjisténi, co respondenti preferuji béhem

pesiho putovani a jaké turistické atraktivity chtéji navstivit. Z dotaznikového Setieni
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vyplynulo, ze 68 % respondenti ma zijem o zacastnéni se pésiho putovani
Cyrilometodéjské stezky Krométiz-Velehrad. 43 % lidi je ochotno putovat 16-20 km za
respondenti by radi doputovali k rozhledné¢ Modra, 74 % a Bazilice na poutnim misté
Velehrad, 81 %. Priizkum potvrdil, ze lidé opravdu vyhledavaji vzdalenost 16-20 km, ktera
je od individualnich turistd nejvice zddand. Evropské kulturni stezka sv. Cyrila a Metod¢je
se snazi trasu planovat a doporucovat v rozmezi 15-20 km na den pro individualni turisty.

Zjisténé vysledky v analytické Casti budou vyuzity pro praktickou cast prace.

ZavéreCnou analytickou kapitolou je vytvorena SWOT analyza vybrané trasy
Cyrilometodgjské stezky Krométiz-Velehrad se silnymi, slabymi strankami, také

prilezitostmi a hrozbami.
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14 PROJEKT TVORBY PRODUKTU CESTOVNIHO RUCHU
VYBRANE TRASY KROMERIZ-VELEHRAD
CYRILOMETODEJSKE STEZKY

Vysledny produkt bude zpracovan pro Centralu cestovniho ruchu Vychodni Moravy o.p.s.,
také pro sdruzeni Evropské kulturni stezky sv. Cyrila a Metod¢je a dal§i organizace

z oblasti cestovniho ruchu, které maji zajem o putovni tematiku.

Cilem diplomové prace je navrhnout tematicky produkt s cilem zvySit navstévnost
turistickych atraktivit vybrané trasy Cyrilometodéjské stezky. Dil¢im cilem je zvySeni
povédomi osob o turistickych atraktivitdich na trase Kroméfiz-Velehrad. Druhym dil¢im
cilem je zviditelnit region spole¢né s poskytovali sluzeb cestovniho ruchu na vybrané trase

s cilem vylepsit rozvoj turistické oblasti.

14.1 Popis produktu cestovniho ruchu vybrané trasy Kromériz-Velehrad

Tvorba produktu cestovniho ruchu vychazi z vysledkl analytické ¢asti, které byly potiebné
pro tvorbu vysledného produktu cestovniho ruchu v ramci pésiho putovani. Na zaklade jiz
diive definovanych cilli prace je nezbytné vytvofit kvalitni produkt CR vybrané trasy

Kroméiiz-Velehrad Cyrilometodéjské stezky, ktery napomiize k dosazeni cilti prace.

Lokalita Krométiz-Velehrad nabizi hezkou regiondlni krajinu, kde maji lidé moznost
poznat jak spoleCenské atraktivity, tak pfirodni atraktivity. Paleta zaZitk( je rozmanita pro
navstiveni zajimavosti a mistnich podnikll v rdmci trasy Krométiz-Velehrad, kterd lezi ve

Zlinském kraji.

Pro tematické pesi putovani byl zvolen nazev ,,Putovani za nevSednimi zazitky po
Cyrilometodéjské stezce®. Jednd se o vytvofeni produktu v podob& pé&iho putovani pro
individudlni turisty. Zejména pro dospé€lé, seniory, studenty a rodiny s détmi. Pro potiebu
prace je turisticky balicek zpracovan ve formé& doporuceni, ktery zahrnuje vice jak dveé

sluzby. Produkt je urcen pro aktivni osoby, které rady putuji za poznanim a ptirodou.

Nize je uveden program péSiho putovani Kroméfiz-Velehrad. Jsou zde pfiblizena mista,
kterda se b&hem jednotlivych dnl navstivi. Také detailni program pé&Siho putovani
s konkrétnimi Casy navstiveni turistickych atraktivit po trase. Poté je zpracovan itinerat
s pfesnym seznamem mist ausSlych kilometri v ramci péSiho putovani. Zpracovani
kalkulace pé&siho putovani, ndkladové analyzy véetné propagace, rizikové analyzy a Casové

analyzy je soucasti projektové Casti prace.
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14.2 Program pésiho putovani Kromériz-Velehrad

Program pésiho putovani zahrnuje podstatné informujici nalezitosti. Turistické putovani
»Putovani za nevSednimi zazitky po Cyrilometodéjské stezce®, jak jiz bylo zminéno dfive.
Jde o formu tfidenniho putovéani bez privodce. Za den lidé ujdou v rozmezi 16-20 km.

Ubytovani je primarné v penzionech.

Pro prvni den je zpracovana trasa z Kroméfize do Kvasic. Vzdalenost prvniho dne pésiho
putovani je celkové 17,8 km, viz obrazek 8. Druhy den vede z Kvasic na Bunc s celkovou
vzdalenosti 17,7 km, viz obrazek 9. Tteti, posledni den je rozdélen do dvou variant. Obé
trasy vedou smérem k cilovému bodu na mapég, poutnimu mistu Velehrad. Jde o rozdilné
varianty, které vedou z Bunce a kon¢i na Velehrad¢. Trasa A vede pies Sala§ oproti trase
B, ktera vede pies Jankovice. Lidé tak maji moznost doputovat na Velehrad dvéma
rozdilnymi sméry. Celkova vzdalenost trasy A je 16,8 km, viz obrazek 10. Trasa A je

vewr

idealni volbou. Trasa B je dlouhd 13,8 km, viz obrazek 11.

Stravovani je ve formé snidani a velefi. Detailni program je zpracovan na zakladé
pruzkumu analytické casti prace. Alespoit jeden zéazitek turist¢é mohou zaZzit béhem
putovani v ramci kazdého dne. Pijde o zaZitek, ktery byl ¢asto opakovéan a respondenti ho

tak uvadéli nejvice v dotaznikovém Setfeni.

14.2.1 Program 1. dne

Vv

Putovani zacind v srdci Krométize u Arcibiskupského zdmku, kde je naplanovana prvni
prohlidka na 9:30. Vstup prohlidky zamku s privodcem stoji 260 K¢&. SniZend cena
vstupného ¢ini 180 K&. Za 780 K& je vstupné pro rodinu. Jde o prohlidku s ndzvem
mit moznost zhlédnout interiéry zameckych prostor. Prohlidka bude ukoncena v 10:20.
Nasledné kdo bude mit zajem se piesune na vrcholek zamecké vyhlidkové véze. Vstup do
veéze ¢ini 120 K&. Snizené vstupné je za 80 K¢, pro rodiny s détmi je cena ve vysi 360 K¢&.
2024). Turisté vystoupaji do vysky po toc¢ivych schodech na v&€z zdmku. Nahote se turisté
mohou pokochat regionalni krajinou a pozoruhodnymi vyhledy. V 10:55 se ptijde smérem
do Podzamecké zahrady, kde si lidé prohlédnou zahrady, které se nachazi okolo zdmku.

Vstup do zahrad je zdarma. K vidéni jsou rybniky, park nebo také dalsi zajimavosti jako je
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napiiklad Pavi dvir. Nasledn¢ je moznost si zajit do nejblizsiho obchodu, ktery se nachazi
po cesté¢ k odpocinkovému a vyhlidkovému mistu Barbotfina. Lidé si mohou zakoupit
Spekacky, které si na ohni opecou naptiklad k obédu. Také si mohou koupit potiebnou
svacinu na cestu. P¢&si turisté na vyhlidku Barbotfina doputuji ve 12:05. Nachazi se zde
zasteSené ohnisté. Turisté si chvili odpocinou a poté vyrazi smérem do Kvétné zahrady.
Do zahrady dorazi ve 13:20. Vstup do Kvétné zahrady ¢ini 180 K¢ pro dospélé. Cena pro
seniory a mladez je ve vysi 140 K¢&. Vstupné pro déti je za 50 K¢. Ceny jsou uvedeny pro
vstup bez komentovanych prohlidek. Jestlize se lidé budou chtit zicastnit komentované
prohlidky, tak vstup s komentovanou prohlidkou ¢ini 220 K¢ dospéli, 180 K¢ seniofi
a mladez (Kvétnd zahrada Krométiz, 2024). Ve 14:10 je naplanovan odchod. Nasledné se
turisté vydaji kolem Kostela sv. Jana Kititele, a poté Kostela sv. Mofice, kde si kostely
prohlédnou. Putuje se smérem do zdmeckého vinného sklipku. Prohlidka je ve vysi 80 K¢.
V cené 60 K¢ je snizené vstupné pro studenty a seniory (Arcibiskupské zdmecké vino
Krométiz, 2024). Jde o vinny sklep, ktery nabizi svym navstévnikim také moznost
pravidelnych degustaci nebo zakoupeni poctivé vypéstovanych vin. Dalsi zastaveni pfi
peSim putovani predstavuje krometizskou Prazirnu kévy. Jde o podnik s rodinnou tradici.
Kromé kavy s sebou je mozné zde poftidit rizné kavové produkty a obdarovat tak své
blizké mensi pozornosti. 15:25 je naplanovany odchod, kde 1ze sméfovat k Pravoslavnému
kostelu a prohlédnout si ho. V 15:45 se turisté pfesouvaji smérem na ubytovani do Kvasic.
Na Penzion Pod KaStany turisté doputuji v 19:00. Zavérem dne je naplanovana vecete na
19:30. Penzion nabizi rtzné druhy pokoji. Jestlize na dvouliizkovém pokoji bude
ubytovana jedna osoba, cena pokoje ¢ini 650 K¢. U obsazeni dvoultizka se jedna o cenu
950 K¢&. Pro tilizkovy pokoj jde o cenu 1 050 K¢&. Ctyilizkovy pokoj je nacenén ve vysi
1 800 K¢ (Penzion Pod Kastany, 2024).

Zazitky, které chtéli respondenti zazit béhem putovani, jsou zahrnuty v prvnim dni
nasledovné. Jde o prohlidku kulturni pamatky s vykladem, opékani v ptirod¢ a ochutnavka

vin.

Lehce vétsi procento respondentii v analytické ¢asti nemélo zdjem o zGcastnéni se nau¢né
stezky. Pro osoby, které mély zajem, jsou zde uvedeny tipy, jakych nau¢nych stezek se lze
zucCastnit. Nau¢né stezky jsou vhodné pro rodiny s détmi, které chtéji pozndvat novou
lokalitu hravou formou. Prvnim tipem je nau¢na stezka Medkovy rybniky. O dalsi tip se

vvvvv

Poslednim tipem, ktery neni naucnou stezkou je Bortvkova farma, ktera se nachazi
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v Postoupkach u Krométize. Mistni farmati zde péstuji kvalitni odridy bortivek, které si
lidé mohou i1 sami nasbirat. Zaroven lze zakoupit dalsi regionalni produkty pravé na farmé

boruvek.

14.2.2 Program 2. dne

Druhy den se zacind snidani v 7:30. V 8:30 se vyrdzi smérem ke skalnimu utvaru
Budacina. Turisté si prohlédnou skalni utvar, kde budou mit prostor si odpocinout
anasledné¢ se tak obcerstvit v podobé svaciny s sebou. Poté je moznost se vydat ke
studance Serifka. Ke studance lidé piijdou ve 13:00, kde se porozhlédnou. Poté prochazi
pres pfirodni rezervaci Zaskali, ktera vede k ptirodni pamatce Kominky. Turisté zde budou
mit malou prestavku. Mohou si zde uzit klidnou ptirodu. Pfirodni Gtvar Kominky je ¢asto
prezdivan jako Kominské skaly. Ke Kominkiim se doputuje v 15:20. Odchod na ubytovani
je naplanovan v 15:50. Ukonceni péSiho putovani druhého dne bude v Lesnim penzionu
Bun¢. Penzion nabizi ubytovani svym hostim ve formé klasickych pokojii s moznosti
pristylek. Lze se také ubytovat v chatkach. Jedna chatka je urena pro pét osob. Ubytovani
za dvoultzkovy pokoj ¢ini 1 700 K¢. Jednotlivcei zaplati 850 K¢. Pro Ctyfi osoby je pokoj

za 2 200 K¢ (Lesni penzion Bung, 2024). Na konci dne je naplanovana vecete na 17:45.

Uvédomeéni si zaZitkli ze druhého dne naleZi zejména ptirodé a zklidnéni mysli. V ramci
druhého dne jde zejména o zazitky v podobé& pobytu v ptirode a vyc€isténi hlavy od starosti.

Také poznani nové krajiny ve spojeni s klidem a tichem.

Pro tip u putovéani v ramci druhého dne Ize navstivit rozhlednu Kostelany. Ale pouze jen,
kdyZ turistim vyhovuje chodit pésky vice jak 20 km. Je moZné putovat z Penzionu Pod
Kastany v Kvasicich do Kostelan. Také si projit areal s konmi a zacastnit se naucné stezky
Kolem Kostelan. Diky analytické Casti, kde si respondenti zvolili putovani do 20 km na
den, nejde Kostelany zakomponovat do druhého dne. Pfenocovat pod Sirdkem je jasna

ptilezitost pro milovniky stanovani.

14.2.3 Program 3. dne varianta A

Tteti zavéreCny den putovani zacina snidani v 8:00. Odchod z penzionu je napldnovan na
9:00. Jde se smérem k rozhledné Brdo, kam turisté doputuji v 10:20. Vstup na rozhlednu
pro jednotlivee ¢ini 20 K¢. Studenti a diichodce maji nizsi vstupné 10 K¢&. Rodinné vstupné
stoji 50 K¢ (Chtiby, 2024). Nasledné turisté putuji smérem k rozhledné SalaS. Rozhledna je

dostupna po cely rok a turisté nemusi platit vstupné. Ve 13:30 turisté vyrazi na cilové
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poutni misto Velehrad. Vstupné do baziliky ¢ini 100 K& pro dospélé. Pro seniory
a studenty cena je ve vysi 70 K¢. Rodinné vstupné je za cenu 180 K¢. Ceny vstupného
zahrnuji prohlidku baziliky s privodcem, kde je mozné se zucastnit komentované
prohlidky. Prohlidka trva 50 minut. Jestlize nékdo bude chtit vyuzit audio pravodce i tieba
v jiném jazyce nez v CeSting, muze si zakoupit za 100 K¢. Lidé se tak mohou zucastnit
prohlidky baziliky a zaroven poutniho prostiedi pravé s audio privodcem (Informacni
portal Velehrad, 2024). Zakonceni dne probéhne veceti v poutnim domé Stojanov. Lidé za
vecefi zaplati 100 K¢ (Poutni diim Stojanov, 2024). Veceti je ukoncCeno tfidenni pési

putovani.

Poznani, interakce s lidmi, duchovni zazitek, vyhledy a spole¢na vecefe v poutnim domé

jsou zéazitkové momenty, které se nesou ve znameni tfetiho dne prvni varianty trasy A.

Ceho se turisté mohou zucastnit navic ve volném &ase je zdobeni velehradského perniku.
Pernikérska dilna je vhodna pro kazdého. Turisté si maji moznost nazdobit pernik podle
sebe adozvedét se piinosné informace o perniku. Zdobeni perniku se pravidelné
uskuteciuje pfimo naproti poutniho domu Stojanov v budové Informacniho centra
Velehrad. Také se zde lidé mohou zcastnit vystavy soch inspirované sochaifem Otmarem

Olivou.

14.2.4 Program 3. dne varianta B

Trasa B ttetiho dne za¢ina snidani v 8:00. Opusténi penzionu je v 9:00 a putuje se smérem
ke Kaplicce sv. Antonina. Nésledné se putuje ke Kostelu Nanebevzeti Panny Marie
v Jankovicich. Turisté maji moZznost prohlédnout si interiéry kostela. Dalsi zajimavosti na
programu je prohlédnuti si Kralova stolu. Jde o kdmen, ktery je otesan do hlavy pratura. Ke
kameni pé&si turisté piijdou v 11:41. Lidé nasledné putuji k rozhledné Modra, na kterou
mohou vystoupat a uzit si vyhledy na mistni vinice. Poté se turisté vydaji ke Kostelu sv.
Jana Kititele, ktery se nachdzi v Modré u Velehradu. Je zde moZnost si kostel prohlédnout.
Ve 14:00 se odchazi do arealu Zivé vody Modra. V arealu se nachazi podvodni tunel
s obrovskymi rybami. O kousek dél je vybeh s pratury a vyhlidkovou vézi, kterou turisté
navitivi. Vstup do arealu Zivé vody je vcené 100 K& pro dospélé, pro déti, studenty
a seniory je vstup za 70 K¢&. Rodinné vstupné je ve vysi 300 K& (Ziva voda Modra, 2024).
Cena vstupného zahrnuje izhlédnuti vybehu praturit s vyhlidkou. V 15:05 se skupina
piesune do Archeoskanzenu Modra. Cena vstupného pro dospélé ¢ini 100 K&. Zlevnéné

vstupné je za 70 K¢ pro vSechny seniory, déti a studenty. Rodinné vstupné je za 300 K¢
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(Archeoskanzen Modra, 2024). Dalsi zajimavosti jsou dva rybniky podél trasy. Jedna se
o Konventni rybnik a Zabinec. V blizkosti stfedu poutniho mista se nachazi Levandulova
farma Velehrad, ktera je velmi pfijemnym zpestfenim. Zejména pro turisty, kteti maji radi
vuni levandule. Zavérem ptijde o navstévu poutniho mista Baziliky Nanebevzeti Panny
Marie asv. Cyrila a Metodéje. Ceny pro komentovanou prohlidku jsou uvedeny
u pfedchozi trasy varianty A. UkoncCeni dne probéhne v poutnim domé Stojanov, kde

turisté poveceti v 18:00.

Zazitky ztfettho dne varianty B umocnily zhlédnuti stdda praturli, kostela Jankovice,

navstévu Velehradu a duchovni zazitek nebo také veceti v poutnim domé.

Tipy pro posledni vytvofenou trasu jsou nasledujici. Jestlize by lidé radi ochutnali poctivé
vino v doprovodu kvalitni gastronomie, je moznost navstivit Velehradské vinice. Jde
o podnik, ktery se nachdzi ptiblizn€¢ 20 minut pési chiizi od Archeoskanzenu Modra.
DalSim tipem je naucna stezka Modiansko, kterd se nachazi v okoli Kralova stolu.
ZavéreCnym doporucenim je hfist€ s pralezkami pro déti. Pobliz Turistického
informac¢niho centra na Velehrad¢ je umisténo prostorné détské hiisté, které hraveé zabavi
malé i velké déti.

14.3 Detailni program péSiho putovani Kromériz-Velehrad

Detailni programy jednotlivych tii dnil jsou shrnuty niZe.

14.3.1 Detailni program 1. dne

9:30-10:20 — komentovana prohlidka v Arcibiskupském zamku Krométiz
10:30-10:55 — vstup na zdmeckou vyhlidkovou véz

10:55-11:20 — prohlidka Podzdmecké zahrady

12:07-12:55 — odpocinkové misto Barbofina

13:20 -14:10 — Kvétna zahrada Kromé&fiZz bez komentované prohlidky
14:25-14:30 — zhlédnuti Kostela sv. Jana Kititele

14:33-14:36 — zhlednuti Kostela sv. Mofice

14:40-15:05 — prohlidka vinného sklepa

15:18-15:25 — zastavka v Prazirn¢ kavy Krométiz

15:40-15:45 — zhlédnuti Pravoslavného kostela sv. Cyrila a Metodéje
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19:00 — ptichod na ubytovani Penzion Pod Kastany Kvasice

19:30 — vecete

14.3.2 Detailni program 2. dne

7:30 — snidané

8:30 — odchod z ubytovani

11:50-12:30 — prohlédnuti Skalniho Gtvaru Budacina
13:00-13:15 — studanka Serifka

14:20 — ptirodni rezervace Zaskali

15:20-15:50 — ptirodni pamatka Kominky

16:45 — ptichod na ubytovani Lesni penzion Bun¢

17:45 — vecere

14.3.3 Detailni program 3. dne varianta A
8:00 — snidané

9:00 — odchod z ubytovani

10:20-10:50 — Rozhledna Brdo

12:50-13:30 — Rozhledna Salas

15:40-16:30 — prohlidka Baziliky Nanebevzeti Panny Marie asv Cyrila a Metodgje
Velehrad

17:30 — vecete v poutnim domé Stojanov na Velehrad¢

14.3.4 Detailni program 3. dne varianta B

8:00 — snidané

9:00 — odchod z ubytovani

10:00-10:10 — prohlédnuti Kaple sv. Antonina

10:35-10:55 — prohlidka Kostela Nanebevzeti Panny Marie Jankovice
11:41-11:50 — prohlédnuti Kralova stolu

12:55-13:05 — Rozhledna Modra
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13:35-14:00 — prohlédnuti Kostela sv. Jana Kititele Modra
14:10-14:40 — zG&astnéni se expozice Ziva voda
14:43-15:05 — vybeh praturti s vyhlidkou

15:15-16:15 — prohlidka Archeoskanzenu Modra

16:18 — prochéazka kolem Konventniho rybniku

16:23 — prochézka kolem rybnika Zabinec

16:30-16:40 — Levandulova farma Velehrad

16:50-17:40 — prohlidka Baziliky Nanebevzeti Panny Marie asv Cyrila a Metodéje
Velehrad

18:00 — vecete v poutnim domé Stojanov Velehrad

14.4 Itinerar péSiho putovani
Itinerar predstavuje uvedeni vSech navstivenych mist a pocet celkovych uslych kilometri

béhem tfidenniho pésiho putovani.

14.4.1 Trasa 1. dne

Arcibiskupsky zdmek Krométiz — Zamecka véz — Podzdmeckd zahrada — Barbotina —
Kvétna zahrada — Kostel sv. Jana Kititele — Kostel sv. Mofice — Arcibiskupské zamecké

vino — PraZirna kavy — Kostel sv. Cyrila a Metodéje — Penzion Pod KaStany (17,8 km)
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Obrazek 8: Itinerar 1. dne

Zdroj: Vlastni zpracovani

14.4.2 Trasa 2. dne

Penzion Pod Kastany Kvasice — Buda¢ina — Serifka — Zaskali — Kominky — Lesni penzion

Bunc¢ (17,7 km)
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Obrazek 9: Itinerar 2. dne

Zdroj: Vlastni zpracovani

14.4.3 Trasa 3. dne varianta A

Lesni penzion Bun¢ — Rozhledna Brdo — Rozhledna Sala§ — Bazilika Nanebevzeti Panny

Marie a sv. Cyrila a Metodéje Velehrad — Poutni diim Stojanov Velehrad (16,8 km)
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Obrazek 10: Itinerar 3. dne varianta A

Zdroj: Vlastni zpracovani

14.4.4 Trasa 3. dne varianta B

Lesni penzion Bun¢ — Kaple sv. Antonina — Kostel Nanebevzeti Panny Marie Jankovice —
Kraltv stiil kimen — Rozhledna Modra — Kostel sv. Jana Kititele Modra — Expozice Ziva
voda — vybéh praturi — Archeoskanzen Modra — Konventni rybnik a Zabinec —
Levandulova farma Velehrad — Bazilika Nanebevzeti Panny Marie a sv. Cyrila a Metod¢je

Velehrad — Poutni diim Stojanov Velehrad (13,8 km)
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Zdroj: Vlastni zpracovani
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14.5 Kalkulace

Pro kalkulaci produktu byly propocitany dvé varianty nakladd. Jde o A, B kalkulaci.
V celkové¢ kalkulaci A je zahrnuty prvni den, druhy den a tfeti den varianty A. V kalkulaci
B je vymezen rovndZ prvni den, druhy den plus varianta B trasy tfetiho dne. Castky

objasiiuji modelovy nakup.

Jedna se o modelovy nakup pro dospé€lého jednotlivce, seniora, studenta, tak 1 pro rodinu
s détmi. Jsou zde zahrnuty veSkeré ndklady, které vzniknou turistim béhem péSiho

putovani.

14.5.1 Modelovy nakup kalkulace A

Tabulka ¢. 6 ptfedstavuje kalkulaci A, ktera charakterizuje veSkeré nédklady z prvniho,
druhého a tfettho dne varianty A. Jsou zde nejprve uvedeny naklady na ubytovani,

stravovani a poté vstupy do jednotlivych turistickych atraktivit.

Tabulka 6: Kalkulace A v podobé modelového nakupu

Dospéli Senior Rodina
Polozky nakladu jednotlivec Student 2 dospéli + 2 déti
(vysledky jsou uvedeny v K¢)

Ubytovani

1. den 650 650 1 800
2. den 850 850 2200
Celkem naklady na ubytovani 1500 1500 4 000
Stravovani

1. den veceie 165 165 610

2. den snidan¢ + vecete 150 + 225 150 + 225 480 + 740
3. den snidané + vecefe 160 + 100 160 + 100 510 + 400
Celkem naklady na stravovani 800 800 2740
Vstupy

1. den
Arcibiskupsky zamek Krométiz 260 180 780
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Kienotnice Kromets 120 80 360
Vstup Kvétna zahrada Krométiz 180 140 460
ggirlr)liésfl;;psky vinny sklep R0 60 280
2. den 0 0 0
3. den

Rozhledna Brdo 20 10 50
Bazilika Velehrad 100 70 180
Celkem vstupy 760 540 2110
Ostatni naklady

1. den 202 168 258
2. den 0 0 0
3. den 52 67 82
Celkem ostatni naklady 254 235 340
CELKEM NAKLADY 3314 3075 9190

Zdroj: Vlastni zpracovani

Do modelového ndkupu jsou zahrnuty i1 ostatni ndklady. Ostatni ndklady zahrnuji nakup
svadiny a piti na cestu, suvenyrd, pohlednic a magnetek. Také nadkup veSkerych darkovych
pfedmétl z regiondlnich podniki. U ostatnich ndkladii byly uvedeny rozdilné castky,
protoze kazda osoba utrati jiné mnozstvi finan¢nich prostfedkid. Vyse Castek vydaji na

ostatni naklady jsou velmi individualni.

Celkové néklady tfidenniho péSiho putovani jsou ve vysi 3 314 K¢ pro dospélého
jednotlivce. Student a senior utrati piiblizné 3 075 K¢. Rodina s détmi za tfi dny utrati

9 190 K¢&. Rodina zahrnuje konkrétné dva dospélé a dvé déti.

14.5.2 Modelovy nakup kalkulace B

Kalkulace B v podobé modelového nédkupu je znazornéna v tabulce ¢. 7. Stejné jako
predchozi kalkulace zahrnuje naklady prvniho, druhého a tfetiho dne varianty B. Zahrnuje
podstatné polozky veskerych nakladi, které jsou spojeny s péSim putovanim. Kalkulace B
se odlisuje od kalkulace A na tukor vstupt tietiho dne. Jde o jinou variantu trasy, a proto se

pocita s navstévou jinych turistickych atraktivit.
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Tabulka 7: Kalkulace B v podobe modelového nakupu

Dospéli Senior Rodina
Polozky nakladi jednotlivec Student 2 dospéli + 2 déti
(vysledky jsou uvedeny v K¢)

Ubytovani

1. den 650 650 1 800
2. den 850 850 2200
Celkem naklady na ubytovani 1500 1500 4 000
Stravovani

1. den vecete 165 165 610

2. den snidan¢ + vecefe 150 + 225 150 + 225 480 + 740
3. den snidan¢ + veceie 160 + 100 160 + 100 510 + 400
Celkem naklady na stravovani 800 800 2740
Vstupy

1. den
Arcibiskupsky zdmek Krométiz 260 180 780
Kienomice Kromefi 120 80 360
Vstup Kvétna zahrada Kromé&fiz 180 140 460
ggint;iésfl;;psky vinny sklep R0 60 230
2. den 0 0 0
3. den
gri;/i ;z{;)da Modra + vybéh 100 70 300
Archeoskanzen Modra 100 70 300
Bazilika Velehrad 100 70 180
Celkem vstupy 940 670 2 660
Ostatni naklady

1. den 202 168 258
2. den 0 0 0
3. den 52 67 82
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Celkem ostatni naklady 254 235 340

CELKEM NAKLADY 3494 3205 9 740

Zdroj: Vlastni zpracovani

Dospéli jednotlivec si celkové zaplati za tfidenni putovani pfiblizné 3 494 K¢&. Celkové
naklady pro seniora a studenta v ramci tfidenniho pésiho putovani jsou ve vysi 3 205 K¢.

Rodina s détmi si zaplati 9 740 K¢ za variantu B.

Ve srovnani s variantou A Castky jsou patrné vyssi. Néklady celkem u jednotlivce jsou
vyssi o 180 K¢&. U seniora a studenta dochazi k vyssi ¢astce o 130 K¢. Posledni kategorii je

rodina s détmi. Pro rodinu byla vypocitana vysledna kalkulace varianty B drazsi o 550 K¢.

Neni zde zapocitana 30% marZe navic. Jde o obvyklou sazbu cestovnich kancelaii. Nelze
kalkulovat s marzi, protoze jde o modelovy nakup jednotlivych turisti od rtznych
poskytovatelt sluzeb. Poskytovatelé sluzeb maji marzi zapocitanou v cené jejich nabidky.
Prioritou je zde zviditelnit turisticky region Zlinského kraje, aby dochazelo k rostouci
navstévnosti destinace. Pro region je dulezité, aby se zvySovala ndvstévnost mistnich
turistickych atraktivit. NavStévnost turistl destinace napomuze k neustdlému vyuZzivani
sluzeb cestovniho ruchu, které turist¢ dokazou pravidelné podporovat. Sazba dan¢ neni
obsazena v zavéru kalkulace, jelikoz nejde o zdjezd. Dainova sazba je jiz zahrnuta

v kalkulovanych ¢astkach, které jsou uvedeny vyse.

14.6 Nakladova analyza

Nékladova analyza zahrnuje vypocet celkovych ¢astek pro jednotlivé propagacni aktivity.
Jsou zde také zahrnuty osobni ndklady arezijni naklady. Dale pljde o financovani

Evropské kulturni stezky sv. Cyrila a Metodéje.

14.6.1 Propagace

Propagace je velmi dilezitd pro zviditelnéni vytvoreného produktu. Je nezbytné vyuzit
propagacnich ¢innosti pomoci offline a online marketingu. Offline marketing zabezpecuje
vytisk brozur v podobé kapesnich pravodci, letdkli, radio spotil a ¢lanki v tiskovinach.
K online marketingu se fadi spoluprace s influencery, chod webovych stranek a placena

reklama na socialni siti.
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Tyto aktivity pomohou ke kvalitni propagaci pési trasy Cyrilometodéjské stezky s cilem co
nejlépe informovat Sirokou vetejnost. Na zdklad€ kvalitn¢ stanovené propagace dochazi

k tspésnosti vytvoreného produktu tim, Ze 1idé o n¢j maji zajem.

Financ¢ni prostfedky pro tvorbu brozur jsou uvedeny v tabulce €. 8. Ceny jsou uvedeny dle

firmy Point4me. Brozury s tématem Cyrilometodéjské stezky a zajimavymi misty budou

vvvvv

budou zaznacCena mista se struénym popisem, kterd lze navstivit béhem trasy Kroméiiz-
Velehrad. Ptijde o kapesniho privodce ve formé brozury. Také budou umistény v riznych
turistickych atraktivitach. Pro vytisk brozur bylo stanoveno 10 000 ks ve formatu A6.

Doprava je zdarma, jestlize nakup piekroci ¢astku 3 000 K¢&.

Tabulka 8: Ndklady na tisk brozur

Cena za Celkem

bez DPH bez DPH
_l’_
Brozury A6 10000 O DY 1,79 17900 21659
strany g/m

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Point4me, 2024

Dale pro propagaci byly zvoleny letdky, které maji stru€né a jasné vefejnost zaujmout. Pro
vytisk bylo zvoleno 3 000 kusii. Stejné jako broZury, letdky se budou distribuovat do
turistickych informacnich center a turistickych zajimavosti. Jde o letaky, které se daji

skladat do sebe jako skladacka. Naklady pro tvorbu letdk jsou uvedeny v tabulce €. 9.

Tabulka 9: Naklady na tisk letdaku

v Cena za Celkem
. Pocet . Celkem
Typ Format Kusit Rozsah  Papir kus cena s DPH
bez DPH bez DPH
Skladany '\ 5 3599 313 ol 2,23 6690  8094,90
letak strany g/m?

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Point4me, 2024

Radio vstupy jsou dilezité k osloveni lidi, kteti preferuji poslechovou formu zjistovani
informaci. Cena spotu na meésic, ktera bude vysilana je stanovena ve vysi 24 200 K¢. Jde
ocenu stanovenou na zakladé ceniku Ceského rozhlasu Zlin. Informace ohledné

vysilanych radio spotti jsou uvedeny v tabulce €. 10.
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Tabulka 10: Naklady na radio spot
. Pocet Pocet
De’l lfa, spusténych Délka spoti D’n Y posluchac¢ii  Cena spotu
vysilani N vysilani
spoti za den
1 mésic 220 25 s. Po-Pa 11 000 24200

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Ceského rozhlasu Zlin, 2024

Clanek v novinach napomtize k piehlednosti &teni pro seniory a ostatni, ktefi radi Gtou
fyzicky novinovy tisk. Clanky o Cyrilometodg&jské stezce budou publikovany v novinach
s cilem, aby se potenciondlni navstévnici stezky pozitivné navnadili na pési putovani. Pro
volbu novin byl zvolen Zlinsky a Krométizsky denik, ale také Slovacké noviny. Néaklady

na publikaci novinovych ¢lankt jsou objasnény v tabulce €. 11.

Tabulka 11: Ndklady na clanky v novinach

Cena

Nazev T Panir Format bez Pocet Cena Cena
novin yp P ¢lanku zverejnéni bez DPH s DPH
DPH
A ) 12 7992  9670,32
denik g/m mm
Kromefizsky — qopni 42, 2x100 545 9 4653 5630,13
denik g/m mm
Slovackes  dermi || O 11 3663 443223
noviny g/m mm

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Vltava Labe Media, 2024

Navazani spoluprace s influencerem je kli¢ové v online marketingu. Lidé se v dneSni dobé
nechaji lehce ovlivnit zndmou osobou, kterd navstivila urcitou lokalitu. Influencer nafoti
a nato€i destinaci, poté ptispévky umisti na socidlni sit€. Znama osobnost si tak muze projit
pési trasu putovani a zvefejnit zazitky z trasy na svém profilu.

Spoluprace muze nastat bud’ s mikro nebo makro influencerem. Mikro ma vétSinou do

40 000 sledujicich. Nad 40 000 sledujicich nese osoba oznaceni makro. Pro porovnani jsou

uvedeny dvé varianty ndklad na mikro i makro influencera, viz tabulka 12.
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Tabulka 12: Naklady na influencera

Mikro influencer Makro influencer
Pocet sledujicich 38 000 43 000
Odména 40 200 35700
Pocet prispevkl 15 17
Cena za ptispévek 2 680 2100

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Marketup, 2023

Dal$im propagacnim cilem v online marketingu je tvorba webovych stranek a placené
reklamy. Pro kvalitni fungovani webu je nezbytné zabezpecit dilezité Cinnosti. Jedna se
o peclivou udrzbu neboli spravu webu. Také dikladné zvolit koncovku webové stranky.
Dale je podstatné se postarat o ptehledny obsah a kvalitu webu. Hostovani webu poskytuji
organizace, které se zamétuji na webhosting s cilem udrzet stale online aktivity webové

stranky na serveru. Také je tfeba provadét pravidelné aktualizace a zabezpeceni udaji.

Dle tabulky ¢. 13 si lze povSimnout nakladli na webové stranky. Celkové naklady na
webove stranky predstavuji rizné ¢innosti, které jsou ve vysi 34 596 K¢ za rok. Na zaklade
provozu webovych stranek s odpovidajicim obsahem dochdzi k lepSi informovanosti

navstévniki webu. Webové stranky budou poskytovat nejnovéjsi informace o turistickych

atraktivitach a trasach Cyrilometodéjské stezky.

Tabulka 13: Naklady na web

Webové stranky Cena za mésic Cena za rok
Sprava webovych stranek 835 10 020
Doména webovych stranek 80 960
Obsah 720 8 640
Webhosting 399 4788
Aktualizace 350 4200
Zabezpeceni 499 5988

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Webglobe, 2024
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Diky tvorbé placené reklamy za proklik dochazi k rychlé a efektivni néavstévnosti
webovych stranek. Jestlize se 1idé prokliknou na reklamu pomoci Facebooku miize dojit ke

zvyseni povédomi osob o vybrané trase Cyrilometod¢jské stezky.

Cena za proklik je kalkulovana na 23 K¢. Na mésic bylo stanoveno 79 uzivateli, ktefi se
na ukor PPC reklamy prokliknou na webové stranky. Cena za mési¢ni prokliky je
vypocitana za 1 817 K¢&. Celkova cena za rok byla stanovena ve vysi 21 804 K¢, viz

tabulka 14.

Tabulka 14: Naklady na placenou reklamu

. Cena za mésiéni Cena za ro¢ni
PPC reklama = Cena za proklik prokliky prokliky
Facebook 23 1817 21 804

Zdroj: Vlastni zpracovani dle Seoconsult, 2021

Celkové naklady na propagaéni aktivity vySly ve vysi 205 986,58 K¢. Nejvice nakladny
pro sdruzeni Evropské kulturni stezky sv. Cyrila a Metodéje je online marketing. Jde
zejména o naklady na influencery, webové stranky a placenou reklamu. Na druhé strané
stoji offline marketing, kde nejvice finan¢nich prostiedki sdruzeni investuje do radio

spotil, vytiSténych brozur a novinovych ¢lank.

14.6.2 Dalsi naklady

Pro dalsi naklady byly vypocitany osobni arezijni naklady. Osobni naklady jsou
vypocitany pro jednoho zaméstnance sdruzeni EKSCM. Déle rezijni naklady jsou zde takeé

propocitany za veskery provoz budovy, energie, opravy a udrzbu.
e Osobni naklady

Mzdové osobni ndklady zahrnuji vypocitanou mési¢ni mzdu pro zaméstnance Evropské
kulturni stezky sv. Cyrila a Metod&je. Zaméstnanec se stard o spravny chod webovych
stranek a socialnich siti. EKSCM nebude najimat navic dalSiho ¢lovéka. Spravovani webu
EKSCM zvladne jedna osoba. V tabulce ¢. 15 je uvedena mzda zaméstnance se vSemi

potiebnymi polozkami pro vypocet.
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Tabulka 15: Mésicni mzda zaméstnance

Polozky mzdy Vypocet
Zakladni mzda 30 000
Odména 2 000
Hruba mzda celkem 32 000
OSSZ zaméstnavatel 24, 8 % 7936
ZP zaméstnavatel 9 % 2 880
OSSZ pracovnik 6,5 % 2 080
ZP pracovnik 4,5 % 1 440
Dan z pfijmu 15 % 4 800
Sleva na poplatnika 2570
Dan po slevé na poplatnika 2230

Zdroj: Vlastni zpracovani

Zakladni mzda byla stanovena na 30 000 K¢. Celkova hruba mzda s odménou vysla 32 000
K¢. Poté byla vypocitana jednotlivd procenta z hrubé mzdy pro OSSZ a ZP. Pro potiebu
vypoctu vyplaty zameéstnance se polozky OSSZ aZP za zaméstnavatele do mzdy

pracovnika nezapocitavaji. Pouze pro informaci jsou uvedeny odvody za zamé&stnavatele.

Pracuje se pouze s €isly, které odvadi zaméstnanec. Pracovnikovi se od hrubé mzdy 32 000
K¢ odecetlo OSSZ a ZP za pracovnika. Pfi srdZce zalohové dané byla uplatnéna sleva na
poplatnika ve vysi 2 570 K&. Cistd mési¢ni mzda zaméstnance &ini 26 250 K¢&. Mzda je

pracovnikovi pravidelné vyplacena k 15. dni v mésici.
e Rezijni ndklady

Rezijni ndklady, které EKSCM vznikaji jsou ndklady na veSkery provoz audrzbu. Do
kategorie rezijnich nakladd se fadi sprava budovy, uklid a opravy. Rezijni ndklady jsou ve
vysi 12 000 K¢ na mésic. Cena byla pfiblizné stanovena na zaklad¢ vyrocnich zprav

EKSCM z minulych let.
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14.6.3 Financovani Evropské kulturni stezky sv. Cyrila a Metodéje

Pro financovani propagacnich aktivit je nezbytné vyuzit finan¢nich prostiedkit EKSCM.
Dotace od Zlinského kraje zastupuji vyznamnou ¢ast ve vysi 53 % z celkové financované
¢astky. Stezku primarné financuji jeji ¢lenové.

Clenové prispivaji svymi piispévky piiblizné 41 %. Clenové jsou povazovani za vyssi
uzemni samospravni celky jako je Zlinsky, Jihomoravsky, Olomoucky, Moravskoslezsky
kraj nebo Trenciansky a Nitriansky samospravny kraj. Také dal§imi ¢leny jsou mésta
aobce. Naptiklad obec Terchovd. Také EKSCM pomahaji organizace destina¢niho
managementu jako jsou centraly cestovniho ruchu. Jde o Centrdlu cestovniho ruchu
Vychodni Moravy, Centralu cestovniho ruchu — Jizni Morava a Nitrianskou organizéciu

cestovného ruchu.
Dal$imi podporujicimi €leny jsou vyzkumné centra a univerzity. Podporujicim ¢lenem je
Univerzita Konstantina Filozofa v Nitre, Cyrilometodé&jské vyzkumné centrum a Bulharska

akademie véd Sofia. Zajmové sdruzeni pravnickych osob EKSCM ziskava finanéni dotaci

okolo 6 % na projektovou ¢innost.

14.7 Rizikova analyza

Rizikova analyza, viz tabulka 16, pfedstavuje hodnoceni projektovych ¢innosti pomoci
metody RIPRAN. Za pomoci RIPRAN metody dochézi k efektivnimu fizeni projektovych
rizik. BliZ8i popis metody je uveden v podkapitole 5.5.

Tabulka 16: Rizikova analyza projektu

Dopad Hodnota
Popis rizika Pravdépodobnost na . . Diisledek rizika
. rizika
projekt
Nezajem osob Neschopnost
1 o vytvofeny 0,55 4 2,2 realizace
produkt projektu
I(:I;glg ¢ povédomi Niz8i navstévnost
2 . . 0,58 5 2,9 Cyrilometod¢jské
o Cyrilometodé&;js
. stezky
ké stezce
3 Spatné .zvoleny 0.5 3 1.5 N?postacurjlm
marketing pocet poptavky
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Nedostatek sluzeb OhroZeni

4  CR v urcitych 0,61 4 2,44 navstévnosti
usecich pési trasy lokality
Nepatrny zajem Snizovani

5 turistd 0,3 7 2,1 potencialu pro
o regionalni CR rozvoj regionu
Nizk4 spolupréce Neinformovanost

. osob

6 | mezi 0.3 4 1.2 o Cyrilometodéjsk

TIC a EKSCM m !
€ stezce

Zdroj: Vlastni zpracovani

Pro riziko €. 1 byla vypocitdna hodnota 2,2. Hrozba ohrozuje celkovou tspésnost projektu.
Jde o stfedni pravdépodobnost vyskytu rizika. Dopad rizika ¢. 2 vede ke snizeni
navstévnosti stezky. Riziko €. 3 by mélo nejvétsi dusledek v nizkém poctu poptévajicich
osob. V ramci ohrozeni ¢. 4 mize dojit zejména k ohrozeni navstévnosti daného regionu.
Hodnota rizika je 2,44 a zaroven jde o vysokou pravdépodobnost nalezeni rizika. Riziko ¢.
5 muiZe zpiisobit sniZzeni potencidlu pro neustalé rozvijeni destinace. Riziko ¢. 6 vede

k nedostate¢né informovanosti lidi o Cyrilometod¢jské stezce.

14.7.1 Opatieni rizik

Rizikim je tfeba v€as predchazet. Vcasné zamezeni rizik napoméha k jejich eliminaci.
Opatieni u rizika €. 1. jde o naplanovani alternativniho feSeni. Jednalo by se o vytvofeni
naptiklad cyklistického putovani, jestlize by lidé neméli zdjem o pési putovani. Riziku €. 2
se da predejit vytvorenim placené reklamy o tématu Cyrilometodéjské stezky. Placena
reklama napomiiZze k vyraznéjsi propagaci a vétSimu Sifeni reklamy mezi lidmi. S tim také
souvisi riziko ¢. 3 Spatné zvoleny marketing, kde je potieba zabezpecit novou formu

marketingové komunikace.

Opatieni u rizika ¢. 4 se mize pozitivn¢ piedejit navazanim spoluprace s obcemi, které se
nachazi na trase Kroméfiz-Velehrad. Komunikovat s Lesy CR a dal§imi potencionalnimi
poskytovateli sluzeb. Predejit riziku ¢. 5 jde v podobé davani lidem tipy pro turistiku
v ramci regionalni krajinu. Primarné doporucovat mistni turistické trasy a zajimavosti.
U rizika €. 6 je nezbytnosti, aby byly k dispozici Cyrilometod¢jské materidly také v TIC
Kroméiiz. Novy InfoPoint bude moci turistim poskytovat Cyrilometodéjské pasy

a propagacni letacky, brozury o Cyrilometodéjské stezce pred absolvovanim pési trasy.
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14.8 Casova analyza

Casova analyza predstavuje vyvoj projektu v urditém &asovém obdobi. Pro vétsi
piehlednost je uveden Ganttiv diagram, viz obrazek 12. Ganttlv diagram se opira

o grafické zndzornéni veskerych cinnosti a ukoll potfebnych pro spravné vytvoteni

projektu.

]

—

Obrazek 12: Ganttitv diagram

Zdroj: Vlastni zpracovani
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ZAVER

Evropska kulturni stezka sv. Cyrila a Metodéje odkryva spoustu témat. Cyrilometodéjska
stezka propojuje nékolik pésich tras, které sméfuji na poutni mista. Kazdy potencionalni
navstévnik stezky ma vlastni diivod, pro¢ chce putovat po Cyrilometodéjské stezce. Muze

jit o kulturni zaméfeni, duchovni relaxaci, poznani, ale i aktivni pohyb v pfirod¢.

Cilem diplomové prace bylo navrhnout tematicky produkt s cilem zvySit navstévnost
turistickych atraktivit vybrané trasy Cyrilometodéjské stezky. Dil¢im cilem bylo zvySeni
povédomi osob o turistickych atraktivitdich na trase Kroméfiz-Velehrad. Druhym dil¢im
cilem bylo zviditelnit region spole¢né s poskytovali sluzeb cestovniho ruchu na vybrané

trase s cilem vylepsit rozvoj turistické oblasti.

Prioritou zde bylo zptehlednit turistické atraktivity lidem, které se nachazi v regionu
Zlinského kraje. Také bylo podstatné zviditelnit turisticky region. Klicové je, aby neustale
dochazelo ke zvySovani navstévnosti turistickych atraktivit i Cyrilometod¢jské stezky do
budoucna. S tim souvisi i sluzby CR, které je nezbytné podporovat. ZvysSuje se tak HDP

regionu. Region miize rozvijet sluzby a potencial cestovniho ruchu pro turisty.

Pro vytvoteni produktu cestovniho ruchu bylo nezbytné zpracovat analytickou ¢ast prace.
Analyticka ¢ast napomohla ke tvorbé vysledného produktu. Nejprve se jednalo
o geografickou analyzu, kvalitativni 1 kvantitativni vyzkum a SWOT analyzu vybrané
trasy. Poté se jednalo o naplanovani tfidenniho péSiho putovani, kde tfeti den zahrnuje dvé
varianty péSich tras. Bylo podstatné vytvofit dvé rozdilné trasy skrz obtiZnost trasy.
Produkt je uren vSem lidem, ktefi se zajimaji o p&Si turistiku a vyhledavaji aktivni

pfirozeny pohyb chiizi.

Hlavni pfinos diplomové prace vede ke zvySovani ekonomického zisku pro poskytovatele
sluzeb cestovniho ruchu. Jde o ubytovaci, stravovaci zatizeni, TIC a vstupy do atraktivit.
Vysledny tematicky produkt pési trasy Krométiz-Velehrad napomlze k lepsi
navstévnosti turistickych atraktivit a zdroveil Cyrilometodé&jské stezky. Prace je zpracovana
pro Centralu cestovniho ruchu Vychodni Moravy, o.p.s. asdruzeni Evropské kulturni

stezky sv. Cyrila a Metod¢je.

Pro dalsi organizace jako jsou cestovni kanceldfe neni v tuto chvili prioritou nabizet trasu
Cyrilometodéjské stezky. Do budoucna cestovni kancelafe nevylucuji budouci spolupraci
a propagaci stezky. Spravnym krokem je navéazat spolupraci s cestovnimi kancelafemi.

Spoluprace napomuze k ptiznivému povédomi osob o Cyrilometod¢jské stezce.
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PRILOHA P IV: OTAZKY K RIZENYM ROZHOVORUM

e Otazky k rozhovoru — Ing. Martina Janochova a Ing. Martin Peterka 13.2.2024

1.

2.

10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

Jaka byla navstévnost pésich tras Cyrilometodéjské stezky v predchozich letech?
Jaké konference mate na mysli?

Jak ¢asto se k Vam dostanou zpétné vazby od turisti, kteti prosli stezku?

Jakou hodnotu davate propagaci stezky? Je podle Vas propagace dilezita?

Jakym zplsobem se snazite propagovat Cyrilometodéjskou stezku lidem, kteti

o dané stezce nemaji povédomi?
Navazali byste radi s nékym novou spolupraci?
Jak naopak zprostiedkovavate stezku lidem, kteti uz o ni slyseli?

Kolik méate vyclenénych finan¢nich prostiedkl na propagaci, jestli mizete uvést

alespon v procentech?
V ¢em podle Véas ma nejvétsi potencidl Cyrilometodéjska stezka?

Poskytujete lidem pési putovani jako celkovy turisticky bali¢ek neboli produkt
vramci jednotlivych tras? V tom smyslu, Ze lidé maji zajiSt€né ubytovani,

program a stravovani?

Co si mbzu predstavit pod pojmem organizované putovani Vv ramci

Cyrilometodé&jské stezky?

Chtéli byste do budoucna zrealizovat prodej komplexniho turistického balicku,

ktery jiz pfipravujete jako doporuceni?

Jakym zplsobem ziskdvate zpétnou vazbu od turistd ajak ji vyuzivate

k neustalému zlepSovani Cyrilometodéjské stezky?
Kdo je pro Vs primarni cilové skupina?

Jaké jsou nejcastéjSi otdzky nebo potize, se kterymi se turisté setkavaji pfi

navstéveé Cyrilometodéjské stezky, a jak se snazite tyto situace fesit?
Je mozné sehnat Cyrilometod¢jsky pas v krométizském Informaénim centru?

Kam az planujete Cyrilometodéjskou stezku rozsifit, presnéji kam az ma

pokracovat do dalSich let? A pro¢ praveé timto smérem?
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18. Jaky je Vas nazor na navstévnost stezky do budoucna?
19. Jak byste podpofili Gtratu turisti béhem pesiho putovani?

20. Budou mit lidé podle Vas vétsi zdjem o zacastnéni se péSiho putovani napiic

Cyrilometodéjskou stezkou?

21. Kterou pési trasu byste doporucili turistlim, aby se ji zacastnili a pro¢?
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e Otazky k rozhovoru — Mgr. Zuzana Vojtova 22.2.2024

1.

2.

10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

Jaka byla navstévnost pésich tras Cyrilometodéjské stezky v predchozich letech?
Soustted'ujete se tedy na propagaci regionalniho putovani?

Jakou formou byste chtéli pési pochody zorganizovat?

Jakou hodnotu davate propagaci stezky? Je podle Vas propagace diilezita?

Jakym zpusobem se snazite propagovat Cyrilometodéjskou stezku lidem, ktefi

o dané stezce nemaji povédomi?
Jak naopak zprostiedkovavate stezku lidem, kteti uz o ni slyseli?

Kolik méate vyclenénych finan¢nich prostiedkl na propagaci, jestli mizete uvést

alespon v procentech?
V ¢em podle Vas ma nejvétsi potencidl Cyrilometodéjska stezka?

Poskytujete lidem pési putovani jako celkovy turisticky bali¢ek neboli produkt
vramci jednotlivych tras? Vtom smyslu, ze lidé maji zajiSténé ubytovani,

program a stravovani?

Jakym zpusobem ziskavate zpétnou vazbu od turisth ajak ji vyuzivate

k neustalému zlepSovani Cyrilometodéjské stezky?
Kdo je pro Vas primarni cilova skupina?

Jaké jsou nejcastéjSi otdzky nebo potize, se kterymi se turisté setkdvaji pfi

navstéve Cyrilometodejské stezky, a jak se snazite tyto situace tesit?

Kam az planujete Cyrilometodéjskou stezku rozsifit, presnéji kam az ma

pokracovat do dalSich let? A pro€ prave timto smérem?
Jaky je Vas nazor na navstévnost stezky do budoucna?

Budou mit lidé podle Vas vétsi zdjem o zucastnéni se péSiho putovani napfic

Cyrilometodéjskou stezkou?
Kterou pési trasu byste doporucila turistim, aby se ji zucastnili a pro¢?

Jak byste podpofila utratu turistti béhem pésiho putovani?
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PRILOHA P V: RIZENE ROZHOVORY

e Rozhovor s pani Ing. Martinou Janochovou a panem Ing. Martinem Peterkou

Rizeny rozhovor spoleéné s projektovymi manaZery Evropské kulturni stezky sv. Cyrila

a Metodéje jsem uskutecnila dne 13. unora 2024 ve 13:00 hodin.

Prvni otadzka, kterd smétfovala na oba projektové manazery ode mé znéla nésledovné:
»Jaka byla navstévnost péesich tras Cyrilometodéjské stezky v predchozich letech?“ Pan
Peterka odpovédél: ,,Vzhledem k tomu, ze nemame zadné scitaCe, tak to nemizeme fict
pfesné. Jeding, kdyz jsme méli organizované pési putovani, tak to bychom mohli fict.*
Pani Janochova dodala: ,,My si statistiku nevedeme. Podle naSich dfivéjSich zaznami by to
bylo okolo stovky, kdyz bychom pftidali i rizné konference navic. Nemtzeme brat stezku

jenom jako trasy, ale i jiné akce, co pfipravujeme.

,,Jaké konference mate na mysli? ““ Pani Janochova zminila: ,,CMS nelze totiZ jen brat jako
trasy, po kterych chodi turisté. Cyrilometodé&jska stezka je kulturni stezkou, ktera je
spojena s konkrétnim tématem. Na Ukor daného tématu muizou byt poradany jednotlivé
seminafe nebo konference. Utast lidi na akcich spojujici pravé Cyrilometod&jskou
tematiku by méla byt zahrnuta do navst€vnosti CMS. Jestlize se uspofadd konference
a pfijde na konferenci padesat lidi, tak by se zicastnéné osoby mély zapocitat pravé do

navstévnosti Cyrilometodéjské stezky.*

wJak casto se kVam dostanou zpétné vazby od turistii, kteri prosli stezku?“ Pani
Janochova uvedla: ,,Moc Casto zpétnou vazbu nedostdvame. Parkrat do roka se nam
posStésti a turisté nam napiSou své zazitky z putovani. Ozvou se nam prostfednictvim
e-mailu, kde ndm zaSlou zpétnou vazbu. Také reaguji na ptispévky, které mame uvedeny
na Facebooku.” Pan Peterka uvedl: ,,Lidé ndm volaji, kde mizou ziskat pas nebo mapy.
Chtéli po trasach jit, ale nemame uz od nich zpétnou vazbu, zda urc€itou trasu prosli. Pani
Janochova uvedla: ,Kolikrat jim fikame, at’ napiSi svoji zkuSenost, ale nasledné se

neozvou.*

,,Jakou hodnotu davate propagaci stezky? Je podle Vas propagace dilezitad?* Pan Peterka
uvedl: ,,Propagaci stezce davame velkou hodnotu. S propagaci se nam Uplné€ nedaii podle
ptredstav. Pokud chce mit nékdo kvalitni propagaci, tak musi mit velké finanéni prostfedky
a kvalitni partnery, ktefi dané téma budou podporovat. Nam se zatim nedati ziskat velké
finan¢ni prostiedky. Snazime se realizovat projekty, ale primarn¢ se zaméfujeme prvni na

tvorbu produktu. Nemlizeme propagovat néco, co zatim neni 95% uchopitelné. Snazime se
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produkt vytvofit, a poté se mlizeme bavit o samostatném marketingu. Schdzi nam lepsi
propagace. Chybi podpora naSich ¢lenti a partnert, kteti by dokdzali informovat ina
vlastnich socialnich sitich co znamend pojem Cyrilometodéjska stezka. Lidé to
Cyrilometodéjské téma totiz moc nevnimaji a nejsou s tim srozuméni, o co se jedna, ze
néjaka stezka vibec existuje.” Pani Janochovéa dodala: ,,Chybi nam urcit¢ komunikacni
plan, co pfesné¢ chceme komunikovat v sezoné, aby se vSe mohlo systematicky vyvijet.
Obcas se najdou penize na dil¢i propagacni véci. Bud’ se vydaji mapy nebo se zaplati
Clanek. Potfad je to nesystematické.” Pan Peterka uvedl nasledné: ,,Marketingovy
a komunikaéni plan je vazany penézi. 1 kdyZz né&jaky komunikac¢ni plan budeme mit,
musime na to mit finanéni prosttedky vyclenény. Ve shrnuti marketing je pro nas dulezity,
ale stezka je v povédomi docela nezndma v nasem regionu. V roce 2018-2019 se nam
podafilo, kdy jsme realizovali projekt Cyrilometod¢jska stezka putovani prostorem
a Casem, tam jsme uskuteCnili Ctyfi putovani. Z nichz jsme vytvareli kratké promo videa
a jeden dokumentérni film o modernim poutnictvi. Dokumentarni film nam pomohl k vétsi

propagaci rozsifit mezi lidi.*

,Jakym zpusobem se snazite propagovat Cyrilometodéjskou stezku lidem, kteri o dané
stezce nemaji povédomi? “ Pan Peterka odpovédél: ,,V loniském roce probéhly video spoty
iradio spoty. Snazili jsme se alespon timto zplisobem. Kazdy rok vychazi c¢lanek
v Casopisu, ktery se zamétuje na cestovni ruch. Nékdy se nam podaii do zpravodaje neboli
magazinu Zlinského kraje, ale chtéli bychom to rozsifit vice do riznych obci, které se
nachazi na trase. Také do pamatek, které se poji se sv. Cyrilem a Metodéjem. Takovym
zpisobem bychom chtéli, aby se informace dostavaly k lidem. Penéz je méalo a my nejsme
schopni zaplatit vysoké Castky za kampané.“ Pani Janochova dodala: ,,Loni zacala
spoluprace s TV Noe, kde je zamér dé€lat nepravidelnou sérii medailonkii v ramci CMS.
Jde o placenou spolupraci, kterd ma postupné seznamovat lidi s misty na Cyrilometod¢jské

stezce.“

, Navazali byste radi s nekym novou spolupraci?“ Pani Janochova odpovédéla: ,,Ano,
nejradéji bychom navazovali dalsi spoluprace s dal§imi informac¢nimi centry. Pamétni listy
se davaji pouze do Infocentra na Velehrad. Lidé miiZou pouze ziskat pamétni list na
Velehradu. Velehradské i¢ko se pfili§ nesnazi s nami komunikovat. Na kazdém pamétnim
listu je cislo, které lze dobtfe evidovat. Naptiklad kolik jich bylo vydano za urcity den,

mesic nebo rok. Bohuzel zatim Infocentrum nevyvinulo snahu pamétni listy evidovat.*
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., Jak naopak zprostiedkovavate stezku lidem, kteri uz o ni slyseli? “ Pan Peterka zminil Ze:
»Vetsina lidi, co $la organizované putovani s Petrem Hirschem, tak se ndm hlasi ina
Facebook. Jde o jeden z kanalt prostfednictvim, kterého oslovujeme lidi, co znaji stezku
a slyseli o ni.” Pani Janochova uvedla: ,,Myslim si, ze ndm pomahaji poutnické osobnosti,
které putovani organizuji s nami opakované. Tézime zejména ze spoluprace s lidmi

v poutnické komunité. Jde zejména o Petra Hirsche.*

., Kolik mate vyclenénych financnich prostiedkii na propagaci, jestli miizete uvést alespon
v procentech?“ Pan Peterka spolecn¢ s pani Janochovou uvedli: ,,V roce 2023 Slo
o celkovy rozpocet 3 435 843 K¢&. Z ¢astky Slo na marketing 483 669 K¢. Ve srovnani
srokem 2022 se jednalo o penézni Castky vyssi. Rok 2022 predstavoval cCastku za
propagaci ve vysi 354 774 K¢ z celkového rozpoctu 3 051 675 KE.“

., V éem podle Vas ma nejvétsi potencial Cyrilometodeéjska stezka? “ Pan Peterka uvedl: ,,Ja
myslim, ze v tématu. Mame téma vydefinovano pro 24 zemi. Je zde t¢z8i, ze téma je pro
kazdy stat jiné. Nékdy to muize vyvolavat politicky nesoulad. Pani Janochova dodala:
,»V kazdém staté se interpretuje Cyrilometodéjské dédictvi trochu jinak.“ Pan Peterka nyni
zminil: ,,Staty povazuji téma za velice silné a vyznamné. Zaklad jejich statnosti a rozvoje.*
Nyni pani Janochové: ,,Myslim si, Ze uz znacka Evropska kulturni stezka Rady Evropy
néco znamena. Nckolik stath spolu navzajem spolupracuje, aby zviditeliiovalo

Cyrilometodéjské dedictvi. Jde o atraktivni véci, které patii k ndrodnim historiim

slovanskych zemi. Myslim si, Ze ur€ité¢ v mezindrodnim rozméru ma velky vyznam.*

., Poskytujete lidem pési putovani jako celkovy turisticky balicek neboli produkt v ramci
jednotlivych tras? V tom smyslu, zZe lidé maji zajisténé ubytovani, program a stravovani? “
Pan Peterka odpovédél: ,,My to netfeSime, ze by to mél byt turisticky produkt, ktery se
prodava. Resime to jako doporuceni. Na webové stranky davame doporudeni, kde trasy
jsou rozélenény do jednotlivych etap. Navstévnici webu mizou tak vidét, kde se lze
ubytovat bé¢hem trasy. Také doporuceni, které¢ pamatky mizou navstivit, kam zajit na jidlo.
Jde priméarné o doporuceni nez o turisticky bali¢ek.* Pani Janochova dale zminila: ,,Kdyz
pfipravujeme organizované putovani, tam vSe mame naplanované dopfedu i s cenami jidel

a cenami za ubytovani.*

,Jaky vnimate rozdil mezi organizovanym a individualnim putovanim?“ Pan Peterka
dodal: ,Je zde znatny rozdil mezi organizovanym a individudlnim putovanim. Pro
individualni turisty se snazime trasu udélat v rozmezi maximalné 15-20 km. Vzdalenost je

nejidealnéjsi pro individudlni poutniky. Organizované skupiny chodi uz okolo 30 km. Pro
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srovnani individudlni turisté zvladnou urcitou trasu ujit za 8 dni, naopak organizované

skupiny zvladnou ujit stejnou trasu uz za 5 dni.*

,,Co si miizu predstavit pod pojmem organizovane putovani v ramci Cyrilometodéjské
stezky? *“ Pani Janochovéa odpovédéla: ,,My sami putovani nevytvaiime. Organizované
putovani vytvafime s panem Hirschem a dal§imi vyznamnymi poutniky. Petr Hirsch je
priukopnik poutnictvi. Formu organizovaného putovani nevytvaiime pftili§ Casto, priblizné
dvakrat, az tfikrat do roka. Petr Hirsch ma vlastni webové stranky, kde uvadi informace
o putovani, které potradda. Lidé se tak muzou pravidelné inspirovat a divat se na jeho
stranky. Kdyz je néco zaujme, tak se nasledné k nému muizou pfipojit a putovat spolecné
s nim. Na druhou stranu, individualni turisté se mizou kdykoliv zeptat a radi jim poradime
s vybérem trasy. Miizou se tak inspirovat webem. Vé&tSinou si trasu naplédnuji sami,

nasledné si domluvi ubytovani a dalsi potfebné sluzby.*

., Chtéli byste do budoucna zrealizovat prodej komplexniho turistického balicku, ktery jiz
pFipravujete jako doporuceni?“ Pani Janochova zminila: ,,Casem bychom chtéli. Nékteré
certifikované stezky prodavaji balicky, a proto i my bychom se k tomu n¢kdy v dalSich
letech chtéli dostat. A proto jsme se nyni piihlésili do Pracovni skupiny pro cestovni ruch,
ktera mezi jednotlivymi stezkami vznikla. Jde o spolupraci, kde se chceme ucit pravé od
ostatnich, jak postupovali pfi tvorbé turistického balicku, ktery si sami prodavaji.“ Pan
Peterka odpovédél: ,,My jsme se ozvali cestovnim agenturam, zda by neméli zijem
o spolupréci. Jejich zamér je ale jiny. Vytahnout Cechy od nas ven nez, aby piivedli
zahrani¢ni turisty smérem k nam. Také se CA moc nezamlouvé, aby domaci turisté chodili

po tematickych trasach.*

,Jakym zpiisobem ziskavate zpétnou vazbu od turistii ajak ji vyuZivdte k neustalému
zlepsovani Cyrilometodéjské stezky?“ Pani Janochova vyjadfila nazor: ,,Ziskdvame ji
napiiklad z Facebooku, kde 1idé reaguji na nase piispévky, jak jiz bylo zminéno diive.
Umistime tam fotky a néasledné lidé napiSou, ze zde byli a bylo vSe skvélé beéhem jejich

putovani. Ale také na e-mail ndm chodi zpétné vazby od turisti.*

,Kdo je pro Vas primarni cilova skupina?‘“ Pan Peterka uvedl: ,,Primarn€ jsou to
individuélni turisté. Jde o to, Zze stezku prezentujeme jako kulturni zalezitost. Kazdy si
najde to svoje, co ma radd. Nékdo ma rad historii, tak bude chodit po pamatkach
Cyrilometodéjskych, jini po archeologickych paméatkach. Také lidé maji radi turistické
atraktivity. Také lidé chtéji chodit pésky v pfirod¢, tak chodi po stezce. Maji radi aktivni

turistiku. Jini maji putovani spojené se svym konickem. Ja napiiklad rad fotim a bavi mé
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fotit jednotlivd zajimava mista béhem cesty. Pro jiné putovani znamena duchovni
zaméfeni, vyCistit si hlavu od starosti. Zkratka stezka je pro kazdého, koho né&jakym
zpusobem zaujme.* Pani Janochova dodala: ,,Urc¢ité cilovka jsme 1 my sami. VSichni, co
tvoii spoledenstvi Cyrilometodgjské stezky. Clovék je ovlivnén tématem, kdyZ na ném
pracuje. D4 se na to pohliZet i z druhého thlu, ne jenom pro koho véci komunikujeme. Ale
imy vSichni, co tvofime, co se tim néjakym zplisobem zabyvame a vytvarime. Nas to
pohltilo tak, ze my také chceme navstévovat takova mista. My se také u¢ime stale novym

vécem, co je na nasem regionu zajimavého. Stale je co objevovat nového.*

,Jaké jsou nejcastejsi otazky nebo potize, se kterymi se turisté setkdvaji pri navstéve
Cyrilometodéjské stezky, a jak se snazite tyto situace resit?“ Pan Peterka uvedl: ,,Vé&tSinu
potizi maji stim, kde se nachazi nase materidly. Zejména otazky tykajici se
Cyrilometodéjskych pasti a Pamétnich listd, kde je turisté mubzou sehnat. DalSim
problémem mize byt, ze lidé hledaji kazdy den ubytovani jinde. Ubytovaci zafizeni jsou
radéji za poptavku, kterou budou mit na vice noci. Miize dojit k situaci, kde je poskytovatel

sluZeb nemusi ubytovat jen na jednu noc.*

,Je mozné sehnat Cyrilometodéjsky pas v kromérizském Informacnim centru?“ Pan
Peterka zminil: ,,BohuZel ne. V tuhle chvili ne. Nemame tam takovou spolupraci s [¢kem
v Krométizi. Je vice mist, kde se da sehnat pas a kde mapy. Nyni jsme jeSté nestihli pro
Kroméfiz natisknout tiskoviny azavést tak nasledné novy InfoPoint CMS. Modrou
nalepkou jsou oznaceny veSkeré InfoPointy, které jsou nyni umistény pfiblizné¢ ve 20
objektech. MiiZe jit o rlizné informacni centra nebo turistické atraktivity, kde lze dostat

razitka v rdmci putovani po trase.*

, Kam az planujete Cyrilometodéjskou stezku rozsirit, presnéji kam az ma pokracovat do
dalsich let? A proc¢ prave timto smérem? “ Pan Peterka reagoval nasledovné: ,,Planujeme
trasu rozgifit z Polska, aZ do tureckého Istanbulu. Jde se pies Polsko, Ceskou republiku,
Slovensko, Rakousko, Italii, Albanii, Severni Makedonii, Recko a Turecko. Jedname
s italskymi kulturnimi stezkami jako Via Francigena a Romea Strata. SnaZime se protnout
jejich trasy, které oni sami vedou. Tam chceme dojit do Rima, a poté z jizniho italského
Bari smérem ptes Jadranské mote lodi do Albanie, do Drace. Nasledné¢ ze Severni
Makedonie k Recku smérem do Soluné. Jde o rodisté sv. Cyrila a Metod&je. Nasledn& do
Istanbulu, ale nevime nyni, zda se tam dostaneme skrz politické vlivy. V Turecku se
nachazi starsi stezka Via Egnatia. Chtéli bychom vyuzit toho potencialu a ziskat moZznost.

Mame trasy vyty€ené na Mapéch.cz hodné detailn¢ az do Bari. Co se tyce potom z Albanie
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do Istanbulu, je to teoretické. Nevim kudy trasa pfesné vede a zda se jednd o turistickou
trasu nebo cyklotrasu. Snazime se komunikovat s nasimi ¢leny ze Severni Makedonie

a z Recka. Velkym cilem je pro nas protnout trasu hlavné do italského Rima.“

,Jaky je Vas nazor na navstevnost stezky do budoucna? “ Podle pana Peterky: ,,Klicové je,
aby 1 nasi partnefi méli povédomi o Cyrilometodéjské stezce. Pokud propagace ptjde jen
od nas, nebude to mit takovou vahu. Musi zde byt zapojeno vice organizaci, starostd, musi
to vnimat, ze téma je silné. Jde tady zejména o spolupraci. Jsme schopni téma dostat mezi
organizace. Organizace o nds vi, ale tolik lidi uz o nds zase nevi. To je pravé problém.
Podpora nasich partnert je dilezitd. Pani Janochova dodala: ,,Potencial zde je, podminky
pro putovani jsou skvélé. Tézko odlisit, jestli jde ¢lovék ndhodné po CMS. Na rozdil od

toho, kdo jde zdmérné po trase.*

,.Jak byste podporili utratu turistiu behem pésiho putovani? Pan Peterka zminil: ,,Lidé
utraceji, zaplati si ubytovani, stravu a dalsi potfebné véci. Také zmrzlinu si mizou koupit
na trase. VSe se odviji od poskytovanych sluzeb, které se nachdzeji po trase. Také nabizet
sluzby navic. Jestli by se ndm do budoucna podafilo podlozit smluvné spolupraci
s poskytovateli sluZeb, tak naptiklad dohodnout urcitou vysi slevy napiiklad 5 %, dostat

vyhodu nebo poutnické menu.*

, Budou mit lidé podle Vias vétsi zdjem o zucastnéni se pésiho putovani napric
Cyrilometodéjskou stezkou? “ Pani Janochova uvedla: ,,Ja myslim, ze ano. Dneska je trend
chodit pésky autéct na chvili od techniky. Otazkou je, zda nebude pfibyvat dalSich
podobnych produkti do budoucna. Jestli stezka bude dostate¢né rozlisitelna.” Pan Peterka
zminil: ,,Myslim si, ¢im ptjdeme vice na Zapad, tim to bude t&ézsi. Jestlize budeme fesit
vice Vychod, tak to bude jednodussi. Akorat na Vychodé tam je t€Zké néco vyznacovat.
Tam nemaji tolik feSenou turistickou sit. V zemich maji naturu spiSe jezdit autem, ne moc
putovat péSky za pamdtkami. Rozdil je mezi produktem putovani a produktem
navstévovani pamatek s hmotnym a nehmotnym dédictvim. Pamatky na zapadni stran¢ se
tolik nenachazi. Oproti vychodni strané€, kde pamatek se nachazi zna¢né¢ vice. Na urcitych
mistech miize jit vice o péSi putovani po trasach ana jinych zase spiSe o objevovani
pamatek jakymkoli druhem dopravy. Ve Vychodnich zemi lidé nemusi podél trasy
objevovat mista, ale jezdi naptiklad autem na jedno misto, poté na druhé. Nemusi byt po
trase. Pro lidi, ktefi nemaji radi pesi turistiku si miizou objet mista autem, ktera chtéji
a nemusi se nachdzet po trase. Pro n¢ je vyznamné to, Ze jde o pamatku nebo archeologické

misto, které se poji se sv. Cyrilem a Metodé&jem.*
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., Kterou pési trasu byste doporucili turistiim, aby se ji zucastnili a pro¢?*“ Pan Peterka
odpovedel: ,,Ja madm rad kopcovité trasy. Doporucil bych trasu z Wisli ptes Jablunkov
smérem na Velehrad. Jde se tam hodné¢ ptirodou. Lidé se obvykle objevi na trase, ale je to
spiSe mimo civilizaci. Nékdy nejde najit lokalitu s restauraci na peSich usecich. Za mé
Janochova: ,,Mn¢ ptijdou vSechny skvélé. Kdyz madm vybrat, tak putovani ze Skalky nad
Véhom, znejstarSiho poutniho mista na Slovensku. Taky to je pékné. Také bych

doporucila putovani z Olomouce od Svatého Kopecku.*
e Rozhovor s pani Mgr. Zuzanou Vojtovou

S pani feditelkou Centraly cestovniho ruchu Vychodni Moravy, o.p.s. a zaroven sdruZeni

EKSCM, jsem uskutec¢nila rozhovor dne 22. tnora 2024 ve 14:00 hodin.

Prvni otazku, kterou jsem polozila: ,,Jaka byla navstévnost pésich tras Cyrilometodejské
stezky v predchozich letech?* ,,Myslim si, Ze navsStévnost neni nikde sledovand a neni
pfesny ukazatel, ktery by sledoval Gcast na Cyrilometodéjskych stezkach. Myslim si, Ze to
neni pfili§ pouZivané u nas. My véfime, Ze to n€kdy bude jak navstévnost stezky, ktera
vede do Santiago de Compostela. Takovy sen je teprve pfed nami a my bychom si ho chtéli
splnit do budoucna. S tim je spojeno hodné prace jesté¢ a musi se na tom hodné zapracovat.
V leto$nim roce bychom chtéli zorganizovat pochody, abychom na mista ptivedli vefejnost
a postupné se CMS dostadvala do mysli lidi. MozZnosti poutnich tras jsou na dosah ruky.
Lidé nemusi jet do Portugalska nebo Spanélska, aby se piipojili na Svatojakubskou cestu.
U nés vregionu jsou krasn€é vyznacené stezky. Jsou znaCeny piehledné ina webovém
portale a dobfe zmapované a doporucené se sluzbami. Jsou dosaZitelné, ale pro spoustu

lidi, se kterymi mluvime, je to stile novinka a neznaji Cyrilometodéjskou stezku.*

woustredujete se tedy na propagaci regionalniho putovani? Pani teditelka uvedla:
»Soustied'ujeme se na propagaci hlavné putovani jako takové, abychom otom jen
nemluvili jako o néjakém tématu zpracovaném v online svété, ale o tom, Ze to v praxi
funguje a mizeme to vyuzit. Abychom si to dokazali pfedstavit tady v nasem pfirozeném
prostfedi. Za zazitky casto jezdime do zahrani¢i a asto opomijime, co mame na dosah

ruky doma.*

wJakou formou byste chteli pési pochody zorganizovat?* ,,Chtéli bychom projit trasy
s lidmi a ukazat jim vSe v praxi. Chceme zrealizovat tfi cesty v prubéhu letoSniho roku.

Kdyz piSeme o tom, ze skupina poutnikt §la odsud nékam, z bodu A do bodu B, néco
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navstivila cestou, $li tam za uritym zazitkem, tak poté se lidé za¢nou zajimat. Zaziji néco
nového, Sli tam s néjakou ideou, myslenkou. Mluvi se o tom jinak nez, ze zahrani¢ni
partnefi vstoupili do stezky, coz je pro vetfejnost neuchopitelné. Naopak takova prakticka

cesta je pro Sirsi vefejnost uchopitelnd.*

»Jakou hodnotu davate propagaci stezky? Je podle Vis propagace dulezZita? " Pani
feditelka odpovédéla: ,,Pro propagaci je potieba spousta finanénich prosttedkti. Miizou to
byt rizné cesty propagace. Dulezité je pfivést lidi na stezku, aby oni sami uz mohli predat
zkuSenost a doporuceni dal. Idedlni je ustni doporuceni. Pro nds by tato forma byla
nejcenngjsi. Z jiného pohledu piSeme clanky, které zpracovavame na webu nebo také
vydavame materidly. Potfebujeme lidi na web piivést, ale idedlni by bylo, az se dostanou
na web, aby se navnadili na urcity tUsek trasy a vyrazili putovat. Poté to mizou fict svym

prateltim, Ze putovali po Cyrilometodgjské stezce. Ustni podani je nejcenndjsi.

Jakym zpusobem se snazite propagovat Cyrilometodejskou stezku lidem, kteri o dané
stezce nemaji povedomi?* ,VSemi moznymi zpusoby, piSeme clanky do tisku,
spolupracujeme s KCT, pofadame putovani ve spolupraci s panem Hirschem. Natagime
kratké medailonky, kde s TV Noe spolupracujeme. Zpracovavame web, vedeme propagaci

na socialnich sitich, Facebooku a Instagramu.

wJak naopak zprostredkovavate stezku lidem, kteri uz oni slyseli?“ Pani teditelka
odpovédéla: ,,Pracuje se stidle s webem, popis okruhil asnazime se jednat s obcemi,
abychom ziskali ubytovani pro poutniky na stezce. Nachazi se zde velkd vétSina
praktickych informaci, casové plany doporuceni, ndro€nost jednotlivych okruht.

Odkazujeme opravdu hodné¢ na webovy portal.*

,, Kolik mate vyclenénych financnich prostiedkii na propagaci, jestli miizete uvést alespon
v procentech? “ ,Jde o vétSinu rozpoctu organizace EKSCM. Pracovnici piSou tiskové
zpravy, komunikuji s médii, zpracovavaji webovy portal. Délaji sami piispévky na socidlni
sité¢. VSechny marketingové prostiedky jsou zahrnuty do propagace. Jde piiblizné o 75 %

finan¢nich prostiedki, které jsou na propagaci.*

, V éem podle Vis ma nejvetsi potencial Cyrilometodeéjska stezka? “ ,,Prvni se muzeme
bavit o duchovnim rozméru stezky, ale na druhé stran¢ stezku lze propagovat jako kulturni
stezku. Na jedné stran¢ stoji udrzeni néjakych tradic, historie, kulturniho dédictvi,
uvédomeni si myslenek, které propagovali sv. Cyril a Metod¢j. Také jaké myslenky zde

zanechali. Na dalsi stran¢ je to rozvoj cestovniho ruchu, vyuziti turistického potencialu
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mén¢ zndmych mist. Déle je to také udrzitelny cestovni ruch, kde zavedete osoby na méné
znamé cile. Lidé se dostavaji do mén¢ prelidnénych lokalit. Jde tedy i1 formu udrzitelného
cestovniho ruchu. V soucasné rychlé dobé je to zklidnéni mysli, zdravy zplsob traveni
volného Casu, také jde o ekonomicky piinos pro mista kudy lidé prochazi béhem svého

putovani.*

~Poskytujete lidem pési putovani jako celkovy turisticky balicek neboli produkt v ramci
jednotlivych tras? V tom smyslu, ze lidé maji zajisténé ubytovani, program a stravovani? “
»Ne, my nic takového neposkytujeme. My jsme neziskova organizace, kterd vytvaii
turisticky produkt, nabizi ho jako téma. Je to zpracované jako uceleny turisticky produkt.
Na webu jsou doporucena mista, které lze po trase navstivit. Jde o lokality, kde je mozné
se ubytovat, kde je moZné se stravovat. Jde pifevazn¢ o doporuceni. Nicméné my
nefungujeme jako cestovni kancelafe. A proto my nenabizime ucelené balicky sluzeb,
které by zajistily turistim program dvoudenni, tfidenni nebo Ctyfdenni s prenocovanim
a stravovanim. Tomu se vénuji jiné organizace. Putovani je spiSe individudlni zalezitost.
Lidé ocenuji klid a samotu, kde miizou jit dovnitf do sebe nez jit ve velkém davu
v organizované skupiné. Ale samoziejm¢é nebranime se, aby se toho ujala néjaka cestovni
kancelaf nebo zajmova skupina. Z na$i strany jde tedy spiSe o zpracovani, piipravu
turistického produktu, kterou turisté najdou na webu. Turisticky produkt stoji na pevnych,
redlnych zakladech a ma jasné téma, svoji znacku, cilovou skupinu, ke které se obraci, ma
své partnery v terénu a nabizi program vcetné dalSich sluzeb. V§e mame zpracovano jako

komplexni produkt, ktery nabizime, ale nezajistujeme ho.*

,Jakym zpiisobem ziskavate zpétnou vazbu od turistii ajak ji vyuZivdte k neustalému
zlepsovani Cyrilometodéjské stezky? “ ,,Pokud méame moznost mluvit s turisty, tak nas
zajimaji veskeré informace, co kde funguje, co kde je nedostate¢né. Pro nés je to poté téma

mluvit s obcemi a hledat poskytovatele sluzeb a vylepSovat neustale nabidku.*

,Kdo je pro Vas primarni cilova skupina?“ ,Nevim, jestli mame vyloZené¢ primarni
cilovou skupinu. V sou€asné dob¢ jsou to lidé, co maji zdjem o pési turistiku a radi putuji.
Jsem piesvédcena, ze se stezka bude otevirat lidem, ktefi nyni nemaji piili§ velky zajem
o p&si putovani v ramci CMS. Myslim si, Ze do budoucna se pravé tito lidé poutniky
stanou. MoZna to budou lidé, ktefi jsou dneska zaméstnani a hledaji oddych a maji radi

aktivni odpocinek. Potiebuji se dostat na chvili do pfirody a vypnout.*

wJaké jsou nejcastéjsi otazky nebo potize, se kterymi se turisté setkdavaji pri navsteve

Cyrilometodejskeé stezky, a jak se snaZite tyto situace resit? *“ ,Myslim si, Ze je to ubytovani
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na trase. U nas jesté nejsou tolik rozvinuté sluzby na trasach. Snazime se na webu planovat
trasy, aby lidé dosli na néjaké misto, kde budou mit moznost se ubytovat po trase. Myslim
si, ze u nas je to nejvetsi bolest. Nékdy prave levnéjsi ubytovani neni ve veskerych obcich
podél trasy. V soudasné dobé se snazime fesit a jednat s Lesy CR, Ze bychom potfebovali
na jednotlivych usecich trasy moznost ubytovani. Snazime se mluvit o takovém tématu

1s obcemi.*

, Kam az planujete Cyrilometodéjskou stezku rozsirit, presnéji kam az ma pokracovat do
dalsich let? A proc¢ pravé timto smérem? *“ ,,Nejvice mame zmapované a vyznacené stezky
v Ceské republice a na Slovensku. Stezka ma navaznost smérem na jih, aZ do rodisté sv.
Cyrila a Metod¢je, Soluné. Mame zmapovana mista, po kterych se bratii pohybovali, kdyz
putovali do Rima. Méme partnery dneska v Recku a dal. Chceme zmapovat i jejich stezky,
neni to o tom, Ze je budeme znacit. Stezka je uz i zakreslend na mapé&. Spise ji vedeme tak
pomysiné po zahrani¢nich trasach, Zze neni pfimo zaznacena v terénu. V Italii se tieba
pohybujeme po stavajicich kulturnich trasach, kdy s nimi jsme v kontaktu a jsou nasimi
partnery. Vime, Ze maji vytrasovany terén a my se snazime znaceni dostat na jejich trasy,
ale neni nutné to mit vSude vytrasované. Pfedev§im védét o tom, ze to byla pisobisté
Cyrila a Metodé&je, aby byla zapojena do stezky. Stezka stoji na historickych zikladech,
cozZ je pro nas dulezité. Terén je dany na zdklad¢ historickych udélosti. Rozsifeni stezky
planujeme smérem na sever do polského Krakova v soucasné dob¢. Tematicky jsme si
tikali, Ze by to mohlo polské turisty zaujmout. Chtéli jsme, aby stezka byla vyznacena
smérem do Krakova, aproto je podany Cesko-polsky projekt. Projekt maji na starosti
partneii z Moravskoslezského kraje. Nasledné by mélo dojit k propojeni a rozSiteni stezky
smérem do Krakova. Neni to uz Gpln¢ putovani Cyrila a Metod¢je, spiSe navaznost na dalsi
zemé. DileZité je, abychom stdhli i z4jem turistll z okolnich zemi o CMS. Ve spolupraci
vidime urcity potencial navstévniki.

nJaky je Vas ndzor na ndvstévnost stezky do budoucna?“ ,Ja vE&fim, Ze navstévnost se
bude zvySovat, ale musime jesté hodné prace zamétit na propagaci. Podle mé je cestou
délat praktické poutni trasy a hodné o nich hovofit. Nasledn¢ tak mize dojit k prilakani

turistd, jestliZe je putovani po riznych trasach zaujme.*

, Budou mit lidé podle Vas veétsi zdajem o zucastnéni se pésiho putovani napric
Cyrilometodéjskou stezkou? ““ ,,Ja myslim, ze zajem poroste. Hlavné o tom musi védét.

., Kterou pési trasu byste doporucila turistiim, aby se ji zucastnili a proc?* ,,Doporucila

bych trasu z Bunce na Velehrad. Za prvni, lidé mzou jit krdsnou ptirodou, maji se kde
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obcerstvit béhem pésiho putovani. V cili je obec Modra a Velehrad s bohatou turistickou

nabidkou.*

Jak byste podporila utratu turistii béhem pésiho putovani?“ ,Utratu turistd zvySuji
poskytovatelé sluzeb. Podle jejich nabidky turisté utraceji. Kdyz nemaji za co utratit, tak
nemuzou utratit. Samoziejmé poskytovatelé¢ sluzeb musi citit zajem turistl, ze se turisté
objevuji pravé v dané lokalité. Kde bude poptavka, tam za¢nou ruast trzby. To je spirala
v cestovnim ruchu jedni fikaji, nebudeme zde poskytovat zadné sluzby, nikdo tady pfece
nechodi. Druzi fikaji my tudy nepljdeme, protoZe tam nejsou zadné sluzby. Vzdycky se
musi najit iniciator, ktery vSe zacne a postupné se to nabaluje. Jedni si feknou, turisté
turistim, jsou tam super sluzby po cesté. Bézte tam, dobie se tam napijete, najite. Nocleh
skvély avSe je slusné piipravené. Poté jeden poskytovatel sluzeb zjisti, Ze druhému
poskytovateli se dafi v jiné lokalité, a proto tam bude chtit prvni poskytovatel sluzeb také
prodavat a vybuduje tam néco nového. Zkratka a dobfe, kdyz nebudou sluzby, tak se
nebude trzit. Ale na druhou stranu, kdyz nebudou turisté, tak se taky nebude trzit.
V turistickém cili se turisté urcité radi obcerstvi, odpocinou a nacerpaji nové sily a jaka
tam bude nabidka, tak podle toho také utrati. Urcité¢ nyni je trend nabidka regionalnich

produkt.*
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