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Poznámky k vyplňování posudku:
1. [bookmark: _Hlk164263314]U hodnocení jednotlivých kritérií použijte následující stupnici: A – splněno výborně bez výhrad, B – splněno velmi dobře s drobnými připomínkami, C – splněno průměrně, D – splněno s nedostatky, E – splněno, ale s výraznými nedostatky, F – nesplněno.
2. Pokud je jakékoliv kritérium ohodnoceno stupněm F, práce musí být celkově hodnocena jako nevyhovující, která nesplňuje kritéria pro obhajobu BP a nelze takovou práci doporučit k obhajobě.
3. Oponent BP se musí slovně vyjádřit ke každému hodnotícímu kritériu!

Hodnotící kritéria: 	Hodnocení
	1. Cíle a metody práce
	C
	Komentář se zaměří na: srozumitelnost formulace cílů práce a použitých metod zpracování práce; zhodnocení cílů práce v souladu s tématem práce; zvolené metody a postupy použité pro naplnění cílů práce. 
Cíl BP je srozumitelný a v souladu s tématem práce. 
Použité metody lze hodnotit jako vhodné. Oproti předchozí verzi práce autorka přidala dotazníkové šetření.

	2. Teoretická část práce
	D
	Komentář se zaměří na: obsah kritické literární rešerše; vhodnost zvolených domácích a zahraničních zdrojů; způsob citování zdrojů adekvátním způsobem.
Teoretická část je zpracována přehledně a zdroje jsou citovány adekvátním způsobem.
V teoretické části je vzájemně konfrontováno minimální množství domácích a zahraničních zdrojů, které považuji za vhodně zvolené. Velmi omezené množství použitých zdrojů je potom příčinou toho, že rešerše není příliš kritická. Oproti předchozí verzi práce autorka přidala kapitolu 5 Marketingový výzkum. Tato kapitola mohla být více zacílena tak, aby byla více v souladu s praktickou částí práce.

	3. Praktická část práce – analýza
	D
	Komentář se zaměří na: využití poznatků z teorie, jejich vhodnost aplikace; dostatečný popis postupu aplikace metod práce; souhrnné zhodnocení současného stavu; dostatečnou podloženost závěrů analýz; náročnost sběru dat a jejich zpracování. 
Praktická část navazuje částečně na poznatky uvedené v teoretické části. V teoretické části jsou uvedeny oblasti, které mohly být v praktické části využity (např. kapitola 2).
Při představení analyzované společnosti chybí ekonomický pohled na vývoj alespoň základních hospodářských ukazatelů.
[bookmark: _GoBack]Provedené analýzy v kapitolách 7 a 8 jsou provedeny velmi povrchně, a to pouze popisným způsobem bez jakéhokoliv ekonomického podtextu. Při popisu on-line marketingové komunikace byla sice autorkou zjištěna návštěvnost webových stránek, vývoj sledujících na Instagramu a Facebooku, ale opět zde chybí propojení s nákladovou stránkou těchto nástrojů, a především s ekonomickým vyhodnocením přínosů uvedených výsledků pro firmu.
U SWOT analýzy jsou špatně uvedeny příležitosti a chybí zde závěrečné vyhodnocení této analýzy, tedy bez návaznosti na doporučovanou strategii.
Oproti předchozí verzi práce autorka přidala kapitolu 9 Marketingový výzkum – dotazníkové šetření. Pro potřeby prováděné analýzy je to nástroj důležitý, bohužel vypovídací schopnost provedeného průzkumu je velmi nízká a to především z následujících důvodů: nevhodné zacílení respondentů a nedostatečná velikost zkoumaného vzorku. Dále zde chybí shrnutí hlavních výsledků dotazníkového šetření.




	4. Praktická část práce – řešící / návrhová / výzkumná
	E
	Komentář se zaměří na: návaznost řešící části práce na teorii a na výsledky analýz; podloženost návrhů odpovídajícími argumenty; splnění stanovených cílů. U BP s výzkumným zaměřením je nutno zaměřit se na diskuzi výsledků a jejich zhodnocení.
Návrhová část vychází ze závěrů provedených analýz pouze částečně.
Jednotlivé návrhy jsou popsány stručně. Je zde uveden prvotní náznak očekávaných nákladů, ale už zde chybí návrh na případné vyhodnocení efektivnosti těchto návrhů.
V této části práce mohla autorka aplikovat již v teorii uvedenou kapitolu 2 a došlo by tím k ucelenějšímu propojení teoretické a praktické části práce.
Oproti předchozí verzi práce autorka přidala pouze provázání některých výsledků dotazníkového šetření s již připravenými návrhy.


	5. Formální úroveň práce
	C
	Komentář se zaměří na: logickou provázanost textu práce; použití správné terminologie; použití předepsané normy citování zdrojů; odpovídající jazykovou a grafickou úroveň.
Jednotlivé kapitoly mohly být lépe provázány. 
Předepsané normy citování jsou vhodně aplikovány.




	Závěrečné hodnocení BP*
	D
	[bookmark: _Hlk98164743]Celkově práce představuje minimální základ pro charakterizování marketingové komunikace, avšak vyžaduje důkladnější analýzy a přidání ekonomického pohledu na zkoumanou problematiku. Úpravy provedené v této druhé verzi práce vedou pouze k drobnému vylepšení samotné práce.



* Výsledná známka není aritmetickým průměrem jednotlivých kritérií hodnocení práce.
Otázky k obhajobě:
1. Vyberte si alespoň jeden z Vašich návrhů a zpracujte ho na základě metody SMART, tak jak uvádíte v teoretické části práce? Proč jste tuto metodu při zpracování návrhů v práci nepoužila?
2. Je možné kvantifikovat náklady a přínosy pro firmu ve vztahu k uváděné návštěvnosti webových stránek, vývoji sledujících na Instagramu a Facebooku?
3. Jaké jsou hlavní výsledky, které vyplynuly z dotazníkového šetření?

Práce splňuje kritéria pro obhajobu BP. Práci doporučuji k obhajobě. 
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