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Vliv sponzoringu na image značky Walker Pilana Magnetics, spol. s r.o.
Tabulka A

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	X
	
	

	praktické zkušenosti
	X
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	X
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	X
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	X
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	X
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	X
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	X
	
	

	práce s literaturou (citace)
	X
	
	
	

	úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	X
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	X
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	X
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	X
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	X
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	X
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)
Připomínky a otázky k obhajobě:

Celá práce je poměrně vyvážená a obsahově naplňuje cíle, které si studentka na začátku zvolila. Z hlediska záměrů bakalářské je dobrý výběr malé společnosti s malým rozpočtem, u níž je příprava projektu sponzoringu složitější. Výsledný dojem z výsledků tohoto materiálu je dobrý, studentka odvedla velké množství práce.
V teoretické části autorka dobře pracuje s prameny a dobře strukturuje popis teoretických základů z hlediska další praktické práce. Občas vynáší závěry bez odborného podkladu nebo určení lokality, o níž píše. Lze to dokumentovat například na popisu vývoje značky v úvodu teoretické části, kdy mluví o značkách typu Coca-Cola, které údajně „uspokojují základní potřeby člověka“. Vzápětí pak rozvoj značek posunuje za rok 1945, přičemž právě ignoruje obrovský rozvoj hodnoty značek v USA v první polovině dvacátého století.

Jinak je teoretická část velmi dobře zpracována, autorka pracuje dobře s citacemi a z obsahového hlediska lze vytknout jen velmi málo. Možná by neškodilo prozkoumání případových studií v oblasti sponsoringu podobných firem ve světě, které jsou na internetu dobře dostupné i v rámci nejrůznějších soutěží.
V praktické části jsou velmi dobře zpracovány vstupní údaje o společnosti. Výborná je SWOT analýza a byla by dobře použitelná pro stanovení celkové Public Relations strategie společnosti. Bylo by ovšem dobré použít postupy stanovení silných a slabých stránek také na sponzoring jako takový. Z toho vyplývá, že i analýza sponzoringu firmy jako klíčový údaj pro stanovení cílů praktické části práce je velmi krátká a málo konkrétní. Nevyužívá například monitoringu denního tisku a málo se věnuje webové prezentaci firmy.
Marketingový výzkum byl proveden velmi dobře, ale autorka zapomněla na jednu zásadní věc. V Hulíně fungují dvě firmy se stejným slovem v názvu. Pilana Hulín (výroba pil) a Walker Pilana Magnetics (zaměření na magnetické systémy). Tento fakt určitě ovlivnil výsledky povědomí o firmě v Hulíně a měl být minimálně zmíněn, pokud ne přímo prozkoumán.

Velmi pozitivně hodnotím návrh sponsoringových aktivit pro vybranou společnost, který lze bez problémů použít v praxi. Zejména zdůvodnění výše částek a výběr konkrétních akcí působil vyváženě a bez bližší znalosti kulturního a společenského života v Hulíně a okolí dával možnost odhadnout, že se dotýká opravdu kvalitních akcí.

Z výše uvedených skutečností navrhuji práci  doporučit k obhajobě a navrhuji výsledné hodnocení výborné.
Odborné otázky:

1. Jakými fakty byste doložila, že sponzoring je dnes nejrychleji se vyvíjejíci formou reklamy? (str. 15)
2. Dokázala byste popsat pojem Corporate Social Responsibility (CSR) a použít ho na příkladu společnosti Walker Pilana Magnetics, s.r.o.?
3. Jakým způsobem byste v případě realizace marketingové strategie stanovila návrh výše rozpočtu firmy Walker Pilana Magnetics na sponsoring? Z jakých ekonomických ukazatelů byste při stanovování ideální výše rozpočtu vycházela? Neměla by společnost vydávat více prostředků?
Práci doporučuji / nedoporučuji k obhajobě. x) 

Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
....…A………....................................

V Praze dne 22. května 2008
 






         ………………………………   

 







    podpis oponenta BP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B – velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


x)nehodící se škrtněte
