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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	

	samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	
	x

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	
	x
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Teoretická část práce vychází ze standardních zdrojů a zpracovává základní dílčí témata PR a sponzoring, marketingový výzkum. V závěru teoretické není definována pracovní hypotéza. Uvedená SWOT analýza není podložena adekvátními analýzami, jde zřejmě o subjektivní hodnocdení autorky. V práci jsou popisovány podporované projekty v rámci sponzoringu, některá tvrzení ale nejsou podložena adekvátními zdroji. Autorka zpracovává vlastní marketingový průzkum, který se snaží analyzovat míru vnímání sponzoringu zvolené firmy. Sleduje ale pouze zákaldní otázky, nejde do hloubky problému. V návrhu sponzoringového plánu doporučuje konkrétní aktivity, ale neargumentuje dostatečně jejich efektivitu. 

Práce je zpracována průměrným způsobem, naplňuje cíle práce, ale nepřináší hlubší pohled na zvolené téma. Formální nedostatky, chybějící analýzy snižují hodnotu práce.

Otázka:
1. Jakým tvrzením, analýzou, argumentem byste mohla podpořit návrh sponzoringového plánu? Jak byste zdůvodnila jeho efektivitu směrem k budování image značky?

Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
C - dobře
Ve Zlíně dne 19. 5. 2008 
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    podpis vedoucího BP
Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


