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Poznámky k vyplňování posudku:
1. [bookmark: _Hlk164263314]U hodnocení jednotlivých kritérií použijte následující stupnici: A – splněno výborně bez výhrad, B – splněno velmi dobře s drobnými připomínkami, C – splněno průměrně, D – splněno s nedostatky, E – splněno, ale s výraznými nedostatky, F – nesplněno.
2. Pokud je jakékoliv kritérium ohodnoceno stupněm F, práce musí být celkově hodnocena jako nevyhovující, která nesplňuje kritéria pro obhajobu BP a nelze takovou práci doporučit k obhajobě.
3. Oponent BP se musí slovně vyjádřit ke každému hodnotícímu kritériu!

Hodnotící kritéria: 	Hodnocení
	1. Cíle a metody práce
	B
	Komentář se zaměří na: srozumitelnost formulace cílů práce a použitých metod zpracování práce; zhodnocení cílů práce v souladu s tématem práce; zvolené metody a postupy použité pro naplnění cílů práce. 

Bakalářská práce se vyznačuje jasně definovaným hlavním cílem, který je v souladu s jejím tematickým zaměřením. Stanovené dílčí cíle jsou také nejen srozumitelně a jasně prezentovány, ale zároveň působí reálně a jsou proveditelné. Definované výzkumné hypotézy mohly být prezentovány konkrétněji. Diskutabilní se může jevit hypotéza číslo 2 a její souvislost s tématem BP. Výzkumné postupy, metody a techniky vedoucí k naplnění cílů BP jsou zvoleny do určité míry odpovídajícím způsobem a jsou promyšleně a konzistentně provázány.


	2. Teoretická část práce
	D
	Komentář se zaměří na: obsah kritické literární rešerše; vhodnost zvolených domácích a zahraničních zdrojů; způsob citování zdrojů adekvátním způsobem.

Teoretická část BP je postavena na literární rešerši, která je sice logicky uspořádána, nicméně vyvolává otázku k diskuzi, zda byly splněny oficiální Zásady pro vypracování BP právě v teoretické části. V rámci teoretické části BP měla být zpracována literární rešerše se zaměřením na marketingovou komunikaci. V této části BP tedy chybí definování a objasnění základních odborných termínů či pojmů, které s tímto tématem úzce souvisí (komunikace, komunikační proces, základní nástroje komunikačního mixu, vybrané trendy či nástroje komunikačního mixu, integrovaná marketingová komunikace a mnoho dalších). Nicméně, dále lze říci, že jednotlivé kapitoly i podkapitoly na sebe navazují a vytvářejí strukturovaný celek, který přirozeně vyúsťuje v další části BP. V závěru teoretické části BP je provedena vlastní syntéza poznatků, která slouží jako vhodná teoretická východiska pro další výzkumnou práci. Teoretická část BP by měla být prezentována v trpném rodě.


	3. Praktická část práce – analýza
	C
	Komentář se zaměří na: využití poznatků z teorie, jejich vhodnost aplikace; dostatečný popis postupu aplikace metod práce; souhrnné zhodnocení současného stavu; dostatečnou podloženost závěrů analýz; náročnost sběru dat a jejich zpracování. 

Praktická část, analýza, začíná představením a charakteristikou šachového spolku Univerzity Tomáše Bati ve Zlíně. Následující kapitola je již zaměřena na analýzu současného stavu marketingové komunikace šachového spolku. Nicméně, tato kapitola je spíše popisem a nikoliv analýzou. Mimo jiné zde mohla být také dále prezentována grafická či vizuální podoba vybraných nástrojů komunikačního mixu šachového spolku Univerzity Tomáše Bati ve Zlíně. Součástí této části BP byla také realizace dotazníkového šetření. Otázku k diskuzi by mohl představovat počet respondentů, kteří se dotazníkového šetření zúčastnili. Podkapitola 7.1 sice definuje cíle dotazníkového šetření, ale hlavní cíl by měl být pouze jeden. Tato podkapitola mohla být zpracována svědomitěji, důkladněji a kvalitněji včetně sjednocení terminologie (hlavní a vedlejší cíl nebo primární a sekundární cíl). Podkapitola 7.5 Výsledky kvantitativního výzkumu je zpracována na dobré úrovni a zároveň je podpořena vizualizačními nástroji, jako jsou obrázky. Poslední část analytické části BP představuje SWOT-analýza. Nicméně, většinu prezentovaných příležitostí, ale i hrozeb v rámci SWOT-analýzy nelze vnímat, chápat či charakterizovat jako příležitosti, potažmo jako hrozby. Lze konstatovat, že logická struktura této části BP je na dobré úrovni.


	
4. Praktická část práce – řešící / návrhová / výzkumná
	D
	Komentář se zaměří na: návaznost řešící části práce na teorii a na výsledky analýz; podloženost návrhů odpovídajícími argumenty; splnění stanovených cílů. U BP s výzkumným zaměřením je nutno zaměřit se na diskuzi výsledků a jejich zhodnocení.

Návrhy a doporučení vedoucí dle studenta ke zlepšení současného stavu marketingové komunikace šachového spolku Univerzity Tomáše Bati ve Zlíně mohly být zpracovány a prezentovány kvalitněji a důkladněji. Například, pokud jde o první návrh doporučení, je diskutabilní jeho časová náročnost 20 hodin za měsíc či není zřejmé, zda současné sociální sítě jsou pro danou cílovou skupinu vhodné. Návrh druhého doporučení vyvolává otázku k diskuzi, jak dané doporučení souvisí s oblastí marketingové komunikace, která je předmětem dané BP. Návrh doporučení zaměřený na mezifakultní mistrovství uvádí, že by byly náklady minimální. Ovšem tato skutečnost není v souladu s oficiálními Zásadami pro vypracování BP, kde je uvedeno, že mají být návrhy ekonomicky propočítány. Nicméně, lze říci, že stanovené cíle tak byly určitým způsobem splněny.


	5. Formální úroveň práce
	C
	Komentář se zaměří na: logickou provázanost textu práce; použití správné terminologie; použití předepsané normy citování zdrojů; odpovídající jazykovou a grafickou úroveň.

Bakalářská práce má svým způsobem odpovídající strukturu, provázanost textu není vždy zcela dodržena. Odborná terminologie není vždy úplně správně aplikována, stejně tak jako předepsaná a požadovaná norma citování. Formálně lze BP dále vytknout nepřesné či chybné označení popisků tabulek či obrázků, překlepy či pravopisné chyby. Nicméně, lze konstatovat, že je text BP srozumitelný a jasný. Textová část BP je systematicky členěna do jednotlivých kapitol a podkapitol. Formátování je jednotné a esteticky vyvážené, obrázky a tabulky jsou přehledné.




	Závěrečné hodnocení BP*
	C
	[bookmark: _Hlk98164743]Vysokoškolské prostředí není pouze místem vzdělávání, ale i prostorem pro osobnostní rozvoj studentů, jejich seberealizaci či budování mezilidských vztahů. Studentské spolky, ať již zaměřené na vědu, sport, kulturu či zájmové aktivity, hrají v tomto směru nezastupitelnou úlohu. Mezi tyto spolky patří i šachové kluby, které v sobě spojují prvky logického myšlení, strategie, soutěživosti i duševní hygieny. Student, v rámci zpracování celé své BP, svým způsobem prokázal schopnost odborné vědecké práce. I přes výše uvedené nedostatky doporučuji BP k obhajobě.



* Výsledná známka není aritmetickým průměrem jednotlivých kritérií hodnocení práce.

Otázky k obhajobě:
1. Jakým způsobem lze správně definovat příležitosti a hrozby v rámci SWOT-analýzy šachového spolku Univerzity Tomáše Bati ve Zlíně?
2. Z jakého důvodu byl zvolen pouze kvantitativní výzkum formou dotazníkového šetření a nebylo uvažováno také o výzkumu kvalitativním prostřednictvím focus group interview či rozhovorů?
3. Proč nebylo v rámci návrhů doporučení uvažováno také o možnosti spolupráce šachového spolku Univerzity Tomáše Bati ve Zlíně s jinými studentskými organizacemi nebo externími partnery?
4. Proč nebylo v rámci návrhů doporučení uvažováno dále o vytvoření dlouhodobé identity značky šachového spolku Univerzity Tomáše Bati ve Zlíně tedy sloganu, vizuálního stylu a tak podobně?
5. Jaké konkrétní trendy v oblasti online marketingu mladé generace, Gen Z, by mohly být ještě více využity v návrzích doporučení pro šachový spolek Univerzity Tomáše Bati ve Zlíně?
6. Bude některé návrhy doporučení vedoucí ke zlepšení současného stavu marketingové komunikace šachový spolek Univerzity Tomáše Bati ve Zlíně skutečně realizovat?
7. Jaký dopad může mít popularizace šachu na celkové jméno Univerzity Tomáše Bati ve Zlíně nebo na její komunitní život?
8. Jakou roli může hrát osobní ambasadorství, například zapojení známých studentů, učitelů či akademických pracovníků, v marketingové komunikaci šachového spolku Univerzity Tomáše Bati ve Zlíně?


Práce splňuje kritéria pro obhajobu BP. Práci doporučuji k obhajobě. 
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