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Téma DP: Marketingová koncepce společnosti PLASTIKA a.s. 
Tabulka A  - hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	X
	

	praktické zkušenosti
	X
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	X
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	X
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	X
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	X
	
	

	práce s literaturou (citace)
	X
	
	
	

	úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	X
	
	

	úroveň projektové části 
	X
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	X
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	X
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	X
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	X
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Autorka si stanovila za cíl diplomové práce analýzu marketingové a komunikační strategie společnosti a návrh na komplexní marketingovou strategii pro budoucí období. Pro splnění cílů autorka místo charakteristiky teoretických přístupů k řešení marketingových strategií předložila náhled do historie plastů, charakterizovala světovou ekonomiku v kontextu vývoje světového i českého plastikářského průmyslu s důrazem na vývojové trendy do budoucna. Toto specifické pojetí lze hodnotit pozitivně, neboť poskytuje nezbytný přehled o současné situaci a také o vývoji plastikářského odvětví v budoucnu, které má zásadní vliv na tvorbu marketingové strategie. V praktické části jsou provedeny analýzy (Porterova analýza, analýza marketingového mixu společnosti, SWOT analýza) potřebné pro formulaci komplexních návrhů marketingové strategie. U SWOT analýzy nejsou jasně definovány informační zdroje pro formulaci jednotlivých tvrzení. Pro zvýšení vypovídací schopnosti SWOT analýzy je nutno doporučit využítí kauzální analýzy nebo matice důležitosti. Všechny provedené analýzy jsou zhodnoceny závěrem praktické části a uniká tak jejich konkrétní dílčí zhodnocení. V projektové části diplomové práce autorka navrhla novou marketingovou koncepci společnosti, která reaguje na výsledky provedených analýz v oblastech naplnění volných výrobních kapacit ve firmě, v oblasti rozšíření nabídky služeb, strategie diferenciace pro segmenty vstřikování, rozvoj logistického centra. Dílčí návrhy v projektové části byly doplněny také o časový plán a o rozpočet. 
Celkově je práce na velmi dobré úrovni po odborné i formální stránce.
Diplomovou práci doporučuji k obhajobě.    
Otázky.
1. Konkretizujte informační zdroje, kterých bylo využito pro formulaci SWOT analýzy. 

2. Navrhněte stručný postup pro zpracování atice důležitosti u SWOT analýzy.   
                                                                  B/ Velmi dobře
Návrh na klasifikaci diplomové práce    ....……………....................................

Ve Zlíně dne 14.5.2008
                                                                                          Ing. Radomila Soukalová, Ph.D.
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