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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah, 
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	
	x
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň projektové části 
	x
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	x
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky k obhajobě:

Studentka Monika Vrzalová se mnou velmi intenzivně komunikovala, a to jak ve věci celkové koncepce práce, tak i kvůli dílčím problémům; mé připomínky se vždy snažila zapracovat do textu. 
V teoretické části autorka představuje plastikářský průmysl a jeho vývoj na světové české úrovni, všímá si postavení společnosti Plastika na příslušných trzích a hovoří také o tom, jak tyto trhy ovlivňuje vývoj globálního ekonomického prostředí. Dále si všímá vývoje automobilového průmyslu, který je hlavním zákazníkem firmy. Teoretická část je zpracována velmi kreativně a tvoří ideální východisko pro analytickou a projektovou část. 

V praktické části přináší důkladně zpracované analýzy prostředí (PEST analýza, Porterův model, průzkum zákazníků) i marketingové strategie, produktu a komunikačních aktivit samotné organizace, při jejichž hodnocení má vždy na zřeteli specifika jednotlivých tržních segmentů, jimž jsou určeny, a ekonomickou stránku věci. Provedené analýzy nabízejí velmi komplexní pohled na celou problematiku a umožňují nejen spolehlivou verifikaci hypotéz, ale představují též velmi solidní základ pro projektovou část. 
V ní přináší velmi podrobný plán pro jednotlivé divize podniku. U žádné z aktivit nechybí stanovení marketingových a komunikačních cílů, charakteristika cílových skupin ani časový a finanční plán. 
Práce jako celek je velmi sevřená, má přísnou vnitřní logiku a odpovídá na všechny otázky, na které odpovědět chce. Nezbývá než spolu s autorkou věřit, že práce skutečně bude velkým přínosem samotné firmě při jejím strategickém a koncepčním plánování. 
Otázky k obhajobě:

Opravňují současné a navrhované aktivity firmy k víře, že bude také v dlouhodobém horizontu konkurenceschopná v prostředí asijských producentů a jejich nízkonákladové výroby? Kde bude v budoucnu firma hledat svůj prvek „excelence“?    
Návrh na klasifikaci diplomové  práce: A - výborně
Ve Zlíně dne 13. 5. 2008
 






         ………………………………   

 podpis vedoucího DP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 
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