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ABSTRAKT

Téato bakalarska praca sa venuje navrhu vizudlnej identity pre d’al$i rocnik hudobného
festivalu Grape. Cielom je vytvorit sucasny a uceleny koncept, ktory zahfna kl'ucové
vizualne prvky a obsah prepojeny naprie¢ online aj offline prostredim. Osobitna pozornost’
je venovana navrhom projekcii na stage a dynamickym vizualnym formatom pre socialne

siete, ktoré st jednym z hlavnych ldkadiel festivalovej komunikécie.

Na tivod sa praca okrajovo venuje historickému vyvoju v tejto oblasti, aktudlnym trendom a
ich opakujucej sa transformacii. Zameriava sa tiez na ddlezitost’ konzistentnej vizualne;
identity pri budovani znacky kultirneho podujatia a analyzuje Uspesné priklady z praxe,
poznatky su nasledne aplikované na konkrétny navrh vizudlnej komunikacie festivalu s
cielom odstranit’ vizualne nedostatky z predchadzajtcich rocnikov a zaroven vytvorit’ navrh,
ktory bude zodpovedat’ aktualnym trendom. Vysledny design sa usiluje zdoraznit’ jedinecny

charakter festivalu a posuntt’ jeho komunikaciu na vys$siu vizualnu Groven.

KTI'ucové slova: vizualna komunikacia, branding, dynamicka identita
9

ABSTRACT

This bachelor’s thesis focuses on designing a visual identity for the next edition of the Grape
music festival. The aim is to create a contemporary and cohesive concept that includes key
visual elements and content unified across both online and offline environments. Special
attention is given to stage projection designs and dynamic visual formats for social media,

which represent one of the main attractions in festival communication.

The introduction briefly explores the historical development of this field, current trends, and
their recurring transformations. It also emphasizes the importance of a consistent visual
identity in building a cultural event's brand and analyses successful case studies that can
serve as inspiration and reference for the proposed output. The insights gathered are then
applied to the specific design proposal for the festival’s visual communication, with the goal
of addressing visual shortcomings from previous years while aligning the new design with
current trends. The outcome aims to highlight the unique character of the festival and elevate

its overall visual communication.

Keywords: visual communication, branding, dynamic identity
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UVOD

Na zéklade moZznosti vyberu témy pre moju bakaldrsku pracu som sa rozhodla venovat’ svetu
hudobnych festivalov, ktoré su popularne a kazdorocne navstevované tisickami I'udi po
celom svete. Tato téma mi je vel'mi blizka, pretoZze sa kazdoro¢ne snazim zic€astnit’ aspon
jedného festivalu alebo podujatia, kde hrd hudba hlavnu rolu. Pre mia vSak tieto podujatia
nie su len o zébave, ale aj o umeleckej a vizualnej inSpirécii. Festivaly ¢asto vyuzivaju rozne
kreativne prvky, ako su tematické inStalacie ¢i originalne vizudly, ktoré dokazu prepojit’

navstevnikov s ich unikatnou atmosférou.

Festival Grape, ktory som navstivila uz viackrat, ma kazdoro¢ne zaujme svojou vizudlnou
strankou. Napriek tomu vidim priestor na zlepSenie a mam konkrétne napady, ako tento
festival posunut’ na vyssiu Grovenl. Mojim ciel'om je priniest’ svieZe rieSenia, ktoré by mohli
eSte viac zvyraznit’ jedinecnost’ tohto podujatia. Zameriam sa preto na navrh novej identity
pre dalsi rocnik — od loga, vyberu farebnej palety a typografie, az po koncept témy a
aplikaciu designu v off-line aj online prostredi. Online priestor povazujem za kl'i¢ovy pre
suc¢asny marketing festivalov, preto pldnujem do vizudlnej komunikacie zapracovat
dynamické prvky pre socidlne siete, ktoré by zaroven naSli vyuzitie aj na stageovych
obrazovkach. Tieto prvky by mohli ndvstevnikom sprostredkovat’ intenzivnejsi emocionalny

zazitok a este viac ich prepojit’ s festivalom.

Mojou ambiciou je navrhnut’ vizualnu identitu, ktord by odrazala aktuélne trendy a posilnila

celkovy charakter festivalu.
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1 PREPOJENIE HUDBY A VIZUALNEHO JAZYKA

Hudobné¢ festivaly dnes uz nepontikaji len ¢isto hudobny zazitok, ale prepajaji hudbu s
vizualnym jazykom, ¢im vytvaraji komplexny a pohlcujuci zézitok. Vizualna identita
festivalu zahfna Siroké spektrum prvkov — od grafického dizajnu, typografie, farebnych
paliet az po animécie, video obsah a dynamické projekcie na podiu. Tieto prvky su navrhnuté
tak, aby harmonicky dopinali hudobny program, umoctiovali atmosféru a prehlbovali

emocionalne prepojenie s navstevnikmi.

Synchronizécia hudobnej a vizualnej zlozky podujatia zvySuje jeho celkovy efekt a pomaha
formovat’ jedinecny charakter festivalu. Vizualny §tyl vSak nezohrava klIiCova ulohu len
priamo na mieste konania — je rovnako ddlezity aj v online priestore, kde ovplyviiuje
povedomie o znacke festivalu a jej vnimanie u cielového publika. Kazdy obrazok, kazda
animacia ¢i vizudlny detail prispievaju k vytvéaraniu konzistentného dojmu znacky, co
vystizne vyjadruje aj marketingovy odbornik Sergio Zyman: ,,Kazdy obrazok, kazda akcia

a kazdy vizualny detail vytvara v mysli spotrebitel'a dojem znacky.*!

1.1 Festivalova kultura v 20. storoci

V priebehu 20. storo¢ia sa hudobné podujatia za¢ali otvarat’ §irSiemu publiku. Zanre ako jazz
a folk zohrali vyznamnu ulohu pri ich spristupiiovani mimo elitarskeho prostredia vysSich
spolocenskych vrstiev. Prevratnym boli 60. roky v 20. storoci, ktoré priniesli moderné
festivaly ako International Pop Festival (1967) alebo Woodstock (1969).2 Spajali
legendarnych interpretov a r6zne zanre, ¢im si ziskali masova popularitu. S tymto vyvojom
sa zaroven zaCal formovat aj vyraznej$i vizualny jazyk festivalov, ktory Coraz viac
ovplyviioval ich identitu. Tieto miesta sa tak zacali pretvarat’ na platformu pre kontrakultru,
sebarealizaciu a experimentalne umenie. Ako raz povedal Jim Morrison: "Where's your will
to be weird?" Téato otazka vystihuje atmosféru festivalov tej doby, ktoré podnecovali
kreativitu, odvahu a originalitu. Zaciatky priniesli jedinecnt psychadelickl estetiku, ktora
sa niesla na vlne Zivych farieb, abstraktnych vzorov a ru¢ne stvarnenych plagatov. Vizualna
identita sa Casto spdjala so socidlnymi a kultGrnymi témami, ktoré rezonovali s mladou

generaciou, ako bol prad hippie estetiky 60. rokov, teda boj za mier a slobodu.?

' WILKINSON, Festival brand building how to, 2022
2 MDLBEAST, Evolution of music festivals from ancient greece to the modern era, 2024
3 HAMMER, Major Music Festivals of the 1960s, 2019
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Obrazok 1: Pociatky festivalu Woodstock, 1969*

Tieto miesta sa tak zacali pretvarat na platformu pre kontrakultiru, sebarealizaciu a
experimentalne umenie. Ako raz povedal Jim Morrison: "Where's your will to be weird?"
Tato otazka vystihuje atmosféru festivalov tej doby, ktoré podnecovali kreativitu, odvahu a
originalitu. Zaciatky priniesli jedine¢ni psychadelicku estetiku, ktora sa niesla na vine
zivych farieb, abstraktnych vzorov a ru¢ne stvarnenych plagatov. Vizualna identita sa casto
spajala so socidlnymi a kultirnymi témami, ktoré rezonovali s mladou generaciou, ako bol
prud hippie estetiky 60. rokov — teda boj za mier, slobodu a osobné vyjadrenie. Silny vplyv
na tuto generdciu mala aj vojna vo Vietname, ktora vyvolala masivne protesty najma medzi
mladymi ud’'mi. Festivaly sa v tomto obdobi stali nielen hudobnymi udalostami, ale aj
priestorom na vyjadrenie nesthlasu s politickym dianim. Vizualy €asto niesli protivojnové
odkazy, ¢i symboly mieru, ktoré odrazali tizbu po alternativnom, slobodnejSom svete mimo

oficialnych $truktar moci.’

1.1.1 Digitalny vek 90 roky azZ po sucasnost’

S postupnym vyvojom festivalovej scény, zacali byt nové vizudlne technoldgie Coraz
CastejSou sucast’ou hudobnych podujati. Uz v minulosti sa objavovali prvé pokusy o svetelné

show, projekcie ¢i vizualne doplnky, no az s nastupom elektronickej hudby nadobudli tieto

4 SIMUNI, Take a peek into the history of camping at Woodstock, 1969
S HAMMER, Major Music Festivals of the 1960s, 2019



14 UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

prvky vyraznejSiu a systematicku podobu. Elektronicka hudba totiz prirodzene vytvorila
priestor pre inovativny vizualny $tyl, ktory premenil podid na multimedidlne scény s LED

obrazovkami, laserovymi efektmi a projekciami synchronizovanymi s rytmom hudby.

Prikladom takéhoto pristupu je festival Tomorrowland, ktory sa stal ikonou futuristického a
prepracovaného designu, kde sa vizualny storytelling spaja s technoldgiou v rozsahu, aky
bol este pred par rokmi nemyslitelny. Dnes je vyuzitie pokro€ilych vizualnych rieSeni
prakticky nevyhnutnostou — LED obrazovky s vysokym rozliSenim umoziiuju zobrazovat
detailné animécie, video mapping a holografické projekcie zas vytvaraju dojem neustéle sa
meniaceho priestoru. Tieto technologie posuvaju festivalovy zazitok na novu Uroven a
stdvaju sa dolezitym ndstrojom budovania atmosféry aj vizudlnej identity samotného

podujatia.

Obrazok 2: Festival Tomorrowland znamy svojim progresivnym pristupom, 2024°

® GAIL, Tomorrowland debuts new CORE stage, 2024
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2 VYSKUM SUCASNYCH HUDOBNYCH FESTIVALOV

Research vizualnych identit hudobnych festivalov, ¢i uz lokalnych, eurdpskych alebo
globélnych, povazujem za klic¢ovy krok pred samotnym navrhom novej festivalovej
identity. Ciel'om bolo pochopit, ako funguje vizualna komunikéacia v réznych kultirnych
kontextoch, akym sposobom festivaly pracuju s dizajnom a ako pristupuju k rozvrhnutiu
informacii v online priestore. Zamerala som sa predovsetkym na to, ako je rieSena vizudlna
stranka webovych stranok a Instagram profilov, kedZe tieto platformy budu aj hlavnym
nosicom mojej nasledovnej tvorby. Skumala som, ako festivaly pracuji s typografiou,
farbami, obrazovym materidlom, pohybovou grafikou, ale aj s pouzivateI'skym rozhranim ¢i
interaktivitou. Pre lepSiu prehladnost’ som si festivaly rozdelila do troch kategorii —
slovenské a Ceské, europske a globélne. V kazdej skupine som vybrala tie podujatia, ktoré

su nielen medzi publikom obl'ibené, ale zaroven vizudlne atraktivne.

2.1 Priklady z domacej scény

Mnoh¢ festivaly v Cesku a Slovensku st stéle relativne nové a len si budujii svoju znacku aj
stabilntl navstevnicku zakladiiu. Vizudalna identita pritom Casto ostdva bokom ich zadujmu,
¢o vnimam ako prilezitost. Mojim cielom je ukazat, Zze aj lokalny festival moze mat’
premysleny, moderny vizudl, ktory oslovi najmi mlada generdciu. Do vyberu som preto
zaradila festivaly z doméceho prostredia, ktoré povazujem za vizudlne prepracované a
inSpirativne. Niektoré z nich uz presahuji hranice scény a dokazuju, Ze aj u nas sa da tvorit’

kreativne a konkurencieschopne.

2.1.1 Pohoda festival

Ide o najvicsi a najdlhSie fungujuci multizanrovy festival na Slovensku. Od svojho vzniku
v roku 1997 si vybudoval silné meno nielen doma, ale aj v zahranici, kde je ¢asto oznacovany
ako jeden z najprivetivejsich a najkultirnejsich festivalov Europy.7 Svoju vizualnu identitu
meni kazdy rok, no zachovéva si charakteristické znaky ako pracu so zivymi farbami a hravé
spracovanie typografie. Ddleziti tlohu zohravaju aj animované prvky, ktoré si vyrazne

ritomné najma v online priestore, na webe aj socialnych siet’ach.
p 1) p 5 1] y

Napriek tomu, ze vizudl sa kazdy rok obmiena, logo festivalu ostdva nemenné. Ikonicky

motiv dvoch objimajucich sa babitiek, vytvoreny v roku 1997, sa stal nezamenitel'nym

7 WIKIPEDIA, Pohoda (festival), 2025
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symbolom pohody, priatel'stva a otvorenosti — presne tych hodnét, ktoré festival

reprezentuje.®

% Pohoda Festival

2025 Koncert pre... ESNS 2025 17.11.2024

=GETABLE
Wﬂ"lngln

“ﬂﬂ..llkﬂl'

Obrazok 4: Vizual Instagram postov festivalu Pohoda, 20251
2.1.2  Colours of Ostrava

Festival Colours of Ostrava predstavil pri prilezitosti svojho 22. ro¢nika nova vizualnu
identitu, ktoru navrhlo ¢eské Studio Najbrt. Po dlh§om obdobi doslo aj k zasadnej zmene
loga, zatial' ¢o celkovy vizualny S§tyl festivalu sa v priebehu rokov priebezne obmienal.
Predchéadzajuce ro¢niky sa niesli v duchu ,,funky* ilustracii a pastelovej farebnosti, ktora
reflektovala hravy a neformdalny charakter festivalu. Novy vizualny koncept reaguje na
posun v cielovej skupine a snahu otvorit’ sa eSte SirSiemu a rozmanitejSiemu publiku.

Zakladom identity je tentoraz farebnost’ generovand priamo z fotografického obsahu

8 POHODA, festival. Webovd stranka Pohoda, 2025
® CONCERTY.COM, POHODA FESTIVAL, 2025
10 POHODA, festival, Instagram Pohoda, 2025
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festivalu — zéberov interpretov, navstevnikov, aredlu ¢i samotného mesta Ostrava. Tieto
vizualy st digitalne transformované do abstraktnej podoby, ktorad vytvara hravé a flexibilné
pozadie pre rozne vystupy. Cielom je vytvorit’ jednotnu, Zanrovo neobmedzent platformu,

ktora prepaja hudobné a kultirne svety, rovnako ako samotny festival.

Najviditel'nejSou zmenou preslo logo, ktoré uz neobsahuje cely nazov, ale pouziva Cierne
pismeno ,,C* na zltom pozadi ako vyraznu skratku festivalu. Tento symbol je navrhnuty tak,
aby bol dobre rozpoznatel'ny v online aj offline komunikacii. Pouzité pismo Inter Display je
moderné, univerzalne a kladie doraz na Citate'nost’ a funk¢nost’ pri réznych velkostiach a
typoch médii. ZIta farba, ktora sa v komunikacii objavuje dlhodobo, zostava zachovana aj v
novom koncepte. Jej odtient vSak bol zdmerne posunuty do chladnejSej toniny, ktora lepsie

koreSponduje s industridlnym charakterom aredlu. Kombinécia zltej a Ciernej zarucuje

vysoky kontrast a vybornu ¢&itatelnost’. 11

Tento pristup je naSim ukazovatel'om ako je mozné obnovit’ vizualnu identitu a to bez straty
jej rozpoznatelnosti. Novy design je flexibilny, dobre funguje na socialnych sietach a aj v

ramci marketingovych kampani.

| ZAMILSKA!

{16—19/7/2025-

=COLOURS

OF OSTRAVA

»
")

46-19/7/2025 B

Obrazok 5: Funk¢nost’ vizualu na Instagrame, 2025!2

16-19/7/2025

"' MEDIAGURU. Colours of Ostrava maji novou identitu od Najbrta, 2024
12 COLOURS, Colours of Ostrava official, 2025



18 UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

C ,
—a ié

Obrazok 6: Aplikacia loga na propagacné predmety!?
2.2 Hudobné podujatia v Eurdpe

Europa je domovom mnohych vyznamnych hudobnych festivalov, ktoré sa vyznacuji nielen
kvalitnou dramaturgiou, ale aj silnou vizualnou identitou. Hudobné podujatia v Eurdpe su
pestré, kreativne a Coraz CastejSie vyuzivaju moderné technologie, dizajn a interaktivitu ako
sucast’ celkového zazitku. Vyraznou sticast'ou tychto festivalov je hlavna scéna. Jej vizudlne
spracovanie uz Casto d’aleko presahuje bezny stage. Vyuziva sa videomapping, pohyblivé
prvky, svetelné konstrukcie ¢i tematickd scénografia, ktoré z podia robia stredobod celého
priestoru. Prdve v tomto smere sa eurdpske festivaly posuvaju do popredia a nastavuju
vysoku latku pre vizudlnu aj technologickll stranku podujati. Pravidelne sa umiestiiuji v
rebrickoch najlepSich svetovych festivalov a Uspesne konkuruji aj silnym podujatiam zo

zamoria.

2.2.1 Sziget festival

Ide o jeden z najvdcSich hudobnych festivalov v Eurdpe, ktory sa kazdoro¢ne kona v
Mad’arsku.'* Dlhodobo sa profiluje ako podujatie zalozené na hodnotach slobody, ludskosti
a spolupatricnosti, ¢o odrdza aj jeho zname heslo ,, Island of Freedom . Tieto principy sa
pravidelne premietaji do vizudlnej identity festivalu, ktord sa kazdoro¢ne obmienia, no vzdy

zostava zrozumitelnd, hrava a blizka publiku.

Grafické rieSenia z predchédzajucich rokov pracovali s ilustrativnym Stylom a farebnou
rozmanitost'ou, ¢o zostava typické aj pre aktualny vizualny koncept. Identita festivalu pre
rok 2025 vyuziva kombindciu pastelovych farieb, doplnent o ikonky v podobe boxov, ktoré

slizia ako nosice dolezitych informacii — napriklad datumov ¢i mien interpretov.

13 COLOURS OF OSTRAVA, DARKOVA LIMITOVANA NADILKA JE TU, 2024
4 WIKIPEDIA, Sziget Festival, 2024
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Vizuélne prvky su navrhnuté tak, aby boli flexibilné a funkéné naprie¢ réznymi médiami —
od statickych vystupov a webstranky az po dynamicky obsah pre socidlne siete. Logo
festivalu zostava stabilné a rozpoznatel'né. Je tvorené vyraznym typografickym rieSenim v
ktorom ligatira ,,SZ“umoznuje jeho jednoduché a kompaktné pouzitie aj v menSich
aplikaciach. Vizual loga sa kazdy rok jemne prispdsobuje aktudlnej téme, no jeho zékladna

konstrukcia ostdva nezmenend, ¢im sa zabezpecuje kontinuita a konzistentnost’ znacky.

BUDAPEST

BOOK YOUR SPOT FOR THE MAGIC

D ]

Obrazok 8: Esteticky a funk¢ne zvladnuty web festivalu Sziget!®

'S ON BRANDS, MEGERKEZTEK A 2025- OS SZIGET ELSO NEVEI, 2024
16 SZIGET, The island of freedom, 2025
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S3ANIN NMVHS

Obrazok 9: Instagramové posty Sziget pre rok 20257

2.2.2 Tomorrowland

Tomorrowland patri medzi najikonickejSie a najvdcSie hudobné festivaly na svete.
Kazdoro¢ne sa kond v Belgicku a uz niekolko rokov po sebe sa umiestiiuje v popredi
medzinarodnych rebrickov ako absolutna 3$picka medzi elektronickymi podujatiami.'®
Festival sa nesie v duchu fantasy estetiky, priCom kazdy rocnik ma vlastnt tému, ktord sa
premieta do vSetkych vizualnych vystupov — od designu pddia, cez grafiku, plagaty, vided
az po merchandising. Tomorrowland aktivne vyuziva moderné technoldgie, ako su rozsirend
realita, 3D grafika ¢i svetelné dronové show, ¢im postiva hranice festivalového vizualu do
uplne novej dimenzie. Silnou strankou je aj ich digitdlna komunikacia. Najmi na socidlnych
sietach pokracuje vo fantasy vizualnom $tyle, Casto postaveny na 3D prvkoch, tematicky
prisposobenej typografii a profesiondlne spracovanych motion videach. Tieto vystupy uzko
nadvizuju na to, o navstevnik zazije priamo na mieste, ¢im vytvaraju konzistentny a

presvedcivy vizualny svet.

Logo festivalu nesie v sebe hlbokti symboliku, pri¢om jeho podoba sa uz roky nemeni. Spaja
motivy motyla, oka a koruny, ¢o vyjadruju symboly slobody, vnimavosti a rovnosti. Casto

sa objavuje na Stvorfarebnom podklade, ktory reprezentuje Styri prirodné elementy: vodu,

17 SZIGETOFFICIAL, Celebrating peace, love and unity since 1993, 2025
8 DJ MAG, The Top 100 Festivals of 2024, as voted by DJ Mag readers, 2024
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ohen, zem a vzduch. Tento vizualny rdmec podc¢iarkuje myslienku rovnovahy, harmoénie

a vzajomného prepojenia.'’

Log

TOMORROWLAND

LIVE TODAY LOVE TOMORROW UNITE FOREVER

Obrazok 10: Pouzivané logo festivalu TOMORROWLAND??

Obrazok 11: Fotografie z predchadzajacich roénikov a grafické vystupy?!

2.3 Globalna scéna

Hudobné festivaly mimo Eurdpy, najmi v Amerike, Azii a Australii, tvoria vyznamn ¢ast
globalneho trhu a patria medzi najprestiznejSie podujatia sveta. Oproti eurdpskym sa
odliSuju vacsim produkénym rozpoctom, silnejSim marketingom a dérazom na znacku.
Vynikaju scénografiou, designom, inStaldciami, modnym vplyvom ¢i technologickymi
inovaciami, vdaka Comu sa stavaji nielen hudobnym, ale aj vizudlnym a kultirnym
zazitkom. Vyraznu Ulohu hrd aj prepracovany vizudlny storytelling a konzistentna
komunikacia na socidlnych sietach, ¢im sa stdvaju viac komeréné. Dominantné postavenie

v rebrickoch si drzia najmd americké festivaly.

Y WIKIPEDIA, Tomorrowland (festival), 2025
20 SEEKLOGO, Tomorrowland Logo PNG Vector
2l TOMORROWLAND, Live T oday, Love Tomorrow, Unite Forever
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2.3.1 Coachella

Americky hudobny festival konajtci sa v Kalifornii, zndmy nielen hudobnym programom,
ale aj vplyvom na modu, umenie a silnou ucast'ou influencerov..?? Jeho vizuéalna identita
vychadza z estetiky pustneho prostredia, ¢o sa odraza vo farebnosti, atmosfére aj grafickom
Style na socidlnych sietach. Napriek vizudlnej roznorodosti ostava komunikacia
konzistentnd, jemna a lifestyleovo ladend. Web festivalu pésobi minimalisticky, s jemnymi

animaciami, ktoré podporuju vizualny charakter znacky.

Logo festivalu Coachella je zalozené na jednoduchej, no vizualne vyraznej typografii. Od
prvého rocniku festivalu sa takmer nezmenilo. Vd’aka tejto konzistentnosti sa stalo

stabilnym a Tlahko rozpoznatelnym prvkom identity festivalu. V roku 2014 navrhol
designer Jimmy Lesondak vlastné pismo ChellaType Regular, ktoré vychddza z pévodného

loga a doddva znacke autenticky charakter.??

COACHELLA

24

'\ & ilic @
. Los Mirlos KNEECAP vs self HiTech
. Blonde Redhead horseaiirl " «
y, EI Malilla Judeline §
. BobVylangy &
(® PrisonAffair <
| L (inger!
. SOFTPLAY CEL. <o
o Kuno99 *x, Wi AR

Obrazok 13: Instagramové posty Coachella, 2025%

22 WIKIPEDIE, Coachella (festival), 2024
3 LOGOS-WORLD, Coachella Logo, 2019

24 MODEL MACHINE, 2020 Coachella Valley Music and Arts Festival. Machine, 2020
25 COACHELLA, Instagromvy profil, 2025
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2.3.2 Lollapalooza

Ide 0 medzinarodne znamy hudobny festival, ktory vznikol v USA a postupne sa rozsiril do
viacerych krajin sveta. Pri prileZitosti oslav svojho 20. vyro¢ia a zmenach zamerani festivalu
sa spojili, so svojim dlhoro¢nym designerom a predstavili novl vizualnu identitu. Rebrand
bol aplikovany naprie¢ vSetkymi komunikacnymi kanidlmi — od webovej stranky a
socialnych sieti az po dizajn hlavného podia. Nova identita Cerpd inSpirdciu z korenov
festivalu v 90. rokoch, najmd z estetiky ,,DIY* a techniky cut-and-paste, ktora bola
charakteristickd pre alternativnu scénu. Vizudl kombinuje hravi pracu s fotografiou,
dynamické tvary a pestrti farebnu paletu. Vysledkom je moderny, zZivy a zarovei uvol'neny
vizualny jazyk, ktory reflektuje aktudlne trendy, no zarovei si zachovava retro charakter.
Cielom nového vizudlneho smerovania bolo oslovit aj mladSie publikum,
predovsetkym generaciu Z, a vytvorit' nad¢asovu identitu, ktord uptta pozornost’ aj tejto
generacie.?® Logo samotné sa nesie v duchu tuénej geometrickej typografie, ktora podporuje
energicky a expresivny charakter festivalu. Od rebrandu v roku 2023 zostava logo stabilné a

nemeni sa pri kazdom ro¢niku narozdiel od vizuélu.

‘ ;LD.lla'Pa|

< Chicago, IL

Nt Fark x Gnicago, Ik * July

Obréazok 15: Instagram feed Lollapalloza, 202528

26 RAOSTBRIEEF, Inside Lollapalooza’s Retro-inspired Brand Refresh. Online. In: Raostbrief, 2024
27 LOLLAPALOOZA, Lollapalooza Grant Park, Chicago July 31— August 3, 2025
28 LOLLAPALOOZA, Instagramovy profil, 2025
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3 TRENDY PRI TVORBE VIZUALNEJ KOMUNIKACIE

Efektivna vizudlna komunikicia dokaze prekonavat’ bariéry tym, ze zlozité informacie
transformuje do jednoduchych vizualnych materidlov, ako st infografiky ¢i plagaty. V
kontexte festivalov zohrdva vizualna komunikdcia klucova ulohu pri vytvarani
nezabudnutelného zazitku pre navstevnikov. Vizudlny design festivalu nielenze odraza jeho
identitu, ale aj formuje atmosféru, ktord prispieva k emociondlnemu prezivaniu publika.
Kazdy detail hrd svoju rolu, ¢i uz ide o grafiku, poédium, osvetlenie alebo online
komunikaciu. Vsetky tieto prvky sa spajaju do jedného silného vizudlneho pribehu, ktory

posiliuje dojem z festivalu.

Téato forma komunikacie je neoddelitelnou sti¢astou naSho kazdodenného Zivota, poméha
nam rychlo pochopit’ komplexné témy a zlepSuje uzivatel'sky zazitok. Zaroven je zakladom
kreativnych odvetvi, ako su reklama, umenie ¢i graficky dizajn, a poskytuje ndstroje na
budovanie identity znaciek ¢i sprostredkovanie kIi€ovych posolstiev. Vizudlna
komunikacia tak predstavuje dolezity nastroj nielen v komer¢nom svete, ale aj vo verejnom
a kultarnom priestore, ako je to v pripade festivalov, kde prispieva k lepSiemu porozumeniu

a angazovanosti publika.?’

3.1 Kreativna idea

Zakladom kazdej kvalitnej vizudlnej identity je silna kreativna myslienka, ktora predstavuje
prvy a kl'icovy odrazovy mostik celého procesu. Prave originalita a jedine¢ny koncept
umoziuju znacke vyniknit' v konkurencii a efektivne zaujat’ svoje publikum. V kontexte
hudobnych festivalov zohrava kreativna idea zasadni rolu. Vychadza z hlbokého
porozumenia hodndt, DNA festivalu, jeho pribehu ¢i miesta konania, a nasledne sa stava

zékladom pre vSetky d’alSie vizualne rozhodnutia.*°

Vizual nesluzi len ako dekorativny prvok, stdva sa aktivnou stucastou festivalového zazitku.
Originalna myslienka by preto mala byt schopna transformovat’ sa do priestoru, ovplyvnit’
atmosféru, vytvarat' interakciu a zanechdvat silny emocionalny dojem aj po skonceni
podujatia. Je to prave tato kreativna esencia, ktora z festivalu robi znacku, na ktoru l'udia

spominaju a s ktorou sa vedia stotoznit’.

2 FALMOUTH, What is visual communication, 2025
30 XD STUDIO, The Role of Creative Ideas in Branding, 2024
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3.2 Logo ako vizualny podpis

Logo zohrava kl'icovu tlohu v budovani vizudlnej identity kazdého projektu, pricom pri
eventoch jeho vyznam este viac narasta. Ide o prvy vizualny bod kontaktu medzi podujatim

a verejnostou, ktory ovplyviiuje to, ako si publikum festival zapaméta.

V pripade festivalov, kde je komunikacia Casto fragmentovana medzi plagaty, bannery,
webstranky, socialne siete ¢i stage projekcie, je vizudlna konzistentnost’ zdsadna. Logo musi
fungovat’ od malych formatov na socialnych sietach az po velké bannery, stage projekcie,
merch alebo ndramky na ruke. Musi byt flexibilné a Ccitate'né aj pri roznych aplikaciach.

Zaroven by malo odrazat’ charakter samotného festivalu.

FESTIVAL

Obrazok 16: Koncepty variantov loga pre festival Move Loud, 20243!
3.3 Sila farieb v identite

Pri vytvarani vizualnej identity hudobného festivalu je podstatnym aspektom farebna paleta,
ktora vyrazne ovplyviiuje vnimanie publika. Kazda farba nesie urcité symbolické hodnoty,
ktoré mozu ovplyvnit’ ndladu a emocie navstevnikov. Pri vybere farieb je nevyhnutné

zohladnit’ psychologiu farieb a jej vplyv na podvedomé reakcie.

Farebna paleta by mala byt’ vyvazena, obsahujica tri hlavné kategoérie: zdkladné farby, ktoré
definuju vizualnu identitu festivalu; doplnkové farby, ktoré zdoraziuju a akcentujii vybrané

prvky; a neutrdlne farby, ktoré poskytuji vizudlnu rovnovahu a harmonizuji celkovy

3l VODAREK, Move Loud festival brand identity, 2024
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dojem.*? Kombindcia tychto farieb by mala vytvarat’ jednotny vizualny zazitok, ktory bude

v stlade s hodnotami a atmosférou festivalu.

Farby, ako st odtiene zemitych alebo chladnych ténov, mézu byt zvolené na vyvolanie
pocitu pokoja alebo elegancie, zatial’ ¢o vyrazné farby mézu zvyraznit’ energiu a dynamiku
festivalu. Preto je dblezité, aby bol vyber farieb v stilade so zvolenou stratégiou znacky a
komunikoval s cielovym publikom sposobom, ktory zostulad’uje estetiku s emociondlnym

dopadom.?’

PETAL ZEST SUNSHINE MEADOW MARINE ORCHID

PROGRESSIVE TECH HOUSE BASS & BEATS PSYCHEDELIC TECHNO CHILL, WORLD
ELECTRONIC MINIMAL LIVE ACTS DOWN-MID TEMPO

Obréazok 17: Farebna paleta hudobného festivalu Subsonic*

3.4 Vyznam typografie vo vizualnej identite

V sucasnosti madme k dispozicii obrovské mnozstvo rdéznych typov pisma a ich rezov, ¢o
poskytuje designérom a tvorcom obrovsky priestor na experimentovanie a kreativne
kombinovanie. Typografické trendy sa neustile menia avyvijaju. Kym v minulosti
dominovali skor striedme a minimalistické rieSenia, dnes je priestor pre odvaznejsie,
vyraznejSie a vizudlne ndpadnejSie pristupy. Obl'ubeny je tzv. brutalisticky pristup k
typografii, kde sa kladie doraz na kontrast, vytvarnost’ a silny vizualny z4dsah. Hoci moznosti
kombinovania su Siroké a kreativite sa medze nekladu, zakladom by mala zostat’ Citate'nost’
a strategicky vyber pisma pre najdolezitejSie informacie. Typografia by mala nielen zaujat,

ale aj spravne viest’ pozornost’ divaka a podporit’ celkové pochopenie vizualneho posolstva.

Typografia je v ramci propagécie podujati mimoriadne ddlezita. Spravne zvolené pismo

dokaze pritiahnut’ pozornost’ a zanechat’ v 'ud’och silny dojem. Ked’ sa spravne skombinuja

32 OPPELT, The branding journal, 2023
3 PIKTOCHART, Music Festival Color Palette, 2024
34 SUBSONIC, Music Festival, 2024
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fonty, farby a velkosti, aj obyC€ajny plagat sa moéze zmenit’ na nieco, ¢o si 'udia v§imnu a
zapamétaju. Od davnych cias slizilo pismo ako nastroj na rychle a u¢inné sprostredkovanie
informécii. Dnes, vdaka digitdlnym technologidm, méame k dispozicii Siroku paletu
typografickych moznosti, ktoré mozno prispdsobit’ konkrétnemu typu podujatia a cielene
nimi oslovit’ publikum. V prostredi vysokej konkurencie je dolezité, aby vizudl podujatia

vynikol.

Prave typografia méze byt tym prvkom, ktory rozhodne, ¢i si niekto plagat v§imne, alebo
ho bez zaujmu preskoc¢i. Dobre zvoleny font, vhodna farebnost’ a premyslend kompozicia
dokdzu spravit’ z reklamy nielen vizudlne pritazlivy prvok, ale aj presved¢ivy komunikacny
nastroj. Pri vybere pisma je nevyhnutné mysliet’ na to, aby ladilo s charakterom podujatia,
bolo dobre ¢itatel'né na réznych zariadeniach a velkostiach, a zarovent harmonicky zapadalo

do celkovej vizualnej identity znacky, ¢i projektu.®
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Obrazok 18: Estetika kombinovania fontov v designe3®
3.5 Dynamicky branding

Vizudlne identity znaciek sa dnes stdvaju flexibilnymi systémami, ktoré sa dokazu
prisposobovat’ aktudlnym kultirnym naladam a spolo¢enskym trendom. Tento jav, znamy
ako The Chameleon Effect, reprezentuje koncept dynamického brandingu, pri ktorom

znatka meni svoj vizudlny pristup tak, aby zostala relevantnd, zivd a v sulade s

33 FINLAY, The Use Of Typography In Event Promotion, 2023
36 CREATIVE CROSSROADS, Navigating digital opportunities, 2023
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o¢akavaniami svojho publika. Jednym z najvyraznejSich prikladov je hudobné platforma
Spotity, ktora kazdy rok v ramci kampane Spotify Wrapped meni svoju vizualnu identitu,
farebnost’ aj typografiu, aby reflektovala individualne hudobné zazitky pouZzivatel'ov. Tato
forma personalizovanej vizualnej komunikécie nielen posiliiuje angazovanost’ publika, ale
zaroven ukazuje, ako moze flexibilna identita budovat’ emocionalne prepojenie a zdiel'ané

kultirne momenty.

Dynamické identita nie je len estetickym rozhodnutim, ale predstavuje strategicky néstroj,
ktory znackdm umoznuje vizualne reagovat’ na aktudlne spoloCenské dianie a priebezne

prehodnocovat’ svoju poziciu v neustale sa meniacom prostredi.’’

You spent 20,317 Your top podcast
minutes listening to topic was Sports

podcasts this year

Shapeshifter
Peaklistening month:

April

Obrazok 20: Spotify Wrapped z roku 20233°

Typicka je najmé vysSou mierou energie, schopnostou vyjadrit’ pohyb a zmenu. Aj preto sa

Casto oznacuje ako ,,zivd znacka “, kde sa jej vizualne prvky mozu flexibilne transformovat’

37 PONY, The Chameleon Effect: How Dynamic Branding Adapts to Consumer Trends
38 SPOTIFY, 2024 Wrapped Is Here! Experience Your Year in Listening Like Never Before, 2024
39 SPOTIFY, Here’s What’s in Store for Your 2023 Wrapped, 2023
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alebo animovat, ¢im reflektuju samotnt podstatu dynamiky v su¢asnom brandingu. Brand
manazéri dnes Celia vyzve ur€it, ktoré aspekty vizudlnej identity by mali zostat’ statické a
ktoré naopak prisposobit’ pohybu a aktudlnym trendom. Udrzat rovnovédhu medzi
konzistentnostou a vizualnou adaptabilitou je zasadné pre zachovanie rozpoznatelnosti

znaCky aj dovery publika.*

3.6 KPuacové aspekty vizualnej a funkénej kvality webu pre event

V dynamickom prostredi eventového manazmentu nadobuda digitalna prezentacia podujati
Coraz Vvacsi vyznam. Webova stranka predstavuje jeden z kIicovych komunikacnych
nastrojov a Casto tvori prvy kontakt navstevnika s akciou. Prave prostrednictvom webu sa
formuje prvy dojem, buduje zaujem, sprostredkivaji sa zdkladné informacie a v mnohych
pripadoch dochadza k rozhodnutiu o ucasti. V case, ked digitdlna interakcia Casto
predchadza osobnému zazitku, sa web stava neoddelitelnou sucastou planovania aj

propagacie podujati.

Zakladom efektivneho webového rieSenia je dokladna znalost’ cielovej skupiny. Obsah a
forma stranky by mali byt prispésobené konkrétnym potrebam a ocakdvaniam
navstevnikov. Moéze ist’ napriklad o viacjazyné verzie pre medzinarodné publikum,
responzivny design pre pouzivatelov mobilnych zariadeni alebo integraciu so socidlnymi
sietami v pripade digitalne aktivneho publika. Kvalitnd eventova web stranka by mala byt
nielen vizualne pritazliva, ale predovsetkym funkéné a pouzivatel'sky prehladna. Zakladom
je jasne a putavo spracované jadro informacii — ddtum, miesto konania, program, zoznam
ucinkujlicich ¢i moznosti registracie a ndkupu vstupeniek. Tieto Udaje by mali byt
prezentované prostrednictvom vyraznych nadpisov, vhodného ¢lenenia textu a infografiky.
Intuitivna navigacia poméha pouZzivatelovi rychlo sa zorientovat a najst pozadované
informdcie. Praktické rieSenia ako ,,sticky* menu alebo vyhl'adavacie pole vyrazne zvysuju

komfort pouZivania stranky.*!

V pripade hudobnych festivalov je Ziadané vyuzivanie vyraznejSich a interaktivnejSich
vizualnych prvkov, ktoré umoctiuji celkovy zédzitok z navstevy stranky. Ide napriklad o
scroll-triggered animdcie, 3D objekty, parallax efekty ¢i farebné gradienty, ktoré dodavaju
webu atmosféru a charakter. V tomto type vizudlnej identity je tieZ mozné opustit’ tradi¢ny

,grid“ a pracovat’ s neStandardnym layoutom, ktory lepSie vystihuje nekonvenénu a ziva

40 WINTER, How to create a dynamic brand identity, 2019
41 GEVME, Designing Event Websites: Strategies and Insights, 2024
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povahu festivalu. Ddolezité vSak je, aby ani pri expresivnom designe neustupovala do tzadia
zakladna funkcia webu — informovat. Vizualna originalita by tak mala ist' ruka v ruke s

jasnostou a funk&nost'ou obsahu.

Z technického hladiska je nevyhnutné zabezpecit’ responzivny design, ktory umozni
pohodlné prehliadanie na ré6znych typoch zariadeni. Vizudlne prvky ako kvalitné fotografie,
vided, interaktivne moduly alebo virtualne prehliadky miesta konania poméhaja vytvérat
emocionalne prepojenie pouZzivatel'a s podujatim. Rovnako ddlezita je optimalizacia vykonu
webu. Rychlost’ nacitavania, kompresia suborov ¢i spolahlivy hosting su faktory, ktoré

mdzu vyznamne ovplyvnit' UX, teda pouzivatel'sky zazitok.
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Obrazok 21: Efektivna implementacia responzivneho designu®?
3.7 Vplyv socialnych sieti

V stcasnej digitalnej ére je strategicky dolezité, aby festivaly, znacky ¢i rdzne typy podujati
budovali svoju pritomnost’ na socidlnych sietach, predovSetkym na platforméach ako
Instagram, Facebook a TikTok. Tieto tri dominantné média zohravaju vyznamnu rolu v
online priestore a mdézu vyrazne prispiet’ k zvySeniu povedomia o konkrétnom evente ¢i
znacke. Pomahaju k ndjdeniu, osloveniu spravnej cielovej skupiny a budovaniu jej

dlhodobého vzt'ahu s projektom.

Pre hudobné festivaly je online vizudlna komunikécia zdsadna. Prave cez socidlne siete

mozno efektivne prezentovat’ vizudlnu identitu podujatia, ktord sa objavuje na plagatoch,

42 SUBEKTI, Das Griine — Creative Design Agency Responsive Page Website
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weboch ¢i inych formatoch. Tento jednotny vizudlny §tyl pomdha navstevnikom spojit’ si
podujatie s konkrétnym vyzorom, o zvySuje zapamétatelnost’ a zrozumitel'nost’ znacky
festivalu. Najmi mladsie publikum dnes travi velku cast’ svojho Casu na Instagrame, preto
sa oplati venovat’ pozornost’ kvalitnej sprave profilu. Nezahfiia to ni¢ iné ako pravidelné
prispevky, vizudlne zaujimavé reels vided, interaktivne stories ¢i platenu reklamu.
Prostrednictvom reelsick mozno jednoducho sprostredkovat’ atmosféru festivalu, ato
napriklad cez zostrihy z minulého uspeSného ro¢niku, pohlady do zékulisia ¢i zazitky
navstevnikov. Stories zase umoziuju dennu interakciu s publikom a vytvaraji pocit
priameho spojenia medzi organizatorom a ucastnikmi. Socidlne siete zaroven poskytuju
pristup k prehladnym Statistikam, ktoré umoziiuju analyzovat uspesnost’ jednotlivych
prispevkov a prispdsobit’ d’al§i obsah preferencidm publika.
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Obrazok 22: Zjednotena grafika postov na profile Sziget*

KIiacovym faktorom uspechu na socidlnych sietach je kvalitny obsah. Nemusi byt’ zlozity,
no mal by byt’ cielavedome pripraveny. Kazdy vizudl, text ¢i video by mal odrazat’ stratégiu
znacky a smerovat’ k jej cielom, ako je budovanie povedomia, predaj vstupeniek ci
rozvijanie komunity. Dobre spracovany obsah dokaze udrzat’ pozornost, budovat’ doveru a
zaroven efektivne presmerovat’ navstevnika na web alebo predajné miesto prostrednictvom

vyziev na akciu (CTA). Pravidelnost’ v publikovani prispieva k lepSej viditelnosti v

43 SUBEKTI, Das Griine — Creative Design Agency Responsive Page Website
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algoritmoch a zaroven podporuje dlhodobu vyhl'adatel'nost’ znacky v online priestore (SEO).
Pri hodnoteni vykonu je vSak dolezité sledovat’ nielen pocet likes, ale predovsetkym
skuto¢né interakcie — ako su ukladania prispevkov, zdiel’ania, kliknutia na profil ¢i prechody

na externé odkazy.**

3.8 Off-line propagac¢né nastroje

Aj ked’ sa v digitalnej dobe moze zdat’, ze vonkajsia reklama (out-of-home, OOH) straca na
vyzname, v skuto¢nosti zaziva svoj navrat. Mnoh¢ znacky si uvedomuyju, ze prave v prostredi
presytenom online obsahom modZe outdoorovd komunikicia poOsobit’ osviezujuco a
doveryhodne. Vizual umiestneny vo verejnom priestore je vnimany prirodzenejSie a menej
rusivo nez cielené online reklamy, ktoré casto pdsobia ako nevyziadany obsah. OOH
reklama ponuka Siroké moznosti forméatov — od billboardov a citylightov az po polepy
vozidiel, steny budov ¢i digitalne obrazovky. V porovnani s inymi formami reklamy je dnes

cenovo dostupnejia, a teda vhodna aj pre mensie znacky ¢i lokalne podujatia.*®

3.8.1 Vyznam posterov v off-line komunikacii

Postery st stile relevantnym a silnym vizudlnym ndstrojom, najmd pri kulturnych a
hudobnych podujatiach. Vd’aka kreativnemu vyuzitiu farieb, typografie a kompozicie mézu
fungovat’ ako nosi¢ informacii, ktory v offline priestore vynikne viac nezZ mnohé digitalne
formaty. Ich vyhodou je aj dlhsi ¢as zobrazenia vo verejnom priestore, ¢o umoziuje
zasiahnut' Sirok¢é publikum aj pri obmedzenom rozpocte. Okrem toho zohrdvaju aj
spolo¢ensku ulohu, tak Ze prepdjaji komunitu s podujatim a vytvaraja fyzicka pritomnost’
znacky v mestskom prostredi, ¢im posiliiuji vizualnu identitu aj emocionalne prepojenie s

publikom.#¢

4 FACE UP NOW. Why Content is Important for Social Media
4 GADEK, What Are the Benefits of Outdoor Advertising? 2020
46 RED17, Why posters can be so effective and the benefits of using them. 2024
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Obréazok 23: Kreativna séria posterov v outdoorovom prostredi*’

4T OLIMPOVA, CLOTHING BRAND IDENTITY, 2024
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4 TECHNOLOGIE A ICH VPLYV NA VIZUALITU

Technoldgie v oblasti vizudlnej tvorby neustale napreduju a Coraz vyraznejSie ovplyviiuji
sposob, akym vnimame umelecké a kulturne podujatia. Z festivalov nerobia len hudobné
zazitky, ale komplexné vizualno-emocionalne prezitky, ktoré dokazu vtiahnut' divédka do
uplne nového sveta. S kazdym rokom sa moznosti postivaju d’alej. Nové nastroje, softvéry

¢i interaktivne rieSenia sa stdvaji beznou sucastou velkych zahrani¢nych podujati.

Festivaly ako Tomorrowland vyuzivaju pokrocilé vizudlne technologie uz niekol'ko rokov a
ich uroven produkcie nastavuje nové standardy pre celt scénu. Na Slovensku & v Cesku sa
tieto pristupy dostavaji do povedomia postupne, no je zrejmé, Ze technologickéd stranka
podujati bude Coraz dolezitejSia aj u nas. Preto je dolezité venovat tymto ndstrojom
pozornost — nielen ako zaujimavému doplnku, ale ako plnohodnotnému prvku, ktory

formuje zazitok z podujatia.

4.1 Nastroj pre generativnu grafiku Touchdesigner

TouchDesigner predstavuje jedno z najvyraznejSich prostredi pre vizualne programovanie v
oblasti multimedidlnych aplikacii. Vyuziva systém grafickych uzlov (nodes), ktoré
umoznuju v redlnom ¢ase prepdjat’ rozne datové vstupy — od zvuku, pohybu, svetla az po

obraz — a generovat interaktivny, dynamicky vystup.

Program umoziuje prepojit’ akykol'vek digitalizovatelny vstup s akymkol'vek digitdlnym
vystupom, ¢im sa stdva vykonnym nastrojom na tvorbu vlastnych, Specializovanych
vizudlnych rieSeni. Vd’aka tejto architekture mozno realizovat’ aplikacie, ktoré presahuju
moznosti beznych grafickych a efektovych softvérov. TouchDesigner sa vyuziva v
projektoch, ktoré¢ vyzaduji vizualnu flexibilitu, Zivé spracovanie dat a prepojenie s redlnym
priestorom — napriklad pri tvorbe interaktivnych instalacii, svetelnych scén ¢i datovych

vizualizacii. 48

“8 THE NODE INSTITUTE, What is TouchDesigner and why should I use it?
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Obrazok 24: Vizualizacia prace v programe TouchDesigner®’

4.2 Nastroj pre pohyblivu grafiku After Effects

Adobe After Effects je profesionalny softvér uréeny na tvorbu pohyblivej grafiky, animacii
a vizualnych efektov (VFX). Vyuziva sa predovSetkym v oblasti video postprodukcie a
digitadlneho dizajnu. Umoznuje kombinovat’ obraz, text, 2D/3D prvky a zvuk do
dynamickych vystupov, ktoré su sti¢ast'ou vizualnej identity znaciek, kultirnych podujati ¢i

online kampani.>

V kontexte festivalov sa After Effects ¢asto pouziva na tvorbu animovanych videi, vizudlov
na LED obrazovky, upttaviek na socidlne siete ¢i kreativneho motion kontentu. Vizualny
obsah vytvoreny v tomto prostredi moze byt vyuzity ako sucast projekcii na stage, ale aj
ako podporny vizudl v rdmci online komunikécie. Silnou strankou programu je moznost’
pracovat’ s vrstvami, casovou osou aefektmi, Co otvdra Siroké moznosti pre
experimentovanie s typografiou, svetlom, pohybom ¢i prechodmi. Tieto vystupy mozno
d’alej kombinovat’ s hudbou alebo zvukovymi efektmi, ¢im vznik4 komplexny audiovizualny

zazitok.
4.2.1 Vyuzitie video mappingu

Video mapping je technologia 3D projekcie, ktord premienia objekty a architektonické prvky
na dynamické vizualne platno. Pomocou presného skenovania a digitadlneho modelovania je

mozné vytvorit' vizudl, ktory dokonale kopiruje tvar projekéného povrchu, ¢im vznika

4 SUPERMARKET SALLAD, Pointclouds (without lidar) Tutorial, 2023
SOSMITH, Why learn After Effects
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pohlcujuci a vizudlne silny efekt. Takéto projekcie mézu byt vytvarané v softvéroch ako
Blender, kde je mozné pripravit realisticky 3D model scény, alebo v programe After Effects,
kde sa d4 pomocou techniky maskovania presne prispdsobit’ animovany obsah konkrétnemu

priestoru.

Tento proces umoziuje vytvorit’ efekt, pri ktorom vizudly doslova ,,sedia“ na konstrukciu
stageu, a tym eSte viac umociiuju vysledny dojem. Video mapping moze prispiet’ ku zdiel'a
tel'nosti zazitku na socialnych sietach, ¢im sa rozsiruje dosah podujatia a posiliiuje vnimanie

znacky. 3!
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Obrazok 25: Video mapping ako stcast’ stage designu>?

SUCALABUIG, What is video mapping for events, 2022
52 V] BANG, Video Mapping na Lockdown, 2022
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5 NAVRHOVANIE VIZUALNEJ IDENTITY

Zaciatocnou fazou navrhovania bol prieskum aktudlnych vizualnych trendov a grafickych
pristupov, ktoré dnes rezonuji najmé medzi mladou generaciou. Ked’ze cielovym publikom
festivalu je zvdcSa Generacia Z, zamerala som sa na estetické preferencie tejto skupiny a
snazila sa im vizudlne priblizit. Aj preto som kladdla déraz najmé na online prostredie,

konkrétne grafiku pre socidlne siete a webovy dizajn.

Mojim prvym krokom bol navrh loga pre nasledujuci ro¢nik, ktoré nasledne udalo vizualny
Styl celého systému. Rovnako dolezitou etapou bol vyber farebnej palety, ktora mala
reflektovat’ aktualne trendy, ale zaroveil koreSpondovat s atmosférou multizanrového
podujatia. Tento proces mi pomohol jasnejSie si definovat cielova skupinu, zanrové

zameranie interpretov a urcit’ smer, ktorym sa bude findlny vizuélny $tyl uberat’.

5.1 Definicia Grape

Grape je slovensky hudobny festival, ktory sa kazdoro¢ne kona od roku 2010 a zameriava
sa na sucasnu populdrnu, nezavisli slovenskil aj zahrani¢éni hudbu. Ide o open-air
multizanrové podujatie, v ktorom dominujii zanre ako electropop, techno ¢i indie rock. Z
povodne mensieho festivalu sa Grape postupne vyprofiloval na jedno z najvyznamnejsich

hudobnych podujati na Slovensku.>?

5.2 Zameranie festivalu

Festival si ziskava priazen navstevnikov nielen vd’aka starostlivo zostavenému hudobnému
programu, ale aj dorazom na celkovy vizualny a priestorovy zazitok. Pravidelne sa tu
predstavuji aj menej znami interpreti, ¢im Grape podporuje objavovanie novej hudby a
prepaja domécu scénu so zahrani¢im. Prave tato koncepcia prispela k jeho zaradeniu medzi
10 najlepSich malych festivalov v Eurdpe podla prestizneho rebricka Eurdpe Festival
Awards. Unikatnost’ festivalu vSak spociva aj v detailoch, ktoré vytvaraji komplexny
vizudlny celok. Kazdy rok sa meni téma a design festivalového aredlu, na ktorom
spolupracuju popredni slovenski architekti, umelci a partneri. Vysledkom su tematické zony,
inStalacie a kreativne zasahy do priestoru, ktoré z festivalu robia nielen hudobné, ale aj silné

estetické a zazitkové podujatie.>

53 WIKIPEDIA, Grape, 2024
3 GRAPE, Grape festival o nas, 2025
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5.3 Spracovanie vizualu minulych ro¢nikov

Festival Grape je zndmy tym, Ze kazdy rok prichddza s novou témou a vyraznou vizudlnou
identitou, ktora sa odraza naprie¢ vSetkymi formatmi — od plagatov, merchu, webu az po
komunikaciu na socialnych sietach. Kazdoro¢né témy festivalu su roznorodé¢ a casto
odvazne — od nostalgickych névratov po futuristické experimenty. Festival cielene pracuje s
trendmi sucasného grafického designu, ¢asto s odvaznou typografiou a netradi¢nymi

farebnymi kombinéciami.
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Obréazok 26: Vizuélne spracovanie tematik plagatov v minulych ro¢nikoch
5.3.1 Vizualna identita pre rok 2024

Festivalové téma minulého roku — ¢arodejnictvo, mia osobne vizualne vel'mi oslovilo. Cela
identita pdsobila temnejsie, magicky, no zaroven ndpadito a hravo. Najviac ma bavila praca
s typografiou a jej rozlozenim. Posobilo to sviezo, ale zaroven premyslene. Pa¢ili sa mi aj
doplnkové prvky, ako linorytové ilustracie, ktoré pekne dotvarali celkovy look a neskor sa
objavili aj ako pozadia na telefon. Bolo citit,, Ze s grafikou pracovali kreativne. Kazdy post
vyzeral trochu inak, no vSetko spolu ladilo. Niektorym sa mozno identita zdala prili§ temna,
miestami az ,,metalova®, hlavne kvoli ¢iernym podkladom a vyraznej gotickej typografii.
Mna vSak prave tato originalita a doslednost’ v spracovani vel'mi zaujala. Pdsobilo to

vytvarne, ucelene a zaroveil neopozerane.

33 GRAPE, Grape festival o nas, 2025
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Obrazok 27: Vizualne rieSenie Instagramu pre rok 2024

5.3.2 Vizualna identita pre rok 2025

Pre tento rok stavil na t¢ému timovych Sportov, o je najvyraznejsie vidiet na Instagrame,
kde kreativne pracuju s dizajnom Sportovych kariet. Vysledny vizual posobi sviezo, jednotne
a hravo. Ako slabsiu stranku tohto ro¢nika vSak vnimam festivalovy web, ktory vizudlne
zaostava a stale obsahuje prvky z predchadzajtcich rokov. Aj ked’ je festival multizdnrovy,
aktudlne zvolena téma timovych Sportov vo mne vyvoldva mierne rozpaky. V kontexte
linepov a vizudlneho tonu znacky, kde prevladdaju najmi techno a elektronicki interpreti,
moze posobit’ tato tematika trochu nestirodo. Napriek tomu vSak treba ocenit’ snahu o zmenu

a experiment.
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Obrazok 28: Vizualne rieSenie Instagramu pre rok 2025

6 GRAPE FESTIVAL, Music festival & music events, 2025
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5.4 Vyskum grafickych trendov

Vizudlne trendy v roku 2025 nadvézuji na predchadzajuce roky, no zaroven prindsaju nové

smerovanie, ktoré reaguje na potreby digitalneho prostredia mladsieho publika.

Medzi stale populédrne prvky patri napriklad kombinacia grain efektu a gradientov, ktoré
pridavaji vyraznost a textiru minimalistickejSim vizudlom. Silno sa presadzuje aj
typografickd kombinacia bold, sans serif pisma s organickym alebo ru¢ne podsobiacim
fontom. Tento kontrast medzi geometriou a prirodzenost'ou si pdvodne ziskal obl'ubu v
médnom priemysle, najmi na textilidch, no dnes sa bezne objavuje aj v plagatovom designe

a online grafike.

Vizudlny jazyk sa Coraz CastejSie inSpiruje retro estetikou, ktora je vSak reinterpretovana
sucasnym spdsobom. Do designu sa vracaju ilustracie v naivnom a doodle style, casto v
kombinacii s vyraznymi farbami a outline grafikou. Z hladiska rozmiestnenia prvkov a
layoutu sa objavuje trend tzv. bento grid, inSpirovany Struktirou widgetov. Tento prvok sa
uplatituje najmé pri ndvrhoch webstranok ¢i motion designe, kde umoznuje flexibilne

kombinovat rézne formaty obsahu v jednotnom vizualnom rytme.

Z minulého roka pretrvava aj utilitdrny design. Stavia na funkénych prvkoch ako st
technické ikonky (napr. vystrazné znacky, ¢iarové kody, obrysové ramcéeky a podobne). Tie
sa uz nevnimaju ako doplnky, ktoré treba skryt, ale naopak sa stavaju estetickym

nositel'om.>’

WERLU

the world S5 all yours

Obrazok 29: Grafické trendy pre rok 20258

STKITTL, 2025 Graphic Design Trends You Should Know, 2024
S8 PINTEREST, Mix fotografii
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Obrazok 30: Trend gradientov v grafickej tvorbe>”

5.5 Prvé navrhy

Prvé navrhy boli pomerne r6znorod¢, kde som hladala predovSetkym rovnovahu medzi
farebnost'ou, doplnkovymi vizualnymi prvkami a typografiou. Od zac¢iatku som mala jasnt
predstavu o tom, Ze chcem vytvorit’ uceleny vizudlny koncept, ktory bude vyrazny, no
zaroven zachova urCiti mieru striedmosti. Ide totiz o festival, ktory sa v poslednych rokoch

profiluje najmé cez zanre ako rap a elektronickd hudba.

Tvorbu som zacala navrhom loga, no priebezne som sa vracala aj k designu postov pre
socialne siete a web. Tymto spésobom som si priebezne overovala funkénost’ loga v réznych

formatoch a zaroven si postupne definovala farebnt paletu a zakladné vizuélne pravidla.

5.5.1 Zacdiatky navrhovania loga

Pri navrhovani loga som experimentovala s roznymi typmi pisma, ktoré ma zaujali a mohli
by sa vizudlne hodit’ k charakteru festivalu. Ako je mozné vidiet’, viaceré z nich vSak neboli

dostatoCne CitateI'né a niektoré farebné kombindcie taktiez nefungovali podl'a ocakavani.

Uvazovala som aj nad pouzitim typografie in§pirovanej techno estetikou, ktord ma spociatku
bavila. Napokon som sa vsak rozhodla tento smer opustit’, pretoze mi neprisSiel v sulade s
atmosférou, ktord je pre Grape typickd, ¢im je uvolnend a hrava. Niektoré z pévodnych
navrhov na mna posobili az prili§ chladne alebo agresivne, ¢o bol opak pocitu, aky ma

festival Grape v 'ud’och vyvolat’.

3 RUIDO.98, Generative Gradients, 2024
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Obrazok 31: Prvé navrhy loga pre festival Grape
(zdroj: vlastny)
5.5.2 Tvorba generativnej Struktiry v TouchDesigner

Kedze ide o hudobny festival, kde prevlada pozitivna atmosféra, tanec, spev a zdbava,
povazovala som za vhodné vytvorit’ abstraktnu pohyblivu Strukturu, ktora by ozivila vizual
nielen ako zaujimavy graficky prvok, ale predovSetkym prostrednictvom pohybu. Takato
animovana grafika sa d4 nasledne aplikovat’ na obrazovky pocas vystipeni na stage, do video
kampani, ale aj do obsahu pre Instagram ¢i web. Vizudlne tak prinaSa dynamiku do inak

statického obsahu.

Zamerom tejto tvorby bolo zaroven dosiahnut’ interakciu so zvukom — §truktira reaguje na
jednotlivé tony hudby, ¢im sa dokdze rozpohybovat v rytme a vytvorit tak hlbsie

emocionalne prepojenie s divakom aj prostredim, v ktorom sa nachédza.

Pocas procesu som experimentovala s roznymi farebnymi varidciami a intenzitou hustoty
linii, aby som nasla vizudlne rieSenie, ktoré bude najlepsie fungovat’ v rdmci celkového

konceptu festivalovej identity.
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Obrazok 32: Farebné variacie generovanej Struktary

(zdroj: vlastny)
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Obrazok 33: Proces prepojenia hudby so Struktirou v TouchDesigner

(zdroj: vlastny)
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5.5.3 Odhalenie interpretov na Instagrame

5.5.3.1 Vektorova grafika

Zamerala som sa najmi na experimentovanie so Strukturou vizudlu, ktort som postupne
rozvijala v spominanom programe TouchDesigner. Vychodiskom bola verzia s vektorovou
abstraktnou grafikou, ktora vizualne odkazovala na generovanu $truktiru z tohto softvéru.
Prave tu som si zvolila kombinaciu akcentovej zltej s timenou sivou, ktoré som neskor
dopliiala o d’alsie farby a to konkrétne o odtiene fialovej. Tato farebné §kala vo mne evokuje
atmosféru hudobného festivalu a zarovent mi ladi s charakterom znacky Grape. Sucast’ou
experimentovania bola aj praca s fotografiami interpretov. Tie som sa snazila rdzne
Stylizovat’ a upravovat’, pricom som vyuzivala aj efekty ako napriklad halftone raster, ktory

dodéval vizualu vyraznejsi graficky charakter.

PS

Obrazok 34: Prvé experimentovanie so Struktirou
(zdroj: vlastny)
5.5.3.2 Generativna grafika

Dospela som k rieSeniu, Ze bude najvhodnejSie ponechat’ generativnu Struktiru v jej
povodnej podobe, bez vyraznejsich uprav. Nechcela som do vizualu pridavat’ d’alSie nové

prvky, ktoré by mohli narusit’ ¢istotu a celkovl rovnovahu kompozicie. Zamerom bolo
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vyhnit sa vizudlnemu preplneniu a chaotickému dojmu. Rozhodla som sa preto exportovat’
Struktury vo formate PNG a d’alej ich kombinovat’ s fotografiami interpretov a typografiou.
V procese testovania som vSak narazila na problém — samotnd Struktura bola vizualne
dominantnd a cCasto zatienila portrét interpreta. To spdsobilo, Ze pozornost’ divaka sa
sustredila viac na graficky prvok nez na hlavna postavu, ¢o v tomto pripade nefungovalo

idedlne, ked’ze vizual mal byt nositelom interpreta ako hlavnej hviezdy obsahu.

Obrazok 35: Druhy pokus implementacie Struktiry

(zdroj: vlastny)
5.5.4 Farebné kombinacie a dodato¢né grafické prvky

V tejto faze som eSte nemala presne stanovenu finalnu farebna paletu. Mala som vSak jasno
v tom, Ze dominantnymi farbami budu zelend a fialova. Zvazovala som, ¢i ich doplnit’ o
dalsie vyrazné odtiene — ako ZzIt4, oranzovu, ruzovu ¢i rézne tobny modrej a fialove;j.
Paralelne som pracovala aj na grafike pre web, z ktorého som si prevzala niektoré vizualne

prvky, konkrétne boxy urcené pre textové informacie.

Ukazalo sa vsak, ze tieto boxy, ktoré na webe fungovali s tienovanim, neboli v kombindcii
s festivalovou farebnost'ou dostatocne kompatibilné. Farebné kombindacie v spojeni s efektmi
tienov nepdsobili vyvazene, a preto sa mi ich nepodarilo efektivne zac¢lenit’ do finalneho

vizualu.
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Obrazok 36: Posledné tipravy ku findlnemu vysledku

(zdroj: vlastny)
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6 FINALNY VYSTUP VIZUALNEJ KOMUNIKACIE

Po doslednej analyze festivalovej kultiry, vyskume stéasnych vizudlnych trendov,
porovnani uspesnych identit zo zahranic¢ia a definovani vlastného konceptu prichadza cas
aplikovat’ ziskané poznatky do findlneho névrhu. Této Cast’ prace predstavuje komplexny
vystup vizualnej identity pre d’al$i ro¢nik festivalu Grape — od loga, farebnosti, typografie,
az po konkrétne vystupy ako st socidlne siete, web, merch ¢i stage projekciu. Vysledkom je
vizualny jazyk, ktory méa ambiciu nielen zaujat’, ale najmé vytvorit’ zapamadtatel'ny vizualny
svet. Finalne vystupy zaroven reflektuju potreby sucasného mladého publika a prepdjaji

design s funkciou a zazitkom.

6.1 Brand systém

V brand systéme som sa snaZzila zachovat’ jednotny vizualny jazyk, ktory prepédja vSetky
prvky a vytvara uceleny a zrozumitel'ny dojem. Kazdy prvok so zvySkom identity vizuélne
komunikuje, ¢o mi umoznilo vytvorit’ konzistentné rieSenie. Pracovala som s kombinaciou
roznych technik, najmé so StruktGrovanym pozadim a halftone efektom na fotografiach.

Podra toho ¢o kontextovo a vizudlne najviac fungovalo.

Vyuzivala som aj ikonky ako podporny graficky prvok, najmi na zjednodusenie orientacie
a zvyraznenie textu v naro¢nejsich castiach layoutu. Logo som aplikovala réznou intenzitou.
Niekde viac dominantne, inde len ako decentny akcent — tak, aby sa dalo I'ahko prispdsobit
konkrétnemu vystupu a zarovei si zachoval svoju charakter. Chcela som vytvorit’ systém,

ktory bude flexibilny a zaroven vizualne vyrazny a zapamétatelny.

(obrazova priloha, str. 54, obr. 37)

6.2 Varianty loga

Po viacerych navrhoch a testovani réoznych smerov som sa rozhodla pracovat’ s touto
findlnou podobou loga. Zaujala ma kombinécia dvoch vyrazne odliSnych fontov, ktoré sa
navzajom prepéjaju a dopiiiaju. Tento kontrast medzi hrubym, stabilnym pismom a jemnym,
plynulym ,,A* pre mia nesie symbolicky vyznam. Predstavuje dualitu festivalu, jeho denne;j
a vecernej atmosféry. Zatial' co pocas diia je festival hravy, farebny a plny aktivit, vecer sa
meni na intenzivnej$i audiovizualny zazitok. Prave preto som do navrhu loga

zakomponovala aj prepletajice sa linky, ktoré symbolizuji prepojenie tychto dvoch svetov.
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Linky zaroven prepdjaji jednotlivé pismena a vytvaraju jednotny, organicky celok. Tento
princip reflektuje aj samotnu podstatu festivalu. Rozne Zanre, aktivity a emdcie, ktoré spolu
vytvaraju jeden sudrzny zazitok.

Pri tvorbe pismene ,,A* som zaroven musela zvacsit' medzeru medzi jednotlivymi linkami,
aby bol vysledny ndzov Citatel'ny, aj v mensich velkostiach. Nasledne boli do loga doplnené
nové linie, ktoré vychadzaju z kruhového principu, no nie st geometricky dokonalé.

Zamerom bolo, aby pdsobili prirodzene, jemne nepravidelne — organicky.

Tvarové rieSenie loga zaroven reaguje na aktudlne grafické trendy. Kombindcia vyraznej
bezpitkovej typografie a jemnejSej, organickej linky je v stcasnosti velmi populdrna.
Obzvlast’ medzi mladSou generaciou, ktoré tvori hlavnu ciel'ovu skupinu festivalu. Farebné

varianty loga sa vyrazne nemenia. Meni sa len vyplii pismena ,,A* a farebné pozadie.

(obrazova priloha, str. 55, obr. 38)

6.3 Zvolena farebnost’

Pri navrhu farebnosti som sa rozhodla pre kombinaciu dvoch dominantnych ténov, ktorymi
st nednova zelend a jemnejsia fialovd. Nednova zelend v sebe nesie energiu, pulz a pohyb.
Evokuje atmosféru rozbehnutého koncertu, tanca a intenzivneho zazitku. Naopak, fialova
tuto vybusnu farbu vyvazuje svojou jemnostou a vizudlne tlmi celkovy dojem. Vytvara

kontrast, ktory v§ak neposobi rusivo, ale skor harmonicky.

Zelena zaroven odkazuje na silu elektronickej hudby. Fialova zasa reprezentuje pokojnejSiu
liniu programu, jemnejsie Zenské vokaly alebo melodickejSie skupiny. Téato farebna dualita

prirodzene reaguje na roznorodost’ Zanrov v ramci festivalu.

Paletu dopiiaju aj dve neutralne farby. V podobe bledosivej a miksej ¢iernej, ktoré sluzia
ako stabilizujuce prvky. V kombinacii s vyraznymi tonmi podporuju CitateI'nost’ a vizualnu
rovnovahu. Cela farebna schéma ma posobit’ vyvazene a sucasne.

Zvolenym farbdm som zdrovenl priradila nazvy ako Rave Beam, Dream Drop, Early
Stage ¢i Midnight Bass. Kazdy ndzov vystihuje néaladu, ktord dana farba reprezentuje, a

zaroven nadvézuje na tematiku festivalu. Farebna identita tak nie je len vizualnym prvkom,

ale sti¢ast’'ou pribehu celého névrhu.

(obrazova priloha, str. 56, obr. 39)



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 49

6.4 Typografia

V typografii som pracovala s dvojicou kontrastnych fontov, ktoré medzi sebou vytvaraju
vizualne napdtie aj rovnovahu. Organicky charakter pisma Edwardian Script ITC
Regular som vyuzila najma pri pismene 4 v logu a pri menéch headlinerov. Tento font sluzi
ako vyrazovy prvok, ktory ozivuje texty a dodava im hravost’. Pre zlepSenie Citatelnosti som
si ho pri praci upravovala, najmi rozSirovanim medzier v oblastiach, kde st tahy prili§

blizko pri sebe.

Zakladom vizuélnej identity je bezpitkové pismo MTS Extended, ktoré som pouzivala vo
viacerych rezoch. Rez Black bol urceny pre nadpisy a dominantné typografické prvky.

Rezy Bold a Medium som vyuzivala pri sprievodnych a mensich textoch.

(obrazova priloha, str. 56, obr. 39)

6.5 Spracovanie fotografii a videa

Pri praci s fotografiami som sa rozhodla vyuzit kombindciu halftone efektu a Struktary grain,
ktoré som vytvarala v programe Adobe Photoshop. Tento vizudlny pristup dodava
fotografiam retro charakter a evokuje pocit nostalgie. Posobia ako fragmenty spomienok, ku

ktorym sa spitne vraciame a ktoré nam pripominaji atmosféru minulych ro¢nikov.

Fotografie som zdroven upravila do farebnosti, ktorti pouzivam naprie¢ celou vizudlnou
identitou. Kazdy vizudl je spracovany vylucne v dvojfarebnej kombinacii, ktori striedam
podl'a potreby a kompozicie. Takto sa mi podarilo zosuladit’ vizudlny jazyk aj pri pouziti
r6znych archivnych zaberov z predchadzajicich ro¢nikov festivalu. Vizudlne ich

zjednocujem, pricom kazda fotografia ostdva charakteristickd a zaroven zapada do konceptu.

Rovnaky princip som aplikovala aj pri uprave aftermovie videa, ktoré som nasledne

spracovavala v programe Adobe After Effects.

(obrazova priloha, str. 57, obr. 40)

6.6 Socialne siete

Prinavrhu vizuélov pre socidlne siete som sa zamerala najma na platformu Instagram, ked’ze
ide o jeden z hlavnych komunika¢nych kanalov festivalu. Hlavné miesto tu maju prispevky
s interpretmi, ktorych vizualna forma je navrhnuta tak, aby okamzite uputala pozornost'.
Vyuzivam pri nich generovant Struktiru v pozadi, ktorti zarovenl prenaSam aj na stage

design, ¢im sa vytvara vizualne prepojenie naprie¢ roznymi vystupmi.
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Fotografie interpretov s spracované tak, aby pdsobili ako samolepky vystrihnuté z iné¢ho
kontextu — vd’aka tomu doslova vystupuju z pozadia a stavajii sa dominantnym prvkom
prispevku. Textové informécie s umiestnené v jednofarebnych boxoch pre lepSiu
CitateI'nost’, priCom tieto prvky sa dalej pouzivaji aj v inych vystupoch ako je web ¢i
tlacoviny. Pouzitie organického fontu v menach interpretov, prepaja vizual prispevku s
logom festivalu, ktory dodava designu istti formu podpisu a identity. Interpreti su rozdeleni
farebne podl'a diia, v ktorom vystupuju: fialova a biela varianta pozadia sluZzia na zakladnt

orientaciu, o zaroven vizualne zjednocuje komunikaciu s webovou strankou.

Dolezitymi informaénymi prvkami v boxoch st Zaner, krajina povodu a stage, na ktorej

interpret vystapi. Tieto Gdaje ul'ahcuju orientdciu pre navstevnikov.

Okrem hlavnych postov s interpretmi som vytvorila aj priklady medzi-postov, ktoré pracuju
s rovnakym principom spracovania fotografie, ako pri interpretoch, len na kontrastnom
tmavom pozadi. Tieto vizudly sluzia ako doplnkovy obsah, ktory udrziava dynamiku
celkového feedu. Vsetky prispevky som testovala priamo na Instagrame, aby som overila
ich citateI'nost’, vizualnu funkénost’ a konzistentnost’ v ramci celej mriezky profilu. Tento
krok mi pomohol doladit’ detaily a zabezpecit’, ze vysledny vystup funguje aj v redlnom

prostredi platformy.

(obrazovda priloha, str. 5859, obr. 41—43)

6.7 Webova stranka

Webovu stranku festivalu som sa rozhodla vyrazne prepracovat, ked’Ze aktudlna verzia
pdsobi neprehladne a vizualne nevyrazne. Mojim cielom bolo vytvorit’ web, ktory bude
nielen funkény a prehladny, ale zaroven aj vizualne putavy a dynamicky — tak, aby o

najlepsie reflektoval charakter moderného hudobného festivalu.

Uz na ivodnej stranke som pouzila upravené video z minulého ro¢nika, ktoré dodava webu
pohyb a atmosféru. Zarovenn pomaha preniest’ navstevnika priamo aj do diania festivalu.
Hlavné tlacidlo na stranke — zakupenie vstupenky — som vizualne zvyraznila a animovala,
ked’ze ide o jednu zklIiCovych funkcii webu. Cely web funguje na principe karticiek a
boxov. Prvky s tiehom maji navodzovat’ dojem interaktivneho tlacidla a su klikateI'né, zatial
¢o ostatné boxy slizia na Cisto informacné ucely. Tento systém poméha pouZzivatel'ovi

intuitivne sa zorientovat’ v obsahu a odlisit’, ¢o sluzi na interakciu a ¢o na ¢itanie.
9
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Do webu som zéaroven integrovala nova funkciu. Moznost’ prepojenia so sluzbou Spotify,
kde si navstevnik moZze prehrat’ playlist s hudbou od interpretov nadchadzajiiceho roc¢nika.
Tento prvok ma nielen navodit atmosféru, ale tiez prehibit’ prepojenie pouZivatela s

festivalom este pred samotnym podujatim.

Z hl'adiska vizualu som sa snazila web ozivit’ aj hravymi kompoziciami — napriklad mierne
naklonenymi karti¢kami, ktoré podporuji dojem pohybu. Web tak pdsobi moderne, sviezo

a zapamdtatel'ne, no zarovei si zachovéava praktickost’ a informa¢nt hodnotu.

Zaroven som sa snazila preStylizovat’ aj jednotlivé texty na webe. Skratit’ ich a spracovat’
viac putavejsie. Pri tvorbe som dbala na to, aby jazyk webu posobil uvol'nene a komunikoval
so svojim publikom v duchu festivalu, ¢o je Zivo, priatel'sky a vyzvovo. Cielom bolo

vyzyvat’ pouzivatel'ov k interakcii a jasne ich naviest’ k d’al§im krokom.

(obrazova priloha, str. 60—61, obr. 44—45)

6.7.1 Mobilna verzia

Déraz som kladla aj na responzivitu. Webovu stranku som testovala priebezne aj na
mobilnom zariadeni, aby som sa uistila, Ze vSetky prvky st dobre CitateIné a funkéné bez
ohl'adu na velkost’ obrazovky. Vysledkom je rieSenie, ktoré je plne prispdsobené sucasnym

navykom pouzivatel'ov aj vo mobilnej verzii.

(obrazova priloha, str. 62, obr. 46)

6.8 Plagaty a billboard

Pri navrhu plagatov som sa snazila kompozicne spracovat vSetky podstatné informaécie,
ktoré by mal festivalovy plagat obsahovat’. Dominantnym prvkom v strede je logo festivalu,
ktoré sluzi ako vizualna kotva celého plagatu. V hornej Casti sa nachadzaju kl'aicové udaje —
typ festivalu, datum konania a lokalita, ¢o st zdkladné orientacné prvky pre divaka. V
spodne;j Casti sa nachadza rok aktudlneho ro¢nika a oficialna webova stranka, ktoré dolad’uju

kompoziciu plagatu.

Ako pridantl informaéna vrstvu som zakomponovala rozdelenie interpretov podl'a dni, v
ktorych vystupuju. Headlineri su zvyrazneni vyraznym rezom pisma, zatial ¢o d’alsi
ucinkujlci st uvedeni nizsie s menej vyraznym rezom, ¢im sa vytvara prirodzena hierarchia.
Pozadie plagéatu tvoria upravené fotografie z minulych ro¢nikov festivalu Grape, ktoré

doplnaju atmosféru a posiliiuju emociondlne prepojenie s vizudlnou identitou festivalu.
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Pri billboarde som zohl'adnila jeho $pecifikd, teda rychle vnimanie z auta ¢i MHD. Z tohto
dovodu je navrh postaveny najmé na zvyrazneni ditumu a webovej stranky. Cielom je, aby
si okoloidici zapamétali aspon zakladné informacie a vizudlne si spojili branding

s podujatim. (obrazovda priloha, str. 63— 64, obr. 47—48)
6.9 Propagacné materialy

6.9.1 Vstupné listky a visacky

V ramci vystupov vizualnej identity som vytvorila sériu festivalovych listkov, ktoré su
farebne rozlisSené rovnako ako na webe. Farebné kodovanie sluzi na jednoduchsiu orientaciu
— rozliSuji sa vstupenky na vsetky dni, jednodnové listky a VIP vstupy. Tento systém
umoziuje rychle a praktické rozpoznanie priamo v aredli festivalu, ¢im prispieva k
plynulejSej organizacii. Vizudl listkov je postaveny na principe Struktirovaného pozadia,

ktoré doplna informacny obsah a zaroven vytvara vyrazny vizualny prvok.

Dalsim nevyhnutnym vystupom boli identifikaéné visacky pre interpretov a personal, ktoré

st designovo zladené s celkovou identitou festivalu a zaroven plnia prakticku funkciu.

(obrazova priloha, str. 65, obr. 49)

6.9.2 Navrh tricka a prototyp

Stucast'ou vystupov je aj navrh festivalového merchu — konkrétne tricka, ktoré zachovavaju
vizualny $tyl identity, no zaroven su navrhnuté tak, aby boli vhodné aj na bezné nosenie. Pre
overenie funk¢énosti som vytvorila prototyp, ktory som cielene aplikovala na odli$ny strih
ako byva zvykom. Namiesto klasického unisex alebo oversize triCka som zvolila obtiahnuté
tielko urcené pre zeny. Ide o typ kusku, ktory sama na festivaloch ¢asto postradam. Ciel'om
bolo vyskusat, ako zvoleny vizual funguje aj na mensej ploche a inom type odevu, a zaroven
vytvorit’ nie€o, co by mohlo zaujat’ zenské publikum priamo svojim strihom aj celkovym
spracovanim. Logo Grape je na triCku vysité, pricom pismeno A je spracované odliSnou
technikou vySivania, vdaka ¢omu vystupuje plastickejSie a vytvara vizudlny akcent.
Fotografia je vytlatend na folii, cez ktort je aplikovand vysivka, o vytvara zaujimava

kombinéciu materidlov a vrstiev. (obrazova priloha, str. 66, obr. 50)

6.9.3 Nalepky

Napokon som vytvorila aj sériu nélepiek, ktoré su obl'ibenym, nendkladnym a efektivnym

spdsobom propagacie. Niektoré z nich obsahujt kratke slogany alebo vtipné a vystizné texty,
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ktoré sa viazu na festivalovi atmosféru — ¢i uz formou slovnych hier, alebo odkazov na
konkrétne momenty. Nalepky moézu sluzit' ako suvenir aj ako virdlny prvok vizuélnej

identity v teréne. (obrazova priloha, str. 66, obr. 50)

6.10 Stage vizualizacia

Pre vizualne rieSenie stage som vytvorila vlastny pohyblivy vizudl v programe
TouchDesigner, ktory reaguje na rytmus hudby a prepéja tak audio s obrazom. Zakladom
projekcie je generovand Struktira z organickych tvarov, ktoré sa menia podla intenzity
hudobnych beatov. V dynamickych momentoch zacina Struktira pulzovat, zvyraziuje sa
fialové pozadie a linie sa vizudlne stracaji. Naopak, pri pokojnejsich pasédzach sa Struktura

rozplyva do jemne;j siete a ziskava viac plynuly charakter.

Zamerom bolo vytvorit’ vizudl, ktory sa meni v redlnom case a dokaZze sa prisposobit’ zanru
aj tempu hudby. Ako ukazku som zvolila skladbu, ktora strieda intenzivnejsie elektronické

pasaze s jemnej$imi tobnmi, ¢o umoznilo dobre demonstrovat’ kontrast a variabilitu Struktury.

Vizual som nasledne zasadila do navrhu samotného stage, kde je projekcia rozdelend na
viacero LED panelov. Tym vznika hlbsi priestorovy efekt a celkovd kompozicia pdsobi
dynamickejSie. Vysledna projekcia nadvizuje na celkovu vizualnu identitu festivalu a

zabezpecuje jednotny vyraz naprie¢ vSetkymi vystupmi.

(obrazova priloha, str. 67, obr. 51)
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Obrazok 37: Brand systém festivalu Grape

(zdroj: vlastny)
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Obrazok 38: Varianty a vychodiskové principy loga

(zdroj: vlastny)
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Obrazok 39: Zakladna farebna paleta a pouzivané fonty
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Obrazok 40: Upravené fotografie pomocou grafickych filtrov v rdmci vizualnej identity

(zdroj: vlastny)
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Obrazok 41: Instagramové vizualy na oznamenie headinerov festivalu

(zdroj: vlastny)
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Obrazok 42: Séria tematickych prispevkov uréenych na Instagram

(zdroj: vlastny)
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Obrazok 43: Vizualizacia ndhl'adu instagramového feedu

(zdroj: vlastny)
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Obrazok 44: Vizualizacia ivodu webovej stranky

(zdroj: vlastny)
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Obrazok 45: Design nasledujucich ¢asti webovej stranky

(zdroj: vlastny)



62 UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

LINE UP 2026 )
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Obrazok 46: Ukazky mobilnej verzie webovej stranky

(zdroj: vlastny)
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Obrazok 47: Koncept designu plagatov festivalu a ich aplikacia v priestore

(zdroj: vlastny)
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Obrazok 48: Navrh grafiky na billboard a vizualizécia v exteriéry

(zdroj: vlastny)
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Obrazok 49: Koncept navrhu vstupnych listkov a visaciek

(zdroj: vlastny)
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Obrazok 50: Koncept a prototyp propagacnych materidlov

(zdroj: vlastny)
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Obrazok 51: Dynamicka Struktara aplikovana na stage design

(zdroj: vlastny)
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ZAVER

Cielom tejto bakalarskej prace bolo navrhnit’ vizudlnu identitu pre d’alsi ro¢nik festivalu
Grape, ktord bude v sulade s aktualnymi trendmi, no zaroven si zachova jedine¢ny charakter
tohto podujatia. Prvykrat som pracovala na komplexnej identite hudobného festivalu, ktory
je pre mia zaroven srdcovou zalezitostou. Praca bola miestami naro¢na a priniesla mnozstvo

vyziev, no prave vd’aka ich rozmanitosti som sa mohla ako designer posunut’ d’ale;.

Velkym obohatenim pre mna bola praca s programom TouchDesigner, ktorému som sa uz
dlhsie chcela venovat. Vizual reagujuci na hudbu ma vel'mi zaujal a urcite by som sa v tejto
oblasti chcela posunut’ este d’alej aj v budicnosti. Rovnako ma potesila moznost’ vyskusat’
si fyzicku realizaciu designu. Konkrétne pri tvorbe prototypu festivalového tricka, ¢o pre
mna predstavovalo prijemny kontrast voci digitalnej Casti prace. Moznost' fyzicky sa

dotknut’ vystupu, ktory som sama navrhla, bol pre mna cenny zazitok.

Pri tomto projekte som sa vel'a naucila. Najmi pocas ivodného vyskumu a tvorby konceptu,
ktoré mi priniesli nové poznatky a pomohli jasnejSie si urcit’ smerovanie navrhu. Pocas celej
prace som si uvedomila ddleZitost’ konzistentnej vizualnej komunikécie a zaroven fakt, Ze aj
lokalne kultarne podujatie moze mat’ profesionalne spracovanu identitu, ktord zaujme SirSie

publikum.

Zaroven som dospela k poznaniu, Ze navrh vizudlneho systému takéhoto rozsahu si v
idedlnom pripade vyzaduje $irsi tim, ktory by umoznil efektivnejSie rozdelenie uloh a eSte
kvalitnejSie spracovanie jednotlivych vystupov. Napriek vSetkym narocnym momentom
bola tato praca pre mna vynimocnou skisenostou. Som rada, ze vyslednd identita prepaja

offline zazitok s digitalnym prostredim — dvomi svetmi, ku ktorym mam osobne blizko.
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