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Teoretická práca Laury Šebestovej s názvom Vizuálna komunikácia hudobného festivalu                je vystavaná systematicky a metodicky.                                                                                                        Ako prvé mi udreli do očí dva momenty - zalomenie textov do bloku, kde vznikajú tzv. “rieky”          a ponechanie predložiek a spojok na konci riadkov.
V prvej historickej časti sa vychádza z festivalovej kultúry 20. storočia. Tu vidím väčšie možnosti rešeršného spracovania danej témy, možnosť ísť do väčšieho štúdia a hĺbky histórie hudobných festivalov / nemusia to byť obsiahle opisy, ale pre všeobecný rozhľad to vidím ako dôležité zmieniť /. Ak berieme ako “východiskový bod” obdobie psychedélie a potom nastáva skok do 90. rokov, tak sa pýtam – kde sú 70ky, 80ky ? Obrazová dokumentácia je v niektorých prípadoch veľmi malá / poprípade väčšie množstvo malých fotiek v bloku /. Pre lepšiu a názornú viditeľnosť by prospelo ich zväčšenie. V odseku – Trendy pri tvorbe vizuálnej komunikácii – sú detailnejšie opísané možnosti použitia či už súčasných, alebo nových, nastupujúcich moderných technológií. 
Možnosti vizuálnych prvkov v hudobnom prostredí, ich vzájomné kombinovanie, experimentovanie, správny výber a cielený záber, nám umožňujú nové možnosti komunikácie.

Dostávame sa k samotnému festivalu GRAPE.                                                                                         Opis rôznorodosti každoročnej vizuálnej identity a ich foriem považujem ako správny krok         pre začiatok. Tiež súhlasím s hodnotením vizuálnej identity festivalu na rok 2025, ktorá je spájaná so športovou tematikou. Nie je to zrovna šťastný ťah – tu predsa nejde o výkony a výsledky. Samotný proces tvorby má hierarchickú postupnosť. Začína sa detailným oboznamovaním              a opisom grafických trendov roku 2025 a tvorbou základného kameňa – logom. Ale čím dlhšie čítam obsah nastavených postupných krokov, tak si viac a viac uvedomujem jeden dôležitý moment a aspekt. Správne sa uvažuje o farebnosti, typografii, vizuálnych prvkoch, pocitoch, dokonca sa zmieňuje aj vizuálny koncept, ale pomenovať ho ako výrazný s určitou mierou striedmosti, nie je u mňa koncept. A na to nadviažem – vôbec sa nerieši kreativita, originalita nápadu, myšlienka…síce sa pracuje na prvých návrhoch, začiatkoch navrhovania, ale čítam skôr                   o technických a technologických možnostiach, než o idey, ktorá by to celé všeobjímajúco zastrešila. I pri technologických možnostiach ktoré sú navrhnuté, sa nedá hovoriť o maximálnom využití nových trendov vo vizuálnej komunikácii, na ktoré odkazuje ešte v teoretickej časti práce. Pri tvorbe loga vidím veľmi rýchly proces. To znamená, že čas venovaný vývoju a experimentu   pri navrhovaní nebol dostočný a rýchlo skončil – s uspokojením sa – pri výbere finálneho loga.     Pri logu sa neprišlo s novými kreatívnymi nápadmi, vlastne sa len recykluje niečo, čo už bolo vymyslené. Zvolená farebná kombinácia loga tiež dostatočne nepomáha celkovému farebnému kontrastu stvárnenia pri viacerých vizuáloch / trochu funkčné pri webovej stránke a jej mobilnej verzii…/. Zároveň treba riešiť aj technickú a technologickú „použiteľnosť“ aplikovania loga v niektorých konkrétnych prípadoch ako sú napr. potlače rôznych druhov materiálov, realizovanie a aplikovanie na rozmerovo menšie formáty a atď...                                                                              Ďalej sa zamýšľam nad samotným festivalom GRAPE, kde to máme o elektronickej a techno hudbe. Tieto hudobné štýly sú o veľmi hlasnom dunení a burácaní reprodukovanej hudby – je to plné energie, rytmu, hluku, dynamiky a spontánnosti. A táto univerzálnosť všetkých prvkov mi v práci trochu absentujú.                                                                                                                     Propagačno – marketingové materiály sú zastúpené v dostatočnom množstve, len by som uvažoval nad aplikovaním odkazu na www.stránku na vizuáloch plagátov, citylightov, billboardov…a ďalších nosičov.                                                                                                             

Jazyková úroveň celej práce je na odbornej úrovni. Text je zrozumiteľný, štrukturovaný a jeho obsah sa stává dôležitým materiálom pre úspešné zpracovanie praktickej časti. Chýbajúce informácie v rešeršnom spracovaní nie sú natoľko vážneho charakteru, že by narúšali celkový koncept práce.                                                                                                                                            

Všetky požiadavky kladené na bakalárskú prácu boly evidentne splnené a preto Lauru Šebestovú doporučujem k obhajobe a navrhujem hodnotenie - C – dobře.




Návrh klasifikace: C - dobře



V Bratislave, 30.5.2025 

……………………………………
podpis oponenta bakalářské práce 
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