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ABSTRAKT

Této bakalarska praca sa zameriava na tvorbu vizualnej komunikécie superklubu, no¢nych
hudobnych klubov s kapacitou a atmosférou pripominajucou hudobné festivaly.

V teoretickej Casti sa praca venuje zédkladnym principom tvorby vizualnych identit

a ich aplikécie v oblasti hudobného priemyslu. Skima, ako mézu prvky vizudlnej
komunikacie, ako farby, pohyb a dynamika, reflektovat’ hudbu a prispievat’ k zazitku
navstevnikov. Na zaklade analyzy uz existujicich klubov a festivalov identifikuje trendy

a médid, ktoré formuju ich sii€asnu vizualnu prezentaciu. Prakticka Cast’ prace je zamerana
na kompletny redizajn vizudlnej identity pre existujici superclub. Zahfia navrh a tvorbu
loga, vizualnych prvkov a marketingove;j stratégie. Cielom je vytvorit’ konzistentny
komunikacny koncept, ktory bude pouzity v online a offline prostredi, ako aj v projekciach

pocas podujati, a ktory podpori celkovu atmosféru a zazitok navstevnikov na podujati.

Klacové slova: vizualna komunikécia, branding, redizajn, identita, logo, dynamika,

superklub

ABSTRACT

This bachelor's thesis focuses on the creation of visual communication for a superclub,

a nightclub with a capacity and atmosphere reminiscent of music festivals. In the
theoretical part, the thesis deals with the basic principles of creating visual identities and
their application in the music industry. It examines how elements of visual communication,
such as colors, movement and dynamics, can reflect music and contribute to the experience
of visitors. Based on the analysis of existing clubs and festivals, it identifies trends and
media that shape their current visual presentation. The practical part of the thesis focuses
on a complete redesign of the visual identity for an existing superclub. It includes the
design and creation of a logo, visual elements and marketing strategy. The goal is to create
a consistent communication concept that will be used in online and offline environments,
as well as in projections during events, and that will support the overall atmosphere and

experience of visitors at the event.

Keywords: visual communication, branding, redesign, identity, logo, dynamics, superclub
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UVOD

Motivaciou pre vyber a spracovanie mojej témy sa stala fascinacia hudobnym
priemyslom ako takym, jeho dynamickym a neustale sa vyvijajicim prostredim, ktoré
ma ako nadSenca hudby celé roky sprevadzaji. Miesta hudobnych akcii, vnimam ako
miesta kde sa stretdva umenie a technoldgia, ¢o vytvara novy svet plny emocii

a nezabudnuteI'nych momentov.

Noc¢né kluby, festivaly, podniky su vyznamnou sucast'ou moderného spolocenského
zivota. Tieto miesta nie su iba centrom zabavy, ale aj priestormi, kde sa rodi jedine¢na
atmosféra, ktord dokaze spojit’ I'udi a vytvorit’ neopakovatel'né spomienky. Uz po starocia
je hudba univerzalnym jazykom celého sveta, ktory nés spaja. Rovnako tak aj vizualna
identita, a to nielen hudobnych podujati, by mala univerzalne komunikovat so Sirokou
masou 'udi, ktory sa stotoziiuju s prezentovanym podnikom. Myslim si, Ze tvorba
vizualnej komunikécie a konceptu jej propagacie zohrava kl'acovu tlohu pri formovani
identity hudobnych podujati a posililovani pretrvavajuceho zazitku navstevnikov
z udalosti. Této praca je preto pokusom zdoraznit’ vyznam vizudlnej komunikacie

ako kl'ncového prvku, ktory ma dopad, formuje zazitok a spaja l'udi.

Ciel'om préce je preskimat’ principy tvorby vizudlnych identit v oblasti hudobného
priemyslu, analyzovat’ su¢asné trendy a média, ktoré formuju vizualnu prezentaciu tychto
podujati, a nasledne navrhnut’ kompletny redesign vizualnej identity ako aj koncept online
a offline propagacie pre existujuci superklub Academy LA, nachadzajuceho sa
v Los Angeles. Hlavnou sucast'ou je tvorba loga, vizualnych prvkov a marketingove;j
stratégie pre komunikaciu s publikom. Mojim zavizkom pri vypracovani tejto prace
je klast’ doraz na jednotné a konzistentné vyuzitie prvkov ako farieb, pohybu a dynamiky,

tie totiz dokdzu reflektovat’ energiu hudby a podporit’ atmosféru.
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1 GRAFICKY DESIGN V HUDOBNOM SVETE

Graficky dizajn zohrdva zasadnu lohu pri budovani identity, komunikécie a celkového
vnimania hudby. Méze byt vnimany ako akési vizudlna brana do sveta hudby. Nejde len

o doplnkovy prvok hudby, ale o silu formujicu vnimanie, podporenie spojeni a povysujicu
hudobny zazitok. Téato vizualna harménia medzi dizajnom a hudbou vedie melddie na ceste
k obohateniu umelcov aj posluchacov. Graficky dizajn ma v hudobnom priemysle
rozsiahle vyuzitie od albumovych obalov, koncertnych plagatov cez merkantil a mnoho
d’alSieho. Experimentalne umelecké vizudly dokazu spochybnit’ zauzivané pravidla

a rozprudit’ diskusiu, to dostdva hudobnt tvorbu na doposial’ nepoznanu troven
umeleckého vyjadrenia. Obaly albumov neslizia iba proti poskodeniu disku alebo
digitalneho stiboru, st to umelecké diela, ktoré zachytdvaju a vyjadruju emocie, témy

a zéner hudby a prezradzaju podstatu zvuku, ktory je pred nami. Tento vizualny pribeh
vytvara a pripravuje pddu pre spojenie posluchaca s dielom este pred jeho samotnym
vypocutim. Vizual plagatu moze byt ¢asto jednym z rozhodujucich faktorov

pred navstevou koncertu, hlavne ak ide pre zaujaté publikum o zatial’ nezndmeho umelca.
Rézne druhy dizajnového tovaru/merchu, vedia rozsirit umelcovu znacku do hmatatel'nej
podoby a su pre umelca jednym zo zdrojov prijmov, taktiez ale touto cestou vedia jeho

fantisikovia prejavit’ svoj zaujem o jeho tvorbu.!

1.1 Historia

Spojenie grafického dizajnu s hudobnym priemyslom siaha uz do roku okolo 840, v tejto
dobe vytvoril byvaly mnich Aurelian z Rédme jeden z prvych prikladov zapadnej hudobnej
notacie. I§lo a ranny pokus s ndzvom Musica disciplina pre vytvorenie pojednania

o hudobnej teorii.?

Obrazek 1: Page from Musica Discipline?

' MURRAY, Graphic Design for the Music Industry, 2024
2 HALL, Graphic notation: A brief history of visualising music, 2020
3 Tamtiez
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Akasi kodifikacia hudobného jazyku nastava v Baroku, kedy chceli skladatelia svoje diela
usadit’ s vacSou dokladnost'ou s menSou interpretaciou. Aj cez to sa niektori skladatelia

snazili odpojit’ od tradi¢nych hranic, ich zapisy st plné ¢arbanic, znaciek a poznamok.*

ﬂt% /,,./ )/,,;////7,«4 /4 L98 /2) GRS
N i fw/ﬁnwa) i

Obrazek 2: Page from Beethoven’s Piano Sonata N°32, op. 111°

Skladatelia zaciatkom dvadsiateho storocia zacali experimentovat’ s notovym zapisom
za vidinou zmenit’ notovy zapis. Prikladom tychto pokusov je New Musical Resources
z roku 1930 od Henryho Cowella. Po druhej svetovej vojne a jej hrozach, skladatelia
ziskavali dojem, Ze tradicny zapis je nedostatoény na vyjadrenie hudobnych myslienok.
Projekcia 1 od Mortona Feldmana z roku 1950 je ranym prikladom plnohodnotne;j
grafickej notacie v partitire a vyzorom sa podoba na schému zapojenia. V patdesiatych
a Sest'desiatych rokoch zac¢ala nova generacia povojnovych tvorcov pouzivat’ grafickt
notaciu ako nevyhnutnu alternativu k tradi€énym forméam. Rastica zlozitost” a abstrakcia

hudby zapri¢inila aj rastice partitary.®

PROJECTION 1 P oo

oml = o
{ (I i Lo oo o i

Obréazek 3: Morton Feldman’s Projection 17

4 HALL, Graphic notation: A brief history of visualising music, 2020
5> Tamtiez
® Tamtiez
7 Tamtiez
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1.1.1 Vizualna hudba

Ide o aktisi formu umenia, ktora je popisovana ako symbidza zvuku a obrazu. Predpoklada
sa ze ide o akysi druh synestézie, kedy sa v 'udskom nervovom systéme preplett zmysly
a ¢lovek za¢ne vnimat zvuky ako obrazy alebo farby. Tieto javy sa prejavili uz

v starovekom grécku, kedy sa verilo Ze urcité farby dokazu zobrazovat’ efekty, ktoré

je mozné pouzit’ pri tvorbe hudby. S touto myslienkou neskor vo svojich dielach
experimentoval skladatel’ Alexander Scriabin, ktory veril Ze zvuk mdze vyvolat’ farby

a preto sa usiloval o vytvorenie hudby, ktoru je vidiet' a zarovei pocut’.® Farebny systém
Scriabina sa ale 1i8i od ostatnych, a zhoduje sa skor s kvintovym kruhom, preto

sa predpokladalo ze iSlo skor o konceptualny systém odvodeny z Optics od Sira Isaaca

Newtona.’

] <]
o ©

Obréazek 4: Scriabinov farebny kruh!?

Diela abstraktného umelca Vasilija Vasilievi¢a Kandinského boli rovnako ozna¢ované ako
diela zobrazujice hudbu.!! Mnohé z jeho diel boli ovplyvnené zvukovym ténom a niektoré
dokonca vytvorené ako zobrazenie dojmu z po¢ivania hudby.!? Kandinského metoda
spocivala v tedrii vizualnej harmonie, ktora zachytava neexistujiice vlastnosti hudby

na maliarskom platne. '3

8 FILIMOWICZ, Origins of Visual Music, 2023

® DANN, Kevin T., Bright colors falsely seen: synaesthesia and the search for transcendental knowledge,
1998

10 KINZKOFER, Act 2 — Wassily Kandinsky and Alexander Scriabin, 2018

" FILIMOWICZ, Origins of Visual Music, 2023

12 KINZKOFER, Act 2 — Wassily Kandinsky and Alexander Scriabin, 2018

13 NICHOLS, A4 Brief History of Visual Music, 2020
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Obrazek 5: Composition VIII — Wassily Kandinsky, 19234

Vo svete umenia sa zaciatkom dvadsiateho storo€ia rozsiril Synchronizmus, ktory hlasal
ze zvuk a farba su javy, ktoré su si pribuzné a rovnako ako mozu byt’ tony harmonicky
usporiadané v symfonii, mézu byt’ aj farby usporiadané totoznym harmonickym

sposobom. !>

Neskor sa tato forma umenia pretransformovala na vizualnu hudbu, ¢o je umenie
pozostavajice z pohyblivych obrazkov. Animator Oskar Fischinger, zosynchronizoval
hudbu s obrazom a vytvoril tak komplexné audiovizudlne zazitky. Tieto animécie Casto
obsahovali iba abstraktné zobrazenia farieb, vzorov ¢i tvarov, ktorych ulohou bolo vyvolat
emocie.!® Tieto abstraktné filmy sa vel'mi rychlo rozvinuli do $irSich hnuti,

a od experimentalnych modernistickych skladatel'ov zacali vznikat’ avantgardné filmy.!”

An Optical Poem = produced by Oskar Fischinger,1938

e .
=

@F. ¢

> 0 413/702 Podrobng

Obrazek 6: Oskar Fischinger — An Optical Poem, 1938!%

Aj dnes je vizudlne umenie v spojeni s hudbou vyznamné. Umelci stale postvaju hranice
kreativity a vd’aka technolégiam dnesnej doby maji moznost’ este viac experimentovat’

s multimedialnymi projektami a eSte viac mazi hranicu medzi audiom a obrazom.!”

14 KANDINSKY, Composition VIII, 1923

S NICHOLS, A4 Brief History of Visual Music, 2020

16 FILIMOWICZ, Origins of Visual Music, 2023

7" NICHOLS, A4 Brief History of Visual Music, 2020

18 FISCHINGER, An Optical Poem, 1938

Y9 COATES, The Impact of Music on Visual Arts: A Harmonious Relationship, 2024
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1.1.2 Pociatky propagacnej plagatovej tvorby

Davno pred vynéjdenim tlaciarenského lisu, boli propagacné plagaty tvorené tradicne
pisacimi potrebami na papier.?’ Poc¢iatky masovej vyroby plagatov pre hudobny priemysel
ale spustilo az spopularizovanie tlacovej technologie litografie, umoziujticej vyrobu
plagatov a obrazov plnych farieb vo velkych mnozstvach.?! Najvacsi rozmach tejto
plagatovej tvorby prebral miesto v 19. storoci a to v obdobi secesie. Doraz sa kladol

na komercnost’ a umeleck troven. Toto vnimanie vyvolal Jules Chéret, ktory odmietal
formalny typ plagatu sustredeného na textovll informaciu obcasne doplnent o kresbu.
Zacal upriamovat’ svoju pozornost’ na vel'ké, farebne nadpadné plochy so stru¢nou
informaciou o konanej udalosti. Dovodom pre tuto cestu, bol pre Chéreta zisk najvyssieho
mozného dosahu jeho plagatov, ktoré budu v ulici bojovat’ vo svoj prospech naproti
mnozstvu inych plagatov o zaujem okoloiducich. Jednoduchsie tvary a syte farby sa stali
vynutenymi zjednoduseniami.?? Doba hromadnej plagatovej tvorby zmenila parizske ulice
na takzvané ,,obrazové galérie pre chudobnych*.2* Reklama hudobného priemyslu sa
preniesla na bankovky a letaky, a to az do Sest'desiatych rokov 20. storoc¢ia, ktoré hudobny
plagat opét ozivili. V sedemdesiatych rokoch vysielanie hudby v televizii plagaty opat’

polozilo a od tej doby znova bojuja o svoju cestu na vrchol.?*

1.1.2.1 Jules Chéret

Narodil sa v roku 1836 do rodiny franctizskeho sadzaca. V roku 1849 po stadiu
kresby a vyuceni za litografa dostal prva vel'ka plagatova objednavku na tvorbu plagatu
pre Jacquesa Offenbacha.?® Kariéra prvého velkého plagatového umelca zacala tvorbou
divadelného plagatu pre Sarah Bernhardtovu a jej vystipenie v roku 1867.2
V tomto roku zalozil aj svoju tlaciarenskd firmu v Parizi, co mu umoznilo zavedenie
inovativneho Stylu. Chéretova technika bola praca priamo na litograficky kamen,
za pouzitia temperamentnych linii, bodkovania, Srafovania, akvarelvych vyplachov a ploch
farieb ¢o vytvaralo dojem dynamickej tvorby. Jeho tvorba sa ¢asom zo zlozitych dekoracii

preniesla k jednoduchs$iemu dynamickému pristupu. Vytvorenim umeleckej formy,

20 SPEEDYSIGNS, Music Posters: The Rise and Fall, 2012

2l BRIDPORTMUSIC, Music Posters: Impact on the Music Industry and Economic Growth, 2024
22 HARDY, Sprievodca secesiou, s. 114, 1997

2 MARX, Masters of the Poster 1896 — 1900, s. 7, 1977

24 SPEEDYSIGNS, Music Posters: The Rise and Fall, 2012

2 TIKKANEN, Jules Chéret, 2005

26 PLOTBASE, Plagaty a ich histéria, 2023
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sltziacej aj k potrebam obchodu a priemyslu sa zasluzil o udelenie Cestnej 1égie

franctzskou vladou roku 1890.%7

Poudre de Riz 4
SARAH BERNHARDT
32, Avenue de [ Opéra Paris

Obrazek 7: Jules Chéret - Cartel La Diaphane (1867)
1.1.2.2 Henri de Toulouse-Lautrec

Do jednej z najstarsich franctizskych rodov sa Henri narodil v roku 1864. Rod tejto
rodiny udrziaval majetky manzelstvami rodinnych vztahov, kedze jeho rodicia boli
bratranec a sesternica, to so sebou prenasalo aj rozne genetické poruchy, ktorymi bol Henri
obet'ou. Prvé hodiny kresby dostava od kamarata jeho otca Princeteaua.?® Ten presvedc¢il
rodi¢ov aby Lautrec mohol Studovat’ v Parizi u maliara Léona Bonnata.*® Hoci pochadzal
z troch linii aristokracie svoj inSpiraciu ¢erpal od I'udi z robotnickej vrsty, Zivé a Casto
$pinavé ndmety z tanecnych sal, kabaretov, podnikov, divadiel ukazuju rychlo sa meniacu
dobu. Lautrecova éra zacala pocas jeho tvorby grafiky. Tvoril plagaty, programy, ilustracie
pre Belle Epoque v Parizi.3! Plagaty Lautreca povysili plagat na vytvarné umenie,
ked’ prisiel v roku 1891 so svojim prvym plagatom, Moulin Rouge. Jeho plagaty
z devitdesiatych rokov charakterizovali dramatické vzory, ktoré zobrazovali parizske
osobnosti.*? Rast litografie pomohol Lautrecovi v jeho tvorbe a experimentovani, vyuzival
techniku nazyvanu craschis, ktora vytvara efekt frkancov.?* Alkohol, pohlavna choroba,

psychické problémy a kone¢na porazka Henrimu ukoncila Zivot pred¢asne v roku 1901.34

2T TIKKANEN, Jules Chéret, 2005

28 CHERET, Cartel La Diaphane, 1867

29 7IVOT, Henri de Toulouse-Lautrec: Famézny trpaslik, 2009

30 CORA, Henri de Toulouse-Lautrec (1864—1901), 2010

31 CUSHMAN, “The poster, that’s all there is!” Henri de Toulouse-Lautrec, 2016
32 PLOTBASE, Plagaty a ich histéria, 2023

33 CUSHMAN, “The poster, that’s all there is!” Henri de Toulouse-Lautrec, 2016
34 BENNETT, More than art's poster boy, 2003
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Obrazek 8: Henri de Toulouse-Lautrec - Moulin Rouge: La Goulue, 189

1.1.2.3 Alfons Mucha

ROUGE CoNcERT
OULIN ROVGE BAL
OULIN ROUGE ar v s

LA GOULUE ——_
OO T

135

Mucha sa narodil v roku 1860 v Ceskej Republike. Rané vzdelanie v Brne, vymenil

v osemdesiatych rokoch za §tidium v Prahe, Mnichove a Parizi. Bol zndmy svojimi

secesnymi ilustraciami a plagatovymi mal’bami zobrazujice idealizované Zenské postavy

a bol tak jednym z poprednych dizajnérov tohto obdobia. Jeho pouzivanie secesnych

bicovych linii dodava postavam zvlastne zjemnenie, husté vejice vlasy, plné pery a tazké

viecka o¢i charakterizovali jeho tvorbu. 3¢ Jeho kariéra nabrala na obratkach ked’ v roku

1894 zacal pracovat pre Sarah Bernhardtovu.®” Vytvoril pre fiu plagat v Zivotnej velkosti

na pokracovanie hry Gismonda, bol prizna¢ny jemnou kresbou s pastelovymi odtiefimi,

¢o bol presny opak plagatov tej doby. Okamzité pozitivne ohlasy na plagat zabezpecili

Muchovi dlhoro¢ny kontrakt a pobyt v sieni slavy.3®

35 LAUTREC, Moulin Rouge: La Goulue, 1891

3 LOTHA, Alphonse Mucha, 1998

37 THIEBAUT, Mucha et I'Art Nouveau, s. 43-44, 2018

38 SATO, Alphonse Mucha: The Artist as Visionary, s. 21-22, 2015
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Obrazek 9: Alfons Mucha - Poster for Gismonda, 1894%°

1.1.3 Zlaté doby hudobnych plagatov

1.1.3.1 60. roky

Toto obdobie bolo ovplyvnené Art Nouveau a psychedelickym hnutim, ¢o sa prejavilo
nielen v organickych formach a ru¢ne kreslenej typografii ale aj v odvaznych farbach.
Pop, Folk a Psychedelic Rock dominovali hudobnej scéne, pricom world music z Latinske;j
Ameriky, Indie a Jamajky ovplyvnila ikonografiu s vychodnymi symbolmi. Pop art

a modernizmus priniesli vyrazné grafické prvky a futuristicku estetiku. Cudové umenie

a mytologia sa odrazili najma v plagatovom dizajne a protiestabliSmentalnych témach.
Siet'otla¢ umoznila tla¢ zlozitych vzorov s vyraznymi farbami a hrala kl'acovli ulohu

v estetike tejto éry. 4

Obrazek 10: Bill Graham — Pink Floyd concert poster, 19674!

3 MUCHA, Poster for Gismonda, 1894
40 BIGGS, AMP Kingston: Heritage Trail - Music Poster Timeline, 2024
4! Tamtiez
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1.1.3.2  70. roky

Sedemdesiate roky priniesli rozmach novych hudobnych Zanrov, pri¢om kazdy z nich si
vytvoril vlastnu vizualnu identitu. Pokracovala vol'na typografia zo 60. rokov, kaligrafické
a kontrastné pisma dominovali vo Funku a Psychedelic Rocku, zatial’ ¢o surové, kolazové
prvky a skreslené pismo vyuzival v Punk a Heavy Metal. Punkova estetika, najmé plagaty
Sex Pistols od Jamieho Reida, definovala anarchisticky vizualny $tyl. Farebné schémy sa
stlmili, no Disco a Glam Rock priniesli syte odtiene a extravagantni modu. Typografia
tychto zanrov bola hladkd a dynamické. Okrem siet'otlace sa rozsirila ofsetova tla¢, ktora

umoznila masovu produkciu vysoko kvalitnych plagatov.*?

Sex PisialELs

¥

neWE3 TRUF] A Jliery

S0 o.r,
7

. seanee]]

Obrazek 11: Jamie Reid — Sex Pistols poster*?

1.1.3.3 80. roky

Hudobna scéna 80. rokov kombinovala modernistické §tyly s drsnou alternativnou
estetikou. Typografia zahfiiala hranaté kovové pisma, glitch efekty videorekordérov

a pixelové tvary, reflektujiuc vplyv videohier a digitalnej kultiry. New Wave zaner
experimentoval so syntetizatormi a futuristickym dizajnom, ¢o viedlo k rozmachu
kyberpunkovej estetiky s dystopickymi motivmi, in§pirovanymi sci-fi filmami ako Blade
Runner. Punk Rock a jeho podzanre ako Post-Punk a Hardcore Punk vyuZzivali surové
xeroxové vizudly s koldZzami a ikonickymi fontmi ako ITC Benguiat. The Second British
Invasion priniesla odvaznu grafiku, farebné kolaze a mieSané média, ¢im sa hudobna
kultura stala vizualne dostupnejSou. Lacna xerografia pomohla rozsirit’ surova punkovua

estetiku, zatial’ o risografickd tla¢ umoznila experimentovanie s textrami.

42 Tamtiez
4 BIGGS, AMP Kingston: Heritage Trail - Music Poster Timeline, 2024
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Hnutie Memphis-Milano vnieslo do dizajnu vyrazné geometrické tvary a jasné farby,

.....

DONINGTON PARK
SATURDAY 18th AUGUST 1984

Obrazek 12: ACDC tour poster®’

1.1.3.4 90. roky

Grunge Music v 90. rokoch nadviazala na punkovt estetiku a vyuZzivala zmieSané média,
graffiti a ru¢ne kreslené textiry v dizajne plagatov. Hip-hop a rap priniesli surovy,
¢mdrany $tyl a dynamické formatovanie pisma, priCom fonty ako Impact a Agency

FB zdo6raznovali ich vizualnu identitu s priemyselnym a technologickym nadychom.
R&B zazilo svoju zlath éru s tlmenymi farbami, jemnym osvetlenim a emocionalnou
atmosférou, zatial’ ¢o pop reflektoval hravu estetiku pop artu a pouzival fonty ako
Comic Sans a Mistral. Vizualita sa stavala vyrazne digitdlnou — umelci experimentovali
s pocitacovou grafikou a digitalnou tlacou, o umoznilo nové moznosti manipulacie

s obrazmi. Hibkotlag sa stala obl'ibenou pre svoju schopnost’ reprodukovat’ fotografické
obrazy s bohatymi tonmi a texturami, ¢im spajala tradi¢né tlacové techniky s modernymi

technoldgiami.*®

4 Tamtiez
4 Tamtiez
46 BIGGS, AMP Kingston: Heritage Trail - Music Poster Timeline, 2024
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Obrazek 13: Mike King — Oasis concert poster, 199447
1.1.4 Albumové obaly

Obal albumu je jednym z prvych vizualnych kontaktov posluchaca s hudobnym dielom

a zohrava kl'a¢ovu ulohu pri formovani prvého dojmu o umelcovi. Je neoddelitelnou
sucast’ou jeho znacky a v dnesnej digitalnej ére streamovacich sluzieb nadobtda este vacsi
vyznam. Dizajn obalu albumu je preto zdsadnou sucastou hudobného grafického dizajnu.
Kvalitne navrhnuty obal posluchac¢i nevnimaju iba ako esteticky prvok, ale aj ako nieco,
¢o dokaze vystihnit’ podstatu hudby, sprostredkovat’ umelcovo posolstvo, vizualne
reprezentovat’ jeho tvorbu a taktiez mdze posluzit’ ako vodidlo pri urovani jej veku

¢i Stylu. Dizajnéri pri tvorbe vyuzivaju rozne techniky, aby vytvorili obaly, ktoré nielen

uputaji pozornost’, ale zaroven autenticky odrazaju celkovy charakter umelcovej tvorby.*®

1.1.4.1 Zaciatok: 30. — skoré 50. roky

Alex Steinweiss presvedc¢il manazérov Columbia Records, kde sa v roku 1938 stal
umeleckym riaditel'om, k tomu, aby mohol na obaly platni pridat’ umenie. V tej dobe boli
obaly vyrobené¢ len z tenkého hnedého kyslého papiera. Jeho ndvrhy tvorili ¢asto obaly pre
symfonicku a baletnti hudbu, z toho dovodu Ze popova hudba v tej dobe nebola

na platniach distribuovand v tak Sirokom rozsahu. Steinweiss spolu so svojim Svagrom
vytvorili po druhej svetovej vojne obal, ktory sa stal Standardom a pouziva sa aj dnes.

Obal mal chranit’ platiu pred poskodenim pri¢om zaroven slizil na zobrazovania umenia.*

47 Tamtiez
48 TEAM DESIGNUPS, Music Industry Designers: A Look at Design in the Music Industry, 2019
4 LOWE, The History of Album Art, 2019
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cotch Sumphony

Obrazek 14: Early Record Sleeves™
1.1.4.2 Jazzova renesancia: Koniec 50. — zaciatok 60. rokov

Hoci uz na zaciatku pétdesiatych rokov bol standard pre balenie platni stanoveny, niektoré
nahravacie spolocnosti s jazzovymi hudobnikmi zacali robit’ obaly krajSie a umeleckejsie,
hlavne pre jazzova hudbu. Ich dizajn nebol len pekny, ale aj Specidlny, pretoze vystihoval
atmosféru hudby, ktoré bola do obalov balena. Prave vd’aka nim, sa stali takto spracované
obaly in$piraciou, ktoré ovplyvnili §tyl dizajnu albumovych obalov pre nasledujuce
generacie dizajnérov. VyuzZzivali niekol’ko postupov, ako napriklad ziarivé
monochromatické farebné prekrytia nasnimanych fotografii umelcov, doplnené o jemnti

ilustrativnu typografiu, &im vyvolali jazzova atmosféru.!

DEXTER

N
.
T

Obrazek 15: Dexter Gordon - Swingin' Affair, 196232

Nasli sa aj taki dizajnéri, ktorych umelecké vyjadrenie ldkalo trochu d’alej, a preto
sa rozhodli obaly ilustrovat’ za pouzitia abstraktnych ilustrécii, tie mali symbolizovat’

pohyb a organizovany chaos jazzovych albumov.>?

30 Tamtiez

SULOWE, The History of Album Art, 2019
52 GORDON, Swingin' Affair, 1962

53 LOWE, The History of Album Art, 2019
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Obrazek 16: Dave Brubeck - Time Out, 19594
1.1.4.3 Rock & Roll: Koniec 60. — 90. rokov

Dizajnéri rokmi posunuli dizajn za hranice dvojrozmernych obalov, a zacali pouzivat’
interaktivne a viacrozmern¢ prvky, ktoré dopomahaju komplexnejSiemu zazitku pre
posluchaca. Neskor vsak, po prichode pasok a CD sa od tychto prvkov, kvoli pokoceniu
technolégii upustilo. Dizajnéri v osemdesiatych a devit'desiatych rokoch aj cez to zacali

experimentovat’ so skladacimi bookletmi v obaloch CD, aj napriek ich malym rozmerom.>>

Obrazek 17: Led Zeppelin 111, 1970

Okrem prichodu CD a pésiek nastala aj d’alSia vyrazna zmena, a tym bolo piratstvo
a zdiel'anie nahravok, ktoré v§ak dopomohlo pre neskorsi vyvoj streamovacich sluzieb

pre jednoduchsi pristup k nahravkam.>’

1.2 Trendy

Albumové obaly sa v dnesnej dobe streamovacich sluzieb premiestnili na zariadenia,
a graficky dizajn zacal tvorit’ jednu z hlavnych uloh formovania online identity hudobnych
tvorcov. Vyuzitie grafiky je v dnesnej dobe naozaj Siroké, od bannerov na socialnych

sietach az po videoklipy a ich lyrics klipy.

3 BRUBECK, Time Out, 1959

55 LOWE, The History of Album Art, 2019

56 DREW, Led Zeppelin 111, 1970

ST TIMBERG, Secing Noise: How Art and Design Transformed Popular Music, 2017
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A to vSetko za zachovania konzistentného vyuzitia prvkov na vsetkych platformach,

¢o dopomaha k upevneniu hudobnikovej idenitity.>®

1.2.1 Virtualna a rozSirena realita

Jednou z noviniek, ktord otvorila nové obzory pre dizajnérov je aj zvySovanie dopytu
o virtudlnu a rozsirenu realitu. Tato novodoba technoldgia dizajnérom dovol'uje nazriet
za hranice skutocného sveta a vytvarat’ interaktivne hudobné zazitky, ktoré vas pohltia

a prenesu na miesta plné zazitkov napriklad aj z virtualnych hudobnych podujati.>

Obréazek 18: GLEBXBEJBY BLUE - KONCERT v METAVERSE®
1.2.2 Hudobné vizualizéry

Vling zohrava v dnesnej dobe pri zivych vystupeniach kl'icovu tlohu. Moderné svetelné
efekty, scénické prvky a projekéné mapovanie dokdze povysit’ koncerty a festivaly

z oby¢ajneho predstavenia na vynimoény a nezabudnutelny zazitok.®!

8 MURRAY, Graphic Design for the Music Industry, 2024

59 WILSON, Exploring the Role of Graphic Design in the Music Industry, 2023

%0 TATRA BANKA, GLEBxBEJBY BLUE - KONCERT v METAVERSE, 2022

81 OSUNA, The Hidden Impact of Artistic Visuals in Today's Music Industry: An In-depth Guide for
Independent Artists, 2023
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Obrazek 19: Audiovizualna show v klube CocoBongo®
1.2.3 Vizualne trendy

V sucasnosti sa vizualy v hudobnom priemysle nest v duchu dynamickych trendov, ktoré
odrazaji meniace sa preferencie publika a vplyv digitdlnych platforiem. Jednym

z vyraznych smerov je vyuzivanie odvaznych, Ziarivych farieb a hravej typografie.

Na druhe;j strane, coraz populdrnejsi je aj minimalisticky dizajn, ktory sa vyznacuje Cistymi
liniami, jednoduchymi geometrickymi tvarmi a premyslenym vyuzitim negativneho

priestoru, ¢im vytvara elegantna a nad¢asovu estetiku.®

/ Lucerna \\\
M;sic Bar /

“%/5/2017 ... A

Obrazek 20: Priklady vizualov®* 9

62 COCOBONGO, Audiovizudlna show v klube CocoBongo, 2025

6 TEAM DESIGNUPS, Music Industry Designers: A Look at Design in the Music Industry, 2019
% SPOTIFY, Wrapped 2024, 2024

% LUCERNA MUSIC BAR, Ndvrh plagatu podujatia, 2016
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2 VIZUALNA KOMUNIKACIA

2.1 Vizualna komunikacia ako dizajnérsky nastroj

Vizuéalna komunikécia predstavuje tvorivy postup, pri ktorom sa kombinuji vizualne prvky
s obsahom myslienok s ciel'om sprostredkovat ich publiku jasnym a atraktivnym
spdsobom.%® Pri praktickom vyuziti ma obrazova informacia rychlejsi G¢inok na divaka
ako textova,%” to umoziuje rychle sprostredkovanie vyznamov, pocitov alebo charakteru

znacky. Prenos tychto vyznamov zabezpeduju grafika, layout alebo pohyb.%®

2.2 Prvky vizualnej komunikacie v hudobnom prostredi

Vytvéranie vizudlnej identity je graficky proces, pri ktorom dizajnér tizko spolupracuje
s klubom na vytvoreni jednotného vizualneho $tylu. Ten nezahffia len logo, ale mnoZstvo
d’alSich dolezitych prvkov, ako je typografia ¢i farebné schémy, ktoré odrazaju jedinecny

prejav druhu vystupujucich. Tento §tyl sa nasledne aplikuje na vSetky Casti brandu.®

2.2.1 Farebnost’ a svetlo

Rovnako ako hudba v nas dokéaze vyvolat’ Siroké spektrum pocitov od euforie az po
smutok tak aj farby dokazu vyrazne ovplyvnit' nase emocie, nastavit’ atmosféru a prehibit’
vnimanie emocionalneho kontextu, v ktorom hudbu prijimame. Stadie o farebne;j
psychologii v hudbe ukazuju prepojenia, kde napriklad ¢ervena symbolizuje energiu

a vasen, a preto je spajana s dynamickymi zanrami ako rock alebo pop. Podl'a vyskumov
pritomnost’ tejto farby dokonca zintenzivituje hudobny zazitok u posluchd€ov. Modra
naopak prinasa pocit pokoja a hodi sa k ambientnej, relaxa¢nej ¢i klasickej hudbe. Z1ta
evokuje radost’ a optimizmus, ¢o ju robi idealnou pre veselé a rytmické skladby. Ruzova,
ako farba romantiky, sa ¢asto objavuje pri Zanroch vyjadrujucich lasku a emocie, zatial
¢o zelena, spojend s prirodou a organickostou, sa viaze najmé na folk alebo akustické
Styly. Svetelny dizajn byva taktiez starostlivo zladeny s hudbou, pre umocnenie zazitku

a vytvorenie vizualneho prepojenia s hudbou.”

% TRAN, What is Visual Communication | Ultimate Guide and Trends in 2025, 2025

7 WEB & GO DESIGN, Webdizajn: 9 zdkonov pre tvorbu dokonalého webu, 2017

%8 TRAN, What is Visual Communication | Ultimate Guide and Trends in 2025, 2025

% TEAM DESIGNUPS, Music Industry Designers: A Look at Design in the Music Industry, 2019
"0 TRIPO, The Psychology of Colors in Music, 2023
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Color Psychology
-
y A
Black White Red Blue Green
evil, unhappiness  purity, innocence  love, excitement calmness, sadness envy

Yellow Purple Brown Orange Pink
warmth, energy wealth, mystery, reliability, enthusiasm, romance, kindness

wisdom strength attention
Obrazek 21: Psychologia farieb’!
2.2.2 Pohyb a dynamika

Rytmus je jadrom kazdej piesne, a rovnako tak aj v jadre unikéatneho dizajnu stoji akysi
vzor. Pohyblivé vizudly vyuzivané pri hudbe, by preto mali respektovat’ jej rytmus

a tempo. Inak sa moze stat’ ze vzory vyuzivane vo vizudloch, ktoré priaznivo uputali
posluchacovu pozornost’, sa rdzom stratia a posluchac strati pozornost’ alebo dokonca
zaujem.”? Tato umelecka forma, ktora je na prelome vizualnej tvorby a rytmusu hudby,
sa nazyva VJing a jej cielom je vytvorit’ zazitok pre posluchdove zmysly. Ide o osobu,
ktoré casto nazivo manipuluje s videom, animdciou alebo abstraktnou grafikou, ktoru

synchronizuje s rytmusom hudby a vytvéra tak audiovizuédlne predstavenie.”

2.2.3 Typografia a textova komunikacia

Typografia ma v identite vel’kt vahu, a v hudobnom priemysle o to viac, ked’ze

uz v historii si rézny interpreti, vyformovali svoje charakteristické fonty a Styly, na ktoré
d’alej nadvézovali d’al$i umelci. Napriklad pismo s ostrymi rohmi a vyraznymi
zakonceniami, ktoré vyuzila skupina Black Sabbath, sa stalo evokujuce pre metalovy
zaner. Charakteristikou od ¢ias Sex Pistols pre punkové kapely sa naopak casto stavali
fonty Stylu ,,ranson note*, ktoré vyzeraju ako ustrizky roznych typov pisma a vytvaraju

efekt vykupného, to malo odrazat’ ich rebelsky postoj v spolo¢nosti.”

"I MAVERIX ENTERTAINMENT, Color Psychology, 2019

2 BAXTER, Understaning Rhythm in Motion Design, 2016

73 ANTONINO, Visual Symphony: The Art and Impact of VJing in the Digital Age, 2024
" TYPEROOM, The relation between typography and music genres, explained, 2016



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 29

Pismo mo6ze vyvolavat, rozne emdcie. Bezpétkové pisma pdsobia moderne, jasne

a inovativne, kde naopak pitkové pismo pdsobi viac elegantne a autoritativne.”>

Obrazek 22: Vyuzitie typografie na vinyle Psychedelic Sounds Of The 13th Floor
Elevators’®

2.3 Média a nosice vizualnej komunikacie

V dnesnej dobe, kedy sa obsahu hlavne okolo nas len a len kopi je dolezité zaujat’.
Titulok dokéze divadka ocarit,, ale hlavnym dévodom preco dostaneme jeho pozornost’ byva

vizualna stranka.”’

2.3.1 Online prostredie

Nie nadarmo sa hovori Ze obrazovy material méa hodnotu tisicok slov. Tato tedria

je podopreta aj tym ze az 95% informacii si divaci uchovajl z video obsahu, oproti iba
10% z textovych informacii. Na socidlnych siet’ach sice statické prispevky stdle dominuju
a maju vysoké dosahy,’® ale v dnesnej dynamickej dobe, si na popularite ¢oraz viac
zakladaju kratke vided (Instagram Reels, TikTok) alebo mizntice pribehy, ktoré poslednu
dobu zaznamenavaju aj vyssie dosahy pre ich rychle konzumovanie.” Online platformy

a webové stranky umoznuju cielit’ na spravne skupiny, taktiez umoznuju rychle tpravy,

reagovanie na aktualne trendy ale hlavne pontikaji schopnost’ merat’ ispech propagacie.®°

75 BUIKA et al., How can you use visual elements to convey your brand's identity and emotions?, 2024
76 TYPEROOM, The relation between typography and music genres, explained, 2016

"7 SRIVASTAVA, MALIK, Social Media Visuals: Types, Impact and Strategy for Brands, 2024

8 SRIVASTAVA, MALIK, Social Media Visuals: Types, Impact and Strategy for Brands, 2024

7 POWELL, Visual Storytelling in the Era of Instagram Reels and TikTok, 2024

80 RBB COMMUNICATIONS, Visual Communiaction in the Digital Age, 2024
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Obrazek 23: Online propagéacie The Warehouse Project®!

2.3.2 Offline prostredie

Hoci je online prostredie na propagéciu podujati ovel’a jednoduchsie, ¢asto posobi dost’
neosobne, a to je aj dovod preco si offline marketing stale drzi svoje silné pdsobisko najma
v propagécii podujati. TlaCové materidly ako plagaty alebo letaky, dokazu odprezentovat’
vas vizual a zaroven uputat’ pozornost’.?? Fyzické predmety ako merch ale aj, vstupenky

a eventové naramky zohravaju klicovu tlohu a st taktiez nosi¢mi identity ked’ze

navstevnikovi umoziiuji odniest’ si kasok atmosféry so sebou.3

Obrazek 24: Posters advertising nightclubs on a wall in San Antonio bay, Ibiza, Spain®*
2.3.3 Interaktivne a hybridné formy

Rozsirena realita je populdrna a vyuzivana na praktické rieSenia ako napriklad

navigovanie, uz nejaku dobu. Jej moznosti sa ale naplno rozvijaji v momente, ked’ je

81 THE WAREHOUSE PROJECT, Instagram propagdcie, 2025

82 CAMPBELL, Best offline marketing strategies for musicians, 2025

8 ROJAS, Festival & Concert Production: Merchandising Strategies to Maximize Revenue and Brand
Impact, 2024

8 EVANS, Posters advertising nightclubs on a wall in San Antonio bay, Ibiza, Spain, 2018
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spojend s umeleckou strankou, priCom dovol'uju divakom rozsirit’ svoj zazitok z podujatia
eSte viac a to za pomoci ich smartfénov. Pre priklad, Eminem pocas svojho vystipenia na
Coachelle v roku 2018, rozsekal pomocou AR svojich fanusikov sekacikom na méso, ta sa
spustila po nac¢itani QR kodu.®® Pri QR ostaneme, ked’ze ide o d’al$iu interaktivnu formu
propagacie, ide o formu ¢iarového kodu, vd’aka ktorému sa vedia pouzivatelia jednoducho
prepojit’ s digitdlnym obsahom, ktory klub pontka (napr. program nasledujicich
podujati).’6 Dal§imi formami st takzvané On-Site vizualy, medzi ktoré patria vizualy

na pddiach alebo LED obrazovkach, ktoré bude videt’ na kazdej fotografii z klubu,

navigané systémy, tabula programu, oznacéenia alebo iné interiérové zobrazenie vizualu.?’

Obrazek 25: Eminem Augmented Reality Coachella®®
2.4 Dynamicky brand systém hudobnych podujati

Je $pecidlny koncept znaciek, ktoré miesto statickosti vyuzivaju schopnost’ menit’ sa alebo
sa postupom ¢asu vyvijat’. Tento systém uzko spolupracuje s generativnym brandingom,
ked’ze dovol'uje vytvaranie variacii znacky v redlnom Case, a takto dovol'uje interakciu

s prostredim, trendami alebo so zainteresovanymi stranami, ktoré majii moznost’ podiel’at
sa na procese vytvarania brandu. Tato forma brandu je akousi odpoved’ou na to Ze znacky
sa musia zviditelnit’ vo svete, ktory uz videl vSetko a preto musia byt’ reprezentované
nie¢im ¢o vzbudzuje zvedavost’ a emdcie.®® Delahunty v roku 2013 vysvetlil Ze rovnako
ako sa meni identita 'udi v dneSnom svete, je potrebné aby si aj znacky uvedomili Ze brand
je Zivy organizmus a treba s nim tak narabat’. Dynamizmus miesto manualového pristupu
k identite, dovol'uje brand chapat’ ako flexibilny, Zijuci organizmus, ktory neustale

generuje databazu prvkov so stanovenymi konStantami a premennymi.

85 LENSLIST, How Augment Reality Revolutionizes Music Festivals, 2022

8 ISSERMAN, Interactive Print: Incorporating OR Codes and Augumented Reality, 2023
87 POSTER-CHILD, There’s a lot of festivals out there... we can help yours stand out, 2024
8 CATALYST VR, Eminem Augmented Reality Coachella, 2019

8 HUBNER, What are Dynamic Brand Identities?, 2024
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Dovoluje tak znackam zapadnit’ do o¢akavani trhu a aktualne rieSenych problematik.*
Podl'a ndzorov odbornikov, je jasné Ze napriklad také animované logo je pre publikum
omnoho l'ahSie chapané a vdaka tomu aj zapamétateI'né, kvoli jeho interaktivite, taktiez

pomaha aj pri predchadzani problémov pri poruseni autorskych prav.”!

Senses Environment

Design Pointintime

System’s dynamics Recipient Other people

Form of media Social imprint

Datasets Expectations

Obrazek 26: Zjednoduseny pohl'ad na faktory posobiace na systém dynamického brandu®?

[

-
Youlistened for .
Yourbiggestday was
72,876 minutes this rosapiond 72,876

183 minutes

Obrazek 27: Dynamicky brand: Spotify Wrapped”?

% THAN, THE VALUE OF DYNAMIC BRANDING IN THE MODERN MARKETING LANDSCAPE, 2021
oL OZ et al., Flexible Branding Systems vs. Static Logos, 2019

92 HUBNER, What are Dynamic Brand Identities?, 2024

93 NASH, Spotify Wrapped, 2024
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3 HUDOBNE KLUBY

3.1 Historicky vyvoj hudobnych klubov

3.1.1 Korene klubovej kultury

Prohibi¢né zdkony a vzostup nelegalnych hovorcov polozili zdklady klubovej kultury,

v 20. a 30. rokoch minulého storo€ia zacali vznikat’ prvé nelegélne Casto jazzové
podzemné kluby, pre I'udi ktory si chceli nad’alej uzivat’ ziva hudbu, tanec a vychutnat’

si nelegalny alkohol.** Zag&iatky klubovej scény boli rozdelené do dvoch kategorit,
podzemné malokapacitné pivnice napachnuté cigaretovym dymom, popri ktorych stali
noblesné vel'ké tanecné saly, pre 'udi, ktory si Zelali tancovat’ pri zivej hudbe pri kultirne;j
atmosfére. Jednym z takych bol aj Savoy Ballroom, plny luxusu, zrkadlovych stien

a odpruzeného tane¢ného priestoru, ktory bol otvoreny v roku 1926.%

SAVOY BALLROOM Lenax Avenus and |40th Strest . N'I:W\‘Om(.
Obrazek 28: Savoy Ballroom postcard®®

3.1.2 Subkultury a marginalizované komunity

Pociatky disko scény siahaju po rok 1969, kedy zacali vznikat’ subkultury a priestory

pre potreby bezpecného priestoru pre marginalizované skupiny ako LGBTQ, ¢ernosské,
hispanske, psychadelické, latinsko a talianskoamerické komunity... Oproti klubom so Zivou
hudbou v tychto disko podnikoch zacdala éra DJov.”” Jednym z prvych takychto klubov

v Amerike, ktory vital kazdého bez rozdielov ako akysi bezpecny ostrov slobody, bol

Paradise Garage, ktorého filozofiou bolo Ze na hlavnom mieste stoji hudba a ni¢ iné.”8

% BATU, History of Night Clubs, 2023

% GOLD, “Sittin’ In: Jazz Clubs of the 1940s and 1950s” Vol. 1 — The Savoy Ballroom, 2021
% GOLD, Savoy Ballroom postcard, 2021

97T HALLIDAY, The Untold Story of Disco and Its Black, Latino & LGBTQ Roots, 2022

% MAYBURY, Larry Levan and Paradise Garage by Reba Maybury, 2017
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3.2 Vzostup klubov ako komerénych a kultirnych priestorov

Na polovicnej ceste ku 80. rokom sa kluby pretransformovali na Gplne odliSny druh.

Ich novy kabat sa vobec nepodobal na ten aky l'udia poznali pred rokmi. Vznikali nové
formaty diskoték, ktoré dbali na mddu, tanec a hudbu. Ked'ze nebolo mozné zohnat’

na 7 dni v tyzdni vzdy kvalitna zivl hudbu, kluby od tohto formatu upusti a 'udia mali
miesto tohto moznost’ uzivat’ si rytmus z rebrickov Top 40. Diskotéky nielen Ze zmenili
svoje fungovanie, taktiez aj bolo nutné upravit’ ich vzhl'ad, kde sa minali tisicky dolarov,
napriklad na svietiaci pulzujuci parket, audiosystémy a osvetlenia. To zacalo z tychto
parketov robit’ doslova diela svojich umelcov a od klientely sa taktiez zac¢alo ocakavat’
vhodné nahodenie, preto zacali vznikat' aj dresskody.”® Zaciatkom 90. rokov vznikol ako
odpoved’ na nelegalnu americkl rave scénu, v Britanii klub Ministry of Fun. Ako projekt
vznikal v gardzi a dbali na doraz kvalitného ozvucenia, marketingu a aj celkovy vizual.
Vd’aka tomu sa stali medzinarodnym brandom a posunuli sa od nelegalnych rave akcii

k legalne komerénym podnikom, ktoré vzali spit’ dovnutra s privlastkom superkluby.!%

3.2.1 Propagacia klubového sveta

Této doba bola zndma svojimi letdkmi r6znych materialov, tie boli pozvankami

a nendpadnou cestou ako obist’ policajné hliadky, ked’Ze sa jednalo o ilegalne akcie.
Dostat’ sa k nim sa dalo cez I'udi v Satniach alebo na predoslych akciach. Miesta na ktorych
sa akcie konali boli ¢asto zaSité a tazko vyhl'adatelné. Pomocou tychto letakov, bol
rozpravany pribeh o tom ako sa na akciu dostat’ a taktiez v sebe ukryvali cestu k d’alSej
akcii, ked’ jedna skoncila d’alSia pokracovala. Dokonca Casto bolo na vstup potrebné

aj heslo.!! Ked’Ze islo Casto o nelegalne podujatia, rozsirena bola aj propagacia cez

pouli¢né timy l'udi ktory tieto hudobné akcie, propagovali.!®?

9 PRIGGE, Disco Inferno! A Brief History of Milwaukee's Discos, 2016

100 SIMPSON, How we made: Ministry of Sound, 2018

101 ALDERSON, Celebrating the flyer art that helped define rave and acid house culture, 2014
102 VANSLACK, Building A Street Team, 2007
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Obrazek 29: Chelsea Louise Berlin: Rave Art — Pozvankovy letak!%

3.3 Vytvarné vyrazové techniky pocas historického vyvoja klubov

3.3.1 Psychadelické projekéné experimenty

Na zacdiatku 60. rokov sa v klubovych priestoroch, najmé ako doprovod k psychadelickej
hudbe plnej drog, zacali objavovat’ tekuté svetelné premietania. Principov svetelnych
premietani bolo niekol’ko, jednym z nich bolo premietanie cez niekol’ko vrstiev skli¢ok

s farebnymi kvapalinami, ktoré sa postupne pésobenim horticej lampy varili a docielili tak
samovol'ného pohybu alebo sa s nimi ru¢ne manipulovalo a tak vytvarali ohromujice

abstraktné obrazce.!%*

Obrazek 30: Liquid light show!??

103 ALDERSON, Chelsea Louise Berlin: Rave Art, 2014
104 CUNNINGHAM, Welcome to the Machine The story of Pink Floyd's live sound: part 1, 1997
195 COOPER, The Light Show (1965 — 1971), 2021
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3.3.2 Diskotékové efekty

V 70. rokoch prisli na scénu hudobnych klubov, modernejsie elektronické zariadenia ako
napriklad svetelny organ, ktory v redlnom case premienal hudobné tony na stroboskopické
blikajuce farebné svetla, pricom kazda z farieb na orgéne signalizovala int frekvenciu.!%
V kluboch boli vidiet’ za¢iatky pohyblivého osvetlenia, kde boli na ty¢ s motorom, ktory
sa pohyboval sem a tam, namontované bodové svetld namierené na zrkadlové diskogule,
ktoré odraz svetla rozptyl'ovali po priestore.!?” V tomto obdobi boli vel'mi popularne

aj nové dymové stroje, ktoré v tej dobe fungovali palenim horlavych materialov.'®

3.3.3 Technologické laserové shows

Pouzivanie laserov bolo revolu¢né ale vel'mi nakladné, a jeho vyvoj sa od 70. po 90. roky
markantne menil. Po prvé sa laserova show ukazala na koncertoch Pink Floyd, a stala

sa tak aj tradi¢nou Castou ich vystipeni. Nastavenie laserov nebolo jednoduché a malo
za sebou zlozita inziniersku konstrukciu. Pre zvySenie vizudlnej sily laseru, boli pouzité

tisice odrazovych Sooviek, ktoré z jedného vykonného 1u¢u vytvorili odrazy d’alSich.!*

Obrazek 31: Laserova show Pink Floyd pocas turné Dark Side of the Moon UK!'!?

3.4 Sucasné hudobné kluby

V tejto Casti sa venujem niekol’kym superklubom, ktoré som vybral na zaklade
ich geografickej polohy, ale aj podl'a toho, ako ma zaujali svojim vizudlnym spracovanim
a celkovou atmosférou. Ciel'om tohto researchu je ukazat’, ako rdzne kluby pristupuju

k vizudlnej identite — akym spdsobom sa prezentuju, ako pracuju s dizajnom

106 CONKLIN, Retro Tech Spotlight: Light Organs, 2021

107 SCHILLER, The Good O!’ Disco Days, 2014

108 DAVID, How A Fog Machine Works, 2022

109 BIG LASERS, The History Of Infamous Pink Floyd Laser Light Shows, 2018

110 FURMANOVSKY, Pink Floyd onstage during their UK Dark Side of the Moon Tour, 1974
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a komunikéciou, a do akej miery si udrziavaju svoj jednotny vizualny §tyl, nakol’ko pri
mojom researchy som si vS§imol Ze vd¢sina klubov mimo svoje logo, vizudlny manual
uplne zanedbava, a preto si myslim Ze je potom ¢astym problémom pre l'udi si takéto kluby

zapamatat’ a spojit’ si ich.

3.4.1 Slovenska republika — Ministry of Fun, Banska Bystrica

Ide o najviacsi hudobny klub na Slovensku, ktory sidli na streche Europa SC v Banske;j
Bystrici. Od svojho otvorenia v roku 2009 sa stal ikonou klubovej scény a laka
navstevnikov z celého Slovenska aj okolitych krajin. Pontika moderné technologické
vybavenie, Specialitou mimo kvalitného osvetlenia a audia je pohyblivy strop s LED
osvetlenim a moznost’ 360° predstavenia. Pravidelne hosti doméce aj svetové menéd najma

elektronickej hudby.!!! 112

INNYC 5 restricted

il

Obréazek 32: Vizudl a grafické spracovanie Ministry of Fun'!3 114

Vizualna MoF podl'a mna pdsobi zastaralo a obcCas preplacane. Klub investuje do silnych
svetelnych efektov a scénografie, ale vizual ako celok zaostava za aktualnymi trendmi.
Logo a typografia evokuju styl spred dekady, dizajn plagatov ¢asto pdsobi gycovo bez
Cistého priestoru. Myslim Ze takto vel'kej znacke by urcite prospela modernizécia, dokonca

je az potrebna, ktora by viac reflektovala technologickl uroven klubu.

"I MINISTRY OF FUN, O KLUBE, 2022

12 STRASIKOVA, Rudo Tucek v 90. rokoch robil diskotéky, dnes mu patri najvicsi klub na Slovensku.
Kulturu tu meni uz 13 rokov, 2022

113 MINISTRY OF FUN, Instagram posts, 2025

14 MINISTRY OF FUN, Webova stranka, 2025
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3.4.2 Ceska Republika — DupleX, Praha

Bol otvoreny v roku 2000 a nachadza sa priamo na Vaclavskom ndmesti v centre Prahy.
Klub je rozpoznatel'ny svojou presklenou architektiirou a dvojpodlaznym priestorom

s kapacitou cez 2000 l'udi. Pontka vynimo¢ny vyhl'ad na mesto v elegantnom interiéry

so Spickovym audio-svetelny systém. Hosti renomovanych medzinarodnych DJ-ov a patri

medzi najprestiznejSie nocné podniky v celej strednej Eurdpe.!!> 116 117 118
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Obrazek 33: Vizualne spracovanie a propagaéné materialy klubu DupleX!!9 120 121 122 123

Duplex sa snazi pdsobit’ luxusne ¢o prenasa do svojej vizudlnej komunikdacie cez ¢iernu
a zlatu farbu. Co je za mia vel'ké plus, je to Ze identita je jednotna a dri sa trendov (hoci
nie tych najaktualne;jSich), za to je ale urcite dizajnovo kvalitnejSia ako priemer klubove;j
scény. Miestami mi vSak ich vizual evokuje balans na hrane medzi pdsobivym a akymsi

lacnym luxusom.

3.4.3 Spanielsko — Marmarela, Alicante

Marmarela Mediterranean Cocktail Club je jednym z najikonickejsich no¢nych podnikov

v Alicante, jeho vynimoc¢nost'ou je jeho poloha priamo pri pobrezi Stredozemného mora.

115 PRAGUESTAY, Duplex, 2025

116 TRIPADVISOR, Duplex Club, 2025

7 FINEST CLUBS, Duplex, 2025

118 SOUNDVIBE MAG TEAM, All About Duplex Prague, 2023

119 DUPLEX, Instagram posts, 2025

120 DUPLEX, Webovd stranka, 2025

12 DOPRAVACEK, Na voze SOR NB 18 ev.¢. 6997 byla zahdjena celovozovd reklama na DupleX Club
Prague. 2023

122 LIVINGPRAGUE.COM, Prague Rooftop Duplex Nightclub on Wenceslas Square, 2025

123 SOUCEK, Reklamni trh dokdze riist i v pandemii. DaFi se on-line a pirekvapivé i televizi, 2020
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Klub pontika kombinaciu dennej aj no¢nej atmosféry s priestrannou terasou, vyhl'adom

na pristav. Marmarela sa preslavil, kvalitnou hudbou a tematickymi vecermi, ktoré

pritahuju domaécich aj turistov.!?4 125

H#7BBESTCLUB (, .
INTHE WORLD

UPCOMING .
=

'WE ARE OPEN FROM
THURSDAY TO SUNDAY

Obréazek 34: Vizualne a grafické spracovanie Marmarela!2® 127

Marmarela stavia na Cistote, vyraznej typografi a trendovom dizajne doplnené o obCasné
textury. Jej vizudl je za mna spracovany profesionalne, vhodny ako pre online tak aj offline
prostredie, ktory rychlo zapdsobi na divaka. Pritomny minimalizmus je podany s istotou.
Jediné ¢o by som vytkol je logo v pisanom §tyle, ktoré pdsobi trochu nekonzistentne voci

zvysku identity.

3.44 Thajsko — Shelter, Phuket

Nachédza sa v centre no¢ného zivota na Bangla Road v thajskom Phukete, znamy svojim
zameranim na undergroundovi elektronicku hudbu. Vyniké intimnou atmosférou, Zanrami
ako techno a house. Je vybaveny Spickovym zvukovym systémom a modernymi

vizudlnymi prvkami, pod¢iarkujuce industrialny charakter klubu.!2® 129

124 EVENDO, Marmarela Mediterranean Coctail Club: A nightlife Gem in Alicante, 2025
125 X CEED, Marmarela, 2025

126 MARMARELA, Webovd stranka, 2025

127 MARMARELA, Instagram posts, 2025

128 ILLUZION, SHELTER, 2025

129 PHUKET.NET, Shelter Phuket, 2025
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Obrazek 35: Grafické spracovanie vizualov klubu Shelter!*°

Vizual SHELTERu je originalny, vytvarne a typograficky dokonalo zvladnuty.

Vizualy majt akysi umelecky charakter a posobia skor ako sucast’ vystavy plagatov,

nez ako klubova promo grafika. Tato experimentalna, no dosledna estetika vytvara

vo mne zaujimavy az psychadelicky dojem. Myslim si Ze jej originalny rukopis zaujme
presnu ciel'ovku, ktora hl'ada tento undergroundovy zazitok. Za ma ide urcite o kvalitnu

a aktualnu vizualnu identitu, ktord méa odvahu odkléana sa spravnym smerom.

130 SHELTER, Instagram posts, 2025
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4 ACADEMY LA

Uroven festivalovej produkcie v hudobnom klube Academy LA, s kapacitou 1500
navstevnikov, nie je problém. Klub je aktivny uz viac ako dve desatrocia, menili sa vSak
jeho nazvy pod ktorymi bol zndmy. Ako nazov prezradza, nachadza sa v Los Angeles

v mestskej ¢asti Hollywood Boulevard.!3! Tato poloha, hoci je v jej okoli mnoZstvo
dalsich klubov, je pre Academy vyhodou, ktora klubu zarucuje dobru viditel'nost’. Jednym
zo Specidlov tohto klubu su aj open air podujatia, ktoré¢ sa konaju na vonkajsej terase, ktora
je v tejto lokalite nezvy¢ajnost'ou.!3? 132 Klub sa najcastejsie Specializuje na elektronicky
typ hudby.!** Audio a vizualny zaZitok v tomto klube je zabezpedeny vd’aka $pi¢kovému
ozvuceniu, kinetickym svetlam a charakteristickymi zakrivenymi LED panelmi.

Klub je rozdeleny na hlavny priestor, lobby, VIP salonik a uz vysSie spominanu terasu. !>

Obréazek 36: Priestory klubu Academy LA!3¢
4.1 Aktualna vizualna prezentacia klubu

Sucasné logo a vizualna identita klubu, tvori jednoduchy typograficky népis s ndzvom
klubu, so symbolom trojuholniku v obdizniku, tie boli zavedené spolu s ndzvom klubu
v roku 2018 po kompletnom rebrandingu.'3” Vizual je v stilade s jednotnou estetikou
vizuélov ostatnych klubov pod patronatom Insomniac, a je prezentovany najma

digitalne.!3®

BLDJMAG, Top 100 Clubs, 2022

132 PIOVRA GROUP, ACADEMY LA Event Space and Private Venue in Hollywood, Los Angeles, CA, 2024
133 INSOMNIAC, ACADEMY LA, 2025

134 OHANESIAN, The Top 10 Hollywood Nightclubs in LA, 2024

135 DJ MAG, Top 100 Clubs, 2022

136 ACADEMY LA, Priestory klubu Academy LA, 2018

137 RENDON, Insomniac, Exchange LA Team Up For Hollywood Club, 2018

138 INSOMNIAC, ACADEMY LA, 2025
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INSOMNIAC'S PREMIER NIGHTCLUB EXPERIENCE

AC ADREMY

Obrazek 39: Offline propagacia Academy LA!'#!

4.1.1 Reflexia sucasnej prezentacie

Jednoduché a minimalistické logo, klubu sice umoznuje jednoduché pouzitie naprie¢
réznymi médiami, podl'a mna mu ale chyba vyraznejsi charakter alebo prvok, ktory

by ho kreativne odliSoval v rdmci konkurencie. A celkovo cely vizual klubu pre mia
posobi nejednotne. Grafické vystupy pre jednotlivé podujatia su ¢asto Stylovo nesurodé,

ked’ze ¢asto pouzivaju odlisnu typografiu, farebnost’ a pristupy, to oslabuje celkovu

139 ACADEMY LA, Instagram posts, 2025
140 ACADEMY LA, Webova stranka, 2025
141 DISCOTECH, Academy LA, 2022
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konzistetnost’ identity. Vizudly Casto pdsobia zastaralo alebo preplneno, vd’aka Comu
stracaju prehl’adnosti a estetickost’. Urcite si ale myslim Ze technické spracovanie vacsiny
grafickych vystupov je kvalitné ale ako som uz spomenul, absentuje mi pri nich
konzistentny vizualny systém. Myslim si Ze prave tu je pri Academy LA, priestor

na zlepSenie, najma ak si chct udrzat’ silny a zapamétatelny brand v dneSnom prostredi
vizualne ndro¢ného publika. Za mna by redizajn ur¢ite mohol priniest’ va¢Siu konzistenciu

a zéaroven lepSie vystihnt’ charakter a kvalitu samotného klubu.

4.2 Dovod vyberu klubu pre pracu

K vyberu prave tohto klubu ma z velkej Casti viedol jeho vizualne zaujimavy priestor,
konkrétne velkoformatové LED obrazovky a svetelné rieSenia, ktoré vyrazne formuju
atmosféru a celkovy zazitok a je mozné ich vyuzit’ na vypracovanie zaujimavého
audiovizualizéra. Zarovei ide o klub podl'a mia s vel'kym potencidlom, no jeho sti¢asna
vizualna komunikécia podl'a mdjho ndzoru d’aleko zaostava za urovitou samotného
priestoru. Mozno prave aj tato kontrastnd kombindcia, kvalitny priestor so slabSou
identitou, bola akymsi impulzom pre tento vyber. Preto chcem pracovat’ s tymto klubom

ako zékladom pre novy koncept navrhu klubu s ndzvom Aphex.
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5 DEFINICIA KONCEPTU A PRiPRAVA VIZUALNEHO SYSTEMU

5.1 Stanovenie ciel’ov

Pred samotnym zaciatkom vypracovania tejto prace bolo potrebné presne si stanovit,

¢o budem spracovavat’ a aky je ciel’ celej realizacie. Uz od zaciatku bolo jasné, ze témou
je vytvorenie vizualu pre tzv. superklub, avsak islo len o hrubu ideu — koncept bez
konkrétnych mantinelov. Superkluby existuji v roznych podobach po celom svete, kazdy
z nich ma odli$nd vizualnu identitu, Zanrové zameranie aj sposob komunikécie so svojim
publikom. Napriek tomu, Ze som pévodne uvazoval nad vytvorenim vizuélnej identity
pre uz existujuci klub, rozhodol som sa neobmedzovat’ aktualnou znackou, jej vizuadlnym
jazykom ¢i zauzivanou prezentaciou. Mojim ciel'om bolo vyuzit’ konkrétny priestor ako
zakladnt inSpiraciu s jeho dispoziciou, atmosférou a Specifikami, no samotny klub

som chcel vymysliet’ nanovo, od zakladov.

5.1.1 HPadanie klubu

Tymto rozhodnutim sa zacal proces hl'adania konkrétneho priestoru, na ktorom by bolo
mozné postavit’ cely vizualny systém. Zacal reSers stoviek klubov po celom svete s ciel'om
najst’ ten, ktory ma oslovi svojou atmosférou, architektiirou alebo nie¢im vynimocnym,
Academy LA v Los Angeles. Tento klub spiial vietky moje poziadavky — & uz islo

o jeho velkost, technické moZznosti, dispozicné rieSenie alebo celkovy vibe, ktory z neho

vyZzaruje.

AMNESIA
43

FABRIK
3

BERGHAIN AVANT GARDNER & THE BROOKLYN
MIRAGE

STUDIO 338
+

Obrazek 40: Research existujucich klubov!4?

2 DI MAG, Top 100 Clubs, 2022
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5.1.2 Vyber Zanru

Po zvoleni konkrétneho priestoru som si zacal definovat’, aky typ klubu budem budovat'.
Ako prvy krok nasledoval vyber zanrového zamerania. Tento krok bol kI'icovy, ked’ze
jednotlivé hudobné Zanre vyrazne ovplyviuju aj celkovy vizudl, pouzité prvky, typografie
a spravanie ciel'ovej skupiny. Zvazoval som viacer¢ alternativy — od rapu cez pop

az po elektronickl hudbu. Napokon zvit'azila prave elektronicka hudba, ked’Ze ju osobne
povazujem za najrozmanitejsi a najprirodzenejsi Zaner pre klubovy Zivot. ZastreSuje Siroké
spektrum Stylov ako techno, drum and bass, house ¢i EDM, ¢o umoziuje vel’ki mieru
vizualnej slobody a flexibility. Hoci som zvazoval aj rap, ktory je mi blizky, nakoniec

som ho vylucil, pretoze z hl'adiska vizualneho spracovania sa mi nezdal natol'ko pestry

a prisposobivy ako elektronicka scéna.

5.2 Definovanie vystupov navrhu

Ked’ boli stanovené zékladné parametre, bolo nevyhnutné stanovit’ si, na com budem
pracovat’ a ¢o vSetko bude vystupom mojho navrhu. Na zaciatku som si preto definoval
klicové oblasti, ktoré budu tvorit’ jadro mojej prace. V prvom rade islo o tvorbu loga

a stboru jeho vizudlnych prvkov. Na tato vrstvu nadvdzovala propagacia v offline aj online
priestore. Sti¢ast’ou vystupov mali byt’ aj r6zne eventové prvky, ako su visacky

pre personal a u¢inkujucich, festivalové naramky pre navstevnikov ¢i grafické rieSenia

pre interiérové prostredie klubu. Okrem statickych vystupov som sa rozhodol navrhnat

aj interaktivny audiovizualny vizualizér, ktory bude v redlnom Case reagovat’ na hudobnu
stopu a zaroven bude vizualne previazany s ostatnymi prvkami identity. Poslednou,

no nemenej dolezitou ¢ast'ou bolo vytvorenie webovej stranky, ktord bude sluzit’ ako

digitalna platforma pre komunikéciu klubu s névstevnikmi.

5.3 Research trendov v oblasti hudobnych podujati

Vizualny vyskum, sa zameriaval na oblast’ identit v no¢nom klubovom prostredi, aktuélne
dizajnové trendy a moznosti ich kreativneho uchopenia. Vytvoril som si rozsiahly
moodboard s vizudlnymi inSpirdciami, ktoré predstavovali mozné cesty, ako danti tému
spracovat’. Pri navrhu vizualnej identity pre no¢ny klub som sa rozhodol klast’ doraz

na pohyb, dynamiku a energiu. teda aspekty, ktoré navstevnik bezprostredne zaziva pocas
hudobného podujatia. Chcel som, aby celé identita pdsobila zivym a pulzujicim dojmom,

ktory by bol vizualnym odrazom klubovej atmosféry.



46 UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

Uvazoval som preto nad implementaciou akejsi generativnej grafiky, ktora by umoznila
vytvaranie organickych a pohybovych Struktar. Zvazoval som viaceré¢ vizuélne pristupy:
pouzitie Casticovych systémov (particles), liquify efektov, gradientov, sklenenych

povrchov, distort filtrov, rozostreni (blur), Sumu (grain) a d’alSich prvkov, ktoré evokuju

pohyb, meniacu sa svetelnost’ a hudobnt intenzitu.

ANTHROPI®

Obrazek 41: Research trendov a in$piraénych zdrojov!#?
5.3.1 Ciel

Mojim cielom bolo preniest’ tuto vizualnu filozofiu do konzistentného systému, ktory
by bol zaroven vyrazovo pdsobivy, no aj funkény v r6znych formatoch. Po dokladnom
vyhodnoteni inSpirdcii a moznosti som si v hlave vytvoril jasnejSiu predstavu o smerovani

vizualu a nasledne som sa pustil do samotného spracovania konceptu.

143 PINTEREST, Research trendov a inSpiracnych zdrojov, 2025
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6 FINALNE SPRACOVANIE VIZUALNEJ IDENTITY APHEX

6.1 Proces tvorby

6.1.1 Nazov klubu

Klub potrebuje nazov, ktory bude zniet moderne, bude kratky, zvu¢ny a zaroven I'ahko
zapamétatelny. Hl'adal som pomenovanie, ktoré bude vizudlne aj foneticky posobit’
sucasne a silno. V uvodnej faze som experimentoval s r6znymi pristupmi:
zakomponovanim ¢isel, odkazmi na architektlru, abstraktnymi ndzvami, vymyslenymi
slovami ¢i parafrazami redlnych slov stivisiacich s hudbou, no¢nym Zivotom ¢i mestskym
prostredim. Medzi mojich favoritov patrili napriklad ndzvy ako Zyor, Opal, Fabricll

¢i Clyra, no napokon som sa rozhodol pre nazov APHEX. Ten vychadza zo slova ,,apex®,
¢o vo vesmirnej terminologii oznacuje bod, ku ktorému smeruje slne¢na ststava vzhl'adom
na okolité hviezdy. Tento obraz mi priSiel ako silna metafora — klub ako miesto,

ku ktorému prirodzene smerujt l'udia, aby zazili hudbu a stretli sa s hviezdami hudobnej
som do nazvu doplnil kvoli lepsSej Citatel'nosti a zaroven pre esteticku rovnovahu

pri grafickom spracovani logotypu.

6.1.2 Proces vytvarania znacky

Logo predstavuje kl'icovy prvok celej vizualnej identity. Mojim ciel'om bolo vytvorit’
znacku, ktord bude pdsobit’ moderne, abstraktne a zaroven bude I'ahko zapamaitatel'na.
Chcel som, aby vizualne komunikovala charakter suc¢asného kultirneho priestoru,

v ktorom sa konajui hudobné akcie a podujatia, a zaroven odrazala osobitost’ samotného
klubu. Pri ndvrhu som sa sustredil na ikonické prvky interiéru vybraného klubu — najma

na LED obrazovky, ktoré vd’aka svojmu vyraznému zakriveniu predstavuju jeden

z najcharakteristickejSich znakov priestoru. Snazil som sa tieto prvky integrovat’ do navrhu
tak, aby boli rozpoznatel'né, no zaroven nebranili abstraktnosti a univerzalnosti loga.
Paralelne som skuisal aj alternativne koncepty, ktoré pracovali s minimalistickymi tvarmi,
alebo sa snazili vytvorit’ kombinaciu symbolu a logotypu bez priameho vizudlneho

prepojenia na priestor.

(priloha k textu, str. 56; obr. ¢. 42)
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6.2 Brand systém

6.2.1 Logo

Po vytvoreni viac nez 100 ru¢ne kreslenych navrhov som sa dopracoval k verzii, ktora
ma najviac oslovila a zarovei sa zhodovala aj s nazorom mdjho vediceho prace. Tento
navrh som nasledne preniesol do vektorovej podoby a d’alej rozpracoval. Vysledné logo
ma tvar abstraktného trojuholnika, ktory symbolicky reprezentuje LED obrazovky

a ich zakrivenie, ale zaroven mdze evokovat aj postavu tanecnika alebo 1u¢ svetla
vychédzajuceho z reflektoru. Nasledovala séria iprav, testovani a variant, ktorych cielom
bolo doladit’ tvar, proporcie a celkova vyrazovost’ znacky. Pri finalizacii loga

som sa rozhodol integrovat’ do jeho Struktiry jemné zarezy, ktoré mu dodavaji moderny,
trendovy charakter a zdroven zvySuju jeho vizualnu dynamiku. Tieto zasahy vnimam

ako detail, ktory zvysuje estetick uroven loga.

(priloha k textu, str. 57; obr. ¢. 43, 44)

6.2.2 Typografia

Po vybere ndzvu som sa pustil do hl'adania vhodnej typografie, ktora by vizualne

aj charakterovo korespondovala s vytvorenym logom. Mojim zamerom bolo najst’ pismo,
ktoré by ho vhodne dopliialo, bolo dostatoéne moderné, no zaroveii nie¢im $pecifické

a vyrazné. Po testovani viacerych alternativ som objavil font Fellix. Ide o sans serif, ktory
napriek svojej zdanlivej jednoduchosti ponuka zaujimavé dizajnové rieSenia.

Jeho najvyraznej$im prvkom st dvojaké glyfy pri vybranych pismenéch, ktoré umoziuju
variabilitu v tvorbe nadpisov aj celych textovych blokov. Vizualne zaujme hlavne pouzitim
90-stupniovych uhlov miesto oblukov ¢i Sikmin, ¢o vytvara dojem geometricke;j
konstrukcie a technickej preciznosti. To ma presvedcila, Ze ide o spravnu vol'bu a rozhodol
som sa, ze Fellix bude sluzit nielen ako primérny font, ale aj ako sekundarny font

pre vSetky textové vystupy. Vd’aka jeho roznym rezom a §tylovym varidcidm som ziskal
flexibilny nastroj, ktory dokdze niest’ jednotny charakter naprie¢ roznorodymi médiami

a zaroven podporuje jeho dynamiku.

(priloha k textu, str. 58; obr. ¢. 45)
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6.2.2.1 Typografické upravy

S pouZzivanim pisma vSak prisla aj vyzva. Ked’Ze som vizudlnu identitu zakladal na praci
s kapitalkami, musel som font upravit’ a rozsirit’ o nové znaky dvojakych glyfov.

S tym mi pomohol program Glyphs 3, ktory pontka intuitivhe pouzivatel'ské prostredie
a jednoduché¢ upravy. Po uprave som mal k dispozicii plnohodnotny, jednotny font
pripraveny na nasadenie. Fellix sa ukéazal aj ako idedlny doplnok loga, kde s nim vytvara

harmonicky celok.

(priloha k textu, str. 58; obr. ¢. 46)

6.2.2.2 Tvorba logotypu

Ked’Ze som chcel, aby aj textova ¢ast’ znacky niesla odkaz na tvarové rieSenie ikony loga,
experimentoval som s roznymi upravami znakov. Rozhodol som sa pre Gipravu pismena
,h*“. Pri niom som aplikoval rovnaky princip zarezu ako v symbole loga a zaroven

som vyuzil jeho Specialnu verziu s 90-stupfiovym uhlom. Tymto krokom vznikla moznost’

pracovat’ s logom samostatne, s logotypom samostatne, ale aj vyuZzivat’ ho ako celok.

(priloha k textu, str. 57, 59; obr. ¢. 43, 47)

6.2.3 Vizualne spracovanie

Proces vypracovanie a definovania samotného vizualneho systému, jeho Stylu, prvkov

a celkovej estetickej podoby som odstartoval navrhom plagatov, konkrétne forméatov
zobrazujucich interpretov. Plagat som si zvolil ako kl'icové médium, kedZe v prostredi
hudobnych podujati stale predstavuje silny a u¢inny spdsob komunikacie a zaroven

je vybornym vychodiskovym bodom pre navrh celej vizualnej identity, ktord mozno d’alej

adaptovat’ do roznych vystupov.

Po farebnej stranke som sa rozhodol odklonit’ od tradi¢nych tmavych vizuélov, ktoré

st bezné pri klubovych identitach. Naopak, mojim zamerom bolo pracovat’ s vyraznymi,
sytymi farbami, prechodmi, gradientmi a svetlejSimi akcentmi. Chcel som, aby vizual
posobil zivo, svetelne a energeticky, vyzaroval pohyb a dynamiku, ktoré si neoddelitelnou
sucastou klubového zazitku. Do navrhov som implementoval viacero efektov, glass
effects, ktoré vizudlu dodavaji dojem dynamiky a pohybu. To podporili aj d’alSie efekty
ako grain a motion blur, ktoré som aplikoval na jednotlivé vrstvy za i¢elom zvysenia

autenticity a vizualnej hibky. Kompoziciu som za¢al budovat’ od pozadia, kde som pouzil
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farebné gradienty, do ktorych som nasledne zasadzoval umelecké fotografie interpretov.
Tymto fotografidm som odstranil pozadie, vymaskoval ich okraje pomocou zvySenia
feather, aby postupne mizli do pozadia, ¢im sa znizil kontrastny prechod medzi vrstvami.
Na samotné fotografie interpretov som nasledne aplikoval jemny grain a motion blur,

to napoméhalo vytvoreniu dojmu pohybu a hibky. Zavere¢nym vizualnym krokom bolo
pouzitie vrstiev imitujucich sklenené efekty, ktoré spolu s jemnym prekryvajucim

sa Sumom pomahali zjednotit’ farby a sti€asne zlepsit’ CitateI'nost’ textovych informécii.

(priloha k textu, str. 59, 60; obr. ¢. 48, 49)

6.2.3.1 Farebné podklady

Vlastné sady farebnych prechodov a gradientov som vytvoril v aplikéciach ProCreate
a Adobe Photoshop, ktoré sa nésledne stali zdkladnym podkladom pre vSetky vizualne
vystupy. Tieto gradienty som navrhoval s cielom zabezpecit’ Siroku paletu vyrazovych
moznosti, pricom som sa zameriaval na syte farby, ich vzdjomné prechody a svetelné

efekty, podporujtce vizualnu dynamiku.

(priloha k textu, str. 61; obr. ¢. 50)

6.2.3.2 Textury skla

Okrem farebnych prechodov som sa sustredil aj na tvorbu efektov simulujucich sklo, ktoré
som v ramci systému striedal. Pracoval som nielen s vektorovymi rieSeniami, ale vytvaral
som aj vlastné fotografie, ktoré som nasledne upravoval do gradientovych map pre
vytvorenie sklenenych textar. Tie mi umoznili dosiahnut’ potrebny farebny stlad a spravny

efekt.

(priloha k textu, str. 61; obr. ¢. 50)

6.2.4 Layout

Pri definovani layoutu som mal uZ od zaciatku predstavu o tzv. brutalistickom,
anti-gridovom usporiadani prvkov, ktoré pdsobi chaoticky, no v skuto¢nosti méa vnttorny
poriadok a systém. Mojim cielom bolo vytvorit’ systém, ktory sice posobi experimentélne,
no zaroven zostava funkény a prehl'adny. Rozhodol som sa pouzivat najmé bielu farbu
textu, ktord v rdmci syto farebného pozadia pdsobi dost’ experimentalne a zaroven

nie je v tejto oblasti prili§ casta, nakol’ko vicsina klubovych vizudlov stavia na tmavych

tonoch, napriek tomu si myslim Ze zafungovala vel'mi dobre a Cisto. Prvé verzie layoutu
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posobili sice esteticky uhladene, no zaroven prili§ obyc¢ajne. Spolu s vediicim prace
sme konstatovali, Ze prvy layout postaveny na centrovani a symetrii posobi staticky

a neprindsa ziadnu vyraznejsiu pridant hodnotu.

Na zaklade tejto spitnej vdzby som sa k rozvrhnutiu prvkov vratil a zacal layout
systematicky rozpracovavat nanovo. V prvom kroku som zvacsil kI'a€ové informécie,
najmi mena interpretov a datumy, ktoré boli v pdvodnom navrhu menej vyrazné a zanikali.
Nésledne som zacal vyuzivat' kombindciu zarovnani na 'ava a prava stranu, ¢im vznikol
pozadovany ,,chaoticky systém*, ktory zodpoveda brutalistickému ponatiu. Pévodne

som meno interpreta umiestiioval na stred, no neskdr som ho premiestnil na 'avu stranu, ¢o
sa ukédzalo ako flexibilnejsie rieSenie, najma pri praci s dlh§imi menami alebo inymi typmi
vystupov. Findlny layout som doplnil o kratky claim a umiestnenie loga, ktoré rozbijaju
systém este viac a podporuji neformalny charakter navrhu. Po sfinalizovani layoutu bol

vizual pripraveny na pouzitie a nasledné navrhovanie d’al§ich plagatov réznych interpretov.

(priloha k textu, str. 59, 60, 61; obr. ¢. 48, 49, 51)

6.3 Offline formaty

Offline forméaty, mimo posterov, ktoré som prebral vyssie, obsahovali aj vystupy pre d’alSie

druhy formatov.

(priloha k textu, str. 62; obr. ¢. 52, 53)

6.3.1 Citylight a billboard

Okrem toho, Ze som pre tieto nosice pripravil nové rozmery prezentacie interpretov,
vytvoril som aj d’alSie typy grafickych vystupov, informaéné vizualy ¢i harmonogramy
nadchadzajucich akcii. Zaroven som sa zameral na menej tradi¢né obsahové zameranie,
ktoré propagovali samotny klub prostrednictvom chytl’avych claimov ur¢enych na upttanie
pozornosti okoloiducich. V ramci tychto offline vystupov som rozsiril graficky jazyk
identity o nové prvky, tymi st texty umiestnené v zaoblenych blokoch ¢i Stvorcové

oznacniky, ktoré boli nutné pre zobrazenie nového druhu informaécii.

(priloha k textu, str. 63, 64, 65, 66, 67; obr. ¢. 54, 55, 56, 57, 58)
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6.3.2 Atypicka reklama

Podobnu tlohu ako claimové billboardy plnil aj navrh netradi¢ného formatu, celopolep
autobusu. Tento format mal za ciel’ propagovat’ klub ako znacku, a to prostrednictvom
vyrazného vizualu a kratkeho, vystizného sloganu. Offline vystupy zohl'adiiovali potrebu
jasne komunikovat’ obsah v prostredi verejného priestoru, kde ma divak na vnimanie

obsahu obmedzeny cas.

(priloha k textu, str. 68; obr. ¢. 59, 60)

6.3.3 Mensie tlacové vystupy

Okrem exteriérovych vystupov som sa venoval aj navrhom tlacovin vyuZzivajtcich
v interiéri klubu. Jednym z kl'aicovych prvkov bol dizajn napojového menu, ktory

sa vizualne drzi vSetkych predtym definovanych zasad.

(priloha k textu, str. 69; obr. ¢. 61, 62)

6.3.4 Vystupy eventového zamerania

NeoddeliteI'nou sucastou kazdej kultiirnej akcie su aj eventové prvky.

6.3.4.1 Vstupenky

Prvym vystupom v tejto oblasti boli fyzické vstupenky. Tie boli navrhnuté v sulade

s vizudlnym §tylom billboardov, avSak s mierne upravenym layoutom, z ktorého boli
odstranené nadbytocné informécie. Odtrhavacia ¢ast’ vstupenky obsahovala duplikované
zakladné udaje a bola doplnena o QR kod pre jednoduchu kontrolu pri vstupe. Vzhl'adom
na postupny prechod k digitdlnym formam vstupeniek som pripravil aj elektronickt verziu

pre Apple Wallet.

(priloha k textu, str. 70, 71; obr. ¢. 63, 64)

6.3.4.2 Pdsky na ruku

Dalsim formatom boli eventové pasky — navrhnuté v dvoch variantach: pre beznych

navstevnikov a VIP hosti. Ich farebnost’ bola odvodena od vizuélu konkrétneho interpreta.

(priloha k textu, str. 71, 72; obr. ¢. 65, 66)
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6.3.4.3 Visacky pre organizdtorov

V neposlednom rade som navrhol sadu visaciek uréenych pre organizacny tim a externych
spolupracovnikov. Vznikli tri farebne rozliSené verzie: pre clenov organizécie,
ucinkujacich a zastupcov médii. Okrem farebného odlisenia boli kazdé z visaciek doplnené

o zabavné a tematicky ladené slogany, ktoré mali za ciel’ pobavit’ pri identifikacii.

(priloha k textu, str. 72, 73; obr. ¢. 67, 68)
6.3.5 Doplnkové vystupy

6.3.5.1 Merchendise

Rozhodol som sa miesto klasického predavaného merchu, navrhnut’ tricko uréené
pre personal klubu. Ciel'om bolo vizudlne zjednotit’ zamestnancov a zdroven zachovat’
konzistentnost’ znacky aj v ramci oblecenia. Na prednej strane tri¢ka sa nachadza
Stylizovana verzia loga, zatial’ ¢o zadnu stranu zdobi vyrazny vizudl s oznacenim

»S TAFF®.

(priloha k textu, str. 73; obr. ¢. 69)

6.3.5.2 Nadlepky/Tkony

Mimo iné vznikla aj sada ikon, ktoré rozsiruju brand system znacky. Navrhy vychadzali
z tvaroslovia loga a ich ciel'om bolo doplnit’ vizualnu identitu o zabavné a vyrazné prvky.
V sérii sa nachadzaju Stylizované varianty samotného loga a tri ikonické symboly — oko,

srdce a zvukova vina, ktoré predstavuja kl'acové aspekty zazitku z hudby.

(priloha k textu, str. 74; obr. ¢. 70, 71)

6.4 Online formaty

Tvorba formétov pre online komunikéciu, je v sicasnosti nevyhnutnou sicast’ou kazdej
vizualnej identity. Primarne som sa zameral na navrh obsahu pre socialne siete.

Kde som sa pustil do reSerSe komunikécie existujucich klubov a DJ-ov na socidlnych
sietach. Preklikal som sa mnozstvom profilov, pricom som analyzoval, aké typy
prispevkov st v tejto oblasti zverejiiované, aka je ich obsahova napli a do akej miery

sa im dari udrziavat’ konzistentny a jednotny vizudlny $tyl.
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6.4.1 Prispevky pre sociilne siete

Na zaklade analyzy som si vytipoval najcastejSie pouzivané formdaty. Z nich som si zostavil
vlastny vyber a navrhol sériu 12 prispevkov, ktorymi som simuloval plny obsah feedu.
Ciel'om tejto série bolo preukézat’, ze jednotlivé typy prispevkov dokazu spolu fungovat’

v rdmci jedného vizualneho systému a vytvarat’ ucelenti brandovi komunikéciu. Okrem
prispevkov zameranych na oznamy interpretov som navrhol aj informacné vizualy,
programové prispevky a vzhl'ad overlayov pre fotografie z predoslych akcii. Overlaye

boli navrhnuté ako farebné gradienty so znizenou opacity, doplnené o jemné efekty, ktoré
vizualne ladili so zvySkom identity. Aby som posilnil dojem pohybu, rozhodol

som sa niektoré z tychto prispevkov animovat. V programe Adobe After Effects

som pripravil sériu mikroanimacii, ktoré rozpohybovali jednotlivé vrstvy a vytvorili

tak dynamické reklamné bannery.

(priloha k textu, str. 75, 765 obr. ¢. 72, 73)

6.4.2 Google Ads

Vzhl'adom na dolezitost” digitalnej propagacie som sa neobmedzil len na obsah
pre socialne siete, ale vytvoril som aj navrh dvojice statickych bannerov uréenych

pre Google Ads na online promo v ramci reklamne;j siete Google.

(priloha k textu, str. 77; obr. ¢. 74, 75)

6.4.3 Webova stranka

Névrh prototypu webovej stranky, som vytvaral v prostredi Figmy. Ciel'om bolo zachovat’
konzistentnost’ s vizudlom, no zaroven dodrzat’ aktualne trendy v oblasti webdizajnu

a poziadavky kvalitného pouzivatel'ského rozhrania (UI) a pouzivatel'skej skusenosti (UX).
Niektoré prvky bolo preto potrebné mierne upravit’, aby koreSpondovali s funkénymi

a technickymi Specifikami webového prostredia. Pred samotnym navrhom vizualu

som si pripravil obsahovu a Struktirnu architekttru stranky. Web pozostava z hlavnych
sekcii: podujatia, hudba, novinky, kontakt a ivodna stranka. Nésledne som vytvoril

wireframe, ktory mi slazil ako zaklad pre budovanie findlneho rozloZenia.

Vizual webu pracuje s prvkami identickymi ako ostatné vystupy. Z pohl'adu rozlozenia
som zvolil netradi¢né rieSenie — naviga¢né menu je umiestnené v spodnej Casti stranky

a ,,levituje* nad obsahom. Webova stranka je priméarne navrhnuta vo fullpage rezime,
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kde kazdy scroll zobrazuje samostatnu sekciu. Pri niektorych podstrankach
(napr. podujatia) sa zobrazi submenu, ktoré¢ umoziuje navstevnikovi rychly prechod
na konkrétny mesiac ¢i obdobie. Tymto spdsobom som sa snazil optimalizovat’ navigaciu

a zvysit pouzivatel'sky komfort.

(priloha k textu, str. 78, 79, 80; obr. ¢. 76, 77, 78)

6.5 Audio vizualizér

Audioreaktivny vizualizér bol navrhnuty tak, aby pocas vystipeni DJ-ov v redlnom case
reagoval na hudbu a zosilioval zazitok z vystapenia. Vychadzal som z presvedcenia,

ze hudba nie je len sluchovy vnem, ale komplexna sktsenost’, ktord v posluchacovi
vyvoldva emocie, vytvara atmosféru a mala by byt ,,viditeI'na*. Prave preto som sa
rozhodol vytvorit’ vizualizér, ktory prenesie vizualnu identitu znacky do zivého digitdlneho
prostredia. Na tvorbu vizualizéru som pouzil softvér TouchDesigner, v ktorom som

sa snazil vytvorit’ systém plne reagujici na zvukovu stopu. Je zlozeny z mnoZstva Castic
(particles), ktoré na zéklade zvukového vstupu vytvaraju pohyb, zhlukuju sa a generuju
svetelné glow efekty. Kazdy pohyb castic je sprevadzany oneskorenymi RGB stopami,

¢im vznikaju farebné prechody a gradienty, ¢o reflektuje vizualny jazyk znacky.

Po dokonceni vizualizéru som vyuzil program Blender na vytvorenie realistického 3D
modelu hlavnej miestnosti klubu vratane LED obrazoviek. V tomto modeli som
nasimuloval, ako by vizualizér v redlnych podmienkach fungoval — vratane jeho reakcii

na hudbu a celkového svetelného spravania priestoru. Na hlavny DJ pult som doplnil meno
ucinkujliiceho v jemnej animadcii, zatial’ ¢o na bo¢nych paneloch prebiehala mikroanimacia

s logami partnerov podujatia.

(priloha k textu, str. 81; obr. ¢. 79, 80)
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Obrazek 42: Prvotné skice navrhov loga

(zdroj: viastni)
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3% aphex

Obrazek 43: Finalny navrh loga spolu s logotypom

(zdroj: viastni)

Obrazek 44: Logo a stavebna Struktura

(zdroj: viastni)
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Fellix©
Obrazek 45: Font Fellix
(zdroj: vlastni)
, — b—a ) ]
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Obrazek 46: Nové glyphy pripravené v programe Glyphs3

(zdroj: vlastni)
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Obrazek 47: Uprava pismena ,,h*

(zdroj: vlastni)

DIMENSION"

6021 HOLLYWOOD

1 6_-] U N E BLVD LOS ANGELES
[2HS DJ SET] (cA)

SEASON2025

aphex

A
G E E 6021 HOLLYWOOD

19—JUNE BLVD LOS ANGELES
[SOLO SHOW] [CA)

SEASON2025

aphex

Obrazek 48: Finalny vizudlny §tyl aplikovany na plagatoch

(zdroj: vlastni)
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APHEX ~~~©
PRESENTSS=S

[TMARTIN™

SKRILLEX®™

6021 HOLLYWOOD
20— JUINE BLVD LOS ANGELES
[SOLO SHOW] [SOLO SHOW]

11 SEASON2025 SEASON2025

APHEX ©
BRESENTS—

BLVD LOS

Obrazek 49: Finalny vizudlny §tyl aplikovany na palagatoch

(zdroj: vlastni)
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Obrazek 50: Vytvorené farebné prechody a textury skla

(zdroj: viastni)

APHEX ©
BRESENI==

MARTIN®™
DIMENSION GARRIX

[2HS SET] 19—JUNE DS
[SOLO SHOW] (cA)

APHEX, LA

6021 HOLLYWOOD BLVD
LOS ANGELES (CA)

©APHEX

Obrazek 51: Predoslé verzie stavby layoutu

(zdroj: viastni)
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Obrazek 52: Vizualizacia pouzitia plagatov

(zdroj: vlastni)

Obrazek 53: Vizualizacia exteriéru klubu APHEX

(zdroj: vlastni)
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VOTED N91 CLUB
IN THE LLUORLD

~ WE DID IT!

6021 HOLLYWOOD
BLVD LOS ANGELES
(cA)
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' LOV (ua)
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BLVD LOS ANGELES
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MON16JUNE)
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2 SLIB FOCLIS! | |
MAIN FLOOR | J :

TUE 17 JUNE

IMARTIN GARRIX

MAIN FLOOR
INTERSTELLAR TOUR

VIEZE ASBAK

MAIN FLOOR
SUPPORT DIRTY RUS

MACKY GEE

MAIN FLOOR

Obrazek 54: Finalny navrh aplikovany pre format citylightu

(zdroj: vlastni)
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MON 16 JUNE)
r s,
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TUE 17 JUNE

MARTIN GARRIX
MAIN Fl * dphex
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R | WED 18 JUNE _WEEK
IN THE LLORLD | ; 2 | T

VIEZE ASBAK

+WEDID IT! MAIN FLO

W WEEK4

N FLOOR .
SUPPORT DIRTY RUSH &

THU 19 JUNE
MACKY GEE
MAIN FLOOR

Obrazek 55: Vizualizécia pouZitia citylightov

(zdroj: viastni)
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CHARLOT
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Obrazek 56: Finalny navrh aplikovany pre format vel’koformat

(zdroj: viastni)
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5021 HOLLYWOOD
BLVD LOS ANGELES
(ca)

C
DE LI.IITTE

22— JUNE

Obrazek 57: Vizualizacia pouzitia billboardov

(zdroj: viastni)
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Obrazek 58: Vizualizacia pouzitia bigboardov

(zdroj: vlastni)
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(PARTY BUS

EXPERIENCE —
ex THE BEST DJS ITT LA

Obrazek 59: Graficky navrh polepu autobusu

(zdroj: vlastni)

[ [T

"

EXPERIENCE —
THE BEST DJS IIT LA

Obrazek 60: Vizualizécia atypickej reklamy

(zdroj: vlastni)
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DRINK

CLIBA LIBRE SKINNY B*TCH
COKE + RUM VODKA + SODA
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Obrazek 61: Obojstranny navrh menu karty

(zdroj: vlastni)
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Obrazek 62: Vizualizacia mensieho tlacového vystupu

(zdroj: vlastni)
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-> GATES OPEN
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[SOLO SHOW]

- 10PM

VIEZE ASBAK

MON 18 JUNE
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7y

Obrazek 63: Navrh fyzickej a online vstupenky

(zdroj: vlastni)
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Obrazek 64: Vizualizécia vstupeniek

(zdroj: vlastni)
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Obrazek 65: Navrh textilnych vstupovych pasiek

(zdroj: vlastni)
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Obrazek 66: Vizualizécia vstupovych pasiek

(zdroj: vlastni)

ARTIST

2+ aphex

Obrazek 67: Navrh visaciek pre personal

(zdroj: vlastni)
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Obrazek 68: Vizualizacia visaciek

(zdroj: vlastni)

2t aphex

Obrazek 69: Dizajn tricka pre personal
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(zdroj: vlastni)

Obrazek 70: Navrh ikoniek/nalepiek

(zdroj: vlastni)

Obrazek 71: Vizualizdcia pouZitia nalepiek

(zdroj: vlastni)
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Obrazek 72: Navrh feedu prispevkov pre socidlne siete

(zdroj: vlastni)
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Obrazek 73: Vizualizécia instagramového feedu na profile klubu

(zdroj: viastni)



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 77

’FOR aphex (EXPLORE NOW 7)

18—JUNE
[SUPPORT DJ]

SEASON2025

Obrazek 74: Navrh skupiny bannerov pre onlinu reklamy v Google Ads

(zdroj: vlastni)

Obrazek 75: Vizualizécia fungovania Google reklamy na webe DJ Mag

(zdroj: vlastni)
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BEAUTIFUL COLLAPSE
OF NOISE & LIGHT

EXPERIENCE WORLD CLASS DJS

Obrazek 76: Landing page a homepage webovej stranky

(zdroj: viastni)
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BOOK THE MADNESS

ENJOY EXCLUSIVE APHEX EVENTS

Special events that you can experience only at Aphex, with special guests and
collaboration like nowhere else in the world.

Aphex Is Open for Bookings — Host
Your Gig, Tour or Release Party

SEND A REQUEST

Obrazek 77: Vzhl'ad zvySku homepagu webovej stranky

(zdroj: viastni)
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Obrazek 78: Podstranky rozpisu podujati s menubarom a hudby na webovej stranke

(zdroj: viastni)
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‘Audio File Ir
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Audio Fle

Obrazek 79: Vzhlad audio reaktivneho audiovizulizéru v programe TouchDesigner

(zdroj: viastni)

Obrazek 80: Render 3D simuléce show za pouzitia vizualizéru

(zdroj: viastni)
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ZAVER

Vypracovanie tejto bakalarskej prace mi umoznilo naplno rozvinat’ nielen moje
dizajnérske schopnosti, ale aj zlepsit’ svoj osobny pristup k tvorbe vizualnych identit.
Ciel'om bolo navrhnut’ komplexn a konzistentntl vizualnu komunikéciu pre hudobny

superklub, ¢o sa mi podarilo pretavit’ do mnozstva vystupov, ktoré spolo¢ne vytvaraji

fungujuci vizudlny systém.

Pocas prace som si uvedomil, aky vyznam ma vizual v budovani atmosféry a fungujticej
znac¢ky kultirneho priestoru. Zaroven sa mi potvrdilo, Ze dobry dizajn nie je len o estetike,
ale aj o koncepte, sudrznosti a schopnosti vytvorit’ funkéné rieSenie naprie¢ r6znymi
médiami.

Tento projekt mi priniesol mnozstvo cennych skisenosti a som rad, ze som mohol svoj
zémer dotiahnut’ do detailov a vytvorit’ systém, ktory spiiia poziadavky modernej vizuélnej

komunikacie.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 83

SEZNAM POUZITE LITERATURY

ACADEMY LA. 2018. Priestory klubu Academy LA. In: Academy LA. Online. Dostupné
z: https://academy.la/ [cit. 2025-04-21].

ACADEMY LA. 2025. Webova stranka. In: Academy LA. Online. Dostupné z:
https://academy.la/ [cit. 2025-04-21].

ACADEMY LA. 2025. Instagram posts. In: Instagram. Online. Dostupné z:
https://www.instagram.com/academy__la/ [cit. 2025-04-21].

ALDERSON, Rob. Celebrating the flyer art that helped define rave and acid house
culture. Online. In: It’s Nice That. 2014. Dostupné z:
https://www.itsnicethat.com/articles/chelsea-louise-berlin-rave-art [cit. 2025-04-15].

ALDERSON, Rob. 2014. Chelsea Louise Berlin: Rave Art. In: It’s Nice That. Online.
Dostupné z: https://www.itsnicethat.com/articles/chelsea-louise-berlin-rave-art [cit. 2025-
04-16].

ANTONINO, La Vela. Visual Symphony: The Art and Impact of VJing in the Digital Age,
Online. In: ANTONINO LA VELA ART BLOG. 2024. Dostupné z:
https://www.antoninolavela.it/2024/04/visual-symphony-art-and-impact-of-vjing.html [cit.
2025-04-10].

BATU, D. History of Night Clubs. Online. In: BSB Management. 2023. Dostupné z:
https://bsb.management/2023/05/history-of-night-clubs/ [cit. 2025-04-13].

BAXTER, Adam. Understaning Rhythm in Motion Design, Online. In: BluePrint Digital.
2016. Dostupné z: https://blueprintdigital.com/blog/understanding-rhythm-motion-
design/#:~:text=At%20the%20heart%200f%20every.are%20more%20general%20similar
%20to [cit. 2025-04-10].

BENNETT, Lennie. More than art's poster boy. Online. In: SPTimes. 2003. Dostupné z:
https://web.archive.org/web/20111120095021/https://www.sptimes.com/2003/11/16/Florid
ian/More_than_art s_poste.shtml [cit. 2025-03-14].

BIGGS, Josie. AMP Kingston: Heritage Trail - Music Poster Timeline. Online. In:
Creative Youth. 2024. Dostupné z: https://creativeyouthcharity.org/amp/rose-
theatre/music-poster-timeline/ [cit. 2025-03-18].

BIGGS, Josie. 2024. ACDC tour poster. In: Creative Youth. Online. Dostupné z:
https://creativeyouthcharity.org/amp/rose-theatre/music-poster-timeline/ [cit. 2025-03-18].

BIGGS, Josie. 2024. Bill Graham — Pink Floyd concert poster, 1967. In: Creative Y outh.
Online. Dostupné z: https://creativeyouthcharity.org/amp/rose-theatre/music-poster-
timeline/ [cit. 2025-03-18].

BIGGS, Josie. 2024. Jamie Reid — Sex Pistols poster. In: Creative Youth. Online.
Dostupné z: https://creativeyouthcharity.org/amp/rose-theatre/music-poster-timeline/ [cit.
2025-03-18].



https://academy.la/
https://academy.la/
https://www.instagram.com/academy__la/
https://www.itsnicethat.com/articles/chelsea-louise-berlin-rave-art
https://www.itsnicethat.com/articles/chelsea-louise-berlin-rave-art
https://www.antoninolavela.it/2024/04/visual-symphony-art-and-impact-of-vjing.html
https://bsb.management/2023/05/history-of-night-clubs/
https://blueprintdigital.com/blog/understanding-rhythm-motion-design/#:~:text=At%20the%20heart%20of%20every,are%20more%20general%20similar%20to
https://blueprintdigital.com/blog/understanding-rhythm-motion-design/#:~:text=At%20the%20heart%20of%20every,are%20more%20general%20similar%20to
https://blueprintdigital.com/blog/understanding-rhythm-motion-design/#:~:text=At%20the%20heart%20of%20every,are%20more%20general%20similar%20to
https://web.archive.org/web/20111120095021/https://www.sptimes.com/2003/11/16/Floridian/More_than_art_s_poste.shtml
https://web.archive.org/web/20111120095021/https://www.sptimes.com/2003/11/16/Floridian/More_than_art_s_poste.shtml
https://creativeyouthcharity.org/amp/rose-theatre/music-poster-timeline/
https://creativeyouthcharity.org/amp/rose-theatre/music-poster-timeline/
https://creativeyouthcharity.org/amp/rose-theatre/music-poster-timeline/
https://creativeyouthcharity.org/amp/rose-theatre/music-poster-timeline/
https://creativeyouthcharity.org/amp/rose-theatre/music-poster-timeline/
https://creativeyouthcharity.org/amp/rose-theatre/music-poster-timeline/

84 UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

BIGGS, Josie. 2024. Mike King — Oasis concert poster, 1994. In: Creative Youth. Online.
Dostupné z: https://creativeyouthcharity.org/amp/rose-theatre/music-poster-timeline/ [cit.
2025-03-18].

BIG LASERS. The History Of Infamous Pink Floyd Laser Light Shows. Online. In: BIG
LASERS. 2018. Dostupné z: https://biglasers.com/blog/2018/10/08/the-history-of-
infamous-pink-floyd-laser-light-shows/ [cit. 2025-04-14].

BRIDPORTMUSIC. Music Posters: Impact on the Music Industry and Economic
Growth. Online. In: BridportMusic. 2024. Dostupné
z: https://www.bridportmusic.co.uk/music-posters/ [cit. 2025-01-06].

BUIKA, Alexander et al. How can you use visual elements to convey your brand's identity
and emotions?. Online. In: LinkedIn. 2024. Dostupné z:
https://www.linkedin.com/advice/0/how-can-you-use-visual-elements-convey-your-
brands-identity [cit. 2025-04-10].

CAMPBELL, Johanna. Best offline marketing strategies for musicians. Online. In:
RouteNote. 2025. Dostupné z: https://routenote.com/blog/offline-marketing-strategies-for-
musicians/ [cit. 2025-04-11].

CATALYST VR. 2019. Eminem Augmented Reality Coachella. In: YouTube. Online.
Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=WPkY6PSITEE&t=2s [cit. 2025-04-16].

COATES, Gavin. The Impact of Music on Visual Arts: A Harmonious Relationship.
Online. In: Naturalist Gallery of Contemporary Art. 2024. Dostupné z:
https://naturalist.gallery/blogs/journal/the-impact-of-music-on-visual-arts-a-harmonious-
relationship?srsltid=AfmBOorEFG7J30HmxKEMO9LInAbrtlOxGSxek WEHvVR 3k-
NtfUqIT yBT [cit. 2025-03-14].

COCOBONGO. 2025. Audiovizudlna show v klube CocoBongo. In: Instagram. Online.
Dostupné z: https://www.instagram.com/p/DEVfcmeyTgZ/ [cit. 2025-03-20].

CONKLIN, Tim. Retro Tech Spotlight: Light Organs. Online. In: AudiogoN. 2021.
Dostupné z: https://blog.audiogon.com/2021/05/04/retro-tech-spotlight-light-organs/ [cit.
2025-04-14].

COOPER, Dennis. 2021. The Light Show (1965 — 1971). In: DC’S. Online. Dostupné z:
https://denniscooperblog.com/the-light-show-1965-1971/ [cit. 2025-04-16].

CORA, Michael. Henri de Toulouse-Lautrec (1864—1901). Online. In: The Metropolitan
Museum of Art. 2010. Dostupné
z: https://www.metmuseum.org/toah/hd/laut/hd laut.htm [cit. 2025-01-07].

CUNNINGHAM, Mark. Welcome to the Machine The story of Pink Floyd's live sound:
part 1. Online. In: All Pink Floyd Fan Network. 1997. Dostupné z:
https://web.archive.org/web/20141226111914/http://www.pinkfloydfan.net/threads/welco
me-to-the-machine-the-story-of-pink-floyds-live-sound-part-1.1448/ [cit. 2025-04-14].



https://creativeyouthcharity.org/amp/rose-theatre/music-poster-timeline/
https://biglasers.com/blog/2018/10/08/the-history-of-infamous-pink-floyd-laser-light-shows/
https://biglasers.com/blog/2018/10/08/the-history-of-infamous-pink-floyd-laser-light-shows/
https://www.bridportmusic.co.uk/music-posters/
https://www.linkedin.com/advice/0/how-can-you-use-visual-elements-convey-your-brands-identity
https://www.linkedin.com/advice/0/how-can-you-use-visual-elements-convey-your-brands-identity
https://routenote.com/blog/offline-marketing-strategies-for-musicians/
https://routenote.com/blog/offline-marketing-strategies-for-musicians/
https://www.youtube.com/watch?v=WPkY6P8IIEE&t=2s
https://naturalist.gallery/blogs/journal/the-impact-of-music-on-visual-arts-a-harmonious-relationship?srsltid=AfmBOorEFG7J3OHmxKEMO9LlnAbrtIOxGSxekWEHvR3k-NtfUq1T_yBT
https://naturalist.gallery/blogs/journal/the-impact-of-music-on-visual-arts-a-harmonious-relationship?srsltid=AfmBOorEFG7J3OHmxKEMO9LlnAbrtIOxGSxekWEHvR3k-NtfUq1T_yBT
https://naturalist.gallery/blogs/journal/the-impact-of-music-on-visual-arts-a-harmonious-relationship?srsltid=AfmBOorEFG7J3OHmxKEMO9LlnAbrtIOxGSxekWEHvR3k-NtfUq1T_yBT
https://www.instagram.com/p/DEVfcmcyTgZ/
https://blog.audiogon.com/2021/05/04/retro-tech-spotlight-light-organs/
https://denniscooperblog.com/the-light-show-1965-1971/
https://www.metmuseum.org/toah/hd/laut/hd_laut.htm
https://web.archive.org/web/20141226111914/http://www.pinkfloydfan.net/threads/welcome-to-the-machine-the-story-of-pink-floyds-live-sound-part-1.1448/
https://web.archive.org/web/20141226111914/http://www.pinkfloydfan.net/threads/welcome-to-the-machine-the-story-of-pink-floyds-live-sound-part-1.1448/

UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 85

CUSHMAN, Emily. “The poster, that’s all there is!” Henri de Toulouse-Lautrec. Online.
In: The Museum of Modern Art. 2016. Dostupné
z: https://www.moma.org/artists/5910 [cit. 2025-01-08].

DANN, Kevin T., Bright colors falsely seen: synaesthesia and the search for
transcendental knowledge. New Haven, CT: Yale University Press, 1998. ISBN 978-
0300066197

DAVID. How A Fog Machine Works. Online. In: News from the "Real World". 2022.
Dostupné z: https://cmuptm.blogspot.com/2022/09/how-fog-machine-works.html [cit.
2025-04-14].

DISCOTECH. 2022. Academy LA. In: Discotech. Online. Dostupné z:
https://discotech.me/los-angeles/academy/ [cit. 2025-04-21].

DJ MAG. Top 100 Clubs. Online. In: DJ Mag. 2022. Dostupné z:
https://djmag.com/top100clubs/2022/36/Academy-LA [cit. 2025-04-20].

DOPRAVACEK. 2023. Na voze SOR NB 18 ev.¢. 6997 byla zahdjena celovozova reklama
na DupleX Club Prague. In: Dopravacek. Online. Dostupné z:
https://dopravacek.eu/2023/11/07/celovozove-reklamy-na-prazskych-vozech-6997-10-
2023/ [cit. 2025-04-16].

DREW, Richard. 1970. Led Zeppelin III. In: The History of Album Art. Online. Dostupné
z: https://vclowe.github.io/album-art/#stream [cit. 2025-03-11].

DUPLEX. 2025. Instagram posts. In: Instagram. Online. Dostupné z:
https://www.instagram.com/duplexprague/ [cit. 2025-04-16].

DUPLEX. 2025. Webova stranka. In: DupleX. Online. Dostupné z: https://www.duplex.cz
[cit. 2025-04-16].

EVANS, Simon. 2018. Posters advertising nightclubs on a wall in San Antonio bay, Ibiza,
Spain. In: Alamy. Online. Dostupné z: https://www.alamy.com/posters-advertising-
nightclubs-on-a-wall-in-san-antonio-bay-ibiza-spain-
image211075550.html?imageid=CIF5A942-52BE-442F-A8F2-
625151624B1C&p=156864&pn=1&searchld=93bc2e03ecbb5059a764bc3c33d8346c&sea
rchtype=0 [cit. 2025-04-16].

EVENDO. Marmarela Mediterranean Coctail Club: A Nightlife Gem in Alicante. Online.
In: evendo. 2025. Dostupné z: https://evendo.com/locations/spain/alicante/el-
palmeral/nightclub/marmarela-mediterranean-cocktail-club [cit. 2025-04-15].

FILIMOWICZ, Michael. Origins of Visual Music. Online. In: Medium. 2023. Dostupné z:
https://soundand.design/origins-of-visual-music-e05b21968cb3 [cit. 2025-03-14].

FINEST CLUBS. DUPLEX. Online. In: THE WORLD’S FINEST CLUBS. 2025.
Dostupné z: https://www.finestclubs.com/venues/duplex [cit. 2025-04-15].



https://www.moma.org/artists/5910
https://cmuptm.blogspot.com/2022/09/how-fog-machine-works.html
https://discotech.me/los-angeles/academy/
https://djmag.com/top100clubs/2022/36/Academy-LA
https://dopravacek.eu/2023/11/07/celovozove-reklamy-na-prazskych-vozech-6997-10-2023/
https://dopravacek.eu/2023/11/07/celovozove-reklamy-na-prazskych-vozech-6997-10-2023/
https://vclowe.github.io/album-art/#stream
https://www.instagram.com/duplexprague/
https://www.duplex.cz/
https://www.alamy.com/posters-advertising-nightclubs-on-a-wall-in-san-antonio-bay-ibiza-spain-image211075550.html?imageid=C9F5A942-52BE-442F-A8F2-625151624B1C&p=156864&pn=1&searchId=93bc2e03ecbb5059a764bc3c33d8346c&searchtype=0
https://www.alamy.com/posters-advertising-nightclubs-on-a-wall-in-san-antonio-bay-ibiza-spain-image211075550.html?imageid=C9F5A942-52BE-442F-A8F2-625151624B1C&p=156864&pn=1&searchId=93bc2e03ecbb5059a764bc3c33d8346c&searchtype=0
https://www.alamy.com/posters-advertising-nightclubs-on-a-wall-in-san-antonio-bay-ibiza-spain-image211075550.html?imageid=C9F5A942-52BE-442F-A8F2-625151624B1C&p=156864&pn=1&searchId=93bc2e03ecbb5059a764bc3c33d8346c&searchtype=0
https://www.alamy.com/posters-advertising-nightclubs-on-a-wall-in-san-antonio-bay-ibiza-spain-image211075550.html?imageid=C9F5A942-52BE-442F-A8F2-625151624B1C&p=156864&pn=1&searchId=93bc2e03ecbb5059a764bc3c33d8346c&searchtype=0
https://www.alamy.com/posters-advertising-nightclubs-on-a-wall-in-san-antonio-bay-ibiza-spain-image211075550.html?imageid=C9F5A942-52BE-442F-A8F2-625151624B1C&p=156864&pn=1&searchId=93bc2e03ecbb5059a764bc3c33d8346c&searchtype=0
https://evendo.com/locations/spain/alicante/el-palmeral/nightclub/marmarela-mediterranean-cocktail-club
https://evendo.com/locations/spain/alicante/el-palmeral/nightclub/marmarela-mediterranean-cocktail-club
https://soundand.design/origins-of-visual-music-e05b21968cb3
https://www.finestclubs.com/venues/duplex

86 UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

FUIJITA, Sadamitsu Neil. 1959. Dave Brubeck - Time Out. In: SeeSaw. Online. Dostupné
z: https://seesaw.typepad.com/blog/2009/12/music-and-art-dave-brubeck-neil-fujita.html
[cit. 2025-03-11].

FURMANOVSKY, Jill. 1974. Pink Floyd onstage during their UK Dark Side of the Moon
Tour. In: Rockarchive. Online. Dostupné z: https://www.rockarchive.com/prints/p/pink-
floyd-pf031jf [cit. 2025-04-16].

GOLD, Jeft. “Sittin’ In: Jazz Clubs of the 1940s and 1950s” Vol. 1 — The Savoy
Ballroom. Online. In: Jerry Jazz Musician. 2021. Dostupné z:
https://www.jerryjazzmusician.com/sittin-in-jazz-clubs-of-the-1940s-and-1950s-vol-1-the-
savoy-ballroom [cit. 2025-04-13].

GOLD, Jeftf. 2021. Savoy Ballroom postcard. In: Jerry Jazz Musician. Online. Dostupné z:
https://www.jerryjazzmusician.com/sittin-in-jazz-clubs-of-the-1940s-and-1950s-vol-1-the-
savoy-ballroom [cit. 2025-04-16].

HALLIDAY, Ayun. The Untold Story of Disco and Its Black, Latino & LGBTQ Roots.
Online. In: OPEN CULTURE. Dostupné z: https://www.openculture.com/2022/12/the-
untold-story-of-disco-and-its-black-latino-lgbtg-roots.html [cit. 2025-04-14].

HALL, David. Graphic notation: A brief history of visualising music. Online. In: Medium.
2020. Dostupné z: https://uxdesign.cc/the-art-of-visualising-music-a-brief-history-of-
graphic-notation-729¢ff32853b [cit. 2025-01-05].

HALL, David. 2020. Morton Feldman'’s Projection. In: Medium. Online. Dostupné
z: https://uxdesign.cc/the-art-of-visualising-music-a-brief-history-of-graphic-notation-
729¢£132853b [cit. 2025-01-05].

HALL, David. 2020. Page from Beethoven’s Piano Sonata N°32, op. 111. In: Medium.
Online. Dostupné z: https://uxdesign.cc/the-art-of-visualising-music-a-brief-history-of-
graphic-notation-729¢ff32853b [cit. 2025-01-05].

HALL, David. 2020. Page from Musica Discipline. In: Medium. Online. Dostupné
z: https://uxdesign.cc/the-art-of-visualising-music-a-brief-history-of-graphic-notation-
729¢£132853b [cit. 2025-01-05].

HARDY, William. Sprievodca secesiou. Slovensko: INA, 1997. ISBN 9788080530471.

HUBNER, Patrick. What are Dynamic Brand Identities? Online. In: PATRIK HUBNER.
2024. Dostupné z: https://www.patrik-huebner.com/datadesigndictionary/dynamic-
identities/ [cit. 2025-04-12].

HUBNER, Patrick. 2024. What are Dynamic Brand Identities? In: PATRIK HUBNER.
Online. Dostupné z: https://www.patrik-huebner.com/datadesigndictionary/dynamic-
identities/ [cit. 2025-04-16].

CHERET, Jules. 1867. Cartel La Diaphane. In: ResearchGate. Online. Dostupné
z: https://www.researchgate.net/figure/Figura-5-Cartel-La-Diaphane-de-Jules-Cheret-
1867 fig3 334137977. [cit. 2025-01-07].



https://seesaw.typepad.com/blog/2009/12/music-and-art-dave-brubeck-neil-fujita.html
https://www.rockarchive.com/prints/p/pink-floyd-pf031jf
https://www.rockarchive.com/prints/p/pink-floyd-pf031jf
https://www.jerryjazzmusician.com/sittin-in-jazz-clubs-of-the-1940s-and-1950s-vol-1-the-savoy-ballroom
https://www.jerryjazzmusician.com/sittin-in-jazz-clubs-of-the-1940s-and-1950s-vol-1-the-savoy-ballroom
https://www.jerryjazzmusician.com/sittin-in-jazz-clubs-of-the-1940s-and-1950s-vol-1-the-savoy-ballroom
https://www.jerryjazzmusician.com/sittin-in-jazz-clubs-of-the-1940s-and-1950s-vol-1-the-savoy-ballroom
https://www.openculture.com/2022/12/the-untold-story-of-disco-and-its-black-latino-lgbtq-roots.html
https://www.openculture.com/2022/12/the-untold-story-of-disco-and-its-black-latino-lgbtq-roots.html
https://uxdesign.cc/the-art-of-visualising-music-a-brief-history-of-graphic-notation-729cff32853b
https://uxdesign.cc/the-art-of-visualising-music-a-brief-history-of-graphic-notation-729cff32853b
https://uxdesign.cc/the-art-of-visualising-music-a-brief-history-of-graphic-notation-729cff32853b
https://uxdesign.cc/the-art-of-visualising-music-a-brief-history-of-graphic-notation-729cff32853b
https://uxdesign.cc/the-art-of-visualising-music-a-brief-history-of-graphic-notation-729cff32853b
https://uxdesign.cc/the-art-of-visualising-music-a-brief-history-of-graphic-notation-729cff32853b
https://uxdesign.cc/the-art-of-visualising-music-a-brief-history-of-graphic-notation-729cff32853b
https://uxdesign.cc/the-art-of-visualising-music-a-brief-history-of-graphic-notation-729cff32853b
https://www.patrik-huebner.com/datadesigndictionary/dynamic-identities/
https://www.patrik-huebner.com/datadesigndictionary/dynamic-identities/
https://www.patrik-huebner.com/datadesigndictionary/dynamic-identities/
https://www.patrik-huebner.com/datadesigndictionary/dynamic-identities/
https://www.researchgate.net/figure/Figura-5-Cartel-La-Diaphane-de-Jules-Cheret-1867_fig3_334137977
https://www.researchgate.net/figure/Figura-5-Cartel-La-Diaphane-de-Jules-Cheret-1867_fig3_334137977

UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 87

ILLUZION. SHELTER. Online. In: ILLUZION. 2025. Dostupné z:
https://www.illuzionphuket.com/shelter/ [cit. 2025-04-15].

INSOMNIAC. Academy LA. Online. In: Insomniac. 2025. Dostupné z:
https://www.insomniac.com/events/our-world/academy-la [cit. 2025-04-20].

ISSERMAN, Brian. Interactive Print: Incorporating QR Codes and Augmented Reality.
Online. In: RoyerComm. 2023. Dostupné z: https://royercomm.com/interactive-print-
incorporating-qr-codes-and-augmented-reality/ [cit. 2025-04-11].

Kandinsky, Wassily. 1923. Composition VIII. In: Farside Studio. Online. Dostupné z:
https://www.farsidestudio.com/articles/what-is-visual-music [cit. 2025-03-14].

KINZKOFER, Eveline. Act 2 — Wassily Kandinsky and Alexander Scriabin, Online. In:
Eveline Kinzkofer Blog. 2018. Dostupné z: https://eveline.home.blog/2018/12/23/act-2-
wassily-kandinsky-and-alexander-scriabin/ [cit. 2025-03-14].

KINZKOFER, Eveline. 2018. Scriabinov farebny kruh, In: Eveline Kinzkofer Blog.
Online. Dostupné z: https://eveline.home.blog/2018/12/23/act-2-wassily-kandinsky-and-
alexander-scriabin/ [cit. 2025-03-14].

LAUTREC, Henri de Toulouse. 1891. Moulin Rouge: La Goulue. In: Wikipédia. Online.
Dostupné

z: https://sk.m.wikipedia.org/wiki/S%C3%BAbor:Lautrec_moulin_rouge, la_goulue %28
poster%29 1891.jpg [cit. 2025-01-07].

LENSLIST. How Augmented Reality Revolutionizes Music Festivals. Online. In: Lenslist.
2022. Dostupné z: https://blog.lenslist.co/2022/07/27/how-augmented-reality-
revolutionizes-music-festivals [cit. 2025-04-11].

LIVINGPRAGUE.COM. 2025. Prague Rooftop Duplex Nightclub on Wenceslas Square.
In: Livingprague.com. Online. Dostupné z: https://livingprague.com/entertainment/duplex-
nightclub/ [cit. 2025-04-16].

LOTHA, Gloria. Alphonse Mucha. Online. In: Britannica. 1998. Dostupné
z: https://www.britannica.com/biography/Alphonse-Mucha [cit. 2025-01-08].

LOWE, Victor. The History of Album Art. Online. In: The History of Album Art. 2019.
Dostupné z: https://vclowe.github.io/album-art/# [cit. 2025-03-11].

LOWE, Victor. 2019. Early Record Sleeves. In: The History of Album Art. Online.
Dostupné z: https://vclowe.github.io/album-art/# [cit. 2025-03-11].

MARMARELA. 2025. Instagram posts. In: Instagram. Online. Dostupné z:
https://www.instagram.com/marmarelaofficial [cit. 2025-04-16].

MARMARELA. 2025. Webova stranka. In: Marmarela. Online. Dostupné z:
https://marmarela.com [cit. 2025-04-16].



https://www.illuzionphuket.com/shelter/
https://www.insomniac.com/events/our-world/academy-la
https://royercomm.com/interactive-print-incorporating-qr-codes-and-augmented-reality/
https://royercomm.com/interactive-print-incorporating-qr-codes-and-augmented-reality/
https://www.farsidestudio.com/articles/what-is-visual-music
https://eveline.home.blog/2018/12/23/act-2-wassily-kandinsky-and-alexander-scriabin/
https://eveline.home.blog/2018/12/23/act-2-wassily-kandinsky-and-alexander-scriabin/
https://eveline.home.blog/2018/12/23/act-2-wassily-kandinsky-and-alexander-scriabin/
https://eveline.home.blog/2018/12/23/act-2-wassily-kandinsky-and-alexander-scriabin/
https://sk.m.wikipedia.org/wiki/S%C3%BAbor:Lautrec_moulin_rouge,_la_goulue_%28poster%29_1891.jpg
https://sk.m.wikipedia.org/wiki/S%C3%BAbor:Lautrec_moulin_rouge,_la_goulue_%28poster%29_1891.jpg
https://blog.lenslist.co/2022/07/27/how-augmented-reality-revolutionizes-music-festivals
https://blog.lenslist.co/2022/07/27/how-augmented-reality-revolutionizes-music-festivals
https://livingprague.com/entertainment/duplex-nightclub/
https://livingprague.com/entertainment/duplex-nightclub/
https://www.britannica.com/biography/Alphonse-Mucha
https://vclowe.github.io/album-art/
https://vclowe.github.io/album-art/
https://www.instagram.com/marmarelaofficial
https://marmarela.com/

88 UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

MARX, Roger. Masters of the poster 1896-1900: reproduces the complete text and all the
plates in the series "Les Maitres de I'Affiche.” 256 color plates. New York: Images
Graphiques, 1977. ISBN 0-89545-012-7.

MAVERIX ENTERTAINMENT. 2019. Color Psychology. In: Maverix Entertainment.
Online. Dostupné z: https://maverixentertainment.wordpress.com/2019/07/30/colour-of-
music/ [cit. 2025-04-16].

MAYBURY, Reba. Larry Levan and Paradise Garage by Reba Maybury. Online. In: the
queer bible. 2017. Dostupné z: https://www.queerbible.com/queerbible/2017/11/10/larry-
levan-and-paradise-garage-by-reba-maybury [cit. 2025-04-14].

MILES, Reid. 1962. Dexter Gordon — Swingin' Affair. In: Discogs. Online. Dostupné z:
https://www.discogs.com/master/248021-Dexter-Gordon-A-Swingin-
Affair?srsltid=AfmBOoqbc2t6y1hr8V0z911ud9dxM--
JRWPVOnMQRN3gWWSy45DYgTI2 [cit. 2025-03-11].

MINISTRY OF FUN. O KLUBE. Online. In: MINISTRY of FUN. 2022. Dostupné z:
https://www.ministryoffun.sk/o-klube [cit. 2025-04-15].

MINISTRY OF FUN. 2025. Webova stranka. In: MINISTRY of FUN. Online. Dostupné
z: https://www.ministryoffun.sk [cit. 2025-04-16].

MINISTRY OF FUN. 2025. Instagram posts. In: Instagram. Online. Dostupné z:
https://www.instagram.com/ministryoffunbb/ [cit. 2025-04-16].

MUCHA, Alfons. 1894. Poster for Gismonda. In: Selkirk. Online. Dostupné
z: https://www.selkirkauctions.com/auction-lot/alphonse-mucha-czech-1860-
1939 AB5438994D [cit. 2025-01-08].

MURRAY, Samuel. Graphic design for the music industry. Online. In: Eyebrowse. 2024.
Dostupné z: https://eyebrowse.co.uk/graphic-design-for-the-music-industry/ [cit. 2025-01-
05].

NASH, Amelia. 2024. Spotify Wrapped. In: Printmag. Online. Dostupné z:
https://www.printmag.com/branding-identity-design/brand-design-predictions-for-2025/
[cit. 2025-04-16].

NICHOLS, Rob. 4 Brief History of Visual Music. Online. In: Farside Studio. 2020.
Dostupné z: https://www.farsidestudio.com/articles/what-is-visual-music [cit. 2025-03-14].

OHANESIAN, Liz. The Top 10 Hollywood Nightclubs in LA. Online. In: Discover Los
Angeles. Dostupné z: https://www.discoverlosangeles.com/things-to-do/the-top-10-
hollywood-nightclubs [cit. 2025-04-20].

OSUNA, Gilberto Avalos. The Hidden Impact of Artistic Visuals in Today's Music
Industry: An In-depth Guide for Independent Artists. Online. In: Indiefy. 2023. Dostupné z:
https://indiefy.net/blog/the-hidden-impact-of-artistic-visuals-in-todays-music-industry-an-
in-depth-guide-for-independent-artists [cit. 2025-03-20].



https://maverixentertainment.wordpress.com/2019/07/30/colour-of-music/
https://maverixentertainment.wordpress.com/2019/07/30/colour-of-music/
https://www.queerbible.com/queerbible/2017/11/10/larry-levan-and-paradise-garage-by-reba-maybury
https://www.queerbible.com/queerbible/2017/11/10/larry-levan-and-paradise-garage-by-reba-maybury
https://www.discogs.com/master/248021-Dexter-Gordon-A-Swingin-Affair?srsltid=AfmBOoqbc2t6y1hr8V0z91lud9dxM--jRWPVQnMQRN3gWWSy45DYgTl2
https://www.discogs.com/master/248021-Dexter-Gordon-A-Swingin-Affair?srsltid=AfmBOoqbc2t6y1hr8V0z91lud9dxM--jRWPVQnMQRN3gWWSy45DYgTl2
https://www.discogs.com/master/248021-Dexter-Gordon-A-Swingin-Affair?srsltid=AfmBOoqbc2t6y1hr8V0z91lud9dxM--jRWPVQnMQRN3gWWSy45DYgTl2
https://www.ministryoffun.sk/o-klube
https://www.ministryoffun.sk/
https://www.instagram.com/ministryoffunbb/
https://www.selkirkauctions.com/auction-lot/alphonse-mucha-czech-1860-1939_AB5438994D
https://www.selkirkauctions.com/auction-lot/alphonse-mucha-czech-1860-1939_AB5438994D
https://eyebrowse.co.uk/graphic-design-for-the-music-industry/
https://www.printmag.com/branding-identity-design/brand-design-predictions-for-2025/
https://www.farsidestudio.com/articles/what-is-visual-music
https://www.discoverlosangeles.com/things-to-do/the-top-10-hollywood-nightclubs
https://www.discoverlosangeles.com/things-to-do/the-top-10-hollywood-nightclubs
https://indiefy.net/blog/the-hidden-impact-of-artistic-visuals-in-todays-music-industry-an-in-depth-guide-for-independent-artists
https://indiefy.net/blog/the-hidden-impact-of-artistic-visuals-in-todays-music-industry-an-in-depth-guide-for-independent-artists

UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 89

OZ, Liz et al. Flexible Branding Systems vs. Static Logos. Online. In: PUNCHY. 2019.
Dostupné z: https://www.punchy.design/blog/flexible-branding-systems-vs-static-logos
[cit. 2025-04-12].

PHUKET.NET. Shelter Phuket. Online. In: Phuket.net. 2025. Dostupné z:
https://www.phuket.net/directory/profile/shelter-phuket/ [cit. 2025-04-15].

PINTEREST. 2025. Research trendov a inspiracnych zdrojov. In: Pinterest. Online.
Dostupné z: https://cz.pinterest.com [cit. 2025-05-20].

PIOVRA GROUP. ACADEMY LA Event Space and Private Venue in Hollywood, Los
Angeles, CA. Online. In: Piovra Group. 2024. Dostupné z:
https://www.piovragroup.com/academy-la [cit. 2025-04-20].

PLOTBASE. Plagaty a ich historia. Online. In: Plotbase. 2023. Dostupné
z: https://www.plotbase.sk/blog/plagaty-a-ich-historia [cit. 2025-01-07].

POSTER-CHILD. There’s a lot of festivals out there... we can help yours stand out.
Online. In: POSTER CHILD. 2024. Dostupné z: https://www.poster-child.com/festivals
[cit. 2025-04-11].

POWELL, Nicole. Visual Storytelling in the Era of Instagram Reels and TikTok. Online.
In: Halcon Marketing. 2024. Dostupné z: https://www.halconmarketing.com/post/visual-
storytelling-in-the-age-of-instagram-reels [cit. 2025-04-11].

PRAGUESTAY. Duplex. Online. In: PRAGUESTAY. 2025. Dostupné z:
https://cz.prague-stay.com/lifestyle/review/3-prague-nightlife/19-clubbing/377-duplex [cit.
2025-04-15].

PRIGGE, Matthew J. Disco Inferno! A Brief History of Milwaukee's Discos. Online. In:
Shepherd Express. 2016. Dostupné z: https://shepherdexpress.com/culture/milwaukee-
history/disco-inferno-brief-history-milwaukee-s-discos/ [cit. 2025-04-15].

RBB COMMUNICATIONS. Visual Communication in the Digital Age. Online. In: rbb
communications. 2024. Dostupné z: https://rbbcommunications.com/blog/visual-
communication-in-the-digital-age/ [cit. 2025-04-11].

RENDOR, Francisco. Insomniac, Exchange LA Team Up For Hollywood Club. Online. In:
Pollstar. 2018. Dostupné z: https://news.pollstar.com/2018/01/10/insomniac-exchange-la-
team-up-for-hollywood-club [cit. 2025-04-20].

ROJAS, Danny. Festival & Concert Production: Merchandising Strategies to Maximize
Revenue and Brand Impact. Online. In: TSE Entertainment. 2024. Dostupné z:
https://tseentertainment.com/festival-concert-production-merchandising-strategies-to-
maximize-revenue-and-brand-impact/ [cit. 2025-04-11].

SATO, Tomoko. Alphonse Mucha: 1860-1939: the artist as visionary. Basic art series 2.0.
K&ln: Taschen, [2015]. ISBN 978-3-8365-5009-3.


https://www.punchy.design/blog/flexible-branding-systems-vs-static-logos
https://www.phuket.net/directory/profile/shelter-phuket/
https://cz.pinterest.com/
https://www.piovragroup.com/academy-la
https://www.plotbase.sk/blog/plagaty-a-ich-historia
https://www.poster-child.com/festivals
https://www.halconmarketing.com/post/visual-storytelling-in-the-age-of-instagram-reels
https://www.halconmarketing.com/post/visual-storytelling-in-the-age-of-instagram-reels
https://cz.prague-stay.com/lifestyle/review/3-prague-nightlife/19-clubbing/377-duplex
https://shepherdexpress.com/culture/milwaukee-history/disco-inferno-brief-history-milwaukee-s-discos/
https://shepherdexpress.com/culture/milwaukee-history/disco-inferno-brief-history-milwaukee-s-discos/
https://rbbcommunications.com/blog/visual-communication-in-the-digital-age/
https://rbbcommunications.com/blog/visual-communication-in-the-digital-age/
https://news.pollstar.com/2018/01/10/insomniac-exchange-la-team-up-for-hollywood-club
https://news.pollstar.com/2018/01/10/insomniac-exchange-la-team-up-for-hollywood-club
https://tseentertainment.com/festival-concert-production-merchandising-strategies-to-maximize-revenue-and-brand-impact/
https://tseentertainment.com/festival-concert-production-merchandising-strategies-to-maximize-revenue-and-brand-impact/

90 UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

SHELTER. 2025. Instagram posts. In: Instagram. Online. Dostupné z:
https://www.instagram.com/shelter phuket/ [cit. 2025-04-16].

SCHILLER, Brad. The Good OI’ Disco Days. Online. In: PLSN. 2014. Dostupné z:
https://plsn.com/articles/feeding-the-machines/the-good-ol-disco-days [cit. 2025-04-14].

SIMPSON, Dave. How we made: Ministry of Sound. Online. In: The Guardian. 2018.
Dostupné z: https://www.theguardian.com/culture/2018/nov/13/how-we-made-ministry-
sound-london [cit. 2025-04-15].

SOUCEK. 2020. Reklamni trh dokdze riist I v pandemii. Dari se on-line a prekvapivé i
televizi. In: e15. Online. Dostupné z: https://www.el5.cz/byznys/technologie-a-
media/reklamni-trh-dokaze-rust-i-v-pandemii-dari-se-on-line-a-prekvapive-i-televizi-
1374955 [cit. 2025-04-16].

SOUNDVIBE MAG TEAM. A4ll About Duplex Prague. Online. In: Soundvibe Mag. 2023.
Dostupné z: https://www.soundvibemag.com/city-vibes/all-about-duplex-prague/ [cit.
2025-04-15].

SPEEDYSIGNS. Music Posters: The Rise and Fall. Online. In: SpeedySigns. 2012.
Dostupné z: https://www.speedysigns.com/blog/2012/04/18/music-posters-the-rise-and-
fall/ [cit. 2025-01-06].

SPOTIFY. 2024. Wrapped 2024. In: Spotify. Online. Dostupné z:
https://sk.pinterest.com/pin/882846333201258505/ [cit. 2025-03-20].

SRIVASTAVA, Ankita; MALIK, Priyanka. Social Media Visuals: Types, Impact and
Strategy for Brands. Online. In: Sprinklr. 2024. Dostupné z:
https://www.sprinklr.com/blog/social-media-visuals/ [cit. 2025-04-11].

STASIKOVA, Natélia. Rudo Tucek v 90. rokoch robil diskotéky, dnes mu patri najvacsi
klub na Slovensku. Kulturu tu meni uz 13 rokov. Online. In: Startitup. 2022. Dostupné z:
https://www.startitup.sk/rudo-tucek-v-90-rokoch-robil-diskoteky-dnes-mu-patri-najvacsi-
klub-na-slovensku-kulturu-tu-meni-uz-13-rokov/ [cit. 2025-04-15].

STUDIO NAJBRT. 2016. Lucerna Music Bar - Navrh plagatu podujatia. In: Studio
Najbrt. Online. Dostupné z: https://www.najbrt.cz/prace/lucerna-music-bar [cit. 2025-03-
20].

TATRA BANKA. 2022. GLEBxBEJBY BLUE - KONCERT v METAVERSE. In: YouTube.
Online. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=xgnZZQ4Ytgw [cit. 2025-03-20].

TEAM DESIGNUPS. Music Industry Designers: A Look at Design in the Music
Industry. Online. In: DesignUps. 2019. Dostupné z: https://designups.com/design-in-the-
music-industry/ [cit. 2025-03-10].

THAN, Liz. THE VALUE OF DYNAMIC BRANDING IN THE MODERN MARKETING
LANDSCAPE, Online. In: Toronto Metropolitan Univeristy - PRESSBOOKS. 2021.
Dostupné z: https://pressbooks.library.torontomu.ca/ryetaga202 1/chapter/the-value-of-
dynamic-branding-in-the-modern-marketing-landscape/ [cit. 2025-04-12].



https://www.instagram.com/shelter_phuket/
https://plsn.com/articles/feeding-the-machines/the-good-ol-disco-days
https://www.theguardian.com/culture/2018/nov/13/how-we-made-ministry-sound-london
https://www.theguardian.com/culture/2018/nov/13/how-we-made-ministry-sound-london
https://www.e15.cz/byznys/technologie-a-media/reklamni-trh-dokaze-rust-i-v-pandemii-dari-se-on-line-a-prekvapive-i-televizi-1374955
https://www.e15.cz/byznys/technologie-a-media/reklamni-trh-dokaze-rust-i-v-pandemii-dari-se-on-line-a-prekvapive-i-televizi-1374955
https://www.e15.cz/byznys/technologie-a-media/reklamni-trh-dokaze-rust-i-v-pandemii-dari-se-on-line-a-prekvapive-i-televizi-1374955
https://www.soundvibemag.com/city-vibes/all-about-duplex-prague/
https://www.speedysigns.com/blog/2012/04/18/music-posters-the-rise-and-fall/
https://www.speedysigns.com/blog/2012/04/18/music-posters-the-rise-and-fall/
https://sk.pinterest.com/pin/882846333201258505/
https://www.sprinklr.com/blog/social-media-visuals/
https://www.startitup.sk/rudo-tucek-v-90-rokoch-robil-diskoteky-dnes-mu-patri-najvacsi-klub-na-slovensku-kulturu-tu-meni-uz-13-rokov/
https://www.startitup.sk/rudo-tucek-v-90-rokoch-robil-diskoteky-dnes-mu-patri-najvacsi-klub-na-slovensku-kulturu-tu-meni-uz-13-rokov/
https://www.najbrt.cz/prace/lucerna-music-bar
https://www.youtube.com/watch?v=xgnZZQ4Ytgw
https://designups.com/design-in-the-music-industry/
https://designups.com/design-in-the-music-industry/
https://pressbooks.library.torontomu.ca/ryetaga2021/chapter/the-value-of-dynamic-branding-in-the-modern-marketing-landscape/
https://pressbooks.library.torontomu.ca/ryetaga2021/chapter/the-value-of-dynamic-branding-in-the-modern-marketing-landscape/

UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 91

THE WAREHOUSE PROJECT. 2025. Instagram propagacie. In: Instagram. Online.
Dostupné z: https://www.instagram.com/whp_mcr/reels/ [cit. 2025-04-16].

THIEBAUT, Philippe. Mucha et I'4rt Nouveau. France: LE CHENE, 2018. ISBN 978-
2812318061.

THATHAIRYCANADIAN. 2013. An Optical Poem - produced by Oskar Fischinger
1938. In: YouTube. Online. Dostupné z:
https://www.youtube.com/watch?v=6Xc4g00FFLk&t=208s [cit. 2025-03-14].

TIKKANEN, Amy. Jules Chéret. Online. In: Britannica. 2005. Dostupné
z: https://www.britannica.com/biography/Jules-Cheret [cit. 2025-01-07].

TIMBERG, Scott. Seeing Noise: How Art and Design Transformed Popular Music.
Online. In: ArtCenter — DOT MAGAZINE. 2017. Dostupné z:
https://www.artcenter.edu/connect/dot-magazine/articles/seeing-noise-how-art-design-
transformed-popular-music.html [cit. 2025-03-13].

TRAN, Astrid. What is Visual Communication | Ultimate Guide and Trends in 2025.
Online. In: AhaSlides. 2025. Dostupné z: https://ahaslides.com/blog/what-is-visual-
communication/ [cit. 2025-03-25].

TRIPADVISOR. Duplex Club. Online. In: Tripadvisor. 2025. Dostupné z:
https://www.tripadvisor.com/Attraction Review-g274707-d607222-Reviews-
Duplex_Club-Prague_Bohemia.html [cit. 2025-04-15].

TRIPO, The Psychology of Colors in Music. Online. In: Tripo. 2023. Dostupné z:
https://www.tripo3d.ai/blog/collect/the-psychology-of-colors-in-music-csds6xgumus [cit.
2025-04-08].

TYPEROOM. The relation between typography and music genres, explained. Online. In:
typeroom. 2016. Dostupné z: https://www.typeroom.eu/article/relation-between-
typography-and-music-genres-explained [cit. 2025-04-10].

TYPEROOM. 2016. The relation between typography and music genres, explained. In:
typeroom. Online. Dostupné z: https://www.typeroom.eu/article/relation-between-
typography-and-music-genres-explained [cit. 2025-04-16].

VANSLACK, Katie. Building A Street Team. Online. In: Wikipedia. 2007. Dostupné z:
https://en.wikipedia.org/wiki/Street_team [cit. 2025-04-15].

WEB & GO DESIGN, Webdizajn: 9 zdkonov pre tvorbu dokonalého webu, Online. In:
Web & go design. 2017. Dostupné z: https://webandgo.sk/9-zakonov-tvorbu-dokonaleho-
webu/ [cit. 2025-03-25].

WILSON, Markus. Exploring the Role of Graphic Design in the Music Industry. Online.
In: Markus Studio. 2023. Dostupné z: https://markustudio.com/exploring-the-role-of-
graphic-design-in-the-music-industry/ [cit. 2025-03-13].



https://www.instagram.com/whp_mcr/reels/
https://www.youtube.com/watch?v=6Xc4g00FFLk&t=208s
https://www.britannica.com/biography/Jules-Cheret
https://www.artcenter.edu/connect/dot-magazine/articles/seeing-noise-how-art-design-transformed-popular-music.html
https://www.artcenter.edu/connect/dot-magazine/articles/seeing-noise-how-art-design-transformed-popular-music.html
https://ahaslides.com/blog/what-is-visual-communication/
https://ahaslides.com/blog/what-is-visual-communication/
https://www.tripadvisor.com/Attraction_Review-g274707-d607222-Reviews-Duplex_Club-Prague_Bohemia.html
https://www.tripadvisor.com/Attraction_Review-g274707-d607222-Reviews-Duplex_Club-Prague_Bohemia.html
https://www.tripo3d.ai/blog/collect/the-psychology-of-colors-in-music-csds6xgumu8
https://www.typeroom.eu/article/relation-between-typography-and-music-genres-explained
https://www.typeroom.eu/article/relation-between-typography-and-music-genres-explained
https://www.typeroom.eu/article/relation-between-typography-and-music-genres-explained
https://www.typeroom.eu/article/relation-between-typography-and-music-genres-explained
https://en.wikipedia.org/wiki/Street_team
https://webandgo.sk/9-zakonov-tvorbu-dokonaleho-webu/
https://webandgo.sk/9-zakonov-tvorbu-dokonaleho-webu/
https://markustudio.com/exploring-the-role-of-graphic-design-in-the-music-industry/
https://markustudio.com/exploring-the-role-of-graphic-design-in-the-music-industry/

92 UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

XCEED. Marmarela. Online. In: Xceed. 2025. Dostupné z:
https://xceed.me/en/alicante/club/marmarela [cit. 2025-04-15].

ZIVOT. Henri de Toulouse-Lautrec: Famézny trpaslik. Online. In: News and Media
Holding. 2009. Dostupné z: https://zivot.pluska.sk/zaujimavosti/henri-de-toulouse-lautrec-
famozny-trpaslik [cit. 2025-01-07].



https://xceed.me/en/alicante/club/marmarela
https://zivot.pluska.sk/zaujimavosti/henri-de-toulouse-lautrec-famozny-trpaslik
https://zivot.pluska.sk/zaujimavosti/henri-de-toulouse-lautrec-famozny-trpaslik

UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 93
SEZNAM OBRAZKU

Obrazek 1: Page from Musica DiSCIPIINE ........cccueevieriieriieiiieiiecie et 12
Obrazek 2: Page from Beethoven’s Piano Sonata N°32, op. 111.....cccoviiviiiininncniinenee. 13
Obrazek 3: Morton Feldman’s Projection 1 ............coccueeviiriiienieniiieiiecieeeee e 13
Obrazek 4: Scriabinov farebny Kruh.........ccoooiiiiiiiiiiiiie e 14
Obrazek 5: Composition VIII — Wassily Kandinsky, 1923 ..........ccoooiiviiiiiiniiiieieeee 15
Obrazek 6: Oskar Fischinger — An Optical Poem, 1938........cccccoiiiiniiniiiinienieeeeeeee, 15
Obrazek 7: Jules Chéret - Cartel La Diaphane (1867).......ccceevieriieniieniieienieeiieeieeeene 17
Obrazek 8: Henri de Toulouse-Lautrec - Moulin Rouge: La Goulue, 1891........................ 18
Obrazek 9: Alfons Mucha - Poster for Gismonda, 1894 ..........cooveuuviiieeiiiiiiiiiiiieeeeeeeeeea, 19
Obrazek 10: Bill Graham — Pink Floyd concert poster, 1967..........ccccoecvieviieriienienieeienne 19
Obrazek 11: Jamie Reid — Sex PiStols POSTET ......cccviiiiiiiiieiiieiieeieeeeee e 20
Obrazek 12: ACDC tOUL POSLET ....eevuvieiieeiieeiieeieetieeteeteeeteeteesebeeseessaeesseessseesseessseenseennns 21
Obrazek 13: Mike King — Oasis concert poster, 1994 ...........cceviiiiiiiniininieneeeeeeeeen 22
Obrazek 14: Early Record SICEVES ........cooiiiiiiiiiieiieeieeieeete ettt 23
Obrazek 15: Dexter Gordon - Swingin' Affair, 1962 ..........ccoooieriiiiiiieiiiiieeeeee e 23
Obrazek 16: Dave Brubeck - TIme Out, 1959 .....ccoiviiiiiiiiiiieeeeeeeieee et 24
Obrazek 17: Led Zeppelin 1L, 1970 ......coouiiiiiiiieieeieeeeee et 24
Obrazek 18: GLEBXxBEJBY BLUE - KONCERT v METAVERSE .......ccceoiiiiiiieee 25
Obrazek 19: Audiovizudlna show v klube CocoBONgO.........cccveervieniieniieiieeieeieeeieeeee 26
Obrazek 20: Priklady VIZUALOV ......ccoooiiiiiiiiiiiieciececeee ettt 26
Obrazek 21: Psycholdgia farieh..........cccooviieiiiiiiieiieieceeee e 28
Obrazek 22: Vyuzitie typografie na vinyle Psychedelic Sounds Of The 13th Floor
ELEVALOTS ..ottt ettt ettt ettt ettt 29
Obrazek 23: Online propagacie The Warehouse Project..........ccocoevirieniinenieninneniencenee. 30
Obrazek 24: Posters advertising nightclubs on a wall in San Antonio bay, Ibiza, Spain....30
Obrazek 25: Eminem Augmented Reality Coachella............ccoviiiiniiniininiiniieniceee, 31
Obrazek 26: Zjednoduseny pohl'ad na faktory posobiace na systém dynamického brandu 32
Obrazek 27: Dynamicky brand: Spotify Wrapped ........ccceeviieiiiniiienieeiieieceeeeeeeee 32
Obrazek 28: Savoy Ballroom postCard............cccuieuieriieriieniiieiieeieeiee et 33
Obrazek 29: Chelsea Louise Berlin: Rave Art — Pozvankovy letdk............ccoceevieniienennne. 35
Obrazek 30: Liquid light ShOW .....cooiiiiiiiiiiiece e 35
Obrazek 31: Laserova show Pink Floyd pocas turné Dark Side of the Moon UK.............. 36
Obrazek 32: Vizual a grafické spracovanie Ministry of Fun ...........cccoovevinininencneenn. 37
Obrazek 33: Vizualne spracovanie a propagacné materialy klubu DupleX ................... 38



94 UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci
Obrazek 34: Vizualne a grafické spracovanie Marmarela ..........c..ccoceevereeneeniniieneenennn. 39
Obrazek 35: Grafické spracovanie vizualov klubu Shelter.............ccoovivviiiiiiiiiiniinieen. 40
Obrazek 36: Priestory klubu Academy LA ........cccooiiiiiieiiiieececeee e 41
Obrazek 37: Online propagacné materidly Academy LA ........ccccooviiiininiiniiniiiineeee 42
Obrazek 38: Logo a weboveé stranky Academy LA .........cccoeviiiiieniienieceeeieee e 42
Obrazek 39: Offline propagacia Academy LA ........ccooviiiiiiiiiiieecece e 42
Obrazek 40: Research existujucich KIUbOV ...........coovieiiiiiiiiiiiiieceeeee e 44
Obrazek 41: Research trendov a inSpiraénych zdrojov........ccceevieeiienieniiienieniieiecieee, 46
Obrazek 42: Prvotné skice NnAVIhov 10Za ........couiiviiiiiiiiieiietcee e 56
Obrazek 43: Findlny navrh loga spolu s 10otypom .........cccceevieiiieiiieniieniieieeie e 57
Obrazek 44: Logo a stavebnd Struktlra............ccooeviiiiieiiieiienieeeeee e 57
ODbrazek 45: FONt FEIIIX .o.viiuiiiiiiiiieieiieieieee ettt st 58
Obrazek 46: Nové glyphy pripravené v programe Glyphs3 .........ccccceeviiviiieiieniiienieeieeee, 58
Obrazek 47: Uprava PISMENA L0 .o 59
Obrazek 48: Finalny vizualny §tyl aplikovany na plagatoch ...........coceveviiniininiinienennne 59
Obrazek 49: Finalny vizualny §tyl aplikovany na palagatoch .........c..ccccevveviininiiniencnnn. 60
Obrazek 50: Vytvorené farebné prechody a textiry skla..........cocceveiieniiniiiiieniieieieeee, 61
Obrazek 51: Predo$lé verzie stavby layoutU.........c.eevieeiieniieniieiieeieeieece e 61
Obrazek 52: Vizualizacia pouzitia plagatov .........cceecveriiierieniieiieeie et 62
Obrazek 53: Vizualizacia exteriéru klubu APHEX ..o 62
Obrazek 54: Findlny navrh aplikovany pre format citylightu..........ccoooeiviiieiieniiiiniininnee. 63
Obrazek 55: Vizualizacia pouzitia Citylightov..........cccoeeuieiiiiiiiiiiicee e, 64
Obrazek 56: Finalny navrh aplikovany pre format velkoformat............ccccooceeviniiniencnnn. 65
Obrazek 57: Vizualizacia pouzitia billboardov...........cccceeviiiiiiinieniieiecceeeee e 66
Obrazek 58: Vizualizacia pouzitia bigboardov..........cccccuieriieriieniieniieiiese e 67
Obrazek 59: Graficky ndvrh polepu autobusu ..........ccceevvieiiieiiiiiieiieee e 68
Obrazek 60: Vizualizacia atypickej reklamy ..........ccccoevieiiiiiiiiniiiiiieeeeee e, 68
Obrazek 61: Obojstranny ndvrh menu Karty .........ccooooveviiieiiiniiinieciieiece e 69
Obrazek 62: Vizualizacia menSieho tlacoveého VYStUPU ......eoeviiriiiiiieiieciieieee e, 69
Obrazek 63: Navrh fyzickej a onling vStUPENKY ........cccccuieriieriiiiieeieeieecie et 70
Obrazek 64: VizualizadCia VSTUPENIEK. ........ceovieriiiiiieiieeie ettt 71
Obrazek 65: Navrh textilnych vstupovych pasiek .........ccoeoeeviiiniiiiiieiiiiieieee e, 71
Obrazek 66: Vizualizacia vsStupovych pasiek .........ccccevviieiiiiiiiiieeiieiece e 72
Obrazek 67: Navrh visaciek pre personal ..........ccccoevieviiienieniieniieciieecc e 72
Obrazek 68: Vizualizadcia viSaCIeK .......cooueviiriiiiiiiiiiiiieiceeeeee e 73



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

95

Obrazek 69:
Obrazek 70:
Obrazek 71:
Obrazek 72:
Obrazek 73:
Obrazek 74:
Obrazek 75:
Obrazek 76:
Obrazek 77:
Obrazek 78:
Obrazek 79:
Obrazek 80:

Dizajn tricka pre personal ...........cccovieiiriinieiiiieneeeee e 73
Navrh ikoniek/nalepiek ..........ooovieiiiiiiiiiiee e 74
Vizualizacia pouZzitia NAIEPICK .........ccueeviiiiiiiiiieiieie e 74
Néavrh feedu prispevkov pre socialne siete.........ccceecveerieeiienieeieenieeieeieene 75
Vizualizacia instagramového feedu na profile klubu..........ccccooeviiiinininne. 76
Navrh skupiny bannerov pre onlinu reklamy v Google Ads..........ccceeuenneene. 77
Vizualizacia fungovania Google reklamy na webe DJ Mag..........cccccecveneee. 77
Landing page a homepage webovej Stranky .........ccccevevierieninienennenieneenne. 78
Vzhl'ad zvysku homepagu webovej Stranky .........ccccoeeveviieiieniieniienieeieene 79
Podstranky rozpisu podujati s menubarom a hudby na webovej stranke........ 80
Vzhl'ad audio reaktivneho audiovizulizéru v programe TouchDesigner........ 81
Render 3D simuldce show za pouzitia vizualizeru ...........cceceeeveevienieenenne. 81



