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20. storo�ia v USA a~ po dnes. Skúma pôvod a následný dopad trendov ako je oversized 

oble�enie, bportového �i pracovného odevu vznikajúcich zo subkultúr hip hopovej 

aktie~ sa venuje kľú�ovým zna�kám, ktoré 

stáli pri vývoji tohto btýlu od jeho úplných za�iatkov a~ po dnes a tak sa stali jeho 

neoddeliteľnou sú�asfou, pota~mo nielen ikonami streetwearu no populárnej kultúry 20. 

storo�ia. Ako sa z lacného pracovného a bportového, o veľkosf vä�bieho oble�enia stal 

pomocou umenia hudby a ~ivota na ulici globálny fenomén? práci sa taktie~ venujem 

skúmaní technológii výroby oble�enia a

výbivke a siefotla�i no ale aj 3D skenovaniu a



NA
KY

IEeOTLA


Siefotla� v popkultúre a streetweare

ÝaIVKA

vybívanie

STETIKA ZNA
KY

Tri�ko

ailtovka
LA


ÝaIVKA



CANOVANIE OBLE
ENIA

SEZNAM POU}ITÉ LITERATURY
SEZNAM OBRÁZKo
SEZNAM POU}ITÝCH SYMBOLo A ZKRATEK





UTB ve Zlíně, Fakulta multimediálních komunikací

Móda je u~ dlho viac ne~ len odev je odrazom doby, nálady, identity aj protestu. V mojom 

z okraja spolo�nosti postupne prepracoval na móla prestí~nych zna�iek

fashion zna�iek diel a umelcov hiphopu, metalu a punku prejdeme a~ ku 

dostupnosf, jednoduchosf, cena a výsledný charakter.

Cieľom mojej bakalárskej práce je navrhnúf vizuálnu identitu vlastnej streetwearovej 

zna�ky

výrazom, �ím si zachováva sú�asný undergroundový charakter. V tejto 

práci sa preto zameriavam nielen na samotný vizuálny dizajn, ale aj na hľadanie hlbbích 

súvislostí medzi vizuálnym btýlom a kultúrnym kontextom, z ktorého �erpá.

taktie~ dôkladne zameriavam na hlboké pochopenie celého výrobného procesu, od výroby 

roduktov vlastnými rukami a procesom outsorcingu a~ po posun zna�ky do digitálneho 

priestoru pomocou najnovbích nástrojov a technológii.

Výstupom je koncept zna�ky, ktorý reflektuje moju osobnú skúsenosf

zároveň reaguje na estetické a hodnotové princípy 
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Ako u~ názov napovedá, streetwear je btýl oble�enia pochádzajúci z ulice. Od jeho 

sa rapídne popularizoval a v dnebnej dobe sa z neho stal globálny fenomén. No spolo�ne s 

myblienka tohto <btýlu z ulice= úplne vytráca. Za niekoľko 

posledných rokov sa zna�ky, ktoré nemajú ni� spolo�né s jeho pôvodnými myblienkami 

komunity, seba prejavu a rebélie sna~ia kapitalizovaf na jeho popularite.

len o voľných mikinách a teplákoch, predstavuje ~ivot na ulici

sa za�ína objavovaf na za�iatku 80. rokov v Spojených btátoch Amerických, 

primárne na ich pobre~iach v kultúrnych centrách ako Los Angeles a New York. Jeho vznik 

Nebol len o oble�ení, bol to spôsob ako sa oddelif od mainstream spolo�nosti.

Obrovský dopad na streetwear mala taktie~ afroamerická komunita. Mnohé trendy, 

ktoré sú dnes jeho neoddeliteľnou sú�asfou vznikli z prvkov tejto kultúry. Afroamerická 

komunita to v USA nemala jednoduché. V 80. rokoch ~ila preva~ná �asf tejto komunity v 

erných podmienkach, v uliciach pretkaných kriminalitou �i na sídliskách zvaných 

<housing projects=. atýl obliekania v týchto chudobných podmienkach priamo ovplyvnil 

Nenosili oble�enie o veľkosf vä�bie,

�i~my zna�ky Timberland �i rifle zna�ky Carhartt, preto~e chceli alebo sa im obzvlábf pá�ili

Oble�enia sa v týchto zlých ~ivotných podmienkach �asto dedilo a~ niekoľko generácii, ak 

by ste sa prebli v 80. rokoch ulicami mestskej �asti Compton v Los Angeles veľmi fa~ko by 

ste nabli niekoho v tri�ku, ktoré mu <sedí=. Pota~mo pracovné oble�enie sa nenosilo v�aka 

jeho praktickosti �i kvalite spracovania, no v�aka jeho nízkej cene oproti iným alternatívam.

Práve tu za�ínali trendy, ktoré nachádzame v streetweare do

Práve hudba mala najvä�bí dopad na rozbírenie <btýlu ulice= medzi masy. Umelci si vyrábali 

vlastné kúsky a upravovali oble�enie podľa seba 3

alebo priamo maľovali na oble�enie. Ich btýl nebol diktovaný trendmi, ale vla
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a náladou. Táto tú~ba po sebaexpresii sa stala srdcom streetwearu a výrazne ovplyvnila jeho 

�albí vývoj. Oble�enie prestalo byf len praktickým nástrojom 3

kým �lovek je.

Výrazným prínosom bolo taktie~ zahrnutie bportového oble�enia do ka~dodenného nosenia. 

Do príchodu hip hopu boli basketbalové tenisky Nike �i tepláky s tromi pásikmi Adidas 

nosené výhradne pri bporte, no rozhodne nie na nákup, do bkoly alebo ve�er 

rapová scéna za�ala tieto kúsky prenábaf do be~ného ~ivota

najikonickejbích príkladov sú 

neoddeliteľnou sú�asfou identity

bnúrok ako znak rebélie, ale aj ako odkaz na ~ivot na ulici, kde boli bnúrky v topánkach 

�asto za bezpe�nostné riziko pri 

�aka 

vznikla vôbec prvá spolupráca medzi bportovou zna�kou a hip

es pova~uje za za�iatok éry <collabov= medzi zna�kami a hudobníkmi, ktorá 

je dnes úplne be~n kupiny ako Public Enemy, N.W.A �i Wu

temnejbí, agresívnejbí tón. Ich btýl bol surový, ovplyvnený realitou 

a ~ivota na aatky, vojenské bundy, oversized mikiny, Timberlandy �i 

biltovky s logom vlastného klanu sa stali poznávacou zna�kou a neskôr inbpiráciou pre celé 
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zalo~ený na 

na svoj pôvod, odvahu byf odlibný a schopnosf vytvorif nie�o z ni�oho.

Adidas Superstar bez bnúrok

Tri�ko s logom Metallicy ste si mohli pred pár rokmi kúpif v ka~dom veľkom refazci 3 �asto 

na vebiaku hne� vedľa Nirvany alebo Slayeru. To ale prechádzame do tej najkomer�nejbej 

fast fashion scény, ktorá kazí výraz streetwearu u~ niekoľko rokov.

zna�kách nájdeme ich estetiku aj dnes. Motívy metalu nachádzame v streetweare veľmi 

�asto, �i u~ ide o prácu s filtrom fotiek, grafikou, temnou estetikou

alebo provokatívnou myblienkou. Punková kultúra zase inbpirovala zna�ky k pou~ívaniu 

nábiviek, roztrhaných materiálov �i kolá~ových grafík. No  najviac rezonujú práve ich anti

sociálne myblienky, nespokojnosf so spolo�nosfou, hnev a násilie.

hopovou mentalitou a dáva streetwearu jeho temnejbiu, 

rebelskú tvár. Zna�ky ako Vetements alebo Supreme �asto kombinujú tieto svety do jedného 

Adidas Superstar bez bnúrok
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Tri�ko metalovej

Spolo�ne s hudbou hral najvä�biu rolu pri formovaní streetwearu skateboarding. Svojou 

náturou, myblienkami a umiestnením na ulici si rozumel, a vo veľkom sa za�al prelínaf s u~ 

spomínaným hip hopom a punkom. Mnoho btýlov, prvkov a myblienok preto prenikalo

skateboardingu z hudby a naopak. V kone�nom dôsledku sa vlastne spojili dve sily, hip hop 

a punk, teda <hudba ulice= so skateboardingom, ktorý mô~eme nazývaf <bportom ulice= aby 

, < btýl ulice=.

V prípade Thrasheru nejde len o skateboardingový �asopis, ale o inbtitúciu, ktorá formuje a 

ovplyvňuje bport skateboardingu u~ viac ne~ btyridsaf rokov. Bol zalo~ený v mekke surfu a 

skateu, San Franciscu, v roku 1981 a od svojich za�iatkov slú~il ako hlas �asti skejtovej 

komunity, ktorá sa odmietala podriadif pravidlám, komercii a o�akávaniam spolo�nosti. 

Práve v tomto duchu vznikol aj legendárny slogan Skate and Destroy, ktorý sa stal ~ivotnou 

iou, �iernym humorom, 

morbídnym a �asto a~ nihilistickým komentárom spolo�nosti a

Ako príklad mô~eme uviesf ikonickú rubriku Hall of Meat

najbolestivejbích pádov, ktoré dokumentujú nekompromisnú realitu tohto bportu.

Okolo rokov 2015 a~ 2017 sa z jednoduchej mikiny s logom Thrasher, ktorú by ste 

dovtedy nabli obúchanú a bpinavú tak na pouli�nom skaterovi, stal kultúrny fenomén nosený 

Tri�ko metalovej kapely Cradle of Filth
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zna�ku samozrejme veľmi dobré obdobie, vbak rozhnevalo �lenov skateboardingovej scény, 

ktorí tvrdia, ~e by zna�ka mala reprezentovaf, a preto mala byf exkluzívna pre skaterov. Aj 

v prípade Thrasheru sa tak rozprúdila nekone�ná diskusia o autenticite zna�ky

vzniká nový, v bporte dovtedy nevídaný formát. 

Skejteri chceli svoje triky ukázaf svetu a tak vznikali prvé skate videá. Ke�~e sa samozrejme 

bavíme o období 80. rokov, videá nebolo jednoducho mo~né zdieľaf na sociálnych siefach 

es sa omnoho viac podobal tvorbe skuto�ného filmu, ktorý bol 

Za prvý komer�ný film tohto typu sa pova~uje The Bones Brigade Video Show. Ide o 

kompiláciu trikov skupiny Bones Brigade, ktorej sú�asfou bol aj najlegendárnejbí skater 

vbetkých �ias Tony Hawk. Z filmu sa stal obrovský hit. Predpokladaný po�et predaných 

sov bol 300, no vybplhal sa a~ na 30 000. No dôle~ité je podotknúf, ~e vo svojich 
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po�iatkoch bolo jazdenie na doske brané skôr ako detský <family friendly= bport, kde sa ebte 

veľká �asf komunity stále spoliehala na súhlas rodi�ov. To, spolo�ne s komer�ným 

omer�ným bportom. V nasledujúcich filmoch preto nenájdeme veľa pádov a ich nátura 

pôsobí oproti dnebným skate videám naozaj smiebne a detsky. No tento trend nevydr~al dlho.

Na za�iatku 90. rokov skater Steve Rocco vyjadruje svoju nespokojnosf so btádiom 

a zakladá firmu World Industries. Tú~il po návrate autenticity 

skateboardingu ako bportu z ulice plného problémov, bkaredých pádov a bialených vecí. V 

roku 1991 preto vzniká film Rubbish Heap. U~ v názve samotnom cítime kontrast vo�i 

predoblému The Bones Brigade Video Show. Film bol nato�ený dnes oscarovým re~isérom 
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Spike Jonzesom a nenájdeme v ňom nikoho v chráni�och alebo prilbe skákaf na rampe ale 

nefalbovaný skateboarding z ulice plný autentických vstupov a hlábiek od skaterov. Na konci 

filmu sa taktie~ objavuje pasá~ kde vidíme chlapca zjesf �ervíka a neskôr zvracaf na zem. 

Tým sa za�al trend umiestňovaf do skate filmov bialené a �asto nechutné videá, �ím sa 

stávali filmy ebte viac anti

Veľký úspech Rubbish Heap spôsobil, ~e sa reklamy World Industries a celý jeho imid~ 

stávali bialenejbie a bialenejbie. Doblo to a~ do bodu kedy chcel ako reklamu Steve Rocco 

pou~if fotku chlapca, ktorý si dr~í zbraň pri hlave. No ke� túto reklamu rozoslal

�asopisov ako napríklad u~ spomínaný Thrasher bolo mu povedané, ~e ju nezverejnia a musí 

ju zmenif. Co~ samozrejme nemal v pláne.

Zalo~il teda svoj vlastný skateboardingový �asopis s názvom Big Brother, ktorý stihol 

za necelých 12 rokov svojej existencie kompletne obrátif imid~ skateovej kultúry, �ím mal 

streetwear scéna. 
asopis bol plný nudity, nechutností a anti kresfanských motívov. Nabli 

by ste v ňom napríklad aj �lánky o najefektívnejbích spôsoboch ako spáchaf samovra~du 

alebo ako si vyrobif falobný ob�iansky preukaz. Zo zamestnancov a spolo�ní

�asopisu sa neskôr stala aj známa skupina kaskadérov Jackass.

Kontroverzný návod na samovraždu z �asopisu Big Brother

Kontroverzný návod na samovraždu z �asopisu Big Brother
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i u~ súhlasíme alebo sa nám pá�ia motívy a témy zobrazované v tomto �asopise, jeho 

dôle~itosf pre formovanie dnebnej podoby skateboardingu a streetwearu nemô~eme zaprief.

Myblienky Steve Rocca bojovaf vo�i korporáciam, byf rebelom a robif si vo svojom bporte 

�i umení to �o chceme polo~ila základ pre dnebnú podobu streetwearu plného anti

sociálnych a~ nihilistických tém.

Moderná forma graffiti vznikla v 70. rokoch 20. storo�ia v New Yorku, najmä v 

marginalizovaných komunitách, kde ľudia pou~ívali steny alebo prostriedky verejnej 

c svoje mená po celom meste, �ím spúbfajú hnutie, ktoré sa rýchlo rozbírilo do 

kľú�ovým prvkom mestského kultúrneho prebudenia. Umelci ako Jean

povedomia ako konceptuálnejbiu, �asto politickú formu umeleckého vyjadrenia.

Ke� na za�iatku 90. rokov na uliciach Los Angeles za�al Shepard Fairey lepif svoje plagáty 

zobrazujúce podobizeň wrestlera Andre the Gianta netubil ebte, ~e sa z jeho práce stane 

globálny fenomén, a ~e bude tvorif kampaň pre Obamu. Jeho slogan <Obey=, preb

V roku 2001 zalo~il zna�ku OBEY Clothing, ktorá spája streetwear s jeho umeleckou 

tvorbou. Na rozdiel od mnohých komer�ných zna�iek, OBEY zostáva verná Faireyho 

pôvodným myblienkam a motívy �asto obsahujú politické posolstvá a silné odkazy. Zna�ka 

je opäf 

Icons of Rebellion: The Enduring Power of Shepard Fairey9s OBEY
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ako podpora tedajbieho kandidáta na prezidenta USA,
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Značky

Samotný pojem streetwear by samozrejme nemohol existovaf bez zna�iek, ktoré ho skladajú 

a pomohli ho vyformovaf do podoby ako ho poznáme dnes. Teraz sa pozrieme na 

najdôle~itejbie mená, z ktorých mnohé stáli pri jeho vývoji od úplných za�iatkov. 

V tejto kapitole sa pozrieme na zna�ky oble�enia, ktoré sa po�as rokov vyvinuli z malých 

brandov do veľkých, komer�ne úspebných korporácii, ktoré nájdete na vä�bine e

celom svete. Zameriame sa práve na ich cestu z ulíc a drobných subkultúr a~ do 

Pracovná obuv zna�ky Timberland sa objavuje v hip hop a streetwear kultúre u~ od jej 

úplných za�iatkov. Ako som u~ spomenul, zna�ka pri jej vzniku nepredávala drahé ko~ené 

�i~my ako je tomu dnes, no lacnú obuv ur�enú na prácu na stavbe. Práve v�aka tomu sa stala 

ľahko dostupnou a lacnou alternatívou pre chudobné ulice US

legendami ako je Notorious B.I.G. �i New Yorkskou skupinou Wu

vzrastajúcou popularitou streetwearu a hip hopu sa zna�ka z tejto lacnej alternatívy be~nej 

obuvi stala legendou ulíc a dnes vás pár týchto topánok vyjde na nemalú �iastku 250€ (~6000 

K�).
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atyria z ôsmich �lenov majú obuté topánky 
Timberland. Zľava prvý, druhý, piaty a

výrobcu pracovného oble�enia pre amerických robotníkov sa postupom �asu stala 

zna�ka

WIP (Work in Progress). Zatiaľ �o pôvodná zna�ka Carhartt ostáva verná svojim koreňom 

pri�om línia WIP vznikla v Európe koncom 90. rokov ako pokus preniesf zna�ky do 

ka~dodenného odevu.

posledných rokoch �asto slú~ia vintage produkty Carhartt ako plátno pre upcycling 

DIY umelcov. Tí na staré, �asto potrhané a poni�ené pracovné bundy a nohavice bijú, tla�ia 

Medzi najznámejbích patrí napríklad zna�ka / umelec, kto

na Instagrame pod prezývkou @artificialfever. Jeho siefotla�ou tla�ené vintage bundy 

symbolmi na�ítavania sa stali na Instagrame veľkým hitom. Podľa 

môjho názoru ostáva zna�ka relevantná dodnes práve v�aka tejto DIY komun
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DIY úprav na Carhartt oble�ení.
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Skateboardingová zna�ka Supreme bola zalo~ená v roku 1994 v New Yorku Jamesom 

spopularizoval koncept tzv. <dropov= teda uvoľňovania kolekcií v presne stanovený deň, v 

obmedzenom mno~stve, bez �albieho doskladňovania. Tento systém vyvolal obrovský 

nosti, �ím sa zna�ka okam~ite odlíbila od be~ného oble�enia 

dostupného v ka~dom nákupnom centre. Práve táto exkluzivita poskytla Supreme mo~nosf 

experimentovaf �i u~ s potla�ami, strihmi, alebo spoluprácami. Medzi zna�kami, s ktorými 

�o predstavovalo prelomové spojenie medzi high fashion a streetwearom.

Kožená bunda z

Supreme vbak netvorí len oble�enie. Kreatívne sa aj s doplnkami, nábytkom �i 

najikonickejbím príkladom je ich legendárna 

oby�ajná pálená tehla s

StockX za viac ne~ 200 €. A práve tu sa dostávame k jednej z naj�astejbích kritík

Pôvodná kúpna cena niektorých produktov sa mô~e vybplhaf do stoviek

trhu ich hodnota �asto niekoľkonásobne narastie. Skvelým príkladom je napríklad ko~ená 

Kožená bunda z
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kúpif za pribli~ne 600 €, no dnes �iastku 5 000 €.

tomu mnohí prestali Supreme vnímaf ako skuto�ný streetwear

zna�k . No nech u~ na to má �lovek akýkoľvek názor, Supreme bezpochyby zmenil spôsob, 

�i u~ sa nám to pá�i

V tejto �asti sa pozrieme na menej známe zna�ky, v ktorých má hlavné slovo kreativita a 

rozhodnutia ich tvorcu a nie trendy alebo investori. Práve toto je kľú�ová vlastnosf pre moje 

kategorizovanie zna�ky do skupiny underground. Teda neznamená to, ~e zna�k

komer�ný úspech, no nie je riadená korporáciou a hlavným cieľom je kreativita. Bohu~iaľ 

Jedna z menej známych, no mojich osobne obľúbených zna�iek, ktorá výrazne ovplyvnila 

4

�i u~ ide o vizuál, alebo témy, ktorým sa zna�ka venuje. Psychward sa zameriava na 

stránky spolo�nosti, ako sú kulty, násilie a psychické poruchy, pri�om tieto motívy prenába 

V blízkej budúcnosti plánuje napríklad vydaf vlastnú verziu tenisiek 

Nike Decades, ktoré sa stali ikonickými hlavne pre to, ~e ich mal na sebe kult Heaven’s Gate 

po�as jednej z najvä�b ~
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Tri�ko Psychward z Heaven9s Gate.

Pre mňa osobne zna�ka rezonuje tým, ~e ju vedie jediný �lovek, no napriek tomu si 

vypredané v priebehu niekoľkých minút po zverejnení. Je to krásny dôkaz toho, kam sa mô~e 

dostaf vizuálne silná vízia jedného dedikovaného umelca 4

bez prispôsobenia sa mase. Skuto�ný underground.

Tri�ko Psychward z kolekcie Heaven9s Gate
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Tri�ko Psychward prirovnávajúce Ježíba Krista k

udalostiam dňa 9.11. 2001 od zna�ky Psychward.

Tri�ko Psychward prirovnávajúce Ježíba

udalostiam dňa 9.11. 2001 od zna�ky Psychward
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漃ࠀ

V roku 2019 prichádza na scénu zna�ka Sickö / Born from Pain

kontroverzný dizajnér Ian Connor. Zna�ka bola prirodzeným pokra�ovaním jeho 

predchádzajúceho projektu Revenge X Storm (nemýlif s brandom Revenge). Tenisky s 

obrovským hitom, najmä v�aka virálnemu efektu sociálnych sietí a podporou od 

Naľavo tenisky Revenge X Storm, napravo Vans Old Skool.

Imitácia a reinterpretácia známych motívov je v práci Iana Connora kľú�ovým prvkom. 

Tento prístup preniesol aj do zna�ky Sickö. Najznámejbím dizajnom tohto brandu je logo 

nápadne pripomínajúce ikonický nápis/logo spevá�ky Björk, �ím zna�ka zároveň vzdáva 

old popkultúrnym ikonám a zároveň ich premiela cez filter vlastnej estetiky. Sickö si rýchlo 

získalo pozornosf pre svoj temný a introspektívny vizuál, ktorý �asto kombinuje s prvkami 

Y2K. Vyu~íva oble�enie ako formu sebareflexie a aj napriek jeho kontrover

Ian Connor zodpovedný za mno~stvo trendov, ktoré vidíme v streetweare rezonovaf 

Ian Connor9s Sicko – 8 9,
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Naľavo je merch Islandskej spevá�ky Bjork tri�ko zna�ky Sickö / 


o sa týka ide o jednu z najznámejbích a najikonickejbích zna�iek posledných 

rokov. Jej popularita prudko narástla najmä v�aka kolaboráciám s významnými menami 

hopovej scény. U~ okolo rokov 2016 a 2017 sa v produktoch tejto zna�ky pravidelne 

dnes u~ zosnulý 

ambasádorom brandu. Odvtedy sa zna�ka spojila aj s �albími veľkými menami 

�i Young Thug, �ím si vybudovala rebpekt v estetike sú�asného rapu.

Ich ikonická mikina s gotickým logom Revenge sa okam~ite stala hitom. Vizuálne 

jednoduchá, no so silným a zapamätateľným nábojom. Okam~ite zaplavila Instagram a 

sa stali vzorom pre mno~stvo �albích zna�iek, ktoré sa pokúbali zachytif rovnaký 

<paincore= vibe.
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�erveným nápisom sa 
ikonickou sú�asfou.

V posledných rokoch sa Revenge vo svojich dizajnoch �oraz viac hrá s konceptom paródie 

ö). Zna�ka zároveň stále pracuje so svojím ikonickým logom, ktoré 

4 mení jeho farby, btruktúry aj tvary �ím ukazuje koľko sa dá vyfa~if z 

dobre navrhnutého a zapamätateľného motívu.
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Sieeotlač

Siefotla�, známa tie~ ako serigrafia, patrí medzi najtrvácnejbie a najvbestrannejbie tla�ové 

techniky v histórii. Jej vývoj prebiehal viac ne~ tisíc rokov, zasahuje a zahŕňa rôzne 

kontinenty a kultúry. Od svojich ranných za�iatkov v starovekej 
íne a~ po svoju sú�asnú 

pozíciu v streetwearovej kultúre sa siefotla� stala neoddeliteľnou sú�asfou umeleckého 

vyjadrenia aj komer�nej výroby.

Sieeotlač v popkultúre a streetweare

S rastúcou popularitou streetwearu a streetartu sa siefotla� stáva pre 

kľú�ovou. oby�ajn tla�ov , ale nástroj, ktorý umo~nil preniesf nápady 

priamo na oble�enie, steny (Shepard Fairey tla�í svoje obrovské formáty, ktoré neskôr 

tapetuje na steny ulíc siefotla�ou) alebo �okoľvek iné, �o malo potenciál niesf odkaz. V�aka 

nej si mohli  umelci vytváraf svoje vlastné tri�ká, mikiny �i plagáty v malých nákladoch, 

bez potreby veľkej produkcie alebo komer�ných tla�iarní. im umo~nilo uchovaf si 

nezávislosf, robif veci po svojom a ostaf verný uli�nému duchu.
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vbetko priamo od tvorcu. Rovnako ako skate , aj siefotla� má svoje DIY korene. 

u~ spomínaný Basquiat za�ínali práve týmto 

tla�ili plagáty, ktoré v noci lepili po 

oble�enia, ktoré odrá~ali ich názory a btýl.

Streetwear si siefotla� obľúbil aj kvôli tomu, ~e je drsná, surová a �asto nepresná 3 �o 

. Ka~dý výtla�ok mô~e byf trochu iný, s malou 

, ktorá ho robí jedine�ným. V dobe, ke� sa vbetko tla�ilo na strojoch vo veľkých 

továrňach, bola siefotla� formou odporu. A práve preto sa stala základom zna�iek ako 

�i , ktoré za�ínali presne týmto spôsobom ru�n tri�iek v 

gará~i V spojení so streetartom fungovala siefotla� ako prostriedok na bíreni

alebo spolo�enských odkazov. Rovnako ako skate filmy za�ali ukazovaf nechutnosti a 

realitu, aj plagáty tla�ené touto technikou �asto niesli drsný a~ konfronta�ný obsah. i� 

nebolo falobné, vbetko bolo reálne.

No siefotla� sa neudr~ala len v undergrounde. Postupne sa predrala a~ do centra 

popkultúry. Legendou sa stal Andy Warhol, ktorý prostredníctvom siefotla�e vytvoril 
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osvojil tú istú techniku, ktorú pou~ívali sk a streetwear dizajnéri, no pou~il ju na 

Pri tejto technike nejde o ~iadnu digitálnu tla� jedným kliknutím. Pri siefotla�i sa ka~dý krok 

po�íta a ka~dá chyba sa stane sú�asfou výsledku. Prvým krokom j

emulzie na sito, teda veľmi jemnú látku pevne napnutú na ráme. Nanába sa pomocou korýtka 

vykonávaf v 

miestnosti s minimálnym svetlom, aby neza�ala emulzia schnúf.

bte predtým ako budeme môcf pokra�ovaf v nasvietení si musíme vytla�if 

�om pri musí byf ka~dá 

farba vytla�ená na Po vytla�ení mô~eme pokra�ovaf, na 

bu� na bpeciálnom stole na pribli~ne 10 minút alebo na 

niekoľko hodín zatvrdnúf Emulzia, ktorá sa nachádzala mimo motívu vytla�eného na fólii 

Motív vytla�ený na fólii. 60 x 60 cm
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spodnej �asti stola sa nachádza 
vytla�enou grafikou.

Po zatvrdnutí emulzie potrebujeme zo sita vymif nezaschnutú emulziu

fólii nachádzala �ierna farba, teda náb motív. Najlepbím nástrojom na túto úlohu je tlakový 

�isti�, no je mo~n umyf

takzvaného <ducha= nábho motívu, miesta bez emulzie, ktoré neskôr pri tla�i prepustia farbu. 

A týmto krokom máme sito pripravené a mô~eme pokra�ovaf k samotnej tla�i.



UTB ve Zlíně, Fakulta multimediálních komunikací

tlakovým �isti�om.

Sito pripravené na tla�.
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Pripravené sito polo~íme na materiál, ktorý budeme potlá�af. Pomocou bpachtle 

stierkou natiahneme niekoľko krát pri 

prechádza náb dizajn na potla�ovaný materiál. Dobre pripravené sito je schopné vyrobif 

bez stráty na kvalite, po jeho pou~ití odstraňova� emulzie, sito sa 

je pripravené na �albie pou~itie.

Najvä�bou výhodou siefotla�e je jednozna�ne mo~nosf produkovaf malé série dizajnov s 

minimálnymi nákladmi. To umo~ňuje experimentovaf a robif chyby. Mierny odskok 

farebných vrstiev robí ka~dý výtla�ok unikátnym, drobné nedokonalosti sú dôkazom ru�nej 

a dodávajú mu autenticitu. Práve táto surovosf je tým, �o urobilo siefotla� tak 

populárnou pri zna�kách ako  Supreme �i Stüssy.

�albou výhodou je odolnosf. Potla� vytvorená siefotla�ou vydr~í opakované pranie, 

farby nevyblednú a nepraskajú, na rozdiel od lacnými digitálnymi potla�ami, ktoré �asto po 

pár pou~itiach strácajú kvalitu. Siefotla� je navybe neuveriteľne vbestranná, mô~e tla�if na 

textil, drevo, kov, sklo �i betón.
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Detail textúry sieťotla�

No siefotla� má aj zopár negatív. Je náro�nejbia na prípravu, ka~dý nový dizajn a ka~dá jeho 

farba si vy~aduje samostatné sito, �o znamená viac práce a vybbie náklady pri zlo~itých 

viacfarebných motívoch. Ka~dá farba sa toti~ musí tla�if zvlábf, �o nielen~e predl~uje a 

komplikuje proces, ale aj zvä�buje priestor pre chyby. 

Na jej komfortnú realizáciu je potrebného aj veľa miesta a �albie nástroje ako 

stôl, tlakový �isti�, subiak alebo oto�ný karusel. Treba samozrejme podotknúf, 

~e je ju mo~né realizovaf aj bez tohto bpeciálneho vybavenia, no proces je �asovo náro�nejbí 

a finálny výrobok menej kvalitný. A na záver nie je úplne najekologickejbia. Proces tla�e 

vy~aduje pou~itie rôznych chemikálií, �i u~ ide o farby alebo aj emulziu a veľkého mno~stva 

vody na �istenie sít.

Výbivka

Nie�o �o kedysi trvalo hodiny a~ dni ru�nej práce, dnes stroj zvládn za pár minút. Výbivka 

sa tak dostala do streetwearu a stal sa z nej symbol kvality a odolnosti. }iadna potla� sa toti~ 
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Výbivka sa na rozdiel od potla�e stáva priamou sú�asfou 

ybívanie

Ako prvé je potrebné dizajn, ktorý chceme realizovaf, digitalizovaf do bpeciálneho formátu, 

ktorý rozpozná vybívací stroj (naj�astejbie DST alebo PES). apeciálny program (napríklad 

kontrolu, vieme nastavif ich mnoho �albích parametrov.

Dôle~itým

ideálne, zatiaľ �o jemné látky ako hodváb si vy~adujú opatrnejbí prístup. Je vbeobecne dobrý 

nápad, najmä pri tenbích materiáloch, pou~if netkanú látku ako podbívku

na pevnosti, �ím zvybuje kvalitu finálnej výbivky.

Rôzne veľkosti rámov na upnutie textilu.

do rámu, aby nedoblo k vlneniu 

kľú�ový krok pri dosiahnutí dokonalého výsledku. 

prípade, ~e pou~ívame umiestnime podbívku medzi spodnú �asf rámu a

napnutá látka by mala byf elastická no nezanechávaf ohyby, podbívka by mala zo zadnej 

strany tvorif jednotnú, rovnú vrstvu bez akýchkoľvek záhybov. biltovky tak pri ich 

výrobe sa samozrejme nepou~íva btandardný rám. Ly~iny vybívacieho stroja, ktoré slú~ia na 
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dr~anie rámu, je potrebné vymenif za koľajnicu so bpeciálnym úchytom na biltovku. 

prenábajú pohyb koľajnice na tento úchyt, �ím celú biltovku otá�ajú po jej vertikálnej ose. 

umo~ňuje stroju vybívaf aj na valcovitú biltovku. do dr~iaku je kľú�ové 

dbaf na vycentrovanie do dr~iaku, ho mô~eme umiestnif 

na úchyt na koľajnici a za�af vybívaf.

Tri�ko napnuté v
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Správne napnutá podbívka. Opa�ná strana rámu.

Najprv je potrebné nastavif 

správnu veľkosf rámu, ktorý pou~ívame. Pokra�ujeme na nastavenie výbivky v 

Umiestnenie sa vizualizuje na obrazovke no mô~eme pou~if aj funkciu obrysu, 

ktorá nám pohybom vybívacej hlavy stroja zvýrazní hranice nábho designu v jeho skuto�nej 

veľkosti. Ke�~e stroj 

nevie na akej hlave sa aká nif nachádza. Farby sa nastavujú podľa poradia, ktoré sme 

podľa 

neho nastavíme poradie vybívania v
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výbívacieho stroja.

Rozhranie ovládania vybívacieho stroja. Konkrétne Texi 

U~ sme blízko vybívania

spodnej �asti vybívacieho stroja a zabezpe�uje prichytenie niti na textile. Ak táto nif dôjde 
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po�as vybívania, stroj sa zastaví, �o mô~e spôsobovaf chyby 

ápad, najmä pri vä�bích výbivkách s veľkým po�tov stehov, skontrolovaf a

doplnif mno~stvo spodnej nite.

Po dokon�ení mô~eme textil vybraf z za�istif nedostatky sú prebyto�né nitky, 

pomocou no~níc alebo zapaľova�a. Tu treba byf nesmierne opatrný aby nedoblo 

pobkodeniu finálneho výsledku.
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výbivka.

Bez debaty je najvä�bím pozitívom výbivky jej, u~ spomínaná trvácnosf

vydr~í bez problémov roky pou~ívania. 

Jej unikátnou vlastnosfou je taktie~ textúra a hĺbka, ktorá dodáva oble�eniu 

trojrozmerný efekt. Tým mô~eme dosiahnuf pocit 

Výbivku obmedzuje najmä jej limitovaná schopnosf spracovania detailov. Jemné linky �i 

drobné písmo vedia robif problémy aj tomu najlepbiemu stroju. Pri malých sériách je taktie~ 

relatívne cenovo náro�ná. Pre jej komplikovanú náturu �asto firm neponúkajú veľa 

Aj jej �asová náro�nosf komplikuje proces, stroj sa pohybuje pribli~ne 

rýchlostiach 400 a~ 600 stehov za minútu, pri�om be~né motívy mô~u presahovaf hranicu 

finan�nej stránky ide o drahbích technológii. Cena

€ a~ do 10 €

zatriasla svetom DIY, streetwearu aj komer�nej výroby. Ide o bpeciálny druh vinylovej fólie, 



UTB ve Zlíně, Fakulta multimediálních komunikací

ktorý sa po vyrezaní dizajnu teplom aplikuje na textil. Výsledkom je �ist

potla�, ktor vydr~í ka~dodenné nosenie aj 

siefotla�e svoje vlastné pravidlá, mo~nosti a limity.

mo~nosf rôznych efektov, ktoré siefotla� vytvorif nedoká~e. M

HTV je skvelá voľba, pre rýchlu a

kultúre sa uchytil najmä pre svoju dostupnosf a mo~nosf 

personalizácie. Na rozdiel od siefotla�e nemusí riebif dlhé nastavovanie alebo 

chemikálie, sta�í 

Celý proces za�ína prípravou grafiky. V dizajnérskom softvéri, ako je napríklad Adobe 

nastavíme veľkosf

podlo~ky. Dôle~itým krokom je taktie~ zrkadlovo oto�if dizajn sa re~e zo zadnej 

prípade, ~e motív nezozrkadlíme

napríklad text vytla�il naruby. Ke� 

vylúpanie prebyto�ného vinylu, ktorý 

nieje sú�asfou . Taktie~ nazývan

odstránif vbetok materiál, ktorý nechceme na finálnom produkte. No je potrebné 

dbaf na opatrnosf a neodstránif sú�asf motívu.
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Lúpanie prebyto�ného vinylu.

Po prichystaní fólie prichádza na radu jej aplikácia na textil za pomoci teplovzdubného lisu, 
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po stla�ení v

priľne k textílii. Textil je dôle~ité maf v prvom rade vy~ehlený do rovna, k tomu pomô~e 

lise mô~eme aplikovaf 

fóliu, lepidlom dole, �

papierom na pe�enie a lis zatvárame za silnejbieho tlaku na pribli~ne minútu.
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Vkladanie tri�ka s fóliou do lisu. Motív zložený z

Prekrytie papierom na pe�enie pred tla�ou
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fóliu, �ím zanecháme na textile vinylový otla�ok nábho motívu. Dobrovoľným, no za mňa 

zásadným krokom je zape�enie fólie . Opäf pod papierom na pe�enie 

umiestnime textil do lisu na pribli~ne 20 sekúnd. Finálne zape�enie zmatnie fóliu a

potla�ovaným materiálom.

Chladnúce tri�ko vytiahnuté z
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Najvä�bími pozitívami HTV sú práve jej flexibilita mo~nosf malých nákladov

podstate mo~né potla�if �okoľvek �o sa zmestí pod lis, teda od tri�iek a~ 

po tabky alebo aj �iapky. Skvelo sa taktie~ hodí na malé náklady, ke�~e príprava zaberá 

podstatne menej �asu ako napríklad pri siefotla�i �albími skvelými vlastnosfami sú u~ 

biroká bkála bpeciálnych fólii a sýtosf ich farieb ale aj jednoduchá 

Napríklad pri �íslach na bportových dresoch, sta�í ka~dé �íslo vyrezaf na plotri, na rozdiel 

od siefotla�e kde by bolo potrebné chystaf sito pre ka~dé �íslo.

jej obmedzenosf pri detailoch a �asová náro�nosf. 

Plotru nerobí problém vyrezaf do fólie aj tie najmenbie linky, problém nastáva pri 

vylupovaní prebyto�ného vinylu. Dizajn musí byf len na toľko detailný aby bolo mo~né 

relatívne jednoducho odstránif prebyto�ný vinyl, no aj pri jednoduchbích mô~e 

zabraf desiatky minút. problém pri výrobe jedného �i dvoch kusov, no 

pri masovej výrobe tento krok drasticky predl~uje dobu výroby.



UTB ve Zlíně, Fakulta multimediálních komunikací

V tejto �asti sa pozrieme na problémy a východiská finálnej realizácie môjho projektu. 

Prejdeme od najjednoduchbích princípov a kompromisov a~ po detailný opis procesu

prípravy súborov a tla�e na textil a~ po 3D SKENOVANIE a tvorbu webu.

Estetika značky

Práve estetika zna�ky v ľu� Práve tá má slú~if ako akýsi 

spojovník dvoch u~ spomínaných hudobných ~ánrov, ktoré formovali streetwear

metalu. Pri�om samotné motívy sú mojou osobnou tvorbou, vychádzajú z

ktorú práve vo veľkom ovplyvňuje hudba. Zlú�ením 

, ktoré by sme nabli skôr v za mňa osobne 

tomu taktie~ prispieva surová farebnosf obmedzená na teda bielu, �iernu 

�ervenú. To, spolo�ne s prvkami, ktoré sa opakujú na ka~dom kúsku

pomáha aj práve dosf odlibným motívom fungovaf ako jeden 

estetiky je taktie~ jej 

Odskokom pri siefotla�i ako som realizoval ja bohu~iaľ nie mo~né zabránif.

vä�bine zna�iek problém, no pri Bully tieto chyby dotvárajú celkový charakter 

zna�ky. smrti slú~ia ako protiklad estetike moderného fast fashion, 

pohľad na svet zobrazovaný cez filter masmédií.

Bully taktie~ nemá presne definované logo. Ako logo sa mô~e pou~ívaf akýkoľvek 

Logo sa teda bude nasledujúcimi kolekciami neustále menif 

mô~e postupne premieňaf aj estetika celej zna�ky.
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Tričko

Za�neme pri mojom najobľúbenejbom <formáte= ke� ide o tla� na textil a to u tri�iek. 

ne~ za�neme designovaf potla� musíme správne vedief vybraf blank, teda �istý textil, ktorý 

~il ako základ �albej kreatívnej �innosti. 
udovali by ste sa koľko 

rôznych zna�iek si nebije vlastný textil ale funguje priamo týmto spôsobom. Pre mňa bolo u 

správneho tri�ka

vybbej gramá~e (min. 200 g/m²) malo aj pri vybbích veľkostiach kratbiu dĺ~ku

<btvorcový= fit. Následným prieskumom rôznych fór a videí som narazil na tri�ko zna�ky 

Ide o prémiový blank, ktorý ebte nie tak dávno vyu~ívala dokonca aj 

zna�ka Supreme. Jeho kvalitné spracovanie

pomerne nízkou cenou (pribli~ne 6 3 7 €) z neho urobilo ideálneho kandidáta. Jediným 

pre mňa tri�ko je na môj vkus pomerne dlhé. No rozhodol 

som sa skúsif tri�ko skrátif no~nicami, to dodalo spodnej hrane tri�ka handmade charakter, 

vo finále skvelo funguje s celou estetikou zna�ky Bully. afastná náhoda.

Aj ke� nejde o najkvalitnejbí 

blank �o sa mikín týka bol pre mňa jasnou voľbou. Presved�ila ma prijateľná cena (20 €) 

biroký výber farieb do budúcnosti. 

tejto cenovej kategórii mikina sedí omnoho krajbie, �o ju urobilo na tieto 

ú�ely populárnou v komunite za�ínajúcich brandov.

Jedinou nevýhodou tejto mikiny pre mňa bol fakt, ~e Gildan neponúka 

Musel som preto hľadaf inde. Zvolil som zna�ku Fruit of the Loom. Taktie~ veľmi známu 

streetwear komunite pre jej �isté oble�enie. Presved�ili ma ich takmer toto~ným odtieňom 

�iernej ku Gildan mikine a otvorenými nohavicami, ktoré za mňa lepbie sedia s

ailtovka

Pri biltovkách bol výber tie~ rýchly proces. Tu vä�bieho mno~stva rôznych 

btýlov. tak �alej. 

estetike Bully sa za mňa najviac hodí 6 panelový snapback. Hlavným dôvodom je jeho 

kvalita spracovania, snapbacky majú vbeobecne pevnejbí bilt, vystu~enú prednú �asf a

hrubbieho materiálu ako be~né biltovky. Osobne moc nemusím biltovky s rovným biltom
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mo~nosf zahnúf si ho po�la seba alebo si ho nechaf rovný. Na

ohnutým biltom v

je be~ná prax si po kúpe ohnúf bilt sám.

Tlač

Pri tri�kách som pracoval s , a to siefotla�ou a 

som realizoval �isto formou siefotla�e.

u~ svoje 

taktie~ realizoval aj veľkostné btítky a opakujúci sa symbol písmena B, ktorý Bully vyu~íva

na tri�kách, mikinách a teplákoch

ri�ko je ideálnym médiom pre siefotla� práve v�aka jeho jednoduchosti, ni~biemu 

po� u prebitia rovnej ploche. V�aka tomu ibla tla� tri�iek pomerne hladko. 

, tvorilo najvä�bie riziko �o �isté sito nebolo taký 

no cez bkolské, niekoľko krát pou~ité sito nebolo jasne vidief �o dosf 

No ako som u~ spomínal pri vysvetlení estetiky zna�ky, 

podľa môjho názoru motív len vylepbili.

Pri mikinách u~ bí. Spodný bev mikinu kr�il, v�aka 

�omu sito nedoliehalo a po zatla�ení sita sa kapsa mikiny mierne pokr�ila a prelo~ila. To 

spôsobilo nedostatky viditeľné na kapse. Jej pevnejbí materiál vbak prijímal farbu o nie�o 

lepbie ako pri tri�kách. tilo aj pri teplákoch, na ktoré bola tla� viac menej bez 

, tak tam bol proces omnoho jednoduchbí a

pokazif. Dva kritické body, ktorých som sa obával boli veľkosf motívu 

Ke�~e Cricut rezací plotter doká~e vyrezaf maximálne veľkosf 

veľkosf môjho motívu bola 50 x 60 bol som nútený rozdelif design na dve 

lise musel presne napasovaf aby na tri�ku vytvorili jeden 

objekt. Miernu odchýlku následne pomohlo zakryf finálne zape�enie v

ich schopnosf spojif sa, bez presvitania 

sa ukázalo, ~e pri ich prekrývaní ~iaden takýto problém nenastal.

ako som u~ spomínal touto technológiou som realizoval aj veľkostné btítky a

tri�kách, mikine a teplákoch. Tu bolo jediným problémom dlhbia doba

pri btítkoch, najmä kvôli vybbiemu mno~stvu textu a malej veľkosti. 
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budúcnosti by som tento proces realizoval tla�ou v tla�iarn na bpeciálnu fóliu, na ktorú

Výbivka

Na za�iatku mojej práce som chcel touto technológiou realizovaf viacero motívov ako sa mi 

vo finále podarilo. 
as, ktorý bol treba k

výsledkami som nebol spokojný. Preto som sa pri tri�kách a

No pri biltovkách by som sa pri tla�i neuspokojil. Rozhodol som sa 

teda sústredif najmä na tento druh výbivky.

Mojim cieľom pri Bully bolo pri biltovkách dosiahnuf �o najvybbí level kvality 

No aj sem ma prenasledovala moja láska pre veľké formáty a

nemohol uspokojif s jednoduchou nábivkou loga na pred biltovky.

celým jej obvodom, hľadal som silné a slabé stránky ka~dej zo strán biltovky.

Kľú�ovým krokom bolo opäf správne upnutie do dr~iaku oky biltovky, ktoré 

ako jej predná �asf je komplikované vyrovnaf a napnúf tak aby sa pri vybívaní 

nepokr�ili. No s je to mo~né. Podbívka taktie~ 

pomáha bokom dr~af tvar.

Proces vybívania na biltovku.
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3D výbivka.

Vyskúbal som si taktie~ prácu s 3D výbivkou, ktorú dosiahneme 

peny. Penu jednoducho pridr~íme na textile prvých pár sekúnd po za�atí vybívania. 

dôle~ité dbaf na bezpe�nosf a dávaf si pozor na prsty. Ke� si stroj nifou látku prichytí 

mô~eme penu pustif a nechaf výbivku dokon�if. Po jej dokon�ení mô~eme prebyto�nú penu 

odrhnúf a áme hotovo. Táto technológia sa hodí skôr na jednoduchbie motívy ako sú 

Novou skúsenosfou pre mňa bolo vytváraf oble�enie na mieru od základu. Vyu~il som na 

internetový obchod Alibaba, kde nájdete mno~stvo predajcov a vyrobif 

�okoľvek. Vä�bina je samozrejme z 
íny.

Mojim cieľom bolo vyrobif nie�o �o by som nedokázal sám nie je úplne be~né pre 

menbiu zna�ku akou je Bully dovolí birokú bkálu mo~nost

Po prezretí katalógu som narazil na továreň schopnú vyrobif 

ni~bom náklade. Ke�~e nemám ~iadne skúsenosti so bitím oble�enia tak som si nemohol 

vytvorif strih na mieru. V nabiel bundu s
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ním mô~ete 

prakticky komunikovaf, mô~e vám posielaf vzorníky, proces výroby a tak �alej. Ja 

, zvä�bil kapsy, 

bpeciálny vypratý efekt, pre ktorý 

bolo treba látku upravif. Bol mi taktie~ zas

odtieň �ervenej, ktorý som potreboval.

návrh, kde som upresnil rozmiestnenie výbiviek a

u~ som len �akal. Priebehom niekoľkých tý~dňov mi pani, s

som komunikoval posielala ka~dý krok, ktorým bunda prechádza. 

spôsoboval �asový posun. No dlhbiu dobu výroby vynahradil výsledok. S

spracovania som veľmi vybiel presne podľa mojich predstáv.

Jediným mínusom bola vybbia cena výroby, ke�~e iblo o


íny 

taktie~ zvýbili náklady. Nakoniec stála výroba bundy 250 €. No v prípade �albie vyrobených 

kusov by sa mala pohybovaf okolo 130 € za kus.

3D Scanovanie oblečenia

Chcel som dostaf do prezentácie produktov zna�ky Bully unikátny prvok. Rozhodol so

teda, ~e namiesto be~ného fotenia produkty naskenujem pomocou 3D skeneru a

model potom pou~ijem na webe a pri prezentácii zna�ky na sociálnych siefach.

3D skenerom nie je vôbec jednoduchá. Sken je náchylný na chyby, �asto 

nejakú chvíľu trvá kým sa ho �lovek nau�í pou~ívaf na 100 %.

nastavenie nieje vôbec jednoduché. Skener ponúka mno~stvo funkcí a re~imov

potrebných mnoho skúbov a

nespo�etným deravým modelom ani chybným textúram.
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Oble�enie som skenoval vysiace priestore, jednoducho som si ho zavesil na dr~iak, 

tak~e som bol skoro celý proces schopný realizovaf sám. Pri skenoch celej postavy iblo 

Skeny sa nakoniec podarili a~ na nedostatky v textúre. Blesk skeneru toti~ spôsoboval 

na �iernych plochách fialové fľaky. Nabfastie sa textúra modelu vytvorí po jeho dokon�ení 

. Tento obrázok u~ sta�ilo len otvorif vo Photoshope a

vynulovaf
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nástroj slú~iaci na kódovanie 

code. To znamená, ~e web naozaj kódujeme, teda nejde 

skuto�ný kód, skuto�nosti nepíbeme no upravujeme 

ho skrz rozhranie omnoho podobnejbie kreatívnym programom ako je napríklad Figma. Ide 

ideálnu variantu pre niekoho ako ja, kto nie je kóder no stále tú~i po atraktívnom 

funk�nom

�alej integroval predom spomínané 3D skeny pomocou �albieho 

importovaní, vlo~ení textúr, nasvietení a

vedel pomocou elementu Spline Scene jednoducho dostaf 3D modely do prostredia webovej 

neskôr ich aj animovaf nimi mohol u~ívateľ interagovaf.
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Cieľom rovnako ako vytvorif unikátny vizuálny jazyk zna�ky 

Bully aj skúmaf a analyzovaf kľú�ové techniky aplikácie grafiky na textil a poukázaf na ich 

bpecifiká, výhody, nevýhody a mo~nosti vyu~itia v rámci streetwearovej kultúry a malej 

Veľkým pokrokom pre mňa taktie~ bola pokro�ilá práca s layoutom vo Webflow 

a neskorbia implementácia 3D modelov, ktoré pre mňa boli taktie~ nie�im úplne novým a 

moja filozófia za celým projektom bola skúmaf a objavovaf neznámo.

Sna~il som sa taktie~ skúmaf a bli~bie pochopif svet streetwearu, jeho históriu a �o robí 

zna�ku úspebnou. Od jej vzfahu s celebritami a hudbou a~ po 

myblienky. Ako mô~u v streetweari fungovaf provokatívne myblienky ale aj

Ako mô~e posunúf pouli�nú zna�ku jej spojenie a prechod do virtuálnej 

Ako vie kvalita a spôsob spracovania kompletne premenif finálny výraz produktu.

Cieľom realizácie bolo pochopif ako dosiahnuf dokonalú rovnováhu vbetkých týchto 

faktorov, vytvorif brand, ktorý budú chcief ľudia nosif, bude inovatívny no zároveň nestratí 

ully nieje pre ka~dého no to ani nikdy nebol môj cieľ.

Je pre tých, ktorý sa stoto~ňujú s nielen jeho estetikou ale aj myblienkou a posolstvom 

Komer�ný úspech preto nikdy nebol ani nebude mojim cieľom. Bully je platforma, 

plátno cez, ktoré mô~em premenif moje názory, myblienky a náladu do rea

Za mňa som tento cieľ splnil. Za výsledkom stoja hodiny a hodiny skúbok, testovania, 

chýb, nadávok a sĺz, za ktoré som veľmi rád, preto~e ma posunuli na bod kedy som schopný 

vyrobif �okoľvek na�o len pomyslím.
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návrhoch. Hľadanie estetiky.
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Finálny motív. Pre realizáciu sieťotla�ou.
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biltovka vybívaná mnou.
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Interaktívny prvok na webe. Užívateľ sa musí „prehrabať“ oble�ením 
pomocou mybi.
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asté nedostatky v
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SEZNAM OBRÁZKo

D.M.C v teniskách Adidas Superstar bez bnúrok.
Tri�ko metalovej kapely Cradle of Filth. Provokatívny odkaz.

Kontroverzný návod na samovraždu z �asopisu Big Brother.
Hope. Plagát vytvorený ako podpora tedajbieho kandidáta na prezidenta USA, 

Rapové zoskupenie Wu Tang Clan. atyria z ôsmich �lenov majú obuté topánky 
Timberland. Zľava prvý, druhý, piaty a

DIY úprav na Carhartt oble�ení.

Kožená bunda z

Tri�ko Psychward z kolekcie Heaven9s Gate.
Tri�ko Psychward prirovnávajúce Ježíba Krista ku vodcovi kultu Manson 

udalostiam dňa 9.11. 2001 od zna�ky Psychward.
Naľavo tenisky Revenge X Storm, napravo Vans Old 
Naľavo je merch Islandskej spevá�ky Bjork, napravo tri�ko zna�ky Sickö / Born 

�erveným nápisom sa 
stala jeho ikonickou sú�asfou.

vytla�ený na fólii. 60 x 60 cm (zdroj: vlastný)
spodnej �asti stola sa nachádza silné ultrafialové 

vytla�enou grafikou. (zdroj: 

Vymývanie nezatvrdnutej emulzie tlakovým �isti�om. (zdroj: vlastný)

Sito pripravené na tla�. (zdroj: vlastný)

Detail textúry sieťotla�e. (zdroj: vlastný)
Rôzne veľkosti rámov na upnutie textilu. (zdroj: vlastný)
Tri�ko napnuté v

Správne napnutá podbívka. Opa�ná strana rámu. (zdroj: vlastný)
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ramenách výbívacieho stroja. (zdroj: vlastný)
Rozhranie ovládania vybívacieho stroja. Konkrétne Texi 1501 TS. (zdroj: 

Finálna výbivka. (zdroj: vlastný)
Lúpanie prebyto�ného vinylu. (zdroj: vlastný)
Vkladanie tri�ka s fóliou do lisu. Motív zložený z

Prekrytie papierom na pe�enie pred tla�ou. (zdroj: vlastný)
Chladnúce tri�ko vytiahnuté z

Proces vybívania na biltovku. (zdroj: vlastný)
3D výbivka. (zdroj: vlastný)

návrhoch. Hľadanie estetiky. (zdroj: vlastný)

sieťotla�ou. (zdroj: vlastný)
biltovka vybívaná mnou. (zdroj: vlastný)

Interaktívny prvok na webe. Užívateľ sa musí „prehrabať“ oble�ením pomocou 
mybi. (zdroj: vlastný)

Finálne 3D skeny. 
asté nedostatky v
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EZNAM POU}ITÝCH SYMBOLo A ZKRATEK

(nedokon�ená práca)

Rest in Piece (odpo�ívaj v

of America (Spojené btáty Americké)
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