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Diplomová práce Romana Nevrhlého je velmi zdařilým příkladem současného vizuálního stylu módní značky, ke které autor přistupuje už od začátku jako ke komplexnímu úkolu, který dnes před vizuální identitou stojí, a snaží se ji postavit tak, aby ve všech směrech obstála a nezanikla v silné konkurenci. Hlavní roli tu nehraje jen logotyp, ale celý systém dalších vizuálních principů, který se točí okolo toho hlavního – produktu – a snaží se mu co nejvíce pomoci v tom, aby se mu dostalo té nejlepší prezentace. 
Vzhledem k tomu, že diplomová práce představuje pomyslné vyvrcholení studia a příležitost ukázat vše, co se student během univerzitního vzdělání naučil, oceňuji autorovu volbu zaměřit se na reálný projekt. Umožňuje mu to pracovat s konkrétními limity, které běžně provázejí skutečné zakázky, a zároveň si díky školnímu rámci zachovává dostatek času na důkladné akademické prozkoumání všech možností, které si takový projekt zaslouží. To zahrnuje jak důkladnou rešerši, testování či hledání nejrůznějších směrů, kterými se může dále ubírat, tak 
i spolupráci s dalšími kreativními obory – s cílem zapojit každou profesi tam, kde může nejlépe uplatnit své silné stránky.
[bookmark: _GoBack]Autor v tomto případě velice dobře využívá své dosavadní zkušenosti ze studia v ateliéru Digitální design a vlastní praxe a pasuje se do role kurátora a art-directora, který umí nacítit vše, co produktová designérka Katarína ve svých produktech chtěla říci a navrhnout řešení, které bude odpovídat těmto požadavkům. Bere si na starost jak část vizuální identity, tak 
i digitální komunikace a ruku v ruce je propojuje, tak, aby vytvářel jeden celek – úkol, který není lehký dokud si ho nezkusíte a kterého se nemůže zhostit jen grafický designér zvyklý pracovat převážně na tiskových a newebových výstupech. Významnou výhodou pro autora je skutečnost, že navazuje na již hotové produkty, které potřebují odpovídající prezentaci – oproti situaci, kdy by vizuální styl a produkt vznikaly současně, což by celý proces výrazně ztížilo.
K samotné teoretické práci nemám přiliš výhrad. Autor v ní postupuje logicky a vysvětluje své myšlenkové pochody a jaké překážky výsledek v procesu formulovaly, ať už to byly diskuze nad jmény či nejrůznějšími vizuálními cestami, které různě s Katarínou společně zkoušeli. Dává si záležet, aby svá rozhodnutí podložil výzkumy, které sice z pohledu praxe nejsou zase tak důležité, ale nutí studenta ale i čtenáře uvědomovat důležité historické souvislosti a vše představuje tak, aby si čtenář dokázal představit gro celého projektu. Nemohu řici, že by se mi text vždy četl úplně nejlépe, protože některé informace se zde opakují vícekrát a celý text je mířený více na člověka s tématem nepolíbeným, ale věřím, 
že to je dáno spíše požadavky pro texty tohoto typu. Za velmi přínosnou a důležitou považuji rešerši konkurence a autorovo poukázání na přístupy, které v současném světě módního designu a jeho komunikace převažují. Nejenže to pomáhá vyvarovat se častým chybám, ale zároveň to nastavuje laťku – ukazuje, kam až je potřeba se jako nová značka dostat, aby výsledek nepůsobil jen jako studentská práce, ale aby už na první pohled působil profesionálně, světově a promyšleně.

Co se týče samotné estetiky vizuální identity, hodnotím kladně nejen dříve zmíněnou provázanost mezi reálným a digitálním světem, ale i všechny stavební kameny na kterých je identita postavena. Ať už je to o neokoukané řešení samotného logotypu, které autor dokázal opticky vybalancovat tak, aby efekt opačné kurzivy nepůsobil oku cize a stále mu dodával dostatečnou drzost, ale i jeho princip natočení 67°, který je vizuálně odvozen od písma Stabil/Labil. Ten je pak dále úspěšně propisován do dalších částí identity, například na webu pro nejrůznější hover stavy, které v kontextu dalších efektů prolnutí a animací vytváří poutavý motion design, který působí velmi high-fashion a progresivním dojmem.

Poděkovat za to můžeme nejen autorským fotografiím, do kterých byl autor v rámci 
art-direkce zapojen, ale také zvolené barevnosti, jež je v základní kombinaci dostatečně zapamatovatelná a zároveň nerušivá. Modrá barva, která slouží k vizuální komunikaci první kolekce, paletu příjemně rozšiřuje a s příchodem dalších kolekcí se jistě bude dále rozvíjet 
a vytvářet zajímavé kontrasty. Tento přístup považuji za velmi chytrý a decetní krok, protože umožňuje nastolit systém, díky němuž bude mít každá kolekce kromě charakteristického tvarosloví produktu i svůj vlastní rozeznatelný barevný kód, ale samozřejmě uvidíme, jak se vše bude dařit a jestli nebude potřeba oddělit vše trošku jinak.

K tomuto tématu se nicméně pojí snad jediná věc, která mě v celé identitě nechává mírně chladnou a to je grafické využívání výstřižků kůže ve 2D obrysové podobě, která se pak propisuje například na taškách a dalších výstupech, ale i v animované podobě na webu. Ačkoliv chápu, že se autorovi mohlo zdát mít pro každou kolekci jen barvu a specifičnost produktu málo, nejsem si jistý, jestli tyto prvky v příliš hojném použití celku neubírají 
a nerozmělňují jej. Osobně bych se spokojil s tím, že tam tento prvek nebude a toto tvarosloví se objeví například jen na visačkách a děkovných kartičkách v rámci tvaru papíru a nebo kdyby byl proveden možná o něco více rafinovaněji.

V kontextu ekonomické stránky vývoje webu a s ohledem na to, že práce není čistě akademická, mi pak přijde i trochu škoda, že se autor pustil „jen“ do prototypu ve Figmě 
a nezkusil rovnou využít některé z dostupných e-shopových platforem, jako je třeba Shopify či jiné no-codového řešení. Vyhnul by se tím nejen nákladnějšímu vývoji na míru, ale 
i případným kompromisům, které často přicházejí při převodu návrhu díky technické náročnosti. Minimálně pro začátek by to možná dávalo větší smysl než hned investovat větší částky do vývoje celého webu. Na druhou stranu ale chápu, že si v tuhle chvíli chtěl spíš otestovat principy, se kterými by rád pracoval, a nechat si prostor bez omezení, která s sebou hotové platformy nesou.

Celkově jsou toto ale jen drobné poznámky k jinak velmi povedenému projektu, který má všechny předpoklady aby se proměnil do reality a pomohl produktům rara k tomu, aby si získaly srdce zákazníků a stal se lovebrandem, tak jak ho autoři zamýšleli.


Návrh klasifikace: výborně

V Praze dne 7. 6. 2025

……………………………………
podpis oponenta diplomové  práce 



Hlavními hodnoticími kritérii při posuzování diplomové práce jsou:
1. Relevantnost přístupu ke zvolenému tématu, rozsah práce
2. Pochopení problematiky, definování cílů práce a jejich naplnění
3. Úroveň návrhu vlastního řešení (míra originálnosti, inovativnosti, kvalita zpracování)
4. Úroveň textové a dokumentační části (kvalita odborných zdrojů a práce s nimi, jazyková a formální úroveň práce)
5. Kvalita prezentace celého projektu

Zásady pro vypracování diplomové práce
Textová a dokumentační část:
· text v rozsahu 30 – 40 normostran (vlastní text Úvod až Závěr) obsahující popis projektu – rešerše 
a analýza problematiky (+ obrazové přílohy), definice záměru a cíle, popis postupu, popis výsledného řešení; minimální počet relevantních zdrojů 12, z toho minimálně 6 cizojazyčné
· obrazový obsah dokumentace projektu – skici, nákresy, vizualizace, výsledné řešení v rozsahu 
12 stran A4
Praktický tvůrčí výstup:
· prototyp nebo funkční řešení v měřítku 1:1 (případně jiné dle charakteru projektu a konzultace 
s vedoucím práce)

SZZ / obhajoba DP:
· grafická prezentace v rozsahu minimálně 2,8 m2, multimediální prezentace ve formě a rozsahu 
dle konzultace s vedoucím práce
· autorská grafická úprava textové / dokumentační části – 1 výtisk

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
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