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Diplomová práce Romana Nevrlého se věnuje komplexnímu řešení vizuální identity malé módní značky rara, včetně její aplikace napříč komunikačními kanály a tvorby e-shopu. Autor se v projektu soustředí nejen na tvorbu logotypu, ale také na celkovou vizuální a marketingové úvahy o strategii značky. Práce propojuje teoretická východiska s praktickou realizací – od konceptu přes produktové focení až po návrh uživatelského rozhraní e-shopu. Přítomna je osobní angažovanost autora, důraz na udržitelnost, jednotný vizuální styl a reálná využitelnost navrženého řešení v oblasti autorské módní produkce.

Roman Nevrlý navrhl výrazné a úderné typografické logo značky rara, které pracuje s nekonvenčním použitím zpětné kurzívy – dvě písmena „r“ jsou skloněna doleva, čímž vizuálně vyjadřují odlišnost, pohyb a nekonvenční směr značky. Kombinace pravidelně se střídajících písmen a střídání náklonů vytváří hravý rytmus na minimální ploše. Logotyp snese výrazné zmenšení velikosti, aniž by ztratil na čitelnosti (např. při ražbě do kůže).

Vizuální styl je postaven na principech pohybu, asymetrie a hravosti, zároveň se také inspiruje i psychologií vnímání. Výsledkem je identita, která působí minimalisticky, ale nepostrádá ani momenty překvapení (např. začlenění signální modré barvy). Malé módní značky se snaží navázat hlubší vizuální dialog se zákazníkem. To je i snaha Romana Nevrlého.

Grafické prvky vizuální identity značky rara stojí na promyšleném principu pohybu a vychýlení, který se vizuálně i funkčně promítá napříč celou komunikací – od loga přes e-shop až po visačky na kabelkách. Druhým signifikantním prvkem jsou plynule tvarované linie inspirované tvary kabelek a strukturou surové kůže. Tyto organické kontury evokují pohyb, tělesnost i ženskost.

Autor přistoupil k návrhu UX/UI e-shopu značky rara s důrazem na propojení funkční použitelnosti a výrazné vizuální identity. Digitální prostředí pojímá jako emocionálně laděný zážitek, nikoli jen jako nákupní nástroj. Vychází z klíčových vizuálních pilířů značky (pohyb, hravost, elegance, rytmus), které kreativně přenáší do struktury rozhraní i jeho chování. Návrh stojí na rešerši e-shopů s módou, ale zachovává si vlastní výraz a integritu. Výsledkem je e-shop, který respektuje UX standardy v rámci aktuálních trendů.



Roman Nevrlý v návrhu online propagace značky rara reflektuje současné trendy v módním průmyslu a klade důraz na konzistentní aplikaci vizuální identity i napříč digitálními kanály. Jeho strategie vychází z rešerše módních značek trhu. Řešení se zaměřuje na autentický obsah včetně image fotografií v Nevrlého režii.

Diplomová práce představuje komplexní, promyšlený a kvalitně zpracovaný návrh vizuální identity. Autor zde prokázal cit pro značkovou komunikaci, důslednost při tvorbě grafického stylu a schopnost integrovat teoretické poznatky do praktického návrhu. Projekt zahrnuje nejen vizuální identitu a prototyp e-shopu, ale i návrh propagačních materiálů, přičemž všechny výstupy působí soudržně, funkčně, s péčí o detaily. Oceňuji také aktivní spolupráci se zadavatelkou a schopnost reagovat na konkrétní připomínky. Předložená diplomová práce je ambiciózní, ale uměřená vzhledem k typu produktu a souvisejícím cílovým skupinám. Vizuální styl má připravený potenciál k budoucímu rozvíjení a pokračování v propagaci značky v dalších letech. Doporučuji k obhajobě.





Kontrola plagiátorství byla negativní – systém našel shodu 3%.

Návrh klasifikace: B - velmi dobře
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