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ABSTRAKT

Tato bakalarska prace se zamétuje na vizualni komunikaci kockovitych Selem a jeji etické
aspekty v historickém i sou¢asném kontextu. Sleduje historické koteny zobrazovani téchto
zvitat od pravékych jeskynnich maleb az po stfedovékou heraldiku. Mapuje rovnéz jejich
prezentaci v kontextu chovnych zafizeni, pficemz zdiraziuje promény piistupu k ochrané
zvifat a vyznamu edukacnich aktivit. Prace analyzuje moderni piistupy k prezentaci
kockovitych Selem, a zkouma jejich vyuziti v ramci grafického designu. Soucasti je
prakticka prace zahrnujici navrh vizudlni identity konkrétniho zvifeciho aredlu. Cilem je
vytvoreni uceleného designu zahrnujiciho logo, propaga¢ni materialy a dopliikkovou grafiku,

ktery kombinuje estetické a funkéni prvky.

Kli¢ova slova: vizualni komunikace, kockovité Selmy, graficky design, ochrana zvifat,

edukace, zoopark

ABSTRACT

This bachelor’s thesis focuses on the visual communication of felines and its ethical aspects
in both historical and contemporary contexts. It traces the historical roots of depicting these
animals, from prehistoric cave paintings to medieval heraldry. The thesis also maps their
presentation within breeding facilities, emphasizing the evolution of approaches to animal
welfare and the importance of educational activities. It analyzes modern approaches to
presenting felines and explores their use within graphic design. The practical component
includes the design of a visual identity for a specific animal facility. The aim is to create a
comprehensive design including a logo, promotional materials, and supplementary

graphics—that combines aesthetic and functional elements.

Keywords: visual communication, big cats, graphic design, animal conservation, education,

zoo park
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UvVOD

Tato bakalaiska prace se zabyva vizudlni identitou instituci, které pracuji s motivem
kockovitych Selem, a to predevsim v oblasti chovu, ochrany a prezentace zvitat. Prace se
zamétuje na zpusoby, jakymi jsou kockovité Selmy zobrazovany ve vizudlni komunikaci,
jaké vyznamy jsou jim prisuzovany a jakou roli hraje graficky design v ramci vetejné

prezentace téchto subjektt.

V teoretické Casti je analyzovan historicky vyvoj zobrazovani kockovitych selem, jejich
symbolicky vyznam a proména piistupi ke komunikaci exotickych zvifat v kulturnim
1 etickém kontextu. Nasleduje reSerSe soucasnych vizualnich identit vybranych znacek
a instituci, v€etn& rozboru pouzitych grafickych prvki, typografie, barevnosti a zplisobu

stylizace.

Prakticka Gast prace se vénuje navrhu vizulni identity zooparku Kockovité Selmy ve
Chvojenci. Cilem je vytvorit funkéni a vizudln€ atraktivni systém, ktery posili prezentaci

znacky a reflektuje jeji hodnoty.
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1 ETIKA A HISTORIE ZOBRAZOVANI KOCKOVITYCH SELEM

Tato kapitola se zamcfuje na vyvoj vztahu Clovéka ke kockovitym Selmédm a dalSim
exotickym zvifatim v pribéhu historie. Stru¢né piiblizuje, jak se ménilo jejich misto
v kultufe, symbolice, chovu i vetfejné prezentaci, a ukazuje, jak tyto zmény ovlivnily jejich

vniméni ve spole¢nosti.

1.1 Historie kockovitych Selem v kultuie a uméni

Kockovité selmy provazi nasi kulturu jiz od jejiho pocatku a patii mezi nejstarsi zobrazované
motivy. Prvni zminky o téchto zvifatech nachdzime jiz na paleolitickych jeskynnich
malbach, napt. v jeskyni Lascaux ve Francii, které je detailnim vyobrazenim zvifat znama,
nebo v Chauvetové jeskyni, ktera obsahuje jedny z nejstarSich nalezenych maleb. Z téchto
kulturnich poztstatki Ize také pozorovat davny zajem o dana zvifata, poukazujici na hluboké
pochopeni jejich anatomie a chovani. Napt. v Chauvetové jeskyni mame vyobrazené lvy
v pohybu, ktefi se zdrzuji v parech ¢i smeckach, coZ ndm miiZze naznacovat pozorovani jejich

dynamiky a socialniho chovani.!

Obrazek 1 Velky panel lvii v Chauvetové jeskyni?

Jeskynni malby téchto zvifat nebyly pouze zaznamem reality, ale udajné 1 propojenim
s duchovnim svétem. Dle védcii je pravéci lidé vyuzivali také pii Samanskych ritudlech, kde

hraly $elmy roli duchovnich ochranci nebo priivodcd.?

Symbolika kockovitych Selem se poté déale prohlubovala s nastupem stfedoveéku

a novych civilizaci. Kromé toho, Ze motivy téchto predatorii casto slouzily jako ndstroje

I CLOTTES, PIOJTOVA, SOUKUP, Praveké umeéni: Evoluce clovéka a kultury, 2021, s. 158 a 162.
2 FRICH, Velky Opanel lyii v Chauvetové jeskyni, 2015.
3 CLOTTES, PUTOVA, SOUKUP, Pravéké uméni: Evoluce ¢lovéka a kultury, 2021, s. 85.
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k prezentaci autority a moci vladct, staly se také symboly reprezentujici nékteré bohy.
Napt. lev v Mezopotamii predstavoval symbol patronky plodnosti, lasky a valky — IStar, coz
muzeme vidét napi. na reliéfech pamatky IStafiny brany v Babylonu, kde jsou lvi

vyobrazeni.*

Jesté vetsi komplexnosti ale dosahlo predtim vyobrazovani kockovitych Selem ve
starovékém Egypté. Jednim z nejzndméjSich symbolil fiSe starovékého Egypta je vSem
znama monumentalni socha sfinga, kombinujici lidskou hlavu a Ivi télo, ¢im symbolizovala
silu a ochranu, kterou 1vi typicky v Egyptské symbolice zastavali. Symbolika Ivii a koc¢ek
proto provazela celou Egyptskou kulturu a jeji ztvarnéni, samoziejmé Casto spojované
s bozstvem. Napt. bohyné mésice a plodnosti Bastet, byvala ¢asto zobrazovéana jako Zena
s koci¢i hlavou nebo pfimo v podobé kocky, ptipadné v doprovodu kocek, a bohyné
reprezentujici vale¢nou silu Sachmet, byla zobrazovana v podobé lvice, ptipadné zeny se lvi

hlavou.> &7

Obrazek 2 Egyptska bohyné Bastet®

Hlavnimi médii té¢ doby byly nasténné malby, hieroglyfy a sochy, coZ nam slouZzi jako
obsahly zdroj informaci o tom, jak byly kockovité Selmy vyobrazovany, jelikoZ byly soucasti

kazdodenniho Zivota tehdejsiho Egypta. Udajné& byly kocky dokonce jednim

4 BLACK, GREEN, Gods, Demons and Symbols of Ancient Mesopotamia, 1992, s. 85.
SKLIKA, Lidé a zvirata, 2005, s. 15.

¢ AUGUSTYN, Bastet, 2024.

T WILKINSON, The complete gods and goddesses of ancient Egypt, 2003, s. 181.

8 ENCYCLOPADIA BRITANNICA, Egyptskd bohyné Bastet, 2025
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z nejuctivanéjsSich zvitat v egyptské kultute, coz se potom odrazelo ve vizudlnim uméni, kde

mély z4sadni postaveni.’

Kockovité Selmy tak byly vyobrazovany v nasi kultufe jiz od pradavna, coz polozilo
zéklad pro jejich dalsi vyuziti jak v symbolice, tak ve vizudlnim svété, coz se konec konct
prolind a doklada nam to jejich kulturni vyznam, a skutecnost, Ze jsou kockovité Selmy uz
po tisicileti atraktivnim motivem symbolizujicim ochranu, silu, duchovno a krasu. Ve
sttedovéku byly kockovité Selmy a dalsi exoticka zvirata oblibenymi motivy feudala, ktefi
si jejich podobu mnohdy vtiskovali do heraldickych znakt a erbii. Lze to pozorovat napf.
v Praze, jakozto v jednom z nejstarSich ceskych a evropskych mést, kde se do dnesni doby
dochovalo mnoho domovnich znameni, napf. Diim u dvou ko¢ek na Uhelném trhu. Zvlastni
oblibu zde ale pro svou symbolickou silu, mohutnost a relativni dostupnost ziskal lev, ktery
se zapsal do d&jin ceského naroda jako jeden z klicovych prvki. V minulosti se objevoval

na mnoha pecetich a dodnes je pouzivan napf. ve statnim znaku ¢i na mincich.!®

Obrazek 3 Prvni zndmé barevné vyobrazeni ¢eského Iva'!

1.2 Historie chovu a prezentace exotickych zvirat

Znacny kulturni vyznam kockovitych Selem se nadéle zacal odrazet 1 v dalSich zpisobech
jejich prezentace a zaclenéni do vefejného prostoru. Jedny z nejstarSich historickych

pramend vypovidajicich o zamérném chovu exotickych zvifat v zajeti pochazi z Ciny,

9 MALEK, The cat in ancient Egypt, 1997.
O KTIKA, Lidé a zvirata, 2005, s. 26.
W SAUBER, Prvni znamé barevné vyobrazent éeského Iva, 2015.
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konkrétn¢ z doby dynastie Chan, kterou datujeme pfiblizné na 2. stoleti pied nasim

letopoctem. 2

Historie jejich tzv. vystavovani, ale zapocala az v dobach stiedoveékych kralovstvi.
Panovnici vlastnili sbirky exotickych zvitat, které méli predstavovat dikaz jejich moci
a bohatstvi. Tyto zvéfince, nazyvané menazerie, puvodné neslouzily k védeckym ¢i
edukacnim uceltim, ale symbolizovali prestiz a exotiku, kterd byla predev§im urcena pouze

pro §lechtu a elitni kruhy, nikoli pro vefejnost.'?

Narozdil od menazerii a zoologickych zahrad také od 18. stoleti zacaly vznikat cirkusy,
které se soustiedili na zdbavu, senzaci a dramatizaci. Tento koncept se rychle rozsifil po
Evropé i Americe, a exoticka zvifata se stala jednou z klicovych atrakci, ktera pritahovala
divaky. Jednim z nejslavngjSich Ceskych cirkust byl napt. cirkus Kludsky, ktery u nas

pisobil od poloviny 19. stoleti az do svétové hospodéiské krize pied 2. svétovou véalkou.'

Postupné se ale pristup k exotickym zvifatim zacal ménit se zménou spolecenského
minéni a rostoucim zajmem o exotickd zvifata. Menazerie polozili zéklad zoologickym
zahradam a byly postupné zptistupiiovany vefejnosti, nejen za ucelem prezentace zvitat, ale
také propagace védy a vzdélani Sirsi vetejnosti. Piikladem ndm miize byt naptiklad cisatska
menazerie ve Vidni soucasti palace Schonbrunn, kterou jejim pivodem jiz od roku 1752
povazujeme za nejstarsi zoologickou zahradu na svéte, nebo tieba také kralovska menazerie
ve Versailles v Pafizi, kterd byla roku 1795 presunuta do Jardin des Plantes, a mizeme ji
povazovat zase za prvni moderni zoologickou zahradu, pfestoZe vyrazné zmény v piistupu

k exotickym zvifatiim piichazely postupng.'

Na vzdélani a ochranu zvifat se zoo zacaly vice zamétovat v 19. stoleti, a diiraz na
prirozengjsi prostiedi a ochranaiské programy se zacaly objevovat az ve stoleti 20. Soucasna
role zoologickych zahrad se ale vyrazné lisi od plivodniho zaméteni, kterd méla tato zatizeni
pred nékolika desitkami let. Pivodni chovatelské aktivity se v mnoha ohledech rozvinuly
v komplexni védecko-vyzkumnou c¢innost, jejiz poznatky nachazeji uplatnéni nejen
v samotnych zoologickych zahradach, ale také ve spolupréci s vyzkumnymi institucemi,
rezervacemi a narodnimi parky. V dnesni dobé zoologické zahrady ¢asto navazuji spolupraci

s exotickymi zemémi subtropickych a tropickych oblasti, v navaznosti na chov zvirat

2 KLIKA, Lidé a zvirata, 2005, s. 14.

13 BRAVERMAN, Looking at Zoos, 2011, s. 6.
W KLIKA, Lidé a zvirata, 2005, s. 32.

S KLIKA, Lidé a zviFata, 2005, s. 29 a 35.
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v in situ, jinak fe¢eno tedy pfimo v jejich pfirozeném prostiedi, kde aplikuji cenné poznatky

a zkuSenosti s chovem zvitat v zajeti k podpoie ochranafskych aktivit a vyzkumu.'®

Profesor dr. Heini Hediger, feditel zoologické zahrady v Ziirichu, byl jednim
z prukopnikt, ktefi jiz v roce 1950 upozornili na zasadni védecky potencial zoologickych
zahrad. Zduaraznil, ze tyto instituce by mély byt vnimany nejen jako mista pro zdbavu
vefejnosti, ale pfedevsim jako centra pro vyzkum chovani a psychologie zvirat. Hediger
se stal silnym zastdncem této myslenky a jeho prace vyznamné piispéla k rozvoji etologie,
tedy zoologické psychologie. Jeho uspésné publikace Wild Animals in Captivity (1950)
a The Psychology and Behaviour of Animals in ZOO and Circuses (1955) se staly kli¢ovymi
texty, které zménily pohled na chov zvitat v zajeti a posilily roli zoologickych zahrad jako

instituci pro védecky vyzkum a ochranu biodiverzity.'”

Senzacechtivost byla postupné nahrazovdna védeckou piesnosti a osvétou, coZ se
projevovalo i1 na vizudlni komunikaci instituci, kdy zoologické zahrady zacaly vyuzivat

graficky design k podpote edukace vetejnosti.

Roli grafického designu v edukaci a vizudlni prezentace obecné si uvédomuji
zoologické zahrady po celém svéte dale vice a vice, a tak je dnes branding nedilnou soucasti
jejich €innosti. Veskera vizualni komunikace od plakath aZ po informacni panely je navrZena
s velkym diirazem na balanc mezi zdbavou a edukaci tak, aby oslovila Siroké publikum,

a zaroven odrazela vSechny ochranaiské hodnoty.

Jednim z Castych otazek diskutovanych v oblasti vizualni prezentace kockovitych Selem
a divokych zvifat obecné je napf. antropomorfismus. Jednd se o fenomén pfisuzujici
zvitatim lidské vlastnosti, nebo vyobrazujici je v komickych situacich, ktery je obzvlasté
patrny naptiklad v reklamnich kampanich. Antropomorfismus sebou muize pfinést hned
nékolik problémi, jako je napf. zkresleni pfirozeného chovani vedouci k nerealistickym
oCekavanim a tlaku vefejnosti, naruSeni ochranaiskych snah, a komercializace na tkor

etickych a eduka¢nich kompromisi. '3 192021

Graficky design hraje tedy ve vnimani spole¢nosti klicovou roli, jelikoz ovliviiuje to,

jakym zplisobem bude dané problematika, a ¢asto pro n€které i kontroverze, prezentovana

16 KLIKA, Lidé a zvirata, 2005, s. 46.

17 Tamtéz

18 NEKOLNY, Promény konceptu zoo jako reflexe vztahu clovéka a prirody, 2021, s. 12 a 13.
Y OKABE, Do social media users’ interactions with the elderly Tsushima leopard cat..., 2024.
20 HEJHALOVA, Zkresleni smyslového vanimani koné v soucasnosti, 2021, s. 30.

2l KRATOCHVILOVA, Zobrazovani zvifat v Ceskych médiich, 2014.
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vizualni komunikaci. Graficky design mé také moc edukovat, protoze kvalitné a hodnotné
spravné navrzeny design divakim zprostfedkovava klicové biologické a ekologické

poznatky srozumitelné a snadno zapamatovateln¢.

Jak uz bylo dfive feCeno, graficky design je Gzce spjaty s nazory a aktualnim dénim
spole¢nosti. Mizeme tedy pozorovat, jak se tato minéni projevovala ve vizualni komunikaci.
V obdobi od 19. az konce 20. stoleti 1ze zaznamenat diiraz na dynamiku. Pouzivaly se
predevsim intenzivni barvy, jako napf. Cervena a zlata, symbolizujici nebezpeci a exotiku,
dale ornamentalni typografie zdiirazijici, jedine¢nost a vzruseni, a také zde byly zvitata
vyobrazovana v dramatickych p6zach, casto napft. s otevienou tlamou, coz celou myslenku

podtrhovalo.

BENTLEY
BROS.

G!RGUS

INTERVATIOI\AL

Obréazek 4 Bentley Bros. Circus plakat 19777

22 HUNTINGTON LIBRARY, Bentley Bros. Circus international 3-ring, 1880.
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WEECTTT

Obréazek 5 Vyobrazeni Ivii v dobové knize®

Od konce 20. stoleti se od dramati¢nosti odklanélo, a zacal se klast diiraz na pfirozenost
a zivotni prostiedi, coZ se projevilo napt. pouzivanim palety ptfirodnich barev jako je zelena
a hnéda. Také typografie zacala vice odrazet vzdelani a seridznost sans-serif fonty. Zvifata
v navaznosti na to tedy najednou zacala byt zobrazovana s diirazem na autenti¢nost.
PribliZeni exotickych zvifat nav§tévnikiim, a interaktivni a novodobé formaty také pfinasi

moderni design, realistické ilustrace a dokumentarni fotografie.

Do the zoo S

Obrazek 6 Do the zoo plakat 1991

B DANIEL, The Circus. 1870s—1950s, 2016.
2 WIDDOWS, Do the zoo, 1991.
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Pii analyze vyobrazeni kockovitych Selem je tieba ale také pamatovat na to, ze se
vnimani téchto zvitat 1i$i napfi¢ riznymi kulturami, coz poté zpusobuje i globalni diverzitu
v ramci zoologickych zahrad, kterou ovliviiuji kulturni a regionalni specifika. Zapadni zemé
se zam¢tuji na vzdélavani, védecky vyzkum, pfirodni prostedi a propojeni s mezinarodnimi
standardy, zatimco asijsky model zoo ¢asto zahrnuje tradi¢ni nabozenské a kulturni prvky,
pficemz byva vice komercné orientovany. Na Blizkém vychod¢ dominuje inzZenyrsky
pristup, geometrické vzory a diiraz je kladen zejména na vizualni efekty, pri¢emz v jizni Asii
se design stale inspiruje kolonidlni minulosti, a prestoze jsou zde velké plochy standardem,

méné dba na welfare zvirat.?

2 GRAETZ, How Cultural Attitudes and Belief Systems Influence Zoo Design, 2017.
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2 PRIPADOVA ANALYZA A RESERSE

Kockovité selmy predstavuji v grafickém designu bohaty zdroj inspirace, jenz naléza
uplatnéni nejen v identité instituci zamétenych na jejich ochranu ¢i chov, ale také v SirSim
spektru komer¢niho a kulturniho marketingu. Vyznam téchto zvitat se promita do vizualnich
identit znacek, ¢imz se stavaji kli¢ovymi prvky komunikace a identifikace. Jsou vyuZzivana

nejen pro svij esteticky ucinek, ale také pro schopnost evokovat hlubsi symbolické asociace.

2.1 Kockovité Selmy jako symbol v grafickém designu

V oblasti grafického designu je symbolika a ikonografie vyuzivana jako mocny nastroj pro
efektivni komunikaci a vyvoldvani asociaci. Kockovité Selmy, zahrnujici Sirokou $kalu
druhti od majestatnich vl po skryté leopardy, evokuji komplexni soubor vlastnosti, které

jsou designéry zamérné vyuzivany k posileni identity znagek a produktd.?® 27

Symbolika téchto zvitat vyplyva z hlubokych kotfentl v lidské kulture a mytologii. Napft.
Ivi byli tradiéné spojovani s kralovskou moci, odvahou a nezdolnou silou, zatimco tygfi
symbolizuji divokost, energii a nezavislost, a gepardi jsou naopak vnimani jako zosobnéni
rychlosti, elegance a preciznosti. Tyto atributy z nich ¢ini univerzalné atraktivni motiv, jenz

naléza uplatnéni napii¢ obory od médniho priimyslu az po automobilové znacky.?® »

Je ale nutné také brat v potaz, ze interpretace symboliky kockovitych Selem se miize
lisit v zdvislosti na kulturnim kontextu. V nékterych kulturach mtze byt napiiklad tygr
vnimén jako symbol agresivity, zatimco v jinych je uctivan jako ochrance. Z tohoto ditvodu
by méla byt pfi ndvrhu vizualni identity brana v tvahu kulturni specifika cilové skupiny, aby

se piedeslo nezadoucim asociacim.*°

Styl zobrazeni kockovitych Selem v grafickém designu hraje rovnéZ vyznamnou roli.
Realistické zobrazeni miize evokovat divokost a silu, zatimco stylizované ¢i abstraktni pojeti
muze zduraznit eleganci a modernost. Volba stylu by méla byt v souladu s celkovou strategii

znacky a jejim vizualnim jazykem.3!> 32

26 DASH DYNAMICS, Animal Symbolism in Logo Design, 2019.

27 INKBOT DESIGN, Exploring the Symbolism of Animals in Branding, 2023.
B LOOKA, How to Use Animal Symbolism in Your Logo, 2019.

2 ZEKA GRAPHIC, How To Use Animal Symbology in Graphic Design, 2025.
30 DASH DYNAMICS, Animal Symbolism in Logo Design, 2019.

3 Tamtéz

32 LOOKA, How to Use Animal Symbolism in Your Logo, 2019
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2.1.1 Puma

vvvvvv

designu predstavuje Puma — némecka spole¢nost zamétfena na vyrobu sportovniho oblecenti,
obuvi a doplnk, ktera patii mezi predni globalni znacky v tomto odvétvi. Nazev spole¢nosti
1jeji graficky znak odkazuji na pumu americkou, kterd je vnimana jako ztélesnéni rychlosti,
mrstnosti a sily. Tyto vlastnosti byly strategicky zaclenény do vizudlni komunikace znacky
s cilem vyjadiit hodnoty dynamiky, vykonu a soutézivosti, jez oslovuji zejména sportovné

zalozené cilové skupiny.

Logo vzniklo v roce 1948, kdy Rudolf Dassler piedstavil prvni vizuélni identitu znacky.
Soucasna podoba se stylizovanou siluetou skakajici pumy je jednoducha, Cistd a snadno
rozpoznatelna. Minimalisticky design usnadiiuje aplikaci na rizné produkty a marketingové
materialy. Typografie s jednoduchym sans-serif pismem dopliuje celkovy vzhled loga, které
diky cernobilé kombinaci pasobi vyvazené a efektivné v riznych médiich i kulturnich

kontextech.

Obrazek 7 The original Puma logo 1948 (the letter “D” stood for Rudolf Dassler (the
company’s founder))*

33 PEATE, Puma logo history and meaning, 2022.
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I“m ®

Obrazek 8 Aktualni logo Puma®*

Design loga je tak ptikladem tspéSného spojeni estetickych kvalit, funkcnosti
a symbolického vyznamu, které spole¢né podporuji rozpoznatelnost znacky a posiluji jeji

pozici na trhu.?> 3

2.1.2 Peugeot

Dalsim ptikladem ndm muze byt Peugeot — francouzskéd automobilka, vyuZzivajici ve svém
logu symbol Iva, ktery pfedstavuje hrdost, silu a kvalitu jejich vozl. Historie loga saha az do
konce 40. let 20. s toleti, kdy se Emile Peugeot rozhodl vytvofit emblém, ktery by umoznil
okamzitou identifikaci znacky, zejména v dob€, kdy mnoho lidi neumélo ¢ist ani psat. Navrh
zadal Justinovi Blazerovi, ten se inspiroval vlastnostmi pil, které byly tehdy klicovym
produktem znacky, a zvolil lva jako symbol rychlosti, flexibility a preciznosti. Tento design
byl ptijat v roce 1850 a v roce 1858 se stal oficialnim logem znacky Peugeot. Symbol lva se
pozd¢ji objevil na vozech znacky, poprvé v roce 1907, kdy byly automobily oznaceny lvem

na Sipce na miiZce chladice.

Logo Peugeot proslo béhem své existence né€kolika redesigny, které reflektovaly ménici
se trendy v grafickém designu i technologické pokroky. Kazdy redesign se snazil zachovat

klicové prvky symbolu, jako jsou hrdost a sila, zatimco vizualni styl se pfizpiisoboval dob¢.

V roce 2021 Peugeot predstavil jedenacty redesign svého loga, vytvoieny studiem
PEUGEOT Design Lab. Nové logo zobrazuje stylizovanou lvi hlavu v erbu, coZ je odkaz na

heraldiku, ktera symbolizuje tradici a prestiz. Moderni minimalisticky pfistup piinesl ostré

3 PUMA, History, 2023.
35 PEATE, Puma logo history and meaning, 2022.
3 PUMA, History, 2023,
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linie a geometrické tvary, které zajistuji jednoduchou aplikovatelnost loga na rtznych

typech médii a produkti.®’

Obrazek 9 Emblém Justina Blazera®®

Obrazek 10 Soucasné logo Peugeot™

Peugeot tak prostfednictvim svého loga dokdzal propojit bohatou historii znacky
s modernimi principy grafického designu, ¢imZ nejen posiluje svou vizualni identitu, ale také

komunikuje hodnoty kvality, elegance a inovace.

2.1.3 Metro-Goldwyn-Mayer

Z dal$ich odvétvi miizeme pozorovat také logo spolecnosti Metro-Goldwyn-Mayer (MGM),
motivem je lev. Prvni verze loga vznikla v roce 1916 pro spolecnost Goldwyn Pictures
Corporation a zobrazovala lva v kruhovém rdmu s latinskym napisem ,,Ars Gratia Artis*

(Uméni pro uméni). Tento ram se stal kli¢ovym prvkem vizudlni identity, ktery v kombinaci

37T PEUGEOT, The history of the Peugeot Lion, 2023.
38 Tamtéz
3 PEUGEOT, The Peugeot Lion: history of a symbol, 2023.
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s lvem zdiirazituje silu, majestatnost a tradici. Po slouceni tii filmovych studii v roce 1924

bylo logo piizptisobeno nové vzniklé znaéce MGM.*

Prvnim lvem v logu MGM byl ,Slats®, pouzity ve statické podobé mezi lety
1917-1928. V roce 1928 ho nahradil ,,Jackie®, prvni lev s nahranym fevem, coz pfineslo
logu novy rozmér a reflektovalo tehdejsi technicky pokrok. Postupné se vysttidalo nekolik
Ivii, az po soucasného ,,Lea”, ktery je v logu od roku 1957. Soucasné logo si zachovéava
tradiéni rAm i motiv lva, ale diky digitalni upravé ptisobi modernéji a &istéji.*!

Béhem pocatkti loga MGM byl zivy lev prezentovan na vetejnych akcich v ramci tzv.
Htraveling tour”, coz meélo posilit propagaci znacky. Piestoze tato iniciativa zvySila
popularitu loga, vyvstaly etické otazky ohledné zachézeni se zviraty. Historické zpravy
naznacuji, Ze se s t¢émito lvy mnohdy nezachdzelo vhodné, coz reflektuje tehdejsi nedostatek
povédomi o ochrané zvifat a jejich pravech.*?

Soucasné logo MGM symbolizuje harmonii a tradici. Pouziti zlaté barvy evokuje
prestiz a eleganci, zatimco zpracovani odpovida pozadavkim digitalni éry. Vysledkem je

moderni logo, které si uchovava silnou symboliku a odkaz na svou historii.

..w* -

Obrazek 11 Prvni statické logo (1924-1984)%

40 ALLEN, The complete MGM logo history, 2023.

4 HATCHWISE, The MGM Logo History, 2023.

2 VIGDOR, MGM LOGO HISTORY AND THE RESTORATION PROCESS, 2010.
4 HATCHWISE, The MGM Logo History, 2023.
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IS COMING
TO TOWN
I~ PERSON!

Youve seen him on all the
Metro- Jolawyn-Mayer Pictures. Hell
visit us soon on his sensational
world-wide tour.

Obrazek 12 1928 poster promoting a traveling tour of Jackie**

Obréazek 13 Soucasné logo MGM*

2.1.4 Carolina Panthers

Podobné principy lze nalézt 1 u dalSich znacek, které vyuZivaji motivy té€chto zvifat
k vyjadreni svych hodnot a posileni své identity. Kockovité Selmy patii mezi oblibené
obzvlast ve svéte sportu, kde se Casto stavaji hlavnimi symboly profesionalnich sportovnich
tymu. Jednim z tymt, ktery se timto motivem inspiroval, je Carolina Panthers — profesionalni

tym amerického fotbalu.

Carolina Panthers si ¢erného pantera nevybrali ndhodou. Toto zvife méa symbolizovat
nejen silu a agresivitu, ale také rychlost a schopnost nenapadného tutoku, coz jsou vlastnosti,

které dokonale odraZeji dynamiku amerického fotbalu. Hlava pantera v jejich logu zaujima

4 HERITAGE AUCTIONS, Heritage Auctions, 2025.
4 HATCHWISE, The MGM Logo History, 2023.
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bojovnou a hrozivou pozici, vzbuzujici respekt. Nazev "Panthers" a barevné schéma cerné,

modré a stfibrné vybral Mark Richardson, syn zakladatele tymu Jerryho Richardsona.*

Prvni verze loga, navrzena pro debut tymu v roce 1995, byla jednoducha, ale efektivni.
V roce 2012 doslo akorat k drobnym upravam, coz zahrnovalo zvyraznéni detailti, ostré linie
a vylepSeni barev, kter¢ mély za cil logo modernizovat a ptfizpasobit digitdlnimu veku.
Zaroven vsak zlstalo vérné ptivodnimu konceptu, coz dokazuje, ze design byl od pocatku
nadcasovy. Logo Carolina Panthers je ukdzkou toho, jak lze prostfednictvim jednoduchého,

ale promysleného designu vybudovat silnou vizualni identitu, ktera vydrzi desetileti.*’> 43

Obréazek 14 Logo Carolina Panthers 19954

Shentindq..

Obrazek 15 Wordmark Carolina Panthers 1996-2011°°

46 SPORTSKEEDA, Carolina Panthers Logo History, 2024.

47T CAROLINA PANTHERS, Throwback: Damiere Byrd's record-setting 103-yard kickoff return TD, 2023.
“ ROBERT, The Transformative Evolution of Carolina Panthers’ Logo, 2024.

4 Tamtéz

30 Tamtéz
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Obrazek 16 Soucasné logo Carolina Panthers>!

CAROLINA
PANTHERS

Obrazek 17 Soucasny logotyp Carolina Panthers>?

2.1.5 Cheetos

Kockovité selmy, jakozto atraktivni a vyrazny motiv se také pouzivaji v dalsich odvétvich,
jako je tfeba potravinaisky priimysl, kde zase vynikaji jinymi jim pfifazenymi aspekty. Pro
demonstraci mizeme pouzit napt. znacku Cheetos, patiici pod spolecnost PepsiCo, kterd je
jednim z nejvyraznéjSich piikladi vyuZziti symboliky kockovitych Selem v oblasti
potravindiského marketingu. Kli€ovou roli zde hraje maskot Chester Cheetah,
antropomorfni gepard, ktery zosobmuje rychlost, Sarm a hravost, coZ jsou vlastnosti, které
znacka vyuZziva k vytvofeni osobité a zapamatovatelné identity, oslovujici zejména mladsi

generace.>

Vybér geparda neni ndhodny, jako nejrychlejsi suchozemské zvite evokuje energii
a dynamiku. Chester Cheetah navic ztélestiuje 1 hravy sebevédomy ,,cool* charakter, ktery
je vreklamach a celkové komunikaci znacky Casto prezentovan s nadsdzkou a humorem.
K silné vizudlni identité také pfispiva svym origindlnim zpracovanim a vyraznou poutavou

barvou, ktera dokonale ladi se syrovou tématikou celé znacky. Maskoti obecné hraji

S ROBERT, The Transformative Evolution of Carolina Panthers’ Logo, 2024.
52 Tamtéz
53 SHERIDAN, Cheetos Marketing Mix 2025: A Case Study, 2025.
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vvvvv

vztah se zdkazniky a posiluji diivéru i vniméni kvality.>* 336

Znacku Cheetos zalozil v roce 1948 Charles Elmer Doolin. Chester Cheetah ale vznikl
az pozd¢ji roku 1986 pod vedenim Brada Morgana a Stephena Kanea. Chester byl ptivodné
zobrazovan jako 2D animovana postava a objevoval se v humornych scénkach

pfipominajicich Looney Tunes. V roce 2003 piesel na CGI s realistickymi texturami, diky

57,58

c¢emuz zlstal atraktivni i v digitalni éte.

RS

Obrazek 18 Chester Cheetah v reklamé z roku 1989°°

00'S 20'S

Obréazek 19 Nasledny vyvoj Chestera Cheetah®

34 CUBERY, Head-to-Head: Chester the Cheetah Gets Bowled Over, 2024.

3 THE ADVERTISING RESEARCH FOUNDATION, Ogilvy Award Case Study: Cheetos, 2009.
3 SHERIDAN, Cheetos Marketing Mix 2025: A Case Study, 2025.

7 LOGOLOOK, Cheetos Logo, 2023.

8 THE ADVERTISING RESEARCH FOUNDATION, Ogilvy Award Case Study: Cheetos, 2009.
¥ FWACKY, Cheetos Ad — Chester Cheetah ABC/WEWS 5 1987-02-01, 2023.

80 CHEETOS, The cheetah the myth the legend what'’s your fave Chester era?,2024.
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Piivodni logo Chee-tos mélo jednoduchy ruéné psany styl a obsahovalo vyraznou tecku,
ktera byla pozdéji nahrazena pomlckou, a nakonec uplné odstranéna. Definitivni verze nazvu
vznikla roku 1996 a do vizualni identity byla zaclenéna v roce 1998. Znacka za svou historii

vystiidala celkem sedm emblémii.

Obrazek 20 Plivodni logo Chee-tos (1948-1963)°!

Soucasné logo je typograficky vyrazné a hravé. Pouziva ru¢né psany styl pisma s mirné
zkosenymi a nepravidelnymi tvary pismen, coz podporuje dojem pohybu, energie a zaroven
pripomina srst. Barevna paleta kombinujici Zlutou a oranzovou odkazuje na syrovou ptichut’
produktu a zaroven pfitahuje pozornost svymi teplymi a sytymi tony. Tento kontrast zvySuje

zapamatovatelnost a vizualni vyraznost znacky, kterou Cheetos vyuzivéa napii¢ médii.t 6

Obrazek 21 Soucasné logo Cheetos®

81 LOGOLOOK, Cheetos Logo, 2023.

2 Tamtéz

8 SHERIDAN, Cheetos Marketing Mix 2025: A Case Study, 2025.
6 CHEETOS, Logo Cheetos, c2025.
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2.2 Chovné a ochranarské organizace

Zatimco predchozi Cast prace se veénovala znackam, které kockovité Selmy vyuzivaji
zejména jako symbolické ¢i marketingové prvky, tato kapitola se zaméfuje na organizace,
jejichz Cinnost je s témito zvifaty pfimo spojena. Zoologické zahrady a ochranaiské
neziskové organizace zde predstavuji subjekty, jejichz kazdodenni Cinnost je spojena
s chovem, péci ¢i ochranou kockovitych Selem. Vizualni identita téchto organizaci proto
neni pouhym grafickym prvkem, ale klicovym néstrojem komunikace jejich poslani, hodnot,
¢innosti a odbornosti. Tato kapitola analyzuje specifika téchto instituci v ramci grafického
designu, jakym stylem jsou Selmy zobrazovany v jejich logach, jaké barevné a typografické
strategie pouzivaji a jak se jejich design ptizpisobuje modernim médiim vcetné socialnich
siti. Zame¢fila jsem se na instituce, které ve svém logu néjakym zplisobem vyobrazuji
libovolnou kockovitou Selmu, a pozorovala jsem na danych znackéch, v jakém designovém
stylu je tento prvek zpracovan, a jaké barevné a typografické strategie pouzivaji. K analyze
jsem shromazdila a pouzila osmdesat ptikladovych instituci — ¢tyficet zoologickych zahrad

a Ctyficet ochranarskych organizaci.

Tento rozbor poskytne prakticky vhled do tvorby vizualni identity organizaci, které se
vénuji ochrané a chovu kockovitych Selem, a vytvoti tak tematickou reSersi, jako pevny

zaklad pro navrh vlastni vizualni identity v praktické ¢asti prace.

2.2.1 Neziskové organizace pro ochranu zvirat

Neziskové organizace se vyznamné podileji na ochrané kockovitych Selem, zajist'uji
zachranné programy, monitoruji populace, podporuji vyzkum a §ifi osvétu o jejich vyznamu
pro ekosystém. Kromé& ptimé ochrany v terénu ale také vyuZzivaji promysleny graficky design
a socialni marketing, napt. prostfednictvim log, infografik a kampani, aby oslovily vefejnost
a ziskaly podporu. Dobie navrZzend vizudlni identita jim pomahd jasné komunikovat své

poslani a budovat diivéru u darcl i samotné vefejnosti.t>

65 VERISSIMO a MCKINLEY, Introducing conservation marketing..., 2016.
% SMITH et al., Marketing and Conservation: How to Lose Friends and Influence People, 2010.
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2.2.2  Prvky vizualni identity neziskovych organizaci

Neziskové organizace se v grafické komunikaci s vefejnosti zamétuji na jednoduchost,
emoce a snadnou zapamatovatelnost, aby podpofily fundraising a povédomi o ochrané
prirody. Kockovité selmy zde Casto symbolizuji nejen silu, ale i zranitelnost, coz je klicové

pro vyvolani empatie u vefejnosti.®’

Stézejnim prvkem vizualni identity je logo, které hraje pfi prvnim kontaktu s publikem
zasadni roli, je dilezité, aby bylo vyrazné, vystizné a vizualné srozumitelné. U neziskovych
ochranarskych organizaci, které se ptimo zaméiuji na kockovité Selmy, je vybér motivu loga
prirozené propojen prave s vyobrazenim téchto zvitat. Organizace vyuzivaji jejich vizualni
silu a rozpoznatelnost nejen jako prostredek k identifikaci své Cinnosti, ale 1 jako zptsob, jak
navazat vztah s vefejnosti. V fadé ptipadi se jedna pravé o druhy kockovitych Selem, které
byvaji povazovany za tzv. vlajkové druhy, coz znamend, ze maji vysokou schopnost upoutat
pozornost vefejnosti a vzbudit emoc¢ni odezvu. Tento typ zvitat se v ochranaiské komunikaci
vyuziva nejen kvili své vizudlni atraktivité, ale 1 pro svou roli symbolickych reprezentantii
SirSich ekologickych problémi. Diky témto kvalitdm jsou kockovité Selmy astym motivem
1 u organizaci, které se nezamétuji vyhradné na jejich ochranu, ale voli je jako zastupce

sdéleni, schopné oslovit Siroké publikum.®®

Analyza vizudlnich styli pouzitych v logotypech téchto organizaci nam ukazuje
nékolik opakujicich se pfistupli. Nejcasteéji pouzivanym stylem ztvarnéni je realistické
vyobrazeni, pficemZz dominuji pfedev§im hlavy konkrétnich Selem, které jsou vyrazné,
rozpoznatelné a piimé. Vedle toho se v mnoha pfipadech objevuje také celé télo Selmy
zobrazené Casto z bo¢niho pohledu a v pohybu, coz zdlraziuje divokost. Méné Casté, ale
stale vyznamné zastoupené, je pouziti otisku tlapy, které jako univerzalni zvifeci symbol
vizualn€ odkazuje na ptfitomnost nebo stopu v prostiedi Selmy. Obcas se pak vyskytuji také

konkrétni detaily, jako je naptiklad oko.

7 LOOP, Nonprofit Branding: Our Complete Guide and Best Examples, 2023.
88 SMITH et al., Marketing and Conservation: How to Lose Friends and Influence People, 2010.
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CAPE
LEOPARD
TRUST

Obrazek 22 Cape Leopard Trust logo®

~ T
==

; PANTHERA

Obrézek 23 Panthera logo”®

Obrazek 24 The Wild Animal Sanctuary logo’!

CAROLINA TIGER

RESCUE

Obrazek 25 Carolina Tiger Rescue logo’

Z vybéru styli a motivll je patrnd snaha organizaci o vizudlni srozumitelnost, ale
10 ur¢itou miru autenticity, predevsim v ptipadech, kdy se zamétuji na konkrétni druh Selmy.
Preferovany zplisob zobrazeni tak ¢asto souvisi s druhem, na né&jz se €innost organizace

orientuje, a vizualné jej v logu jednoznacéné identifikuje.

% CAPE LEOPARD TRUST, Logo Cape Leopard Trust, c2025.

70 PANTHERA, Logo Pathera, ¢2025.

I THE WILD ANIMAL SANCTUARY, Logo The Wild Animal Sanctuary, c2025
2 CAROLINA TIGER RESCUE, Logo Carolina Tiger Rescue, c2025.
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Nedilnou soucasti vizudlni identity je také typografie, nevyjadiuje pouze sdéleni, ale
1 hodnoty jako naléhavost, divéryhodnost a empatie. Pfestoze u téchto typd organizace
prevladaji sans-serifova pisma, ktera piisobi moderné a piehledné, pomérné velké zastoupeni
tady maji 1 serifové fonty, coz odrazi diraz na tradici, seriéznost a zodpovédnost, coz jsou
kvality, které mohou hrat roli pfi budovani divéry u darcii a partnerti. Obecné vzato je
typografie té€chto organizaci spise tradi¢ni a umirnénd, s dirazem na formalnost a Citelnost.
Pouzivaji konzervativni fonty, které se vyhybaji extravagantnim nebo experimentalnim
styliim, ¢imz vytvareji dojem profesionality a divéryhodnosti. V prostfedi neziskového
sektoru je navic dulezité, aby byla sd€leni organizace srozumitelna napii¢ médii, coz

z typografie ¢ini jeden z nejdiilezit&j$ich nastrojii vizualni komunikace.” 7

(A EWASO
[LIONS

75

Obrazek 26 Ewaso Lions logo

}* f LEOPARD
> Ag TRUST

Obrazek 27 Snow Leopard Trust logo

THE ANN
VAN DYK

CHEETAH
CENTRE

Obrazek 28 The Ann van Dyk Cheetah Centre logo”’

3 LOOP, Nonprofit Branding: Our Complete Guide and Best Examples, 2023.

74 SMITH et al., Marketing and Conservation: How to Lose Friends and Influence People, 2010.
S EWASO LIONS, Logo Ewaso Lions, ¢2024.

76 SNOW LEOPARD TRUST, Logo Snow Leopard Trust, c2025.

7 THE ANN VAN DYK CHEETAH CENTRE, Logo The Ann van Dyk Cheetah Centre, ¢2025.
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Dalsim kli¢ovym prvkem vizudlni komunikace je samoziejmé barevnost. Barevné
schéma zde muze ptispivat k celkovému dojmu znacky a navozeni preferovanych emoci,
proto je peclivé voleno s ohledem na psychologii barev. V kontextu neziskovych
ochranarskych organizaci mizeme pozorovat vyraznou tendenci k vyuzivani ptirodnich
tonll. Nejcastéji je pouzivana predevSim zelend a oranzova. Zelena symbolizuje piirodu,
harmonii a ekologii, coz ji ¢ini logickou volbou pro subjekty spojené s ochranou piirodniho
prostiedi. Na druhé stran¢ pak ale oranzova piisobi energicky a aktivné, ¢imz se stava idealni
pro kampan¢ s dirazem na naléhavost a zapojeni vefejnosti. V mensi mite, ale stale vyraznéji
nez jiné barvy, se objevuje také zlutd, evokujici optimismus a pratelskost, a hnéda, ktera
pusobi piirozené, zemité a stabilné. Pies tohle vSechno ale zna¢nou ¢ast barevné palety
neziskovych organizaci zamétenych na kockovité Selmy ovliviiuje jedna zdsadni véc, a to

zbarveni konkrétni Selmy, na kterou se organizace zamétuje. To miiZze pfispivat ke

kompaktnosti tématu a pfimé vizualni identifikaci.”® - 8
Feline
) Conservation
Foundation

Obrazek 29 Feline Conservation Foundation logo®!

"J FELIDAE
CONSERVATION

FUND

Obrazek 30 Felidae Conservation Fund logo®

8 ELLIOT a A. MAIER, Color Psychology: Effects of Perceiving Color on Psychological Functioning in
Humans, 2014.

7 ANSELMI, Successful Branding for Nonprofit Animal Welfare Organizations, 2009.

80 CARTER, Show Your True Colours With This Guide To Colour Psychology For Nonprofits, 2022.

81 FELINE CONSERVATION FOUNDATION, Feline Conservation Foundation, c2025.

82 FELIDAE CONSERVATION FUND, Felidae Conservation Fund, c2013-2025.
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Obrazek 31 IBCA logo®

THE WILDCAT SANCTUARY
s

Obrazek 32 The Wildcat Sanctuary logo®*

2.2.3 The Big Cat Sanctuary

The Big Cat Sanctuary je britska charitativni organizace, kterd se zaméfuje na ochranu
a chov ohroZenych druhil velkych koc¢ek. Nachazi se v srdci Kentu, a je domovem vice nez
padesati ko¢ek zahrnujicich rizné druhy, z nichZ mnohé jsou podle ¢erveného seznamu
IUCN klasifikovany jako vice nez zranitelné s rizikem vyhynuti. Na zachrané o tyto
ohrozené druhy uzce spolupracuje napiiklad s Hertfordshire Zoo, a nabizi vefejnosti

exkluzivni zazitky i vzd&lavaci aktivity.3> 8

Vizudlni prezentace The Big Cat Sanctuary je vyrazna a moderni. Logo organizace
tvofi stylizovana silueta tygra, ktera v sobé ukryva pismena ,,WHF* (odkaz na ptivodni
nazev Wildlife Heritage Foundation). Typografie je zvolena tak, aby byla ¢istd, moderni
a dobfe citelna. Primarni barvou této organizace je vyraznd oranzova, casto kombinovana
s ¢ernou, coz mimo jiné odkazuje i na barvu tygii srsti. Vizualni identita spojuje pfirodu

s prémiovym charakterem a zvy$uje povédomi o ¢innosti organizace.®’

8 INTERNATIONAL BIG CAT ALLIANCE, Logo International Big Cat Alliance, ¢2025
8 THE WILDCAT SANCTUARY, Logo The Wildcat Sanctuary, ¢2025.

85 THE BIG CAT SANCTUARY, The Big Cat Sanctuary, c2019.

8 HERTFORDSHIRE ZOO, Race to Rescue 28 Exotic Cats, 2025.

87 BISON PRINT. The Big Cat Sanctuary Branding, c2019.
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‘\W 3

THE BIG CAT

SANCTUARY
Obrazek 33 The Big Cat Sanctuary logo®®

2.2.4 Cheetah Conservation Fund

Cheetah Conservation Fund (CCF) je mezinarodni neziskova organizace, zaloZena
v Namibii, povazovana za svétového lidra v ochrané¢ gepardi. CCF realizuje vyzkum,

vzdé&lavaci programy i projekty na podporu souziti lidi a gepardd v africké krajing.?% 0

Vizuélni identita CCF je dynamickd a pfimo odkazuje na charakteristiku samotného
geparda. Hlavnim prvkem je realistické vyobrazeni béziciho geparda, kterd symbolizuje
rychlost a silu tohoto zvifete. Logo je doplnéno vyraznym sans-serifovym pismem, které
snadno upouta pozornost. Barevna paleta Cerpa z prirodnich odstintit Namibie a srsti geparda,
kdy pouziva primarné Zlutou doplnénou o €erné, bilé a hnédé tony, coz dohromady evokuje
africkou savanu a plisobi a autenticky. Cely vizudlni styl je jednoduchy, Cisty a zaméfeny na

jasnou komunikaci poslani organizace, tedy ochranu gepardi v jejich pfirozeném prostiedi.”!

CONSERVATION FUND

Obrazek 34 Cheetah Conservation Fund logo®?

8 THE BIG CAT SANCTUARY, The Big Cat Sanctuary, c2019.

8 CHEETAH CONSERVATION FUND, CCF Global, c2025.

% CHEETAH CONSERVATION FUND, CCF’s Mission, c2025.

°l CHEETAH CONSERVATION FUND, Brand Guidelines, c2025.
92 CHEETAH CONSERVATION FUND, Brand Guidelines, c2025.
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2.2.5 Zoologické zahrady

Dnes jiz zoologické zahrady nejsou pouze mistem ur¢enym k zabavé vetejnosti. V ramci
péce nejen o kockovité Selmy zoologické zahrady Casto funguji jako chovna centra, ktera
prispivaji k zachovani genetické rozmanitosti a navraceni rizikovych druht zpét do volné
ptirody. Moderni zoo kladou velky diiraz na eticky pfistup k chovu a na edukaci navstévnik,
coz se odrazi i ve vizualni komunikaci a jejich znacce. V dnesni dobé nam tyto instituce
slouzi jako platformy pro zapojeni vetejnosti do ochrany ptirody, kdy pomoci interaktivnich
expozic, workshopii €i akci, hravou nenasilnou formou napomahaji ke zvySovani povédomi
o biodiverzit¢ a jeji dulezitosti. Tato nova role reflektuje jejich rostouci spole¢enskou

odpovédnost a snahu o udrzitelny rozvoj.”* 4 93 %

2.2.6 Prvky vizualni identity zoo

Zatimco ochranaiské organizace se mohou soustfedit primarné na védecké nebo politické
aspekty, zoo musi balancovat vzdélavaci a ochranaiské cile s potiebou ptildkat a bavit
navstévniky. Vizualni identity zoo se proto ¢asto snazi byt ptistupnéjsi, hraveéjsi a snazi se

vytvafet pozitivni emoéni spojeni s divokou p¥irodou a jejim ptivodem.”” %

Stejné jako u ochranafskych organizaci je i u zoo kli¢ovym prvkem logo, prezentujici
poslani a pfistup dané instituce. Oblibenym aspektem vizudlnich identit zoo, je Casto
vyobrazeni zvirat, kterd vyznamové vzdavaji hold historii zoo. Zvifeci symboly v designu
mohou odkazovat na vyznamné druhy pro historii organizace, uspéchy v jejich ochrané nebo

prosté jednoduse na zvifata, ktera jsou v zoo chovana. #% 1%

To, jakym zplsobem je instituce ve své vizualni komunikaci zobrazuji, mizeme
pozorovat v n€kolika kategoriich. Mezi nej€astéjsi z nich patii typické vyobrazeni konkrétni
hlavy zvitete, siluety pouzité napt. jako negativni prostor, kompozice ptiblizné¢ dvou az péti

exotickych zvifat, nebo obdas také jiné prvky jako napf. oéi & otisk tlapy. Upln&

9 SCOTT, The Role of Modern Zoos in Wildlife Conservation: From the WCS to the Wild, 2012.

% JAGT, THE ZOO REVIEW: Dutch Zoos’ Perspectives ..., 2023.

% NEETU RANI a PUSHKER, The role of zoos in public education..., 2023.

% ROSE, RILEY, STADTLANDER, Expanding the role of the future zoo..., 2022.

97 OSHINUBI, How Conscious Zoo Design Encourages Community Connection, ¢2023.

B FIBY, Trends in Zoo Design — Changing Needs in Keeping Wild Animals for a Visiting Audience, 2008.
% DEHAGHIN, The Applications and Effects of Gestalt Theory in Logotype Design, 2023.

100 MCLAUGHLIN, San Diego Zoo's new look is a love letter to the animal kingdom, 2021.
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nejpouzivanéj$i z nich je vyobrazovani hlavy, které byva, na rozdil od ochranaiskych

organizaci, piiblizn€ ve stejném poméru stylizované nebo realisticky zalozené.

Obrazek 35 Zoo Dvorec logo'”!

SEDGWICK

Obrazek 36 Sedgwick County Zoo logo'®

Zoo Hodonin

Obrazek 37 Zoo Hodonin logo!'®

PITTSBURGH ZOO
& AQUARIUM

Obrazek 38 Pittsburgh Zoo & Aquarium logo'®

101 ZOO DVOREC, Logo Zoo Dvorec, c2000-2025

102 SEDGWICK COUNTY ZOO, Logo Sedgwick County Zoo, ¢2025.
103 700 HODONIN, Logo Zoo Hodonin.

104 PITTSBURGH ZOO, Logo Pittsburgh Zoo & Aquarium, c2025
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ad;ludl unjlaw
Sharjah Safari

Obrazek 39 Sharjah Safari logo!'%

Obrazek 40 Sadgorod Zoo logo'®®

Co se tyce typografie, zoologické zahrady pouzivaji, skrz svou multifunkéni roli, rizné
druhy. Nejcastéji tthnou k sans-serifovym pismiim, ktera piisobi prehledné a moderné. Nebo
vyloZené pouZivaji ruén€ psané €i jinak neformdlni fonty, které dodavaji znaéce hravy
a pratelsky dojem, vyuzivany pfedev§im k osloveni rodin a déti. Obecné maji zoo tendenci
vyuZzivat oproti napt. ochranarskym organizacim vizudlné atraktivné;si prvky. Najdeme tady
presto 1 zoo, prezentujici se serifovymi fonty, které jim dodéavaji tradi¢néjsi a seri6znéjsi
image. Zalezi tedy, na jaky aspekt svoji funkce se snaZi instituce nejvice upozornit. Co se
ty¢e kompozice, dominantnim prvkem je vétSinou slovo ,,ZO0%, do kterého Casto zasahuje,
nebo je dokonce soucasti, néjaky graficky prvek ¢i ilustrace. Kromé loga je typografie

zé4sadni také pro informacni systém a grafiku uvnitt zoo.'?’- 108

105 SHARJAH SAFARI, Logo Sharjah Safari, c2025.

196 SADGOROD ZOO, Logo Sadgorod Zoo.

197 GRAETZ, The Role of Architectural Design in Promoting the Social Objectives of Zoos ...
18 DEHAGHIN, The Applications and Effects of Gesalt Theory in Logotype design, 2023.
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Der Natur auf der Spur.

Obréazek 41 Zoo Leipzig logo!'"

E BRATISLAVA

Obrazek 42 Zoo Bratislava logo'!?

Z2IM

ERLEBNISWEL

eiltsenxKircnen

Obrazek 43 ZOOM Erlebniswelt Gelsenkirchen logo!!!

V ramci barevnosti zoo casto pouzivaji odstiny, inspirované piirodou a zvitaty
samotnymi. Nejcastéji pouzivanymi barvami, je stejn¢ jako u ochranafskych organizaci
zelena a oranzova, pricemz je ale hned dalsi v poradi zluta, a kousek za ni Cervena, coz
dokazuje hravéjsi povahu téchto instituci. Nékteré organizace, které provozuji parky
a ochranafské programy zaroven, pouzivaji navic rizné barvy k rozliSeni jednotlivych

slozek.

199 700 LEIPZIG, Logo Zoo Leipzig.
110 700 BRATISLAVA, Logo Zoo Bratislava, ¢2025.
11 ZOOM ERLEBNISWELT GELSENKIRCHEN, Logo ZOOM Erlebniswelt Gelsenkirchen.
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>

KOIMarden

Obrazek 44 Kolmarden Zoo logo'!?

CONNECTICUT'S
BEADLEY

y 4

Obréazek 45 Connecticut's Beardsley Zoo logo'!'?

PILTON QLD

Obrazek 46 Darling Downs Zoo logo'!'*

112 KOLMARDEN ZOO, KOLMARDENS DJURPARK 60 AR!, 2025.
13 CONNECTICUT'S BEARDSLEY ZOO, Connecticut's Beardsley Zoo, ¢2024
14 DARLING DOWNS ZOO, Logo Darling Downs Zoo.
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Obrazek 47 Zoologischer Garten Halle (Bergzoo) logo'!?

2.2.7 San Diego Zoo Wildlife Alliance

San Diego Zoo Wildlife Alliance je mezinarodni neziskova organizace zaméfena na ochranu
ohroZzenych druhli prostfednictvim péce, vyzkumu a vzdélavani. Sklad4d se z nékolika
klicovych slozek, které jsou barevné odliSené: San Diego Zoo (svétle zelend), San Diego
Zoo Safari Park (syté oranzova), San Diego Zoo Wildlife Explorers (fialova) a samotna San
Diego Zoo Wildlife Alliance (tmavé zelend). Toto barevné rozliSeni zdiiraziiuje jedinecnost

i propojeni jednotlivych &asti v ramci spoleéného poslani.!!®

Nova vizuélni identita od studia Pentagram stoji na logu, které¢ v jednom kruhu
spojuje lva, kalifornského kondora a bilého nosoroZce. Lev odkazuje na zakladatelsky piib&éh
s ikonickym lvem Rexem, kondor na UspéSny zachranny program a nosoroZec na jeden
z nejvyznamnéjSich chovatelskych projekti na svété. Logo pracuje s pozitivnim
a negativnim prostorem, ¢imZ symbolizuje propojenost zivota a ohrozeni biodiverzity.
Dopliiuje ho jednoduchy font se specifickym zakoncenim pismen, které maji symbolizovat
zviteci prvky, konkrétn€ napft. ocasy, coz podtrhuje charakter znacky. Celkovy vizualni styl
je moderni, hravy a flexibilni, coZ umoZiiuje efektivni komunikaci s vefejnosti

i odborniky.!7- 118

San DiegoZoo
Wildlife Alliance

Obrazek 48 San Diego Zoo Wildlife Alliance logo'"”

115 ZOOLOGISCHER GARTEN HALLE, Zoologischer Garten Halle (Saale), 2025.

116 SAN DIEGO ZOO WILDLIFE ALLIANCE, Logo Set, c2025.

T PENTAGRAM, San Diego Zoo Wildlife Alliance, ¢1972-2025.

118 SAN DIEGO ZOO WILDLIFE ALLIANCE, About San Diego Zoo Wildlife Alliance, c2025.
119 SAN DIEGO ZOO WILDLIFE ALLIANCE, Logo Set, c2025.
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@ San Diego Zoo

Obrazek 49 San Diego Zoo logo'?°

San DiegoZoo

Safari Park

Obréazek 50 San Diego Zoo Safari Park logo'?!

San Diego Zoo

Wildlife Explorers

Obrazek 51 San Diego Zoo Wildlife Explorers logo!?

2.2.8 Zoo Praha

Zoo Praha patfi k nejvyznamnéjSim zoologickym zahradam v Evropé€. JiZ vice neZ devadesat
let plisobi v prazské Troji a zameétuje se na ochranu a chov ohrozenych druhti. Aktivné se
zapojuje do mezindrodnich zachrannych programil a vede svétovou plemennou knihu koné
Prevalského. Znama je svymi chovatelskymi uspéchy, modernimi expozicemi a rozsdhlymi
vzdélavacimi aktivitami. Vyznamné pfispiva k ochrané piirody nejen v Ceské republice, ale

i v zahrani¢i, naptiklad v Mongolsku a Africe.!? 124 123

Soucasné logo, vytvorené studiem Chermayeff & Geismar, tvoii pét barevnych
zvitecich stop, z nichz kazda nese specifickou symboliku. Zluta Ivi stopa odkazuje na lvici
Séarku, jedno z prvnich ikonickych zvifat zoo. Cervena ptaéi stopa pfipomina prvni svétovy
odchov kondora andského v roce 1937. Oranzova stopa koné Pievalského zdiiraziuje
klicovou roli zoo v zachrané tohoto druhu. Modra stopa varana komodského symbolizuje

obdobi obnovy po povodnich a rostouci mezinarodni prestiz. Zelenéa stopa velemloka pak

120 Tamtéz

121 Tamtéz

122 Tamtéz

123 ZOO PRAHA, Informace, c2025.
124 ZOO PRAHA, Nase poslani, c2025.
125700 PRAHA, Historie, c2025.



44 UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

poukazuje na unikatni chov tohoto druhu i kulturni rozmér, spojeny s inspiraci Karla Capka
k napsani slavného dila ,,Valka s Mloky*. Logo je jednoduché, hravé a barevné, coz odrazi

rozmanitost zZivota v zoo. Symbolika stop spojuje minulost, pfitomnost i budoucnost

a vyjadfuje kli¢ové hodnoty zoo, coZ je ochrana pfirody, vzdélavani a kultura.!?¢- 127

A
o

Z00

Obréazek 52 Logo Zoo Praha'*®

2.2.9 Seoul Zoo

Seoul Zoo, nejvétsi zoologicka zahrada v Jizni Koreji, byla zalozena v roce 1909 a dnes je
soucasti arealu Seoul Grand Park v Gwacheonu. Zamétuje se na ochranu ohrozenych druhi,
vyzkum a vzdélavani, pficemz se aktivné podili na ochranarskych projektech, vcetné
reintrodukce zvitat do pfirody. Piikladem je navrat delfina Jedoriho do oceanu — prvni ptipad
svého druhu v Asii, ktery se stal symbolem zmény piistupu k welfare zvitat. Zoo zajistuje
také veterinarni péci a kazdoro¢né ji navstivi miliony lidi, kteti zde obdivuji stovky druhti

v tematickych a pifrodnich expozicich. ! 130 131

Vizuélni identita Seoul Zoo je moderni, hrava a silné propojena s korejskou kulturou.
Hlavnim prvkem loga je stylizovand hlava tygra, inspirovana tradicnimi korejskymi
pohadkami a lidovym uménim. Logo je navrzeno v jednoduchém a optimistickém stylu,

ktery symbolizuje spojeni ¢loveka a ptirody a podtrhuje poslani zoo jako mista, kde spole¢né

126 ZOO PRAHA, Nové logo, c2025.

127 ZOO PRAHA, Graficky manudl, ¢2025.

128 ZOO PRAHA, Logo Zoo Praha, c2025.

129 SEQOUL ZOO, Animal conservation story..., c2020.

130 SEQOUL ZOO, Zoo history: Introducing the history of Seoul Zoo, c2020.

B3I SEOUL ZOO, About to Seoul Zoo: Introducing Seoul Zoo, the pride of Seoul Grand Park, ¢2020.
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rostou lidé i zvitata., coz vyjadfuje i slogan ,,The Growing Planet”. Autorem loga je
designérsky tym studia CDR Associates ze Soulu, konkrétné¢ Sung Chun Kim, Eunsil Yi
a Hyuk Geun Yang. Logo vzniklo v roce 2009 u piileZitosti 100. vyro¢i zoo a ziskalo

prestizni ocenéni Red Dot Design Award.!*

>
“% - SEOUL.
‘= ZO00

g «® '
0Qgou. g seouL .I@@
Z00 200 SEOUL ZOO

Obréazek 53 Seoul Zoo loga'?

Vizudlni identity zoo tak kombinuji edukaci, ochranu a zazitek, na rozdil od

ochrandiskych organizaci, které sazi hlavn& na emoce a fundraising.!** 13°

132 RED DOT, Red Dot Design Award: Seoul Zoo, 2021.

133 Tamtéz

34 MAYNARD et al., Conservation networks: are zoos and aquariums collaborating..., 2020.
135 THOMAS, Social Change for Conservation..., 2020.
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3 NAVRH VIZUALNI IDENTITY ZVIiRECIHO AREALU

Pro praktické zpracovani své bakalaiské prace jsme se rozhodla vytvofit vizudlni identitu
festivalu, ktera mé¢ utvrdila v zajmu o tento typ grafické prace. Protoze Slo v minulosti
o kulturni akci, chtéla jsem tentokrat zkusit jinou sféru a ziskat tak $ir$i spektrum zkusenosti.
Vzdy mé zaroven bavily stylizace a piktogramy, coz mé pirivedlo k myslence navrhnout
vizualni identitu néjakého aredl. Spojila jsem to se svym zdjmem o zvifeci tématiku
a rozhodla jsem se svou praci zalozit na redesignu n¢jakého konkrétniho existujiciho
zviteciho parku. Vzhledem k rozsahu prace a mym zkusenostem jsem hledala néco mensiho
a komplexnéjsiho, co by bylo idealné zamétené na konkrétni druh zvitat a spliiovalo vSechny
mé dal$i pozadavky, jako je napt. jakym dojmem na m¢ misto plsobi, jakou myslenku
prezentuje a jaky piistup ma k chovanym zvifatim. Zapocala jsem tedy reSersi a dosla jsem
k findlnimu vybéru péti areall, které jsem v nasledujici fazi zkontaktovala, predevsim tedy
telefonicky, vysvétlila jsem jim mij zamé&r a pozadala jsem je o povoleni, zda bych si do své

bakaléiské prace nemohla vyptjcit jejich koncept a nézev.

Na zaklad¢ jejich vstficnosti a zohlednéni ptedchozich kritérii jsem si nakonec vybrala
zoopark Kockovité Selmy v obci Chvojenec. Toto zafizeni mé& zaujalo predevsim svym
rodinnym pfistupem a zaméfenim na Gzky vztah mezi chovateli a zvifaty. Majitelé ke kazdé
Selmé pristupuji s osobnim zdjmem, coz se odrazi v jejich dlrazu na individualni péci
a zajiSténi kvalitnich podminek pro Zivot zvifat. Zoopark se také okrajové vénuje osvéteé

a tématlim spojenym s ochranou zvitat a jejich prirozeného prostredi.

O tom vSem jsem se rozhodla sama piesvédcit, a tak jsem jela zoopark navstivit. Tato
navstéva mi pfinesla autentické podklady, a napomohla k lepSimu porozuméni a naciténi
celé atmosféry, coZ bylo pfinosné pro muj kreativni proces, v ramci kterého jsem mohla od

zakladi prizptisobit svij design charakteru mista.

Vyznamnym aspektem, pro m¢ byl i potencidl pro vizuélni redesign, ktery jsem mimo
navstévu zaznamenala uz diive, obzvlast€ napf. na socidlnich sitich. Stavajici vizudlni
komunikace zooparku ptisobi spiSe jednoduse, neucelen¢ a neaktualné. Mym cilem proto je
navrhnout vizudlni identitu, kterd 1épe odrazi unikatni hodnoty tohoto zatizeni, posili jeho

prezentaci a oslovi Sirsi vefejnost.
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Obrazek 54 Fotografie z navstévy zooparku

3.1 Logo

Cely navrh vizudlni identity jsem zapocala logem. Vytvofila jsem si mySlenkovou mapu
plnou asociaci ke kockovitym Selmam, ze které jsem nasledné vybirala slova, ktera mé
néjakym zplsobem inspirovala. Z pocatku jsem $la cestou, kde jsem se predevSim
zaméfovala na to, co maji vSechny tamni kockovité Selmy spolecné, a tvofila jsem tim

inspirované navrhy.

AR AR X I e

Obrazek 55 Prvotni navrhy

Pozdéji jsem se ale odklonila k vysledné myslence celého vizuélu, kterou naopak je, co
kazdou jednotlivou Selmu odliSuje. Zaméfila jsem se tedy na typické prvky danych druhi,
a vytvortila jsem hranaté abstraktni tvary odkazujici na kazdy z nich. U Ivli jsem vyzdvihla
nabizejici se hiivu, u levharti jejich skvrny, u pum bilé zbarveni jejich cumaku, u rysi jejich
typické usi se Stétinami, a u tygri pak samoziejmé pruhy. Jejich rozmanitost mi slouzila také
pfi volbé barevné palety, kdy je kazdy tvar ploSné vybarven pravé tou barvou, ktera je pro
dané zvite typicka tzn. Lev — jemna bézova, levhart — tmaveé hnéda (jako jeho skvrny), puma

— Seda s hnédym podtonem, rys — hnéda s riizovym podténem, a tygr — typickd oranzova.
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lev levhart

Obrazek 56 Princip designu

Tyto tvary jsem poté postupné upravovala, aby k sob¢ vice sedély, a skladala jsem je
do riznych kompozici. Z pocatku jsem z nich chtéla udé€lat jen ndhodny abstraktni flek, ve
kterém by byly s malou mezerou tvary posklddané do sebe. Narazila jsem vSak na
komplikaci v tom, ze vysledny flek zacal plisobit dojmem, jako by tvary tvofily néjaky
konkrétni celek ¢i objekt, coz vyvolavalo nezddouci asociace a zasahovalo do zamyslené
abstraktni podoby, kterou jsem chtéla zachovat. Snazila jsem se poté proto slozit tvary jinak,
bud do kompozice, kde bude zcela zietelné Ze jde o samostatné prvky, nebo

o kompozici kde tvary dohromady vytvofi néco co opravdu chci a hodi se k tomu.

" ~
o

“r e

Obrazek 57 Navrhy symbolu loga

-

Ze vSech téchto variant jsem nevybrala zadnou, a nakonec jsem vytvofila Gpln€ novou
kompozici, kterda z upravenych poskladanych tvari tvoii lezici kocku. To se mi dokonale

hodilo k doslovnému vyznamu kockovité Selmy jako takové, kterd da jasn€ najevo i bez
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kontextu, ¢eho se dand instituce tykd, a zaroven taky obrazné pifedstavuje rozmanitost
kockovitych Selem jako takovych, kterd se ale ve vysledku spojuje do jednoho zakladu,

pricemz to celé podava hravou barevnou formou.

levhart lev pumca rys tyor

Obrazek 58 Vysledné tvary vizualni identity

Obrazek 59 Vysledny symbol loga

K symbolu jsem dlouhou dobu hledala vhodnou typografii, av§ak Z4dny z dostupnych
fonti nevyhovoval vizudlnimu stylu loga. Proto jsem se rozhodla vytvofit vlastni pismo,
které jsem navrhla tak, aby vychazelo z charakteristiky tvarti a jejich ostrosti. Cast kazdého
pismene jsem vzdy na konci roz$ifila a deformovala tak, aby pfipominalo styl tvar
v symbolu. Toto pismo je ur¢ené vyhradné pouze k logu a je doplnéné o napis Chvojenec
psany fontem Unbounded, ktery je zaroven primarnim fontem celého vizudlu, pouzivanym

na vSechny nadpisy a vyrazné texty.

KOCKOVITE
SELMY

Obrazek 60 Pismo loga
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Z vysledného loga jsem poté udélala jeste nckolik kompozicnich variant, aby bylo
flexibilni a snadno se pouZzivalo na riznych formatech. Soucasti vizudlni identity je
podrobny logomanual, ktery stanovuje pravidla pro praci s logem — vetné jeho variant,
ochranné zony, barevnosti a typografie — a zaroven definuje pravidla pro vybér pozadi, praci
s fotografiemi, pouziti primarniho i dopliikového pisma a nabizi konkrétni ptiklady aplikace

v ruznych vizudlnich kontextech.

 §

KOCKOVITE
SELMY

CHVOJENEC

Obrazek 61 Vysledné logo

KOCKOVITE
€ KOCKOVITE SELMY KOCKOVITE SELMY SELMY t

Obrazek 62 Dalsi varianty loga

3.2 Plakaty

Jako dalsi byly vytvofeny plakaty, které predstavuji zna¢nou €ast prezentace toho, jakym
zpiisobem celd vizudlni identita komunikuje. Vzhledem ke kontextu instituce, jsem se
rozhodla pouzivat velkoformatové fotografie, které upravuji vzdy v barvé daného druhu
kockovité Selmy, kterd se na ni nachazi, konkrétn¢ barevné tonuji pozadi. K celkovému
podtrzeni dané Selmy, jest¢ vzdy fotkou proplétdm tvar, ji urceny, ktery v této formé
pouzivam v bilé lehce prithledné lince. Plakaty poté dopliiuji rtizné slogany, piedni z nich je
,»SVet zvitat zblizka®, ale pouzivam 1 dalsi texty jako napft. ,,Divociné tvafi v tvai nebo
,Poznej piibéhy nasich Selem*. Veskerou nadpisovou typografii, pouzivam v celém vizualu

vzdy v minuskéch s velkym prvnim pismenem.
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Obrazek 63 Plakaty
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Obrazek 64 Plakaty v praxi
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Sérii plakati jsem doplnila také billboardem navrzeném ve stejném grafické stylu.

v
Al‘}
KOCKOVITE
gaLmy

X

Objevte svét
zvirat zblizka \

Obrazek 65 Billboard

3.3 Socialni sité (Instagram)

Pro komunikaci na socialnich sitich, konkrétn€ predev§im Instagramu, jsem vytvotila ndvrh
kombinujici nékolik druhii pfispévkl. Nachazi se zde ptispévky, stejné tak stories,
s tonovanymi fotografiemi ve stylu plakati, s tim, Ze ne vzdy musi obsahovat bily tvar
v linii, a stejné tak jsou obcasné povoleny i fotografie bez tonu v barvé, a vSe je to proloZeno
ptispévky skladajici se z barevné plochy a bilého textu, aby celkovy feed pusobil zajimavé;i,
pestieji a neopakovalo se porad to stejné dokola. Grafické prvky jsou také pouzity pfti

Instagramovych vybérech profilu, kde jsem jako uvodni fotky pouzila symboly z loga.

O 00

Informace Akce Nase selmy Vy u nés Pomahej

Obrazek 66 Instagramové vybeéry
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Svét zvirat Nové tlapkys
zblizka ve vybéhu!

Chvolenec 194,

Vzory které
matou 2

" o ackmatuse b
Prejeme Komentované
sne rano krmeni pum

Madame
otevieno!

Obrazek 68 Instagramovy profil a stories

3.4 Piktogramy

Dalsim kli¢ovym prvkem mé vizualni identity jsou piktogramy, ty jsou tvofeny ve stylu
tvarit v logu, tudiz hranaté, nesymetrické a nedokonalé. Co se tyCe kontextu uziti, lze
vSechny piktogramy rozdélit do dvou kategorii — zvitata a areal. Prvni kategorie obsahuje
vSechny piktogramy tykajici se zvifat a jejich znaceni, coz je napt. pohlavi (samec/samice),

biotop, hmotnost atd. A druha kategorie obsahuje zase piktogramy tykajici se naviga¢niho
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systému, tzn. Sipky, suvenyry, parkovisté, toalety atd. Tyto piktogramy poté uzivam

pfedevsim na materidlech nachéazejicich se v areélu.

d P @ &

SAMEC SAMICE HMOTNOST POTRAVA
® “ . ———
OHROZENI NRQI)‘;')\EAM DELKA ZIVOTA BIOTOP

x P iv @

SUVENYRY PARKOVISTE TOALETY OBCGERSTVENI
N ORMACE ZAkAZ SIPKY
Obrazek 69 Piktogramy

3.5 Vizualni komunikace v arealu

Cast projektu tykajici se vizualni komunikace v aredlu obsahuje n&kolik vystupt. Prvnim
z nich je smérovnik, ve kterém jsou jednotlivé desky zakoncené ve tvaru stylizované Sipky,
a ukazuji tak jasn€ smér jednotlivych prvka. Cedule znacici vybehy jednotlivych druhti jsou
pro jasnou rozpoznatelnost celé vzdy v barvé zvitat s bilymi texty a piktogramy, zatimco

ostatni jako napf. toalety atd. jsou vzdy ¢erné na bilém pozadi.
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i‘% TOALETY

sUVENYRY 5% Bl @* OBSERSTVENI

Obrazek 70 Smérovnik

Dal$im vystupem jsou také informacni tabule k jednotlivym vyb&éhlim. Zakladni z nich
povida o daném zvifeti a jeho Zivoté, ohrozZeni, potravé a dalSich zajimavostech, doplnénych
piktogramy a stylizovanou mapou svéta, na které je zndzornén vyskyt zvifete ve volné
prirod¢. Zde i vSude jinde také pouzivam pro sazbu chlebového textu doplitkovy font
Proxima Nova. Zékladni tabule také dopliuji mensi, prezentujici individualni jedince
daného vybehu, ve zkratce predstavuji jeho kontext v zoo, pohlavi a datum narozeni. Celé

je to barevné ladéno do ptifazené barvy na zakladé konkrétniho druhu zvitete.

Lev pustinny

R L
s
Panthera leo
i /
Lev pustinny (Panthera leo) je ; o
poddruhem Iva obyvajici suché savany ‘ ’
a polopousté subsaharské Afriky. Patii

mezi nejvétsi kockovité Selmy a jako
jediny druh kocky zije ve smeckach.

s V' @ ¢ ¥

Potrava OhroZeni Hmotnost Biotop Délka Zivota

vétsi savci (pakong, zranitelny 150-220 kg polopous( 10-16 let
zebry, buvoll atd.) a lesostep (v zajeti at 20 let)

naroreny phimo
Klidneha proje
se mu toprve za
jako dospélost,
ve viku i at pét let.

Obrazek 71 Informacni tabule k vybéhu

Mezi dopliikkové prvky vizualni komunikace v aredlu patii 1 jednoduchd vystrazna
tabule, kterd navstévniky jasné€ upozoriiuje, aby se nedotykali oploceni a nepfiblizovali se k

vybe&hiim. Tabule plni preventivni funkci a ptispiva k bezpecnosti celého prostoru.
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Obrazek 72 Varovna tabule

Dal$im dualezitym prvkem vizualni komunikace v aredlu je orienta¢ni mapa. Ta
obsahuje legendu a stylizované rozvrzeni prostoru, kde jsou vybéhy znazornény barevnymi

tvary doplnénymi bilymi symboly pro snadnou orientaci navstévnikii.

Obrazek 73 Mapa aredlu

Do vizualni komunikace arealu spadaji také visacky pro pruvodce a oSetfovatele, které
pomahaji s orientaci navstévnikil a zaroven vizualné sjednocuji personal s celkovou identitou

arealu.

Obrazek 74 Visacky
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3.6 Letak

Jako hlavni tiskovinu zooparku jsem navrhla letdk. Na jedné strané letdku se nachazi mapa
aredlu, zatimco druhd strana je informac¢ni a obsahuje Gvodni text o parku, informace

k podpofte, rozepsanou nabidku programu a zékladni informace jako je kontakt.

Obrazek 75 Letak
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Svét zvifat zblizka

Svét zvifat zblizka

Obrazek 76 Dalsi barevné varianty

3.7 Merch

Z hlediska darkovych predméti jsem udé€lala design tricka, platéné taSky, ponozek
a papirové tasky. Pfi potencionalnim realizovani mého navrhu vizualni identity zooparku, je

urcité¢ mozné sortiment darkovych predméti jesté rozsitit.
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3.7.1 Tricko

Design tricka vychazi ze stylizovaného loga kockovité Selmy, které je doplnéno humornym
napisem ,,nejvetsi kocka v okoli* v Zenské verzi a ,,nejvétsi kocour v okoli* v muzské. Text

vyuziva nadsazku a odkazuje na téma kockovitych Selem, které jsou hlavnim motivem zoo.

Obrazek 77 Tricko

3.7.2 Platéna taska

Potisk platéné tasky vyuziva symbol loga doplnény jednoduchym napisem ,,mam radsi
kocky*. Ten hravé reaguje na ¢asto zminovanou spolecenskou otazku ,,Kocky nebo psi?*

a zaroven odleh¢enou formou vyjadiuje vztah k tématu aredlu i samotnym Selmam.

S

Obrazek 78 Platéna taska
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3.7.3 Ponozky

Jako déarkova predmét jsem se rozhodla udélat také ponozky, na kterych pouzivim vzor

seskladany z jednotlivych tvart z loga.

Obrazek 79 Ponozky

3.7.4 Propisky a nalepky

Jako dalsi dopliiky jsem navrhla propisky a nélepky. Propisky jsou v barevné paleté s bilou
horizontalni verzi loga. Nalepky zobrazuji jednotlivé tvary symbolizujici dané kockovité

Selmy i samotny spolecny symbol loga.

Yixd kOCKOWTE SELMY L

Obrazek 80 Propisky

00000 > 2
ST

Obrazek 81 Nalepky
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3.7.5 Papirova taska

Vse dopliuje také papirova taska uréend prave na vSechny zminéné darkové predméty a dalsi

suvenyry. Design vyuziva tvary z loga, které jsou stejné jako na plakatech v bilé lince.

Obrazek 82 Papirova taska
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ZAVER

Tato bakalarska prace potvrdila, ze motivy kockovitych Selem maji v oblasti vizualni
komunikace silny a dlouhodobé vyuzivany vyznam, ktery lze uplatnit i v souCasném
grafickém designu. Teoreticka Cast ukazala, jak se vyznam téchto zvifat proméioval v
prubéhu historie a jaké etické otazky vyvolava jejich vizudlni reprezentace. Analyza
soucasnych piikladii pak potvrdila, ze vhodné zvoleny vizualni styl mize vyrazné ovlivnit

zpusob, jakym je dand organizace vnimana vetejnosti.

Praktickd cast tyto poznatky déle rozvinula formou ndvrhu vizudlni identity pro
zoopark Koc&kovité Selmy Chvojenec. Vysledny navrh klade diraz na srozumitelnost,
funkcnost 1 estetickou soudrznost, jak v tiSténych, tak i digitadlnich vystupech. Zvoleny
ptistup ukazuje, ze vizudlni identita neni pouze otazkou grafického stylu, ale predstavuje
komplexni néstroj, ktery mtize zdsadné ovlivnit zptisob komunikace, tispé$nost propagace i
celkové vnimani organizace. Téma prace nabizi prostor pro dalsi rozvoj — at’ uz ve form¢
testovani navrhu v praxi, nebo aplikace obdobnych principli na jiné typy edukacnich ¢i

ochranaiskych zatizeni.
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