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Téma BP: Fair trade v marketingových komunikacích
Tabulka A 
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	x
	
	

	praktické zkušenosti
	x
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	x
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


Tabulka B 
	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	
	x

	jazyková úroveň práce 
	x
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	x
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)
Připomínky a otázky k obhajobě:

Předložená  bakalářská práce je výjimečná  tématem, které v České republice je stále ještě nové a málo známé. A pokud se nepletu, jako téma studentské kvalifikační práce se v tomto studijním programu dosud neobjevilo. 
Teoretické kapitoly zdařile vysvětlují pojmy, s nimiž se v českých podmínkách zatím příliš často nesetkáváme. V tomto případě je logické, že autorka byla v kapitolách o FT odkázána převážně na internetové zdroje.  Dostatečný prostor je věnován i společenské odpovědnosti firem a je chvályhodné, že se autorka neomezila jen na obligátní „posilování image a prestiže“. Tento přístup je patrný i v kapitole 3 – Sociální marketing. Potřebám práce zcela vyhovuje i charakteristika marketingových komunikací.  Teoretická část jako celek je výborná, její hodnotu nesnižuje ani neobvyklé zařazení hypotéz hned na úvod teoretického výkladu. Důvodem je i to, že teoretická a praktická část bakalářské práce se do jisté míry prolínají, což však vzhledem k tématu rozhodně není na závadu.
Praktickou část uvádí kapitola 6 nazvaná Fair trade, český ekvivalent spravedlivý obchod. Kromě jeho počátků i současnosti uvádí autorka i kritické připomínky především ekonomů. K pochopení tématu významně přispívá kapitola 7, protože poukazuje na pojmy související s tématem – na  etiku, filantropii, svědomí, na mnohdy ne právě etické počínání některých firem, které se značkou Fair trade pyšní. Autorka konstatuje, že právě  v souvislosti s FT mají marketingové komunikace velkou roli, bohužel i často negativní:  dovedou „prodat“ i to, co není.
V osmé kapitole je  uveden autorčin dotazníkový výzkum (100 respondentů ve věku od 18 do 25 let) zaměřený  na znalost pojmu, smysl FT atd.  Výsledky tohoto šetření umožnily autorce ověřit platnost stanovených hypotéz a odhadnout budoucnost FT v českém prostředí. V závěru práce autorka konstatuje, že marketingové komunikace a osvěta mohou přispět k tomu, že FT najde své místo na trhu.
Pokud si to oponent může dovolit – navrhuji tuto bakalářskou práci k ocenění za zpracování nové, málo známé tematiky. 
K diskusi:
· str. 19:  „je obtížné odlišit aktivity společenské odpovědnosti (CSR) od marketingu, hlavně PR“. Mohla byste toto tvrzení vysvětlit? Co chápete v této souvislosti pod pojmem marketing?

· Mohla byste se pokusit vysvětlit, jak se z „obyčejné“ firmy stane „firma společensky zodpovědná“? 
· s odkazem na závěr Vaší práce  - co by mohlo být cílem uvažované diplomové práce?
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:



A - výborně
Ve Zlíně dne 19. 5. 2008.
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       podpis oponenta BP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


