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Připomínky k práci a otázky k obhajobě
Studentka Pavla Krutílková předložila práci, která je původní, s vysokým etickým nábojem, s jasnou heuristickou přípravou, s jasným cílem. Věcně správně popsala tematiku FT, hlavní komplikace a možné složitosti, které se mohou vyskytnout při organizaci věcné části – obchodu a organizaci komunikace. 


Dobře zařazuje tematiku FT do celku CSR a dalších příbuzných agregátnějších disciplín. Naznačuje obecnější sociálně ekonomické limity, které komplikují proces spravedlivé odměny za vykonanou práci a spravedlivé ceny zboží na trhu.


Na praktických příkladech dokládá realizaci myšlenky FT v českých podmínkách, zkoumá motivaci spotřebitelů nakupovat FT produkty a řadu dalších souvislostí. Ve vlastní výzkumné sondě si ověřuje některé  hypotézy. Práce jako celek je výtečná!
Otázky:
1. Má diplomantka představu o tom, jaké formy marketingové komunikace by nejúčinněji pomohly prosadit pojem FT do povědomí obyvatel ČR?

2. Pokud ano, kdo by měl být nositelem této aktivity a proč? 
Práci k obhajobě doporučuji. 

Návrh na klasifikaci práce: A - výborně
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