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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah, 
	
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	x
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	

	samostatnost při zpracování
	
	x
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	
	
	x
	

	adekvátnost použitých metod
	
	
	x
	

	úroveň projektové části 
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	x
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Na práci je třeba ocenit, že se ve všech částech věnuje aplikaci obecných zásad marketingu a marketingových komunikací na prostředí trhu práce a pracovních agentur. Ne vždy však jsou poznatky diplomantky odděleny od převzatých statí řádnými citacemi a nelze tak posoudit, nakolik se jedná o subjektivní či objektivní pohled na danou problematiku. Neobjevují se zde ani pojednání o tom, zda firma respektuje vlastnosti služeb a využívá výhod z nich pro marketingové řízení vyplývajících.
Z teoretické ani projektové části není zřejmá návaznost marketingové a komunikační strategie, jež by měla být prioritou před nastavením jednotlivých nástrojů komunikačního mixu. Návaznost se jeví jako problém také při formulaci doporučení pro komunikaci, jež vycházejí nikoliv z měření efektu dosavadní komunikace, ale zejména z měření spokojenosti zákazníků, jež se propagaci a informovanosti u klientů věnuje jen velmi okrajově. 
Naopak za přínosný je třeba označit komplexní návrh - nikoliv však komunikační, ale reklamní - kampaně v závěru práce.

Po formální stránce má práce nejednotné formátování textu a vyžaduje důslednější gramatickou korekturu.

Diplomantka dílčí části práce konzultovala, některé věcné připomínky po kritické úvaze zakomponovala do finální verze.

Otázka:

Jakými dalšími nástroji komunikačního mixu byste vámi navrhovanou reklamní kampaň podpořila a proč?
Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
C – D, tj.  dobře až uspokojivě (dle obhajoby)
Ve Zlíně dne ...............................................
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