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Posudek Diplomové práce

teoretická část: 

Vizuální styly a packaging v módním průmyslu

 

Zadání teoretické části bylo naplněno, i když obsah nebyl průběžně konzultován. Z tohoto důvodu je možné konstatovat, že práce byla samostatná a připomínky v konečné fázi mohly být jen doplňujícími dílčími úpravami. Na doporučení byla rozšířena část pojednávající o packagingu tak, aby plnohodnotně dotvořila koncepci původního tématu. 
Teoretická a praktická část se svým zaměřením prolínají a tvoří tak homogenní myšlenkový celek. Dobrý standard této teoretické práce zaručuje dostatečné množství odkazů na internetové adresy, seznam použité literatury a hlavně bohatý obrazový materiál. Podle slov autorky nebylo jednoduché dohledat ukázky mladé designérské tvorby a právě ty nejlépe dokreslují a přibližují téma. Neochota poskytnout naší posluchačce jakékoliv informace ze starny tvůrců nebo majitelů obchodů je zřejmě spojená se strachem z prozrazení know-haw nebo jen prostě poznamenaná neochotou zdržovat se s něčím, co nepřináší zisk. To je asi důvodem, proč např. kapitola „Jiný přístup“ pojednávající o vztahu českých značek k packagingu je extrémně krátká s následným dojmem, že čeští designéři obalovému designu nevěnují náležitou pozornost.
Konečná verze TP je poznamenána tlakem z nedostatku času. Dochází k překlepům, opakováním stejných výrazů v jednom odstavci, časté použití např. slova zajímavý, které je pro autorku nesnadné nahradit jiným, lépe vystihujícím výrazem. Do textu pronikl i málo vhodný „smajlík“, občas chybí písmeno či mezera.
Tyto kosmetické nedostatky způsobené závěrečným stresem nic nemění na obsažnosti náplně TP a celkovém množství nasbíraného a roztříděného materiálu. Posluchačka dovede pracovat s převzatým textem a provázat jednotlivé informace svými hodnoceními. 
Práce je přínosná výčtem vyhledaných mladých módních značek, jejichž seznam dosud nevyšel v oficiální, např. knižní podobě. Pro autorku samu i její následovníky je dobrou základnou poznání daného tématu. 
Návrh na klasifikaci diplomové práce:       Teoretická část:  A − B
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Posudek Diplomové práce

praktická část: 

Designérská značka dámské módy a módních doplňků

Jak bychom nejlépe představili tento projekt?

Pajduláci a pajdulačky, kteří skáčou, koupou se, visí a křičí.

Bubáci a příšerky, kterých se nikdo nebojí.

Muzikanti, kteří hrají neslyšitelnou muziku.

Adélka a Alžběta, tak se navzájem oslovují autorky. Milují růžovou.

Lichi – chichi.

Liči – čičí. 

Někteří studenti se dlouho nemohou rozhodnout, jaké zvolit téma na diplomovou práci. Jít na jistotu či experimentovat? Navrhnout projekt bez omezení reálného zadavatele a tak mít zcela volnou ruku nebo se snažit vyhovět potencionálnímu konkrétnímu zákazníku, jež nakonec stejně hotový projekt neuvede do praxe a hazarduje tak s energií a vírou posluchače ve zviditelnění a užitečnost půlročního úsilí? Z dlouhého váhání vysvobodil tuto studentku společný nápad založit internetový obchod nabízející módu a módní doplňky pro vrstevnice, tzn. pro dívky a mladé ženy. Takto mohou být obě autorky jen samy sobě cenzorem s vědomím, že omezeními jsou technologické a finanční možnosti a hlavně to, zda se budou trička a šperky líbit, tzn. poptávka. Projekt je velkou a nelehkou výzvou: propojit výtvarné znalosti a zkušenosti s marketingovými neznalostmi a nezkušenostmi. Hledat na internetu, telefonovat, „mailovat“, běhat po firmách a shánět a shánět – informace, výrobce, materiály, tiskárny, domlouvat termíny, hledat kompromisy a přitom nezabít duši původního nápadu. Vytvořit trendovou značku, která dýchá lehkostí, nezávazným žertováním, dávkou naivity, hravosti a všeho, co je v kontrastu s komerčním ustaraným světem.

Podařilo se, co tu vlastně ještě v ateliéru nebylo. Uvedla se do praxe idea, osobní sen, se kterým se mohou posluchačky rozdělit se svými kolegy, prvními zákazníky a hodnotiteli. Radost z dokončené realizace předají svým blízkým a pomocí poměrně nového způsobu prodeje formou internetového obchodu i dalším zájemcům. Nestane se to, co mě tak často mrzívá – všechen upřímný zájem, úsilí, čas a energie se nepohřbí do tmy šuplíků.

Odpovědnost za životaschopnost nového projektu převzala na svá bedra více Adéla a nutno říci, že obavy někdy přerostly únosnou mez. Za tou bylo mnohdy trápení jednak ze správného zvolení samotného názvu značky     a poté z výběru logotypu a písma. Mnohé váhání, rozhodování a ankety mezi spolužáky mělo za následek oddalování samotné technologické realizace všech výrobků. V nepřeberném množství variant už nebylo možné se orientovat   a vybrat si. Za nerozhodností autorek nestálo nedostatečné výtvarné sebevědomí, ale vysoká míra odpovědnosti za vznik vlastní značky a to, zda celý podnik „chytne“ a zaujme. A. Bajgarová je nakonec autorkou grafické značky Lichi, k níž připojila dekor její kolegyně. Jak píši v posudku pro druhou posluchačku, není možné v tomto projektu selektovat odlišné výtvarné styly. Až nezvyklá názorová souhra, smysl pro stejný dekorativismus, pitoresknost figurek           a stylizační pojetí zabraňuje rozlišení dvou autorských proudů. To ani není záměrem, neboť autorky nechtějí vyčnívat jedna nad druhou. Přece jen se zdá, že Adélin přínos je přemýšlivější a odpovědnější, poznamenaný mnohým váháním. Její dekory jsou univerzálnější, určené pro věkově širší cílovou skupinu zájemců. Náznaky ukazují, že časem by se sortiment mohl rozšířit a obohatit o návrhy nerozlišující mezi dámskou a pánskou módou, tzv. unisex a mohl by zaujmout i střední generaci. Tento trend je patrný v návrzích na textilní metráž, z níž se zhotovují potahy sedaček     a křesel. S výrobcem již autorky navázaly kontakty a snad tedy dojde i k realizaci. 

Vizuální styl tiskovin, obálky, dopisní papíry, vizitky a razítko ukazují, že autorky nepočítají jen s hravým, pro někoho snad lehce infantilním výrazem. Je jim vlastní cit pro dekorovanou plochu a přenosem fragmentů vzoru dokáží manipulovat podle potřeby určení a umístění. Tak se propojí firemní výraz s balicím papírem, bločky, dekory látek a téměř libovolně přepracovaný může přejít i na potisky triček.

Nejsou zde předkládány všechny návrhy, obrovské množství variant a nápadů zůstalo skryto. Vidíme vybrané vzory a prototypy prošlé nekompromisní cestou realizace, jež někdy odhalila rezervy nebo slabiny. Ta bohužel mnohdy posune konečný výraz, neboť není vždy možné bez zkušeností předvídat záludnosti daných technologií.     O to je cennější odvaha, se kterou se autorky pustily do uskutečnění svého snu. Nevěděly totiž na začátku, co je vlastně čeká. Domnívám se, že je nutné ocenit, že místo akademického úkolu máme možnost posoudit výsledky projektu, jež uvádí sám sebe do praxe.

Návrh na klasifikaci diplomové práce:         Praktická část: A – výborně   
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