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Téma DP:
Jak „postavit” internetový obchod
Tabulka A 

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	X
	

	praktické zkušenosti
	X
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	X
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	X
	


	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	X
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	X
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	X
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	X
	
	

	úroveň analytické části 
	
	X
	
	

	adekvátnost použitých metod
	X
	
	
	

	úroveň projektové části 
	X
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  ( realizace)
	X
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	X
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	X
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	X
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	X
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:


Téma diplomové práce považuji za velice záslužné pro jeho novost a praktickou využitelnost.
 
Práce má logické členění, je obsahově ujasněná a formálně správná. V teoretické části jsou dobře a přehledně vysvětleny základní pojmy a principy internetového obchodu. I když internetová komerce již není v ČR úplnou novinkou, přece jen nové zkušenosti z tohoto způsobu podnikání stále rychle přibývají. Diplomant prokázal, že se dobře orientuje v literatuře a pramenech a že dokáže najít prakticky využitelné aspekty.

Ve svém výkladu postupuje diplomant cestou postupného vysvětlování jednotlivých pojmů. Charakterizuje druhy e-komerce, jejich silné a slabé stránky, výhody a nevýhody. Práce jistě může sloužit i jako určitý manuál pro činnost subjektů v oblasti e-shopu. Může dokonce pomoci i lidem, kteří s e-shoppingem začínají, protože je psána sice na odborné úrovni, současně však srozumitelně, přehledně a instruktivně.


Hlavní význam diplomové práce kolegy Málka tkví samozřejmě především v části projektové, ve které se zabývá myšlenkou zřízení univerzitního obchodu při UTB, po vzoru zahraničních, především amerických univerzit. Návrhy, které jsou v projektu obsaženy, jsou velmi podrobné a dle mého soudu realistické a realizovatelné. Práce obsahuje dokonce řadu návrhů na kreativní řešení webu, podkladů pro propagaci stránky a další náměty, které stojí za úvahu jsou zde prezentovány v rámci práce na diplomovém úkolu a za které by jinak bylo třeba platit. Samotná myšlenka univerzitního e-shopu je v České republice novinkou a byla by škoda, kdyby se jí UTB dále nezabývala.
Práci považuji za novátorskou, podnětnou a po stránce obsahové kvalitní, a proto ji doporučuji k obhajobě.
Otázky: 

1) Proč autor neuvádí v některých odkazech na citované zdroje také stránky, na kterých se citace v původním pramenu nacházejí?

2) V kterých oblastech a pro které typy výrobků není forma internetového obchodu vhodná. 
3) V kterých případech může být příliš „kreativní“ webdesign kontraproduktivní?

Práci doporučuji obhajobě. 

Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
A - výborně
Ve Zlíně dne 29 . 5. 2006
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