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Tabulka A

	
	Kritéria hodnocení BP
	Stupeň

obtížnosti
	Stupeň hodnocení podle ECTS
	Součin

	
	
	
	A

1
	B

1,5
	C

2
	D

2,5
	E

3
	Fx

4
	F

5
	

	1
	Splnění cílů
	3
	
	
	x
	
	
	
	
	6

	2
	Logická stavba
	2
	
	x
	
	
	
	
	
	3

	3
	Teoretická část
	3
	
	x
	
	
	
	
	
	4,5

	4
	Analytická část
	3
	
	x
	
	
	
	
	
	4,5

	5
	Práce s literaturou
	2
	
	
	
	x
	
	
	
	5

	6
	Stylistická a jazyková úroveň
	1
	x
	
	
	
	
	
	
	1

	7
	Formální úroveň
	1
	x
	
	
	
	
	
	
	1

	
	Celkem
	15
	    průměr hodnocení
	25


Poznámka: Hodnocení jednotlivých kritérií označte znakem „X“ v příslušné řádce. Průměr hodnocení kritérií vypočteme vydělením součtu součinů 15. 

Tabulka B

	Interval
	Stupeň ECTS
	Slovní hodnocení

	1,0 – 1,49
	A
	Výborně

	1,5 – 1,99
	B
	Velmi dobře

	2,0 – 2,49
	C
	Dobře

	2,5 – 2,99
	D
	Uspokojivě

	3,0 – 3,49
	E
	Dostatečně

	3,5 – 3,99
	FX
	Nedostatečně

	                   4,0 -
	F
	Nedostatečně


(Nehodící se škrtněte.

	Průměr hodnocení kritérií           1,66
	Koeficient náročnosti      1,2


Návrh na výslednou známku vypočteme vynásobením průměru hodnocení kritérií koeficientem náročnosti a stanovíme podle tabulky B.

Celkové hodnocení a otázky k obhajobě:

(Otázky uvádí vedoucí i oponent.)

Připomínky k práci:

· velká část teoretických tezí neodkazuje na literaturu (zdroje)

· analytická část příliš nekoresponduje s teoretickou – tzn. nejsou využívány teoretické základy zde uvedené, např. ve struktuře komunikačního plánu

· segmentace klientů je omezena pouze na výčet konkrétních současných zákazníků – pro další rozvoj firmy by bylo zapotřebí definovat obecně hlavní skupiny zákazníků, včetně targetingu a positioningu při komunikaci s nimi – díky tomu není zcela naplněn bod 3 zadání práce.

Pozitiva práce:

· je patrná interní spolupráce s pracovníky firmy a snaha o co největší přizpůsobení výsledků jejich požadavkům (např. viz str. 28 – SWOT analýza),

· velmi pozitivně hodnotím kreativitu studentky, kdy navrhuje nové, dosud nepoužívané komunikační nástroje, které korespondují se stávajícími či celkový komunikační mix integrovaně doplňují (např. polepy automobilů, prezentace v PowerPoint, rozšíření propagace na internetu, atd.)

Celkové hodnocení:

Komunikační plán je navržen správně, nicméně pouze rámcově v hrubých rysech. U jednotlivých komunikačních prostředků není uvedeno, proč studentka dané aktivity (nástroje) doporučuje či nedoporučuje.

Návrh na výslednou známku bakalářské práce (viz Tabulka B)
B - velmi dobře

(Uveďte Stupeň ECTS + Slovní hodnocení)

Ve Zlíně 2.1.2008

Vorlová
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          podpis hodnotícího


