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Marketing strategy proposal for introduction of the new product GRANOTEN ® SkN Nexxstar – Granitol JSC on the czech plastic-petrochemical-industry market.
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Celkové hodnocení práce a otázky k obhajobě:

V teoretické části je poněkud obsáhle popsán proces vývoje nového produktu. Avšak v průběhu tohoto procesu jsou nastíněny zásahy marketingového oddělení v jednotlivých momentech a tím je nastíněna a zdůrazněna role marketingu v celém procesu což nakonec hodnotím kladně. Na konci této kapitoly je teoreticky zpracována křivka životního cyklu výrobku, která je vypracována v praktické části přímo na náš výrobek. Následuje teoretický popis marketingového mixu, kde je dán větší prostor pro komunikační mix, a marketingové analýzy, které jsou taktéž použity v části praktické. Tato struktura se mi zdá vyhovující.
Na začátku praktické části je seznámení s podnikem, ve kterém se dozvíme něco blíže o portfoliu firmy, což je důležité pro uvědomění si, o jaký typ podniku se jedná a následuje seznámení s produktem samotným. Zde autorka popisuje předchozí typy této smrštitelné folie, které jsou později použity k porovnání v marketingových analýzách.
Další kapitolou je popis plastikářského průmyslu a pomocí analýzy Porterových pěti sil je také nastíněna situace podniku vzhledem k jeho okolí.

Dále následuje zpracování SWOT analýzy, v které jsou určité nejasnosti. Proto bych zde rád položil otázku: Můžete zdůvodnit nedůvěru zaměstnanců k novému majiteli (slabá stránka) a tzv. nový vítr díky novému vedení (příležitosti)?
Následuje zpracování křivky životního cyklu výrobku a BCG analýzy, kde velmi názorně vidíme postavení nově zaváděného výrobku.

Konečně se dostáváme k marketingové strategii samotné. Nejprve zde autorka popsala stávající situaci ve firmě, tzn. jaký druh propagace obecně používá. Následně se zaměřila na nově zaváděný výrobek. Vytyčila hlavní marketingové cíle a určila cílovou skupinu odběratelů. Následně zhodnotila jednotlivé nástroje komunikačního mixu; navrhla případné změny či zdůvodnila nemožnost nových postupů. Vypracovala návrh zákaznických dnů, včetně plánovaných nákladů, které by pomohly udržet dobré vztahy se stávajícími zákazníky. Opět se zde nabízí otázka: Zpracovala jste náklady na propagaci, jaké firma očekává výnosy? Poslední podkapitola popisuje hodnocení efektivnosti marketingové strategie.
Autorka dodržela strukturu teoretické části i v části praktické. Využila všechny analýzy v praxi. Nejdříve zhodnotila stávající situaci podniku a posléze zhodnotila klady a zápory, a na základě toho navrhla vylepšení, což se mi jeví jako velice vhodné.
Kladně také hodnotím vypracování bakalářské práce v anglickém jazyce, což svědčí o úsilí do ní vložené.
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