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Téma DP: Struktura, jazyk a komunikační techniky teleshoppingových sdělení
Tabulka A  - hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	x
	
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	x
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	x
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň projektové části 
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  ( realizace)
	
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	x
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	x
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

     Autorka se věnuje fenoménu teleshoppingu s takřka dekonstruktivistickou pečlivostí. Zkoumá jazykovou i obrazovou stránku tohoto jevu, barvy, typografii, lidské typy z hlediska sociálního i somatického, všímá si procesu komunikace a jeho persuazivních – ovlivňovacích aspektů. Znaky jazyka teleshoppingové reklamy se částečně shodují se znaky jiného typu diskursu, s ideologickým „newspeakem“ totalitaristických režimů (superlativnost, neologismy), na druhé straně jsou v příkrém protikladu např. vztah mnohovýznamovost x jednoznačnost. Použití figur a tropů potvrzuje mou teorii o významné, (nikoliv) výsadní roli estetické funkce při konstrukci i recepci advertfaktu (reklamního sdělení jako celku). Svá teoretická východiska poměrně pružně propojila s konkrétním materiálem a v analytické části prokázala, že je schopna interpretace poměrně složitého advertfaktu. Výsledky dotazníkového šetření pak prokázaly, že východiska byla zvolena oprávněně a adekvátně.
Návrh na klasifikaci diplomové  práce:   B – velmi dobře....…………….
Ve Zlíně dne 12. 5. 2008
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