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Tabulka A

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah, 
	x
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň projektové části 
	
	
	
	x

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	
	x

	jazyková úroveň práce 
	
	
x

	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Téma diplomové práce „Struktura, jazyk a marketingové komunikace teleshoppingových sdělení“ se dá označit za jednak velmi zajímavé, ale současně i náročné, a proto u posluchačů i málo frekventované. Přesto se autorka zhostila daného zadání velmi dobře. V úvodní části přesně specifikuje cíl a metodologický postup, stanovuje pracovní hypotézy. Pozitivně hodnotím rozsah i úroveň teoretické části, jež vychází z velké šíře vhodně volené odborné literatury, kde oceňuji jak rozsah použitých zdrojů, tak i adekvátnost tématu. Velmi dobře se autorce také podařila jejich aplikace v praktické části, jejíž stěžejní úsek spočívá v detailní analýze teleshoppingového spotu společnosti WS Internacional, jež vedla k potvrzení klíčového postavení komunikačních (jazykových) prostředků v  marketingové komunikaci analyzované formy propagace (str. 44 – 57). Součástí práce je rovněž dotazníkové šetření, autorkou směřující do tří sledovaných oblastí, kterými jsou struktura, jazyk a marketingové komunikace teleshoppingu, jehož výsledky vedly ke zhodnocení tezí i verifikaci pracovních hypotéz (viz Projektová část). Cíle práce bylo dosaženo po stránce obsahové, menší nedostatky spatřuji z hlediska formální stránky, kvalitu práce však nikterak významně nesnižují. 
Na str. 76 uvádíte, že výsledky šetření ukázaly, že čeští příjemci reklamy preferují spoty, které spadají do jejich mentálních a sociálních vzorců, viz teleshoppingové spoty zadavatele Česká muzika. Na str. 82 jste vyprofilovala zákazníka teleshoppingu, čímž jste si odpověděla na otázku, komu je teleshopping určen a u jakých lidí dosahuje maximálního efektu, kterým je (na základě šetření) vysokoškolsky vzdělaná žena (příp. s maturitou) ve středním věku (45 let), jež považuje teleshopping za důvěryhodný. Objasněte.

Str. 70: Výrazům, které moderátoři používají, rozumí jen třetina z nich, a to díky nesprávným překladům a složeninám slov, která vedou ke vzniku nelogických a bezobsažných spojení, což přispívá i k nedůvěře ve výrobky v teleshoppingu prezentovaných. Přesto z průzkumu (server iDnes.cz) vyplývá, že každý pátý Čech má doma minimálně jeden výrobek. Myslíte si, že i to může být důvodem nezájmu o zlepšení jazykové úrovně teleshoppingových sdělení, přestože dnešní tendence směřují k propagaci kvality výrobku formou vyššího výslovnostního stylu?    
Práci doporučuji / nedoporučuji k obhajobě. x) 

Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
A/výborně
Ve Zlíně dne .....16. května 2008..........................................
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    podpis vedoucího DP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


x)nehodící se škrtněte

